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Abstract

Programmet Vetenskapens varld har funnits sedan 1971. Sedan starten har redaktionen sént
program kontinuerligt och behandlat olika vetenskapliga omraden. Vi vill underséka om
programmet paverkas av det marknadsmassiga eller det normativa styrféltet och i sa fall pa
vilket satt. Genom att undersoka Vetenskapens vérlds redaktion och arbete utifran flera
olika perspektiv hoppas vi kunna utlasa ett eller flera monster. Vara forskningsfragor ar

foljande:

1. Hur har Vetenskapens varlds amnesurval varierat dver tid?

2. Vad grundas amnesurvalet pa?

3. Pa vilket sétt arbetar Vetenskapens varlds redaktion for att leva upp till public service-
uppdraget?

De metoder vi har anvant oss av har olika fallgropar. For att starka resultatets validitet har
vi valt att kombinera flera metoder. Med en kvantitativ studie har vi kartlagt vilka &mnen
som programmet har behandlat vid tre arsnedslag. Denna har kompletterats med en
observationsstudie pa Vetenskapens varlds redaktion och en semistrukturerad intervju med
Anna Schytt, redaktionschef.

I studien har vi kommit fram till att VVetenskapens varlds &mnesvardering har utvecklats i
takt med en okad indirekt konkurrens och forandrade villkor. Det pagar ett standigt
utvecklingsarbete och en kontinuerlig marknadsanpassning inom bade webb och broadcast.
Den tekniska utvecklingen av webben ar prioriterad for att géra den mer anvandarvanlig
och attrahera en bred publik. Inom broadcast publikanpassas innehallet framst genom
amnesmixen. Férandringar Over tid ar att programmet numer behandlar fler amnen och
sénds oftare an tidigare. Aktuella &mnen 6kar parallellt med globaliseringen och anpassas

till samhalleliga trender och normer.

Nyckelord: Vetenskapens varld, public service, nyhetsvéardering, &mnesurval,

publikanpassning, marknadsvillkor
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1 Inledning

1.1 Vart val av forskningsfalt

Eftersom var journalistutbildnings inriktning ar vetenskap kandes det naturligt for oss
att valja ett uppsatsamne som ber6r det omradet. Det ar intressant att fa en inblick i vad
vetenskapsjournalister i faltet har for ramar att arbeta utifran. Vi har valt att undersoka
Vetenskapens varlds redaktion for att den har flera ramar att forhalla sig till, bade

mediemarknaden och public service-uppdraget.

Programmet Vetenskapens varld har funnits sedan 1971. Sedan starten har redaktionen
sant program kontinuerligt och behandlat olika vetenskapliga omraden. Grundidén har
inte forandrats, men utveckling har skett i takt med globalisering och det férandrade
medielandskapet. Vi vill undersoka om programmet paverkas av det marknadsmassiga
eller det normativa styrfaltet och i sa fall pa vilket satt. Med marknadsmassigt styrfalt
menar vi anpassning till publikens intressen. Med det normativa styrfaltet menar vi hur
redaktionen forhaller sig till public service uppdrag. Vi vill ta reda pa hur vél de lever

upp till sitt public service-uppdrag i det nya medielandskapet.

Genom att undersoka Vetenskapens varlds redaktion och arbete utifran flera olika
perspektiv hoppas vi kunna utlasa ett eller flera monster. Det ar intressant att jamfora
redaktionens val av olika &mnen, samt dess utveckling av webb i férhallande till
forandringarna i medielandskapet. Vi vill ocksa titta pa dynamiken i redaktionen; om

redaktionellt dilemma finns vill vi undersoka dess uppkomst och hur det hanteras.

Forhoppningsvis kan detta ge oss svar pa hur vl redaktionen lyckas med sitt uppdrag pa
det kommersiella féltet. Inom klassisk nyhetsvérdering finns det mycket forskning, men
inom amnesvarderingen i vetenskapsfaltet finns det knappt nagon. Falten har vissa
angransande Kriterier, men inom populdrvetenskapen ar tilltalet till publiken och
underhallningsvardet en forutsattning. Amnesvarderingen blir darmed komplex
eftersom det finns ytterligare aspekter att ta hansyn till. Darfor &r det extra intressant
och spannande for oss att skriva om detta.



1.2 Syfte och fragestallning

Vi vill undersoka hur Vetenskapens vérlds nyhets- och @mnesvardering paverkas av det
marknadsmaéssiga och det normativa styrféaltet. Med marknadsmaéssigt styrfalt menar vi
anpassning till publikens intressen. Med det normativa styrfaltet menar vi hur
redaktionen forhaller sig till public service uppdrag. Eftersom de ar verksamma inom

public service ar detta en intressant forskningsfraga.

Vi vill fa en 6verblick om programmets befintliga innehallstabla och ta reda pa varfor
temafdrdelningen ser ut som den gor; pa vilka grunder gors dessa urval?
Marknadsmaéssigt eller normativt perspektiv? Om redaktionellt dilemma finns tycker vi

att det ar intressant att se hur de ldser detta.

Vara forskningsfragor ar darfor foljande:

1. Hur har Vetenskapens varlds &mnesurval varierat 6ver tid?

2. Vad grundas amnesurvalet pa?

3. Pavilket satt arbetar Vetenskapens varlds redaktion for att leva upp till

public service-uppdraget?

2 Bakgrund

2.1 Public service da och nu

“Public service dr radio och TV om alla och for alla. Programmen ska karaktdriseras
av hog kvalitet och tillgodose bade bredare och smalare intressen och behov. Det ska
finnas nagot for var och en. Public service ska granska, ifragasatta och skapa debatt,
underhdlla och bilda, spegla och tillgdngliggéra” (SOU 2008:64)

I slutet av 1980-talet forandrades tv-landskapet i och med de kommersiella kanalernas
etablering. | Skandinavien uppstod den forsta konkurrensen till public service-medier ar
1987 da Stenbecks MTG startade TV3 via satellitsandningar (Hujanen, T, Weibull, L,



Harrie, E. 2013, s. 22). Kort efter, ar 1990, startade TV4. Vidare under 90-talet startade
MTG d&ven kanalerna ZTV och TV8 (Jutterstrom, 2008, s. 36, 38,). Hur dessa
forandrade villkor paverkade public service i de nordiska landerna gar att urskilja i tre

faser, enligt Hujanen, Weibull och Harrie.

e | den forsta fasen, under slutet av 80-talet till forsta halften av 90-talet, halverades
de public service-drivna kanalernas tittartid. Publiken valde da konkurrerande kanaler
(Hujanen, T, Weibull, L, Harrie, E. 2013, s. 22).

e Den andra fasen inleddes i mitten pa 90-talet och varade till det tidiga 2000-talet.
Tillgéngligheten dkade i och med att det analoga marknétet digitaliserades (Jutterstrom,
2008, s. 37). De nordiska public service-kanalernas tittartid stabiliserades till cirka 40
procent, med SVT som undantag da de fortfarande forlorade publikandelar (Hujanen, T,
Weibull, L, Harrie, E. 2013, s. 36).

e Den sista och tredje fasen i tv-konkurrensen representerar en ny situation som
karaktariseras av digitalisering och mediekonvergens. Under bérjan av 2000-talet har de
nordiska public service-verksamheterna anpassats till det nya medielandskapet. De blir
darmed mer synliga i konkurrensen om publiken. SVT har fortfarande problem och de
forlorade ytterligare nio procent i publikandelar mellan ar 2000 och 2011. (Hujanen, T,
Weibull, L, Harrie, E. 2013, s. 36).

Under de senaste tva decennierna har public service-medierna varit utsatta for
konkurrens fran andra mediekanaler och kommersiella etermedier. En konsekvens av
detta 4r att inneborden och betydelsen av public service-uppdraget har ifragasatts. Anda
framstar public service-konstruktionen som mer relevant an tidigare. Public service-
medierna star for storre djup och bredd, mer mangfald och de fyller samhalleliga behov
pa ett satt som de kommersiella kanalerna inte gor. Publikstudier visar att anvandningen
av public service-medier fortfarande ar valdigt omfattande, men att digitaliseringen och
framvaxten av nya plattformar innebar en utmaning (Jénsson, A-M, 2015, s. 383-384).
Public service-medierna &r inte vad de en gang har varit. De férandrade villkoren pa en
konkurrensutsatt mediemarknad har paverkat forutsattningarna for en radio och tv i
allmanhetens tjanst (Nord & Grusell, 2012, s. 30).



2.2 Vetskap om vetenskap - en samhallelig forpliktelse

| Sverige férekom vetenskapsamnet redan under radions provsandningar. Ar 1953 fick
amnet vetenskap en egen sektion i radions kulturredaktion. Under efterfoljande
decennier bredde populérvetenskapen ut sig till sa val tidskrifter som till dagstidningar
och tv (Finer, 2005, s. 11).

Enligt David Finer, medicinsk journalist och medieforskare, ar vetenskapsjournalistiken
under forandring i flera bemarkelser. Dels har man sedan cirka tio ar tillbaka sett en
forandring inom hogskolor och universitet dar journaliststudenter visar ett allt storre
intresse for vetenskapsjournalistik. Vidare pagar en debatt kring vetenskapsjournalistik
inom massmedier, om hur den har utvecklats, om dess innehall, och om dess

avgransning till nyhetsjournalistiken (Finer, 2005 s. 28).

Publikundersokningar visar att intresset for vetenskap ar hogt (Finer, 2005, s. 30). De
vetenskapsanknutna inslagen i medierna har dessutom 0kat under de senaste
decennierna. Bevakningen av vetenskap har 6kat kraftigt under de senaste 15 till 20
aren. Eurobarometern (2002) visade att Sverige hamnade i topp av 14 lander. 64
procent av den svenska befolkningen ansag sig intresserade av forskning och teknologi
(Finer, 2005, s. 12-13).

Manga av de stora samhallsfragorna bottnar i nagot vetenskapligt problem. Ofta har de
lyfts fram utifran vetenskaplig forskning. Exempel & medierapportering om ozonhalet,
global uppvarmning, genteknik, elektronik, biologisk mangfald, med fler

(Finer, 2005, s. 31).

2.3 SVT:s Vetenskapens varld - féregangare inom
vetenskapsjournalistik

Vetenskapens varld ar ett populdrvetenskapligt program i dokumentart format dar man
behandlar olika vetenskapliga &mnen. Programmet sands i SVT och har gjort det sedan

1971. Journalisten Bo G. Erikson var programledare under aren 1971-2003.



Fram till slutet av 80-talet delade de det populdrvetenskapliga faltet med tidskrifter som
Forskning och Framsteg som startade i mitten av 60-talet, radioséand vetenskap i SR:s
regi och Dagens Nyheters vetenskapsredaktion som tillkom 1980

(Finer, 2005, s. 10-11).

SVT har varit féregangare vad galler satsning p& vetenskapsjournalistik. Ar 2005 bestod
vetenskapsredaktionen av 17 personer som producerade Vetenskapsmagasinet,
Vetenskapens varld, Mera vetenskap samt ett realityprogram om arkeologi

(Finer 2005, s. 34). Ar 2010 omorganiserades SVT:s vetenskapsredaktioner och
Vetenskapsmagasinet och Vetenskapens varld blev en redaktion. | dag bestar SVT:s
vetenskapsredaktion av 13 medarbetare som férutom foto, redigering och grafik har
kvalifikationer for specialbevakning inom olika vetenskapliga omraden. Tillsammans
gor de Vetenskapens vérld och SVT:s vetenskapswebb (SVT 2015).

3 Teoretisk ram och tidigare forskning

Vi har inte hittat nagon tidigare forskning som kan ringa in vara forskningsfragor.
Eftersom Vetenskapens varlds redaktions villkor formas utifran public service och det
kommersiella medielandskapet, har vi valt att angripa vara fragestallningar utifran

foljande teorier.

3.1 Bleknar public service-uppdragets varde?

Konsumtionen av public service-medier har sjunkit da det 6kade medieutbudet har gett
publiken manga alternativ. Public service star infor ett dilemma dér det finns tva véagar
att ga: public service skulle kunna utmana de kommersiella aktérerna genom att bli sa
lik dem som mojligt. Public service riskerar da att forlora sarstallning och legitimitet.
Det andra alternativet &r att skapa distans till de kommersiella aktérerna genom att ha ett
helt annat utbud. Public service riskerar da att tappa en bred publik. Med andra ord &r
alternativen for public service att antingen forlora legitimitet, eller att &ventyra den
(Nord & Grusell, 2012, s. 30).



Nord och Grusell menar att det &r viktigt for public service-medierna att tillvarata de
grundlaggande varden som forknippas med public service. Genom att ha ett utbud som
skiljer fran de kommersiella konkurrenternas kan de vinna publikens fortroende pa nya
plattformar. I dagsldget vill man na ut till de yngre aldersgrupperna, eller “unga vuxna”.
Dér &r internet ett viktigt medel for public service att skapa legitimitet hos de grupper
som inte har nagon erfarenhet av monopoltiden (Nord & Grusell, 2012, s, 91).

3.2 Public service-uppdraget och marknadsvillkoren

Konkurrensbegreppet bestar i att det forekommer nagon form av tavlan mellan olika
aktorer. Vilka medel som anvands inom konkurrensen och vad man konkurrerar om,
samt de arenor eller marknader dér konkurrensen sker, varierar. Det &r centralt for
medierna att de dr verksamma pa flera marknader samtidigt. Den amerikanske
medieekonomen John H. McManus har studerat den amerikanska mediemarknaden.
Han har identifierat fyra marknader som var och en préglas av specifika utbyten och
relationer: publikmarknaden, annonsmarknaden, kapitalmarknaden och
nyhetsmarknaden (Jonsson & Stromback, 2007, s. 44).

Kéarnan i McManus resonemang ar att de kommersiella medierna behdver publik,
kapital och ett attraktivt medieinnehall. P& annons- och kapitalmarknaden kan de
kommersiella medierna fa tillgang till kapital. Nyheter finns pa nyhetsmarknaden och
publiken finns pa publikmarknaden. De kommersiella medierna far tillgang till dessa
marknader om de kan erbjuda ett utbyte. Mot investeringskapital erbjuds kapital-
marknaden framtida vinster. P& publik-, annons- och nyhetsmarknaden erbjuder de
innehall, annonsintakter och attraktiva nyheter i utbyte mot publikens uppmarksamhet.
Konkurrensens karaktar och medel skiljer sig alltsa beroende pd den marknad dér

konkurrensen utspelas.

Med anledning av public services starka stéllning i Sverige finns det viktiga skillnader
mellan den amerikanska och den svenska situationen. | ett svenskt perspektiv bér man
lagga till en marknad for symboliskt kapital, som handlar om graden av trovardighet och
legitimitet. Den &r betydelsefull for publiker, annonsdrer och de som arbetar inom

medierna. Symbolmarknaden ar central for samtliga medier. Centralt &r ocksa att SVT



ar ett public service-medium som inte far sanda reklam. SVT &r darmed overksamma
som aktorer pa annonsmarknaden (Jonsson & Stromback, 2007, s. 44). Den okade
konkurrensen om publikens uppmarksamhet har gjort det svarare for public service-
medierna att leva upp till sitt uppdrag, samtidigt som de ska forsdka fanga in en
tillrackligt stor publik for att kunna legitimera licensavgifterna (Jonsson & Stromback,
2007, s. 49).

Jonsson och Strombéck (2007) drar slutsatsen att det framfor allt ar publikmarknaden
och symbolmarknaden som har en direkt inverkan pa journalistikens innehall. De menar
att publikmarknaden ar 6verordnad i en kommersiell mediemiljo och att framgang i
konkurrensen pa 6vriga marknader beror pa hur det gar pa publikmarknaden. Okad
konkurrens genererar en mer medveten publikanpassning. Betydelsen av att lyckas pa
olika marknader leder darmed till en allt mer kommersialiserad journalistik (Jonsson &
Strombéck, 2007, s. 270-271).

3.3 Nyhetsvardering av vetenskap

Aven om Vetenskapens varld inte ar ett nyhetsprogram i sig, delar programmet dess
fundamentala varuméarke med nyheternas. Inom ren nyhetsjournalistik ska
rapporteringen helst uppmarksamma nagot som ar nytt for publiken (Ghersetti, 2012, s.
205). Vetenskapens varld vill formedla kunskap utifran vetenskap genom att presentera
det i ett format som fordjupar och underhaller. Vetenskapens varlds och nyhets-
rapporteringens gemensamma namnare ar att innehallet ska skildra en handelse, nagot
forhallande eller ett fenomen som ar verkligt. Nyhetsvarderingen eller det vetenskapliga
amnesurvalet har en tydlig avgransning till fiktion (Ghersetti, 2012, s. 205).

Nyhetsformedling gar ut pa att bevaka, fanga upp och beskriva de senaste handelserna
pa ett begripligt och intressant satt (Ghersetti, 2012, s. 214). Ambitionen i nyhets-
rapporteringen ar att de ska spegla verkligheten utifran ett objektivt perspektiv
(Ghersetti, 2012, s. 206). Ambitionen delas med Vetenskapens varlds redaktion, da de
ocksa vill delge publiken aktuella nyheter inom forskning med en vetenskapligt
forankrad grund. Ghersetti menar dock att alla nyheter omformas i bearbetnings-
processen och att den rapportering publiken far & en modifierad sadan. En central



aspekt inom nyhetsvérderingen ar gate keeping-processen, som ar ett avgorande
moment for vilka nyheter eller @amnen publiken kommer att kunna ta del av. Ghersetti
(2012, s. 206, 210) menar att dessa tva processer bidrar till att skapa den verklighet som
manniskor, organisationer och andra aktdrer i samhallet uppfattar och agerar utifran.
Trots att Vetenskapens varlds redaktions planering ar mer langsiktig an nyhets-
redaktionens, har deras metoder géllande amnesvardering och val av vinkel

gemensamma rutiner och angrepp.

Vetenskapens varlds redaktion delar manga villkor med en nyhetsredaktion. De verkar
pa samma publikmarknad men forutsattningarna for arbetet och vad som levereras ser
olika ut. Vetenskapens vérld behover inte konkurrera om annonsérer med de
kommersiella aktérerna, men likval om publiken. Enligt tidigare forskning har
nyhetskriterierna kommersialiserats. Vad som blir nyheter beror nu pa andra faktorer &n
vad som var géllande inom den traditionella nyhetsvarderingen. Exempelvis har
mojligheten till rationalisering av arbetet bakom en nyhet, blivit ett kriterium for
nyhetsredaktionerna. Dessutom har det som passar in i dagens medielogik, dar
underhallningsvardet har blivit allt viktigare, en storre chans att bli prioriterad (Allen,
2012, s. 245).

Nyhetsredaktionerna forvantas vara kéllkritiska och leverera kéllsakrade nyheter.
Vetenskapsjournalistiken kritiseras ofta for att sakna kritisk granskning. Enligt Finer
(2005, s. 61) ar bristen pa analytisk uppmuntran fran redaktionsledningar en av

orsakerna till detta. Istéllet prioriteras estetiskt snygga inslag och snabba nyheter.

“For SVT:s del géller att andelen granskning av det man ser i rutan inte &r
med an 5 till 10 procent och resten ar underhalining och folkbildning i skon
forening. Men om man ser till redaktionens research utgér den granskande

delen 30 %. Det &r bara att vi inte redovisar den”, sdger Anna Schytt. (Finer,
2005, s. 62)

3.4 Publikanpassning

Ingela Wadbring, professor i medieutveckling (2015, s. 392, 393) beskriver svensk

publikforskning utifran fyra olika faktorer hos anvandaren:



Motivation

Man tittar pa hur manniskor tar del av tillgangliga, traditionella medier. Tittaren eller
anvandaren gor ett rationellt val, men det ar svart att avgéra om anvandningen av
mediet ar aktivt eller passivt, eftersom man inte kan saga nagot om graden av tittandet

eller lyssnandet.

Situation

Hur situationen spelar roll for anvédndarnas medieanvéndning ar starkt kopplat till vanor
och rutiner. Under denna faktor ingar alla slags medier. Anvandandet kategoriseras in
under ritualiserad och instrumentell medieanvéndning. Den ritualiserade medie-
anvandningen skulle kunna vara att titta pa TV4:s 22-nyheter varje kvall. Aktiviteten
behdver inte nddvandigtvis vara varken aktiv eller malorienterad, men skulle kunna vara
bade och. Det instrumentella anvandandet daremot, gar ut pa att anvandaren soker nagot
specifikt innehall, genom att till exempel googla efter information, eller streama en film
(Wadbring, 2015, s. 393).

Individ

Detta &r den vanligaste ansatsen inom anvéandarforskningen. Utifran denna faktor tittar
man pa individuella faktorer som familjesituation, alder eller arbetsforhallanden. For att
kunna karaktarisera olika publiker till olika typer av medier tittar man ocksa pé sociala
och psykologiska faktorer. Aven om alder och intresse &r av betydelse for individers
val, ar formagan att ta till sig innehallet vasentligt. De olika faktorerna gar inte att
isolera fran varandra. Om man har ett intresse for nagonting ar sannolikheten hogre att

man kan tillgodogora sig innehdllet (Wadbring, 2015, s. 393).

Struktur

Den sista faktorn man tittar pa inom anvandarforskningen ar den strukturella. Med det
menas Vvilket medieutbud eller vilka tekniska forutsattningar det finns for anvandandet.
Hansyn tas ocksa till samhalleliga villkor och strukturer som kan spela roll for
medieanvéndningen. Internets spridning via olika plattformar har blivit en viktig
forklaringsmodell. Fragan om nya medier kommer att ersétta de gamla eller om de
kommer att komplettera varandra har blivit ytterligare en forskningsfraga (Wadbring,
2015, s. 393).
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4 Metod och material

4.1 Kvantitativ metod

For att fa en uppfattning om olika trender i programinnehallet gjorde vi en kvantitativ
innehallsanalys av samtliga program, var- och hostsasong, vid tre arsnedslag (1994,
2004 och 2014). Datainsamlingen utfordes pa Kungliga biblioteket och pa
Vetenskapens varlds redaktion, dar vi fick tillgang till SVT:s arkiv.

Amneskategorisering

Studien omfattade 55 avsnitt. Vi utgick endast fran avsnittens huvudamnen. Dessa
kategoriserade vi in under foljande &mnen: astronomi, biologi (djur), biologi (natur),
biologi (méanniska), arkeologi, historia, fysik, traning och halsa, miljo, teknik, samhélle,

medicin, kemi, geografi, livsstil och dvrigt.

En del &mnen var lattkategoriserade men det fanns ocksa &amnen som var svara att
placera. Kategorin évrigt skapades for de &mnen som inte gick att sortera in under
befintliga kategorier. Exempel pé detta ar “Fiffiga fuskare” som sdndes 13 mars 1994

och som handlade om illusionister.

4.2 Kvalitativ metod

Deltagande observation

Var teoretiska ram har varit utgangspunkt for observationsstudien. For att fa ett sa brett
empiriskt underlag som mojligt har vi dven noterat sadant som stracker sig utanfor
denna ram. Analysen baseras pa vara intryck och erfarenheter fran féltet, vara

faltanteckningar och var intervju med Anna Schytt.

Genom den deltagande observationen kunde vi fa en forstaelse for redaktionens
aktiviteter och processer, vilket &r viktigt for att se hur &mnen och nyheter organiseras i
relation till redaktionens strukturella sammansattning (Jstbye et al., 2004, s. 109). Vi

forsokte ocksa kartlagga redaktionens ritualer som bidrar till ggmensamma Gvertygelser
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(Ekstrom, 2010, s. 25). Den deltagande observationen stréckte sig over fyra tillfallen:
tva planeringsmoten, ett utvarderingsmote och ett tillfalle da vi fick tillgang till SVT:s

arkiv.

Syftet med var observation var att kunna iaktta redaktionsarbetet i en naturlig situation.
Observation som forskningsmetod dr dock inte helt problemfri. Den “naturliga
situationen” blir onaturlig i och med forskarens néarvaro. Optimalt for en deltagande
observation ar att kunna utféra den under en langre period. Detta for att kunna urskilja
hur oskrivna regler, relationer och férhallningssatt medarbetare emellan samt sociala
och kulturella varden paverkar redaktionsarbetet (Ekstrom, 2010, s. 25, 28, 38).

Eftersom tiden for var studie var begransad strukturerade vi observationen i forvag.
Utifran vara fragestéllningar och teoretiska ramar bestamde vi oss for att vélja specifika
faktorer att titta extra pa under var narvaro pa redaktionen. Istallet for att formulera
konkreta fragor upprattade vi hallpunkter infor redaktionsmotena. Nagra av dessa
hallpunkter var: vilka &mnen som togs upp, vem som sa vad, och hur man kom fram till
beslut. Vi noterade &ven stdmningen under motena, vem som pratade mycket och vilka

som fick sdga mindre.

Under motena narvarade vi utan ndgon som helst interaktion. Vid ett flertal tillfallen
fanns det forutsattningar for 6ppna intervjuer med medarbetarna. Vad som framkom
under dessa ingar ocksa i vart empiriska material. Féltanteckningarna var centrala
eftersom de gav oss en djupare forstaelse, an vad vanliga intervjuer hade gjort, for hur
amnesurvalet gar till. For att utnyttja var begransade tid pa redaktionen fordelade vi vara
héallpunkter mellan oss. En av oss forde protokolliknande anteckningar medan den andra
fokuserade pa andra aspekter som till exempel redaktionens sociala strukturer,

interaktioner medarbetare emellan, och den rumsliga organiseringen.

Intervju

For att komplettera och fa klarhet i fragestéllningar som uppstod under observations-
studien intervjuade vi Anna Schytt, projektledare och chef for Vetenskapens vérlds
redaktion. Intervjun spelades in och transkriberades. Vi valde en intervju av semi-
strukturerad karaktéar. Metoden tillat oss att vara flexibla och gav oss mojlighet att knyta

an till vad utspelats under redaktionsmotena.



Vi upprattade ett antal punkter att diskutera kring under intervjun. Dessa formulerades
forst efter att perioden for var deltagande observation 16pt ut. Punkterna vi utgick fran

var foljande:

e Vilka ar redaktionens formulerade mal och visioner?

e Hur férhaller ni er till de olika villkoren for public service och kommersiell
media?

e Vad foranledde omorganisationen av vetenskapsredaktionen ar 2010?

e Riktar sig webb och TV till samma malgrupp?

e Hur ser urvals- och inkdpsprocessen ut?

o Vilka &r era framsta kéllor/samarbetspartners?

e Ett generellt problem inom journalistiken ar att karen blir allt mer homogen. Hur

tanker ni kring detta?

4.3 Etiska problem

Resultatet av observationsstudien grundas pa en subjektiv tolkning. Medarbetarna pa
redaktionen har inte haft nagon kontroll dver vilken information som studien har gett
oss. Detta kan leda till personer kanner sig utlamnade pa ett orattvist satt. Vi har darfor
valt att anonymisera alla deltagarna med undantag for Anna Schytt, eftersom vi har haft

en officiell intervju med henne.
4.4 Tillvagagangssatt

Studien inleddes med en researchperiod da vi gjorde den kvantitativa innehallsanalysen.
Satellitkanalerna borjade etableras i borjan av 90-talet och internets framvaxt tog fart i
slutet av samma decennium forandrade det villkoren for public service. Detta var var
grund nar vi valde arsnedslag for analysen. Vi uppréattade ett kodschema i Excel dar ar
och amneskategori ar analysenheter, och artal och amnen ar variabler. Vi tog hansyn till
att det totala antalet program per sasong skiftade. For varje ar forde vi darfor in antalet
ganger amnena behandlades. Pa detta sétt hoppades vi kunna urskilja ett monster om
vilka &mnen som var popularast. For att gora data mer éverskadlig skapade vi ett antal

stapeldiagram.
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Foljande tva veckor dgnades at den kvalitativa studien som inleddes med
observationerna och avslutades med intervjun av Anna Schytt. Efter varje

observationstillfalle renskrev vi vara faltanteckningar.

4.5 Metodkritik

Kvantitativ metod

Materialet var av skiftande kvalitet beroende pa vilket ar vi undersokte. Fér de program
som inte var digitaliserade utgick vi fran programtablans beskrivning. Kategoriseringen
av amnena ar subjektiva. De dmnen som vi kategoriserade under biologi (natur) hade
nagon annan kanske kategoriserat annorlunda. Resultatet hade ocksa sett annorlunda ut

om vi hade fragmenterat amnena pa ett annat sétt.

Kvalitativ metod

Den ursprungliga ambitionen var att spendera tio dagar pa redaktionen for att fa en
uppfattning om hur den dagliga verksamheten, stdmningar, hierarkier och
redaktionskulturen ser ut. De tva veckorna vi hade tillgang till redaktionen var dock
exceptionella eftersom de sammanfoll med redaktionens Nobelbevakning. Detta
medfdrde att flera medarbetare var pa Nobeluppdrag och de som var kvar pa
redaktionen hade en extra stor arbetsbdrda. Vidare arbetade medarbetarna individuellt
med egna inslag, reportage eller andra projekt. Aven om den rumsliga organisationen
passade for var studie var det svart for oss att folja upp de enskilda medarbetarnas
arbeten. For att fa forstaelse for detta hade vi behovt mer observationstid.

Inom metoden deltagande observation finns tva klassiska problemstallningar; den ena ar
att deltagarna paverkas av forskarens narvaro och darmed kan situationen som ska
observeras aldrig bli helt naturlig. Den andra problemstéliningen ar att forskaren aldrig
kan vara helt objektiv i sin tolkning eftersom forskarens forforstaelse och egna
uppfattning om verkligheten ligger till grund for denna tolkning (Ekstrém, 2010, s. 45).
For att kunna beméta den forsta problemstaliningen hade vi behdvt ha mer tid. Sa pass
mycket att var narvaro hade blivit ett naturligt inslag i den redaktionella miljon. Dessa
forutsattningar har vi inte haft och darmed kvarstar problematiken. Vi har dock forsokt

att bemota den sistndmnda problemstéliningen. Som tidigare ndmnts forde en av 0ss
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protokolliknande anteckningar medan den andra fokuserade pa andra sociala aspekter.
Genom att byta hallpunkter for faltanteckningarna med varandra vid de olika
observationstillfallena ville vi forminska inverkan av var forforstaelse i tolkningen.
Eftersom aldersskillnaden mellan oss &r relativt stor hoppas vi att detta kan ha bidragit

till ett mer rattvist och objektivt underlag.

4.6 Validitet och reliabilitet

Kvantitativ metod

Vi anser att den kvantitativa innehallsanalysen har en relativt hog reliabilitet. Allt
befintligt material har tagits med i analysen och resultatet ar relevant for var
fragestallning. Som tidigare namnts kan det finnas tolkningsproblem i &mnes-
kategoriseringen, vilket kan visa pa andra resultat om denna sett annorlunda ut. Vi har
sorterat in programmens huvudamnen under kategorier. Eftersom det ar var egen
kategorisering blir denna darmed subjektiv. Under kategorin biologi (méanniska) har vi
till exempel sorterat in huvudamnen som evolution och genforskning. Dessa skulle ha
kunnat segmenteras ytterligare, exempelvis genom att lagga till en egen kategori for

evolution.

Kvalitativ metod

Observationsmetoden ar kritiserad for att forskarens narvaro kan paverka aktorerna.
Metoden kraver att forskaren angriper forskningsfragan utifran méanga olika aspekter,
till exempel sociala strukturer, rutiner, hierarkier och organisationskultur. Detta har varit
en utmaning for oss att tolka, dels pa grund av den begransade tiden och dels eftersom
tolkningen maste bli subjektiv. Genom att byta hallpunkter med varandra vid de olika
observationstillfallena ville vi forminska inverkan av var forforstaelse i tolkningen, men
trots att vi har tagit hansyn till detta paverkas naturligtvis resultatets validitet. Vidare
kritiseras metoden &ven for att forskaren och aktérerna kan, vid en langre faltstudie,
utveckla en relation till varandra som i sin tur kan paverka féltet (Aspers, 2011, s. 116).
Vi har haft detta i atanke men anser att det inte har haft betydelse for validiteten
eftersom var studie ar kort. Vi ar dven medvetna om att Anna Schytt &r lojal med sin

arbetsgivare under var intervju.



5 Resultat och analys

5.1 Hur har Vetenskapens varlds amnesurval varierat 6ver tid?

1994

Under borjan av 90-talet borjade tv-sandningar via satellit etableras och TV4 blev den
tredje marksanda kanalen. Arsnedslaget vi har valt hamnar i slutet av
mangkanalsperioden (1987-2000) och i borjan av den digitala perioden (2001-). |
évriga Europa kande man av konkurrensen fran kommersiell radio och tv medan public
service-foretagen i Sverige behdll sin starka stallning. Fram till mitten av 90-talet var
det tv, radio och tidningar som stod for nyhets- och informationsflédet. Dessa villkor
forandrades i och med internets etablering. Manniskor kunde nu kommunicera pa ett
annat satt och anvanda internet for att hdmta information (Hadenius et al. 2011, s. 113-
116). Den borgerliga regeringen under 1991-1994 var angeldgna om att svenskarna
skulle ligga i framkant géallande anvandning av den nya informationsteknologin. Man
inforde skattelattnader for de som ville kdpa en dator via sitt arbete. De hade dven ett
forslag om storsatsning av IT pa skolorna (Hadenius et al. 2011, s. 122).

Under 1994 sénde Vetenskapens vérld 14 program. Totalt behandlades sju olika &mnen.
Trots att medielandskapet hade borjat forandras verkar det inte som att VVetenskapens
varlds redaktion upplevde nagon kannbar konkurrens. Huvudamnena var fortfarande
relativt fa och tackte inte in speciellt manga omraden. Detta ar sande de flest program

inom kategorin vi har valt att kalla biologi (méanniska) (se Figur 1).

16



Huvudamnen 1994
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Figur 1. Diagrammet visar vilka &mnen som behandlades i VVetenskapens vérld under 1994.

2004

De tekniska innovationerna mojliggjorde den fortsatta utvecklingen mot det globala
medielandskapet. Utvecklingen paverkade konkurrensen och dgandeforhallandena. De
nya dgarstrukturerna borjade paverka innehallet och fler kanaler tillkom med 6kad
konkurrens i utbudet som foljd (Stdr, 2012, s. 53-54).

Under 2004 sénde Vetenskapens vérld 17 program. Totalt behandlades tio amnen.
Huvudamnena i forhallande till antalet program hade blivit fler. Detta ar sande de flest
program inom kategorin vi har valt att kalla historia. Ett annat populart huvudamne var

miljo (se Figur 2).
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Huvudamnen 2004
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Figur 2. Diagrammet visar vilka &mnen som behandlades i Vetenskapens vérld under 2004.

2014

Vi befinner oss i den mobila fasen dar tv-konkurrensen representerar en ny situation
som karaktériseras av digitalisering och mediekonvergens (Hujanen, T, Weibull, L,
Harrie, E. 2013, s. 36). Denna ar ocksa den tredje fasen i internetutvecklingen (Findahl,
2013, s. 93). Mediestrukturerna fortsatter att utvecklas i takt med tekniken, men ocksa
med de nya dgandeférhallandena. De mediekonglomerat som har uppstatt verkar éver
stora falt och tar inte hansyn till varken nationsgréanser eller branschtillhdrighet. Det
natverkssamhaélle vi befinner oss i nu genererar medvetna mediekonsumenter.
Information som produceras och formedlas i ett globalt mediesystem maste vara
anpassad till dess anvandare. Mening och innehall som tilltalar, berér och intresserar
mediekonsumenterna &r centrala (Star, 2012, s. 53, 54, 57).

En konsekvens av dagens agandestrukturer ar att anvandare har tillgang till fler kanaler,
plattformar och innehallsmassigt utbud. Mediekonsumentens valmoéjligheter har okat i
jamfdrelse med hur det har sett ut tidigare. Den 6kade konkurrensen mellan medierna

har dock lett till ett mer likriktat och kommersialiserat programutbud.
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De olika programmens innehall konvergerar med andra genrer for att tilltala en bredare
publik. Till exempel har infotainment blivit en modern form av nyhetsférmedling (Stdr,
2012, s. 55, 58, 59).

SVT var tidigt positiv till digitaliseringen och sag den som en mojlighet att ge publiken
“mer” public service. De blev en motor i utvecklingen av de digitala medierna med
funktionen SVT Play som introducerades i borjan av 2002. De kommersiella
konkurrenterna var snabba med att folja efter. De mediestrukturella fordndringarna har
inneburit en del konsekvenser for SVT. Avregleringen av tv-marknaden och ¢kningen
av antalet satellit- och kabel-tv-kanaler har lett till att SVT har forlorat en betydande
marknadsandel i form av tittartid. Public service-tv:s tidigare starka stéllning har
forsvagats och konkurrensen pa tv-sidan har blivit hardare. Med det sagt blir
utvecklingen av nya medieplattformar en 6verlevnadsfraga for SVT. Satsningar pa
webb och mobil framstar som nédvandiga komplement (Nord & Grusell, 2012, s. 47-
49).

Under 2014 sénde Vetenskapens vérld 34 program. Totalt behandlades 14 olika &mnen.
Sedan 2004 har de utokat sandningstillfallena med 100 %. Aven antal &mnen som
programserien tar upp har 6kat. De sande flest program inom kategorin vi har valt att
kalla biologi (manniska) (se Figur 3). Intressant &r att program inom kategorin traning
och hélsa har fatt mycket utrymme. Nagot annat som ar vart att notera ar att samhalls-
fragor har fatt tablatid, ndgot som saknas helt 1994 och 2004. Under denna kategori har
foljande program sénts: “Sociala klyftor. Hur pdverkar olikheterna véar hilsa, skolgang
och liv?”, ”Nationalistiska partier vixer over hela Europa, varfor dr det sa?”” och ett
program dér beskrivningen pa programtablan lyder “Vetenskapens véarld tar sig av
vardagen omkring oss och tar reda pa vad forskningen sager”. I detta program
behandlas fler &mnen som knyter an till ménniskors vardag, till exempel “Allt fler
arbetar i 6ppna kontorslandskap, hur paverkar det var arbetsformaga?”” och
“Mobilkameror och instagram forindrar hur vi sparar véra vardagsfoton. Ar

familjealbumet utrotningshotat?”
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Huvudamnen 2014
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Figur 3. Diagrammet visar vilka &mnen som behandlades i VVetenskapens vérld under 2014.

Ett foranderligt innehall i en foranderlig tid

1994 hade internet annu inte fatt sitt stora genombrott och konkurrensen mellan tv-
kanalerna var inte k&nnbar for Vetenskapens varld. | och med utvecklingen mot den
globala mediemarknaden har programmen och dess innehall anpassats till det nya
medielandskapet. De utdkade sandningstillfallena och det breddade innehéllet &r en

nddvéndig utveckling for att kunna konkurrera om publiken.

5.2 Vad grundas amnesurvalen pa?

Konkurrensens inverkan

Public service-medier ska vara oberoende av sa vél politiska som ekonomiska och andra
maktsfarer. Uppdraget att granska, folkbilda, underhalla och tillgéangliggéra har fyllt en
central roll i att formedla demokratiska och nationella varden (Nord, 2012, s. 85). Under
en lang tid verkade svensk radio och tv “i allmédnhetens tjanst” under monopolliknande
forhallanden, men under de senaste decennierna har en flerdimensionell konkurrens
uppstatt. Konkurrensen galler inte bara de traditionella medierna. De nya medie-
plattformarna tillhandahaller ett flode fran ett obegransat antal konkurrerande aktorer
(Nord & Grusell, 2012, s. 31).
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Studier visar att det vetenskapsanknutna materialet i medier 6kar (Finer, 2005, s. 30),

men Anna Schytt upplever inte konkurrensen som ett hot.

Vi ar den enda programsloten for vetenskap i tv. Vi ar ganska ensamma s vi
har inte s& mycket konkurrens. Nar det galler Forskning och Framsteg till
exempel, eller dagstidningarnas nyhetsrapportering pa vetenskap konkurrerar

inte vi. Vi kan snarare vara draghjalp at varandra. (Anna Schytt, 15.11.19)

Manniskor kan nu producera egna nyheter och s6ka information dér de vill. Detta
innebar att de traditionella medieforetagen har fatt ytterligare konkurrens inom de
digitala medierna, dér folket gor journalistik for folket. Dock visar studier att
information fran traditionella medier har en hogre trovardighet pa internet (Karlsson,
2012, s. 103-104). Public service-foretagen star infor nya utmaningar da man maste
marknadsanpassa utbudet till det digitala medielandskapet; detta med samma resurser
som tidigare. Deras framgang inom omradet gar inte att forutsdga. Trots att de har en
lang tradition inom etermedier ar de nya aktorer pa de digitala plattformarna (Nord &
Grusell, 2012, s. 31).

Under redaktionsmotet tisdagen den 10 november diskuterades de stora fordndringarna
public service och Vetenskapens varlds redaktion star infor. Anna Schytt avslutade
motespunkten med kommentaren “Vi kommer i efterhand att kunna séga att vi var med
under de har stora forandringarna, trots att vi i nuldget inte vet var de kommer att
landa”. Under vér intervju bad vi Anna Schytt utveckla hur hon ser pé framtiden. Hon

tycker att de nya utmaningarna ar svara men spannande.

Vi har en sa bra utgangspunkt. Vi har redan nu en stor publik och vetenskap ar
gangbart och efterfragat. Sen om det sker i broadcast eller pa digitala medier
eller hur vi férmedlar det, det & mindre viktigt. Det dar kommer vi att hitta
plattformarna for. (Anna Schytt, 15.11.19)

Publikanpassad vetenskap underhaller

Enligt Jonsson och Strombéck har publikmarknaden och symbolmarknaden en direkt
inverkan pa journalistikens innehall, dar publikmarknaden ar dverordnad i en
kommersiell mediemiljo. Framgang i konkurrensen pa 6vriga marknader beror pa hur

det gar pa publikmarknaden.
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I Wadbrings publikforskning som namnts i det teoretiska avsnittet kan man utga fran
fyra olika anvéandarfaktorer. En utav dem &r motivation, dar man tittar pa hur
anvandaren tar del av tillgangliga traditionella medier. Aven om anvandaren gor ett
rationellt val &r det svart att avgéra om anvandningen av mediet ar aktivt eller passivt

eftersom man inte kan séga nagot om graden av anvandarens uppmarksamhet.

Under var intervju med Anna Schytt diskuterar vi Vetenskapens varlds tittares

motivation.

Det ar en form av underhallning, men vi ger ocksa en fordjupning och
problematisering av ett amne. Det &r ett sétt att fa nya insikter. Man har fatt
en lite annan bild av ndgonting nar programmet &r slut. Det kan tittaren ge en
kick, att fa en insikt. Statistiskt sett tittar man och kvinnor pa tv av olika skal.
Kvinnor tittar i hogre grad for att bli underhalina och koppla av, och méan
tittar i hogre grad for att fa forkovran. (Anna Schytt, 15.11.19)

Vetenskapens varlds redaktion har en bra uppfattning om hur publiksiffrorna har sett ut
for varje program som har sants. Pa tisdagarnas uppfoljningsméten presenteras det
senaste programmets tittarsiffror. De tittar dven pa vilka program konkurrerande kanaler
sénde vid samma tidpunkt, och vilka publiksiffror de hade. Programmet som séndes den
9 november var del ett av tre i en programserie om méanniskans utveckling efter istiden.
Man hade haft 375 000 tittare vilket redaktionen ansag var en bra siffra. Detta med

hansyn tagen till att TV4 hade sént Fotbollsgalan samtidigt med en miljon tittare.

Vidare namner Wadbring situation vilken man ocksa undersoker inom publik-
forskningen. En individs medieanvandning ar starkt kopplat till vanor och rutiner.
Denna faktor omfattar alla tillgangliga medieplattformar. Anvandandet kategoriseras in
under ritualiserad och instrumentell medieanvandning. Att titta pa TV4:s 22-nyheter
varje kvéall raknas som en ritualiserad aktivitet. Att aktivt stka efter ett specifikt
innehall, genom att till exempel googla efter information pa natet kategoriseras som
instrumentell medieanvéndning. Vetenskapens varlds redaktion vill vara tillganglig for

bade den instrumentella och den ritualiserade anvandaren.

- Tv fordjupar. Den skrivna vetenskapsjournalistiken &r snabb och rapporterande,

sager Anna Schytt under var intervju.

22



Utdver programmen via broadcast publicerar Vetenskapens varlds redaktion ocksa
vetenskapliga nyheter pa webben. Planeringen for webbnyheterna och for broadcast ser
olika ut. De samplaneras i viss man eftersom webbredaktionen foljer upp och publicerar

nyheter eller anekdoter som knyter an till aktuella &mnen som visats i broadcast.

Webbens nyhetsvardering liknar en nyhetsredaktions. Bade webbredaktionen och
nyhetsredaktionen vill undvika att géra nyheter som redan gjorts, savida de inte kan
hitta en egen unik vinkel till den. Webbredaktionen séker ocksa idéer utifran vad som
publicerats i etablerade vetenskapliga tidskrifter som Science och Nature. De forsoker
ocksa leta efter passande vinklar pa handelser i det dagliga nyhetsflodet. Aktualiteter
under var observation var forutom Nobelbevakningen det da annalkande klimatmotet i

Paris, och den pagaende flyktingfragan.

Att utga fran individen &r den vanligaste ansatsen inom anvéandarforskningen, enligt
Wadbring. Har tittar man pa hur individuella faktorer som familjesituation, alder eller
arbetsforhallanden paverkar individers mediekonsumtion. | bedomningen réknas aven
sociala och psykologiska aspekter in. Aven om alder och intresse ar av betydelse for
individers val, ar formagan att ta till sig innehallet vasentligt. De olika faktorerna gar

inte att isolera fran varandra.

Under redaktionsmotet den 10 november gick Anna Schytt igenom gardagens sandnings
tittarstatistik. Framkom gjorde att 3,7 % av de 375 000 tittarna var unga vuxna. Hon
tyckte det var en bra siffra med hansyn tagen till konkurrensen i évriga kanaler under
samma sandningstid. Vidare fordes en diskussion om att man ville mana om den unga
generationen, eftersom Vetenskapens varlds storsta publik &r i 6vre medelaldern och
aldre. Trots att planeringen av vad som visas i broadcast sker langt i forvag, har man
avsatt tva minuter oplanerad programtid i borjan av varje sandning. Detta for att kunna
ha ett litet inslag om nagot som ar aktuellt just da. Vad som ska fylla dessa tva minuter
bestams under redaktionens veckomoten. Redaktionen har tillgang till statistik som

visar vilka amnen som attraherar olika aldersgrupper.
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Vi forsoker analysera vad det & som ger hdga tittarsiffror ndr vi valjer
amnen. Unga gillar internet, big data och teknik som till exempel drénare,
men ocksa filosofiska fragor som har med universum och kvantfysik att gora.
Den aldre publiken gillar valkanda d&mnen som de forstér, som historia och
rymden. Alla aldersgrupper dras in i dmnen som finns i nyhetsflodet.
Karnkraftsolyckor, jordbdvningar eller ebolautbrott, och annat som &r pé
nyhetssidorna, och som vi kan gdra en fordjupning till ger bra tittarsiffror.
(Anna Schytt, 15.11.19)

Anna Schytt ar den som har en utmarkande gate keeper-roll pa redaktionen eftersom
hon ar den som koper in material och filmer till den kommande sésongen. Hon anser att
uppgiften ar svar utifran flera olika aspekter. Dels menar hon att utbudet inte &r sa stort,
och hon &r dessutom noga med materialets kvalitet och underhallningsfaktor. Hon
lagger stor vikt vid vilka forskare som sager vad, och om det ar bade manliga och
kvinnliga forskare som far komma till tals. Hon har inte kompetens inom alla &mnen,

men radfragar garna sina medarbetare.

Vilka filmer ska jag vélja? Jo, de som passar bést for mixen eller aktualiteten.
Det hander att jag véljer bort bra filmer, eller kanske skjuter upp snarare till

hosten, for att det &r sa viktigt med @mnesmixen. (Anna Schytt, 15.11.19)

Under ett av vara besok pa redaktionen framkom att Anna Schytt &nnu inte hunnit se
alla filmer hon har kopt infor kommande sdsong. En medarbetare uttryckte det “Lite

som att kdpa grisen i sdcken”.

Den fjarde faktorn man tittar pa inom anvandarforskningen é&r, enligt Wadbring, den
strukturella. Man tittar pa vilket medieutbud och vilka tekniska forutsattningar som
finns for anvandandet. Aven samhélleliga villkor och strukturer som kan spela roll for
medieanvandningen ingar i denna bedémning. Fragan om nya medier kommer att
ersétta de gamla eller om de kommer att komplettera varandra har blivit ytterligare en

forskningsfraga.

Pa Vetenskapens varlds redaktion satsar man pa alla befintliga plattformar och arbetar

utifran premisserna att de nya medierna kompletterar de gamla.
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De ar medvetna om att deras besokare pa webben skiljer sig fran de som tittar pa
programmet. Innehallet pa de olika plattformarna ar uppbyggt for att komplettera

varandra. Att det som sands i broadcast ar ryggraden ar tydligt.

Man brukar ju tala om att tv som &r en dumburk och att det som visas ar
ytligt och snuttifierat, och att det &r det skrivna ordet som fordjupar, men jag
upplever att det ar tvartom hos oss. (Anna Schytt, 15.11.19)

Under planeringsmotet den 10 november kommunicerades att redaktionen behdver vara
snabbare nar det galler nyheter pa webben. Anna Schytt meddelade ocksa att hon har
vikt en bit av budgeten for ett arbete de kallar centrifugprocessen, ett utvecklingsarbete
som ska leda till en nystart av SVT Play. | denna ska alla delar av Vetenskapens varld
ingd; program, nyheter och information om sjalva redaktionen, samt mer plats for

tittarnas reflektioner.

Publikanpassad webb tillgangliggor

Vetenskapens varlds nyhetswebb har i snitt 120 000 unika bes6kare per vecka. En
teknisk miss som togs upp pa motet den 10 november var att programmet Vetenskapens
varld inte har ndgon ldnk pa SVT:s huvudsidas “Sok program A-O”. Mycket av
trafiken till webben sker via Facebook dar man i nulaget har 14 000 féljare. Nagot som
ocksa diskuterades var hur webben kan forbattras med tekniska losningar och hur man

skulle kunna gora den mer intressant.

Det framkom att medarbetarna pa redaktionen var relativt ndjda med innehallet pa
webben; de tyckte att de har en bra bredd och att det finns ett djup &ven i de korta
artiklarna. Varje besokare laser i genomsnitt knappt tva sidor nar de &r inne pa webben.
Detta vill man arbeta for att forbattra genom att anpassa innehallet. Genom att gora
artiklarna kortare och istéllet beskriva nagot med hjélp av mer bilder, grafik och
animering tror man att artiklarna blir mer tilltalande. De vill dessutom l&tta upp
innehallsmixen med vinjetter som veckans bild och veckans roligaste vetenskaps-
moment. Ett annat forslag som kom upp var att de kunde skriva med en mer personlig
touch for att “odla profiler”. Anna Schytt forsoker dessutom férhandla om réttigheterna

att fa ha kvar programmen langre tid pa webben.
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Vi kan upplevas som kaxiga for att vi har funnits sa lange, men just det har
att vi har funnits lange forpliktigar ju ocksa. Hade vi inte hela tiden
utvecklats s& hade ju vi blivit nedlagda for ldnge sen. (Anna Schytt, 15.11.19)

5.3 Pa vilket sétt arbetar Vetenskapens varlds redaktion for att
leva upp till public service-uppdraget?

Vi ska locka in publiken i ett stort cirkustalt dar programledaren star i
dorroppningen och schasar in folk och sdger "Kom hit, det &r gratis och det
kommer bli jattekul. Det ar hogt och Iagt och det &r till for alla, unga och
gamla”. Vi drar in publiken i fascinationen med vetenskap och
populérvetenskap. Vi behéller dem med fordjupning och kunskapsspridning,
och de vill komma tillbaka for att de har haft en meningsfull upplevelse.
(Anna Schytt, 15.11.19)

Med metaforen om cirkustéltet beskriver Anna Schytt Vetenskapens varlds vision om
hur de ska arbeta for att locka in och behalla tittare. Redaktionens mal och visioner
formulerades av Anna Schytt infor sdsongsstarten 2014. Dessa ar inte oféranderliga utan
fornyas kontinuerligt. | januari 2016 ska de gora en analys av vilket tilltal och vilka
utgangspunkter de har, vilket kommer att leda till att de ser Gver malen. Detta kan

resultera i nya mal eller omformuleringar av de nuvarande malen.

Public service definieras som tv och radio i allmanhetens tjanst och ett av deras manga
uppdrag &r att utbilda och folkbilda. Att detta &r ndgot Vetenskapens varlds redaktion
varderar hogt framgick tydligt i var intervju med Anna Schytt nar hon utvecklade deras

vision ytterligare.

Vi tror pa vetenskapen som metod for att soka kunskap. Detta for att markera
att det inte alltid ar forskarna som har ratt. Vi vill na en stor publik med vart
innehall. Var ambition ar att inte bara nd de redan fralsta. Vi har ocksa en
folkbildarvision; att dven na de som normalt inte kommer i kontakt med
vetenskap. (Anna Schytt, 15.11.19)

Under var intervju med Anna Schytt betonade hon vikten av redaktionens formulerade

mal och vérderingar. Under tisdagens utvarderingsmote gick hon igenom resultatet av
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en medarbetarundersokning. Dar framkom att medarbetarna upplevde en otydlighet

kring vilka mal redaktionen egentligen har. Detta resulterade i att medarbetarna har

svart att dra at samma hall. Anna Schytt var angelagen om att félja upp resultatet fran

medarbetarundersokningen. Hon sammanfattade dven kommentarer fran SVT:s vd

Hanna Stjarne géllande SVT:s mal; en svarighet med ett dvergripande mal &r att de

olika redaktionernas konkurrens ser olika ut.

Redaktionsarbetet

Redaktionen bestar av man och kvinnor i yngre medelaldern och uppat, ingen av

medarbetarna har utlandsk bakgrund. Varje mandag halls planeringsméten pa

Vetenskapens varlds redaktion. Da gar de igenom veckans vetenskapliga nyheter for att

fa idéer om vad de sjalva kan rapportera om. Planeringsmotena avhandlar alla kanaler

och fragan “Nagot annat som héander i veckan som vi borde kolla upp?” 4r ater-

kommande. Stdmningen &r prestigelds och lattsam men metodisk. Vissa medarbetare

sitter och antecknar under motet medan andra sitter med en mobil enhet och surfar pa

amnen som tas upp. Alla medarbetare ar mer eller mindre delaktiga. Trots att

stamningen ar informell kommer de fram till konkreta slutsatser om vilka nyheter

redaktionen vill, respektive inte vill, ga vidare med.

Pa planeringsmotena diskuterades medarbetarnas egna forslag infor kommande veckas

webbnyheter, men man utgar aven fran en lista som chefredaktoren for webb-

redaktionen har tagit fram. Huvudkallor for listan &r etablerade vetenskapliga tidskrifter

som till exempel Nature, PNAS (Proceedings of the national academy of science), och

Science.

Nagra av de amnen redaktionen valde att arbeta vidare med till veckans nyhetswebb

var.

Klimat; infor klimatmotet.

Prostatacancer; nytt test av prostatacancer ska hindra felaktiga ingrepp.
Skonhetsmarknaden; for att utifran ett vetenskapligt perspektiv visa vilka risker det finns
inom skonhetsindustrin.

Alderskontroll av ensamkommande flyktingbarn.



Exempel pa &mnen som diskuterades men som lamnades 6ppna for vidare diskussion:
e  S& kommer en varmare jord att vara — standigt i dimma.
De tyckte att det var intressant men de upplevde att den redan var gjord.

e Klimatférandringar och vattenreserver i 6knar.

De var 6verens om att nyheten hade en amerikansk vinkel och k&ndes darfor irrelevant.

e Om huvudtransplantation.
Aktuellt ska sanda ett inslag om den férsta huvudtransplantationen pa en manniska.
Amnet genererade en stor etisk diskussion.

e Biodling férekom redan for 9000 ar sedan.
Kategoriserades som kuriosa.

e Oarna som kan avslGja hur vattnet kom till jorden.

Ingen hade last artikeln och darfér kunde de inte hitta en annan intressant vinkel.

Nagra exempel pa &mnen pa listan, men som inte diskuterades:
e  Faglars farger styrs av kdnsroller

e  Nytt system kan folja influensaspridning i realtid

e  Mannens pubertet kartlagd

e  Massutdoende kommer sla hart mot ryggradsdjur

Pa uppfoljningsmotet som halls pa tisdagar utvéarderas gardagens tv-sanda program och
den gangna veckans webbnyheter. Motet leds av Anna Schytt och &r mer strukturerade
an planeringsmaétena. Det finns ingen tydlig hierarki och alla medarbetare far komma
till tals. Uppfdljningsmatet som vi deltog i bestod av mycket inbdrdes beundran och

avslutades med repliken “Det ar kul att jobba har!”.

Det enda tillfallet redaktionen diskuterade kallor var under ett uppfoljningsmote.
Veckan fore vart besok hade de infort att lagga till den vetenskapliga referensen, och en
lank till originalkallan i webbartiklarna. Alla var nojda med initiativet och tyckte att det
sag professionellt ut. De kunde dessutom korta ner artiklarna eftersom de slapp att
hanvisa till kallan i den I6pande texten. Under var intervju med Anna Schytt stallde vi

fragan om vilka kallkritiska rutiner de har generellt.
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Det ar sallan vi skickar en film till en professor i till exempel onkologi, for att
se om nagon forskning haller. Det hander ju lite da och d4, men ganska
séllan. Det kan sakert handa att vi gor fel i bedémningar. Vi hade ett jobbigt
exempel for tva &r sedan. Da sande vi en film i evolutionshiologi som vi fick
mycket kritik for, och jag fick forsvara redaktionen. Det var en miss i
hanteringen. Filmen holl inte vetenskapligt. (Anna Schytt, 15.11.19)

Representativitet

Generellt sett har journalistkaren genomgatt en forandring under nagra decennier.
Trenden har gatt mot en homogenisering utifran en hogre social grupp med bakgrund
fran tjanstemannahem. Journalister med invandrarbakgrund ar underrepresenterade, och
76 % av journalisterna har nagon form av hogskoleutbildning. Journalistkaren

representativitet ar inte langre representativ (Nygren, 2008, s. 93).

Representationen hanger inte fér mig pa hur vida man har mycket uthildning
eller inte. Daremot vill jag ha riktigt bra journalister som ocksa kan gora
vetenskapsinslag sa att de blir sa angelagna som mojligt fér manga. (Anna
Schytt, 15.11.19)

Anna Schytt menar att representativitet kan han en storre roll inom andra genrer.
Samtidigt har kritiken mot SVT som bolag 6kat och redaktionen pa Vetenskapens vérld

kanner ocksd av detta.

Folk ser pa oss som en auktoritet. De tar sig ratten att ringa och gréla och
anvénda hur harda ord som helst, for att vi &r makten och de &r fortryckta. Vi
far manga sadana samtal da vi gér ndgot om klimatfragan framfor allt. (Anna
Schytt, 15.11.19)

Pa Vetenskapens varlds redaktion arbetar 8 journalister. For Anna Schytt ar mycket
kunskap generellt sett en forutsattning for anstallning. Hon menar att vikten av
representativitet inte ar lika viktig som specialkunskaper inom vetenskap nar det galler

just deras redaktion.
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Jag skulle inte vilja att det fanns nagon reporter pa min redaktion som hade
mindre utbildning for att kunna representera folket. Inte for fem Ore! Mer
kunskap desto battre. Verkligen! Det racker ju aldrig med kunskap men jag
tror anda att den akademiska kunskapen ska finnas fran grunden, och att det
ar lite lattare att gora journalister av vetenskapare, an vetenskapsjournalister
av allmanjournalister. (Anna Schytt, 15.11.19)

6 Diskussion och slutsats

6.1 Marknadens inverkan pa amnesvarderingen

Vid forsta anblicken skiljer sig Vetenskapens varlds amnesvérdering markant fran den
klassiska nyhetsvarderingen. Vid eftertanke kan man se att de har manga gemensamma
namnare. Amnesvarderingen kan liknas vid nyhetsvarderingar som ocksa de utgar ifran
att innehallet ska skildra en handelse, ett forhallande eller fenomen, som man vill
forklara. Skildringen ska vara informativ och lattillganglig men ocksa serios. Nyheterna
bevakar och rapporterar om de senaste handelserna, och Vetenskapens varld bevakar
och rapporterar om nya rén inom forskning. Géllande for bada ar att rapporteringen ska

vara objektiv.

Trots att den kvantitativa analysen inte ar s omfattande visar den anda att
Vetenskapens varld behandlar fler &mnen och sander fler program nu jamfért med
tidigare. Vi tror att den har utvecklingen ar en f6ljd av dels det forandrade medie-
landskapet och dels den okade konkurrensen. Ett exempel pa detta ar att antalet program
som behandlar klimat- och miljofragor har 6kat i takt med utvecklingen av de globala

mediesystemen.

Aven om Vetenskapens varlds programform angransar till sdval nyheter som samhélls-
information ar det tydligt att innehallsmixen och underhallningsvardet har en central roll

nar det galler amnesvarderingen. Innehallet ska vara lattillgangligt for alla.
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Vi kan se en dverrepresentation av naturvetenskapliga amnen vilket vi tror beror pa att
naturvetenskapen innefattar manga olika &mnen och den har manga aktuella
samhalleliga anknytningar, vilket ger den en hdg igenkanningsfaktor.

Naturvetenskapliga amnen &r darfor relevanta, vacker intresse, och underhaller.

Som tidigare namnts i teoridelen paverkas public service-mediers innehall av den
radande konkurrensen, trots att de inte omfattas av alla marknader for utbyten som
Jonsson och Stromback presenterar. Utifran den kvantitativa studien kan man utlasa
tidernas olika aktualiteter. Att vi ser en 6kning inom @mneskategorierna traning och
hélsa och samhalle tolkar vi som en anpassning till det kommersiella styrfaltet mer &n
till det normativa. Det gar dessutom att dra tydliga paralleller fran dessa &mnen till var
tids individualisering, dar individen, vara vanor, vart valmaende och eget liv star i

centrum. Detta tolkar vi som en typ av publikanpassning.

Vi tror att konkurrensen om publikens intresse ligger till grund fér amnesvarderingen,
snarare an redaktionens ambition att informera och folkbilda pa ett underhallande sétt.
Att Vetenskapens varld konsekvent véljer att visa material med naturvetenskapliga
huvudédmnen, medfor att samhallsaimnen som varldsekonomi eller varldspolitik har en
lagre prioritet, eftersom de ar svara att formedla pa ett underhallande sétt. Vi tror att det
har &r en konsekvens av den 6kade konkurrensen vilken genererar en mer medveten
publikanpassning, och att betydelsen av att lyckas pa olika marknader leder till en allt

mer kommersialiserad journalistik.

Aven om Vetenskapens virlds programform &r unik for det svenska tv-utbudet &r
konkurrensen fran den digitala marknaden hogst verklig. De globala mediesystemen
tillhandahaller kunskap och medvetenhet hos manniskor. Vid Vetenskapens varlds
programstart 1971 och manga decennier efter det, var informationen man fick via radio
och television den enda som fanns att tillga. Idag ser villkoren fér programmet
annorlunda ut eftersom manniskor har tillgang till egen informationssokning nar helst

det passar dem.

For redaktionen ar konkurrensen kanske inte uttalat kdnnbar men vi upplever att de ar
fullt medvetna om den. Trots att de sedan lange &r en etablerat programslot &r det tydligt

att redaktionen inser vikten av att utveckla bade webb och broadcast.



Genom att géra webben mer anvandarvanlig och lattsam, samt idén om att odla profiler,
tolkar vi som ett tecken pa att de har sneglat pa konkurrenterna.

Ett dilemma som vi ser det &r att amnesurvalet forsvaras utifran flera olika aspekter.
Den 6kade konkurrensen om publikens uppmarksamhet har gjort det svarare for public
servicemedierna att leva upp till sitt uppdrag, samtidigt som de ska forsoka fanga in en
tillrackligt stor publik for att kunna legitimera licensavgifterna. Eftersom deras uppdrag
ar att vara till for alla vill man tillgodose allas behov. Olika aldersgrupper attraheras av
olika &mnen. Genom att gora &mnesval for att inkludera en grupp, exkluderar man en
annan. Till exempel vill redaktionen ha fler unga vuxna tittare men vi kan inte se att de
har prioriterat &mnen som tilltalar just den gruppen. Vetenskapens vérlds redaktion har
istallet satsat pa deras webb, SVT Play och sociala medier, som en ingang for den har

alderskategorin.

En annan aspekt pa redaktionens dilemma géllande &mnesurval ar den begransade
tillgangen till material. Anna Schytt uttrycker att filmerna hon har att valja pa vid inkop
till kommande sasong ar fa. Hon har dessutom manga urvalskriterier utdver sjalva
amnet och publikanpassningen; filmerna ska vara valgjorda, underhallande och bygga
pa en bra vetenskaplig forskning. De ska ocksa tilltala bade vetenskapsmén och de som
normalt inte kommer i kontakt med vetenskap. Det finns en uppenbar public service-
ambition i &mnesurvalet, men som pa grund av tidsbrist, konkurrenssituation eller andra

faktorer inte haller hela vagen.

Som namnts i teoriavsnittet kritiseras vetenskapsjournalistiken ofta for att sakna kritisk
granskning. Anna Schytt koper dock in filmer fran ett fatal utvalda produktionsbolag
som hon anser har en hog vetenskaplig kredibilitet. Vidare menar hon att det ar bara en
liten del av det granskande arbetet som tittarna far ta del av, eftersom det som
presenteras ska vara “underhallning och folkbildning 1 skén forening” (s. 11). Trots
Anna Schytts manga urvalskriterier och det kritiska redaktionella arbetet upplever vi att
redaktionen har ett annat problem. Att redaktionens kallkritiska rutiner &r otillréckliga ar
anmarkningsvart eftersom de vill vara ett program for alla. | den bemarkelsen forvantar
sig kanske akademiker och vetenskapsman ett mer kallkritiskt perspektiv. En annan
aspekt pa den kallkritiska problematiken &r att kan det tolkas som oansvarigt och

nonchalant att inte tillampa standardiserade kallkritiska rutiner under urvalsprocessen



(s. 23), eftersom man har ett folkbildningsuppdrag. Det ar i mangt och mycket utifran
vad som sags i medierna som manniskor grundar sin uppfattning om samhéllet och
omvarlden pa. Det kan handa att redaktionen sjalva upplever att detta har varit en
bristande rutin eftersom de alldeles nyligen har borjat publicera originalkéllan i sina

artiklar pa webben.

6.2 Marknadens inverkan pa public service-uppdraget

Aven om redaktionen, pa grund av faktorer som konkurrens och publikanpassning, inte
nar hela véagen, anser vi att ambitionen att leva upp till public service-uppdraget finns.
Det ar tydligt att alla pa redaktionen har en stark relation till vetenskap. Under
redaktionsmotena diskuteras demokratiskt och metodiskt om vilka &mnen de vill
publicera nagot om, vilken vinkel de vill att dessa ska ha, och hur de kan omvandla
komplicerad forskning till nagot som ar pedagogiskt, intressant och begripligt for
publiken. Utifran detta, sammantaget med redaktionens mal och visioner, anser vi att
public service-uppdraget ligger till grund for deras nyhets- och &mnesvardering.

Vi upplevde gruppen som forhallandevis homogen vilket inte &r optimalt i relation till
public service-uppdraget, representativiteten, och den folkliga férankringen uppdraget
innefattar. A andra sidan menar Anna Schytt att man inom det vetenskapliga omréadet
maste vardera kunskap och akademisk utbildning hdgre &n representativiteten. Hon har
en viss poang i det. For att det man visar eller publicerar i ett program med vetenskap
som utgangspunkt forvantas det att de som arbetar med produktionen ar kunniga inom
omradet. Det ar tydligt att det har ar en fin balansgang eftersom manniskor upplever

SVT som en auktoritet.

Redaktionen har val genomtéankta och formulerade varderingar och mal for hur de ska
formedla vetenskap enligt public service-uppdraget. Ett problem &r medarbetarna inte ar
riktigt inforstadda med dessa, eller kanske snarare hur de ska tillampa dessa i den
dagliga verksamheten. En verksamhets mal och varderingar, anser vi, ar en del av
foretagskulturen och &r den som ska ligga till grund for allt som produceras.

Att detta ar bekymmersamt framkom da Anna Schytt pratade om resultatet av

medarbetarundersokningen dar tydligheten kring redaktionens gemensamma mal var en



av de punkter som fick samst resultat. En svarighet for redaktionen som vi ser det, ar de
maste forhalla sig till sitt public service-uppdrag och darmed blir deras ambitioner for
omfattande. Detta gor det svart for dem att formulera konkreta mal och vérderingar som

ar latta for alla att tolka.

Nagot annat som vi reflekterade 6ver under observationsstudien var att det var stora
skillnader i hur vi blev bemétta och i angelagenheten att vara oss behjalpliga. Under var
mejlkontakt med redaktionen var det endast Anna Schytt som aterkom inom rimlig tid
och utan att vi behdvde mejla ytterligare paminnelser. Anna Schytt var ocksa den enda
som vi upplevde vara angeldgen om att tillhandahalla oss det material vi behdvde. Hon
kom dessutom med flera egna forslag om underlag som skulle kunna vara intressant for
var studie, till exempel publiksiffror for de sasonger vi hade valt till var kvantitativa

analys.

De olika bemdtandena kan tolkas utifran flera olika aspekter. De kan dels bero pa att
Anna Schytt kanner ett stérre ansvar, och att det ingar i hennes arbetsuppgifter att vara
redaktionens ansikte utat. Hon har i och med sin roll som chef, per automatik, en storre
public service-nerv an de andra. Men det kan ocksa bero pa att hon som chef ar den
enda pa redaktionen som kan ta sig friheten att franga det ordinarie redaktionsarbetet.
Vart intryck av Anna Schytt ar inte bara att hon ar kunnig inom sitt falt, utan ocksa att
hon ar ett superproffs pa att vara chef, bade vad géller interna och externa
angelagenheter. Att hon ar den som har varit oss mest tillmoétesgaende kan utifran detta
intryck bero pa att hon vill bespara sina medarbetare besvaret, men ocksa for att kunna

ha kontroll dver vilken information som lamnas ut.

De redaktionsmaten vi har varit narvarande pa har vi upplevt att stimningen har varit
mycket god. Aven om inte allas idéer gillas, sker denna nedrdstning pa ett valdigt
diplomatiskt satt. Varje idé fick dock tid for 6ppen diskussion och det fanns en, om an
forsiktig, uppriktighet kollegorna emellan. Vilka &mnen som valdes att ga vidare med
var i forsta hand &mnen som kandes aktuella, &ven vikten av att hitta en intressant vinkel
var ocksa av betydelse for redaktionen. En del &mnen kategoriserades som kuriosa, och
en av anledningarna till att vissa amnen lades pa is var for att de inte passade in i

veckans amnesmix, eller for att de kravde en stdrre research.
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En stor del av moétestiden gick at till att rosa kollegornas publikationer eller inslag. Vi
upplevde att alla medarbetare trivs med det de gor, och med varandra. De olika
journalisterna har kompetens inom olika vetenskapliga omraden, samt arbetar med sina
egna uppdrag. Vi upplevde att det finns en ton av fascination och beundran 6ver
varandras arbeten pa redaktionen. Detta bidrar naturligtvis till den trevliga stamningen,
men redaktionen skulle mojligen kunna utvecklas mer, och redaktionens varderingar
och mal skulle kanske per automatik bli mer relevanta, om det hade funnits en annan

Oppenhet for kritik.

6.3 Slutsats

Vetenskapens varlds amnesvérdering har utvecklats i takt med 6kad indirekt konkurrens
och forandrade villkor. Trots att de & ensamma om sin programform maste de ta hansyn
till konkurrensen som den tekniska utvecklingen genererar. De behandlar numer fler
amnen, programmen sands oftare, och de lagger stora resurser pa att utveckla sin webb.
Aktuella &mnen Okar parallellt med globaliseringen och anpassas till samhalleliga

trender och normer.

Innehallsmixen och underhallningsvérdet har en central roll nar det galler &mnes-
varderingen. Innehallet ska vara lattillgangligt for alla. Att vi kan se en 6ver-
representation av naturvetenskapliga amnen vi tror beror pa att den har manga
samhalleliga anknytningar vilket ger en hdg igenkanningsfaktor. Naturvetenskapliga
amnen ar darfor relevanta, vacker intresse och underhaller. Vetenskapens varlds
amnesval av naturvetenskapliga huvudamnen, medfor att samhallsamnen som varlds-
ekonomi eller varldspolitik har en lagre prioritet, eftersom de ar svara att formedla pa ett
underhallande sitt. Okning inom amneskategorierna traning och hélsa och samhélle
tolkar vi ocksa som en anpassning till det kommersiella styrfaltet mer an till det

normativa.

Utifran var studie drar vi slutsatsen att konkurrensen om publikens intresse ligger till
grund for &mnesvéarderingen, snarare &n redaktionens ambition att informera och
folkbilda pa ett underhallande satt. Publikanpassningen &r ett maste. Det vore helt
forkastligt att sanda program som ingen vill se eller publicera webbnyheter som ingen
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vill lasa. En publik som &r sarskilt intresserad av humaniora eller samhallsvetenskap
skulle kunna séga att Vetenskapens varlds redaktion tappar public service-
anknytningen nagot. Redaktionen skulle kunna ha en hogre ambition och goda
forutsattningar for att hitta, eller sjalva producera, program och nyheter som innehaller
mer komplicerade vetenskapliga &mnen. Om de hade kunnat leverera komplicerad
vetenskap inom till exempel ekonomi eller politik pa ett intressant och underhallande
satt, skulle de kunna vara bade attraktiva for publiken och samtidigt narma sig public
service-uppdraget mer. Vi kan inte se att redaktionen prioriterar eller &r intresserade av
denna sortens kreativitet. Vi tror att det har &r en konsekvens av den 6kade
konkurrensen vilken genererar en mer medveten publikanpassning. | denna ingar dven

en kommersialiserad journalistik och medielogistiska villkor.

Det ar tydligt att Vetenskapens varlds redaktions grundvalar vila pa public service-
uppdraget. Redaktionens formulerade mal och varderingar syftar alla till att vara ett
program i allmanhetens tjanst dar man vill folkbilda, underhalla och vara tillganglig for
alla. Denna bredd gor det dock svart for redaktionen att konkretisera ett gemensamt
utgangslage och dra at samma hall. For Vetenskapens varlds redaktion pagar det ett
standigt utvecklingsarbete och en kontinuerlig marknadsanpassning inom bade webb

och broadcast. Detta ar direkt kopplat till fordandrade medievillkor och konkurrens.

36



Kallor:

Allen, S (2012). Journalistiken och kommersialiseringen i Nord & Strémbéck (red.) Medierna och

demokratin. Lund: Studentlitteratur
Aspers, P (2011). Etnografiska metoder, 2:a uppl. Malma: Liber

Ekstrém, M (2010). Etnografiska observationer i Eksrtrom, M & Larsson, L (red.). Metoder i
kommunikationsvetenskap. Lund: Studentlitteratur

Finer, D (2005). Fokus forskning, Vetenskapsjournalistikens olika roller. Boga: Stiftelsen Institutet

for Mediestudier
Findahl, O (2013). Vad hander nér gamla medier moter nya medier? 5:e uppl. i Nygren, G. &
Wadbring, I, (red.). Pa vag mot medievarlden 2020, Journalistik, teknik, marknad. Lund:

Studentlitteratur

Ghersetti, M (2012). Journalistikens nyhetsvérdering i Nord & Strombéck (red.) Medierna och

demokratin. Lund: Studentlitteratur

Hadenius, S, Weibull, L, Wadbring, 1 (2011). Massmedier. Press, radio och tv i den digitala
tidsaldern. Stockholm: Ekerlids Forlag

Hujanen, T, Weibull, L, Harrie, E. (2013). The challange of Public Service Broadcasting in the
Nordic Countries, Content ans Audiences i Carlsson (red.) Public Service Media from Nordic
Horizon. Goteborg: Nordicom

Jutterstrom, C (2008). Fri television? VVanersborg: Natur och Kultur

Jonsson, A-M (2015). Public service som ideal och verklighet i Karlsson och Strombéck (red.)

Handbok i journalistikforskning. Lund: Studentlitteratur

37



Jonsson, A-M, Strombéck, J (2007). TV-journalistik i1 konkurrensens tid: nyhets- och
samhéllsprogram i svensk TV 1990-2004. Stockholm: Ekerlid

Karlsson, M (2012). Mediernas teknologiska villkor i Nord & Stromback (red.) Medierna och
demokratin. Lund: Studentlitteratur

Nord, L (2012). De nationella mediesystemen i Nord & Strombéck (red.) Medierna och

demokratin. Lund: Studentlitteratur

Nord, L, Grusell, M (2012). Inte for smalt, inte for brett. Spelet om framtidens Public Service.

Goteborg: Nordicom

Nygren, G (2008). Nyhetsfabriken, Journalistiska roller i en forandrad medievarld.
Lund: Studentlitteratur

Star, E (2012). De globala mediesystemen i Nord & Stromback (red.) Medierna och demokratin.
Lund: Studentlitteratur

Wadbring, I (2015). Journalistikens publiker i Karlsson & Strémbéck (red.) Handbok i

journalistikforskning. Lund: Studentlitteratur

@stbye, H et al (2004). Metodbok for medievetenskap. Trelleborg: Liber

SOU 2008:64. Kontinuitet och férandring: Betdnkande av Public serivce-utredningen. Stockholm:
Statens offentliga utredningar. Tillganglig:
[http://www.regeringen.se/contentassets/b989d429fa7f468883c9ca862b13834f/kontinuitet-och-
forandring-sou-200864] (2015-12-03)

SVT (2015). Sa kontaktar du SVT Vetenskap. (Elektronisk) Tillganglig:
[http://www.svt.se/nyheter/vetenskap/vetenskapsredaktionen-pa-svt-1] (2015-12-03)

38


http://www.regeringen.se/contentassets/b989d429fa7f468883c9ca862b13834f/kontinuitet-och-forandring-sou-200864
http://www.regeringen.se/contentassets/b989d429fa7f468883c9ca862b13834f/kontinuitet-och-forandring-sou-200864
http://www.svt.se/nyheter/vetenskap/vetenskapsredaktionen-pa-svt-1

