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Sammanfattning

Kommunikation &r en central del 1 ménniskans liv och har under de senaste &rhundradena
genomgatt stora teknologiska fordndringar. Utvecklingen har inneburit kommunikationsmedel som
ger oss mdjligheten att Gverfora information over tid och rum. Traditionella medier har i och med
utvecklingen fatt konkurrens av de sociala medierna 1 det offentliga rummet. Nojesvirdet hos de
offentliga personerna har gjort att de fatt ett stort utrymme i traditionella savél som sociala medier
och de nyttjar dessa for att uttrycka sig.

Syftet med uppsatsen &r att undersoka hur offentliga personer forhaller sig till och nyttjar
traditionella respektive sociala medier. Genom kvalitativa intervjuer samt sekunddrdata kommer
uppsatsen att undersoka hur tvé offentliga personer upplever skillnaden mellan olika medier
géllande att formedla sitt budskap. Uppsatsen syftar dven till att undersdka hur en expert inom
omradet ser pd offentliga personers mojlighet att anvinda traditionella och sociala medier till sin
fordel.

Den teoretiska referensramen utgors av tidigare forskares teorier kring begreppen privat och
offentligt, stereotyper, statusgrupper och kommunikation. Utifran dessa teorier analyseras insamlad
data.

Studien visar att det 1 vissa fall finns en skillnad mellan traditionella och sociala medier och
mojligheten att uttrycka sig i dem. De offentliga personerna i denna studie upplever att traditionella
medier dr svara att uttrycka sig i och styra dver och att de 1 vissa fall skapar en felaktig bild av vilka
de ér. De sociala medierna upplevs av de offentliga personerna som en chans att sjdlva koda och
sdnda ut ett budskap. De sociala medierna upplevs dven som en plattform for de offentliga
personerna att interagera med sina intressenter. Studien tyder pa att de offentliga personerna

forsoker att uttrycka sig personligt men inte privat i traditionella och sociala medier.

Nyckelord: traditionella medier, sociala medier, kommunikation, medietrdning.
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1. Inledning

1.1 Bakgrund

Viljan att kommunicera med sina medminniskor dr minniskans vanligaste, dldsta och viktigaste
beteende. Fran morgon till kvill befinner vi oss oavbrutet i olika typer av dialoger med omvérlden.
Att ménniskan har formégan att kommunicera ir en utav orsakerna till méanniskosliktets framvixt.'
Fran de tidigaste formerna av gest- och sprakanvéndning till de senaste utvecklingstendenserna
inom datateknik har spridningen av symboliskt innehall varit centrala delar av samhéllet.” Sattet
minniskor kommunicerar pa har under historien fordndrats mellan olika epoker, kulturer och
vérldsdelar, men strdvan efter att uttrycka sig har funnits dnda sedan manniskans uppkomst.

Séttet vi utbyter och bearbetar information pd har genom teknologins utveckling genomgatt stora
fordndringar. Boktryckarkonsten introducerades av Johann Gutenberg under mitten av 1400-talet
och borjade anvindas regelbundet till att trycka nyhetspublikationer i borjan av 1600-talet. Under
forsta varldskriget sdndes de forsta radiosdndningarna ut till soldaterna vid véastfronten. Darefter
kom genombrottet for TV:n och &r 1950 bérjade de forsta reguljira programmen sindas.?
Tidningar, radio och TV har fétt det gemensamma namnet massmedia och har under arhundradena
statt for nyhetsflodet i samhillet. Numera har massmedia blivit mer &n bara nyhetspubliceringar; de
har utvecklats till att bli allménhetens budbédrare, men ocksa underhéllare. Kommersialiseringen av
massmedia har forvandlat journalisterna till forsédljare av nyheter dér publikationerna styrs av vad
allménheten efterfrigar.’ Journalisterna har satt dagordningen for det offentliga samtalet eftersom
de bestimmer vad som ir en nyhet.’ De letar efter nyheter som berdr och éverraskar men ocksa
sadana som foljer trender och kéndisar.®

Begreppet internet introducerades under 1990-talet som en slags universell oversittare av olika
datorsystem. Det som urskiljer internet ifrén tidigare medier dr att det i storre utstrackning finns
mojlighet till interaktivitet, det vill séga att anvéindaren ges tillfdlle att direkt &terkoppla till

sandaren.” Teknologins utveckling har fordndrat kommunikationens begrénsningar till tid och rum

" Hard af Segerstad, 2002.

2 Thompson, 2001.

3 Hadenius & Weibull, 2005.
* Dahlkvist, 2003.

> Fillman & Thornberg, 2009.
® Ibid.

7 Thompson, 2001,
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och gjort det méjligt for individer att delge information snabbt Sver stora avstand.® De traditionella
medierna gjorde det mdjligt for sdndaren att né ut till en méngd anvindare, men begriansade
anvindarna pa sa sitt att de bestimde vad folket skulle se och vid vilken tidpunkt.” Somliga anser
att digitaliseringen av samhéllet som vi dr 1 just nu, dr den mest hindelserika teknikutvecklingen i
virldshistorien.'® Internet har gett allminheten intréde till diskussion i den offentliga arenan genom
bland annat hemsidor, Twitter och bloggar.

Aven offentliga personer har samlats i de sociala medierna for interaktion och det har blivit ett sitt
for dem att marknadsfora sig sjilva och sitt budskap.'' Marknadsforing, eller representation, ar ett
sitt for de offentliga personerna att stirka sina personliga attribut och visa status.'? Traditionella
och sociala medier dr ett offentligt rum dir bade den egna personen och medierna har méjlighet att
uttrycka sig. Somliga anser att makten ligger helt i traditionella mediers hinder, medan andra péstér
att det finns en méngd verktyg att anvédnda fOr att styra bilden av sig sjilv och sitt budskap 1

media."

1.2 Problembakgrund

Allméanhetens intresse for offentliga personer gor att de stdndigt 4r aktuella 1 olika former av
medier."* Manniskor identifierar sig med de personer som figurerar i media och vissa forskare
menar att vi dven forvérvar sociala virderingar och beteenden fran de offentliga personerna.'

Det blir darfor viktigt for dem hur de uttrycker sig och framstélls i media. De offentliga personerna
har tidigare varit distanserade och enbart setts i traditionella medier. I och med internets och de
sociala mediernas genomslag har mgjligheten till interaktion 6kat och man &dr mer tillginglig dn
tidigare. Idag fors diskussioner kring sociala mediers betydelse dir somliga anser att de nya
medierna inte kan mita sig mot de traditionella mediernas genomslag.'® Andra anser att sociala
medier ger ménniskor méjlighet att uttrycka sig i det offentliga rummet.'” Detta giller dven de
offentliga personerna, som genom interaktion pa de sociala medierna, fatt mdojligheten att skapa en

relation till sina fantaster.'® De &mnen som lyfts upp i traditionella medier diskuteras vidare i

8 Hadenius & Weibull, 2005.

’ Olsson, Karlsson & Ilshammar, 2007.

"% Skovdahl, 2008.

' Collins, 2009.

" Dahlkvist, 2003.

" Thémberg & Fillman, 2009.

" Ibid.

15 Fraser & Brown, 2002.

' Skovdahl, 2008

7 http://www.riksdagen.se/sv/Dokument-Lagar/Forslag/Motioner/Sociala-medier GY02T213/%text=true 2012-05-31.
'8 http://www.posh24.se/dessie/svenska_kandisar_som_twittrar 2012-05-31.
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sociala medier och att traditionella medier lyfter diskussioner som startat i de sociala medierna. TV-
program har debattimnen som diskuteras pa Twitter, och bloggare tar upp aktuella &mnen fran

pressen. Intressant att undersoka &r hur de offentliga personerna upplever att de kan uttrycka sig 1

traditionella och sociala medier och om de upplever nagon skillnad.

1.3 Problemformulering

Hur uppfattar offentliga personer sin mdjlighet att uttrycka sig i traditionella och sociala medier?

1.4 Syfte

Uppsatsen syfte dr att undersoka hur offentliga personer forhéller sig till och nyttjar traditionella
respektive sociala medier for att formedla ett budskap. Genom kvalitativa intervjuer samt insamling
av sekundirdata kommer uppsatsen att undersoka hur tvd offentliga personer upplever skillnaden
mellan olika medier géllande att formedla sitt budskap. Uppsatsen syftar dven till att undersdka hur

en expert inom omrédet ser pa mojligheten att anvéinda media till sin fordel.

1.5 Avgransningar

Undersokningen dr avgrinsad till intervjuer av offentliga personer som syns i bade traditionella och
sociala medier. Personer som enbart syns i en av dessa har valts bort for att en jamforelse av den
upplevda relationen mellan dessa medier ska kunna skildras. Sociala medier dr avgrinsade till de
medium som har 6ppna interaktionsforum. Stdngda forum eller delvis stingda forum dér det krivs
att anvindaren godkénns for att {4 tillgang till allt material har inte tagits med. Detta for att
uppsatsskrivarna ska ha tillgdng till allt material som publiceras pa de sociala medierna som
undersoks. Uppsatsens sekunddrdata dr avgransad till traditionella medier som finns tillgdngliga i
digital form. Artiklar och dylikt som enbart finns i pappersform kommer inte att tas med i studien.

Material fran andra lander 4n Sverige kommer inte att behandlas 1 uppsatsen.



Sodertorns hogskola 2012-06-01
Institutionen for Ekonomi och Foretagande Malin Andersson
Kandidatuppsats i Ledarskap VT 2012 Sabina Bojang Andersson
Handledare: Karin Winroth

1.6 Definitioner

Dokusépa: kortform for dokumentirsipa, TV-genre som bygger pd att ett antal manniskor filmas
dokumentért en ldngre tid under ovanliga forhallanden. Det dokumentéra materialet bearbetas och
presenteras till exempel med fokus pé deltagarnas kdnsloméssiga relationer till varandra. Flera
program i genren bygger ocksd pa nagon typ av tdvlingsmoment.

Followers: anvindare av Twitter som prenumererar pa nyhetsflodet pé en specifik person blir en sd
kallad follower till denne.

Hashtag (#): hashtag anvéinds pd Twitter for att inldgg i olika &mnen ska markeras och
kategoriseras sa att man létt kan hitta &mnet vid s6kningar och folja nyhetstraden pé sidan.
Kommunikation: verforing av information mellan ménniskor. Kommunikation kréaver dels ett
sprék eller en kod vari informationen uttrycks, dels ett fysiskt medium varigenom informationen
overfors.

Offentlig person: en person som genom sitt yrke eller pd annat sétt ar tillgdnglig for allmédnheten
och som frekvent syns i media.

Reply: ett svar pa en annan anvéndares tweet pd Twitter.

Retweet: en vidarebefordring av en annan anvéndares tweet pd Twitter.

Sociala medier: samlingsnamn pa kommunikationskanaler som tillater anvéindare att kommunicera
direkt med varandra genom exempelvis text, bild eller ljud.

Traditionella medier: kanaler for formedling av information och underhéllning. En séndare
formedlar ett budskap till manga mottagare. Detta giller TV, tidningar och radio.

Tweet: ett inldgg pd det sociala mediet Twitter som max fir vara 140 tecken inklusive blanksteg.
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2. Metod

2.1 Val av metod

Uppsatsen ér en deskriptiv studie som grundar sig i en undersokning av tva offentliga personer och
en person verksam inom medietridning. Personliga intervjuer har anvénds som metod for att samla
data ifran respondenterna. Uppsatsen &r en beskrivning av hur tva olika personer i den offentliga
sfaren upplever att deras budskap férmedlas i1 de traditionella och sociala medierna. Uppsatsen har
for avsikt att jamfora respondenternas svar med teorier som behandlar den privata och offentliga
sfaren, stereotyper, statusgrupper samt kommunikation, men ocksa med sekundérdata kring de
offentliga personerna i traditionella och sociala medier.

I uppsatsen gors en kvalitativ undersdkning, eftersom de 6ppnar upp for storre diskussion och bidrar
med bittre mojligheter att fa fram information om &mnet. I en kvalitativ undersékning finns
méjligheten att ga djupare in i omradet 4n till exempel i en kvantitativ ansats.'” En fordel med att
anvinda sig av intervjuer r att det da uppstar det en direktkontakt som innebér att insamlad data
kan kontrolleras redan under genomférandet.” I personliga intervjuer kan uppsatsskrivaren forvinta
sig mer detaljerade och utforliga data. Uppsatsskrivaren ges ocksd mdjligheten att silja in sig mer
4n vid till exempel postenkiter.”' T uppsatsen gors dven kvantitativ insamling av sekundirdata dar

innehallet analyseras och presenteras i empiri och analyskapitlet.

2.2 Urval

Tabell 2.2 Urvalsstatistik pd respondenterna

NI Cimon Lundberg Fredrick Federley Pelle Thornberg
s . Dokuséapadeltagare, Riksdagspolitiker -
Sysselsittning bloggare, firelisare. (C) Mediatrénare
Har blogg X X X
Senaste blogginligg 2012-05-21 2012-03-21 2012-05-20
Har Twitter X X X
Twitternamn @cimonlundberg @federley @pthornberg
Antal tweets 22 990 stycken 72 788 stycken 10 stycken
Antal followers 11 687 personer 14 428 personer 30 personer
Utgivna bocker i "Bara jag" "Retorik i moétet med media"

YJohannessen & Tufte, 2003.

20 Denscombe, 2009
= Denscombe, 2008.
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Samtliga uppgifter i ovanstaende tabell 4r himtade den 21 maj 2012.

Urvalet av respondenter har gjorts genom ett subjektivt urval. De tvd offentliga personerna valdes
for att {4 deras synsitt pd skillnaden mellan traditionella och sociala medier. Dessa tva valdes ut
med kriterierna att de skulle anvinda sig av bade Twitter och blogg och férutom det synas i
traditionella medier. Anledningen till att en politiker och en bloggare valdes ut var for att de 1 sitt
yrke dr beroende av sina véljare och ldsare. Hur deras budskap nér ut ér viktigt med tanke pa att
deras anhéngare ar ett kriterium for dem att kunna fortsitta i sin yrkesroll. Respondenterna &r
medvetet valda fran flera yrkeskategorier for att f4 en bredare inblick i &mnet.

Kriteriet for politikern var att denna skulle sitta i riksdagen. De bada skulle ha figurerat i sociala-
och traditionella medier under mer 4n ett ar, for mojligheten att samla in sekundérdata. Via Twitter
kontaktades flera offentliga personer for att soka respondenter med snabb respons i en del av det
omrade som uppsatsen behandlar. Att anvinda Twitter som medium for att kontakta respondenter
forsékrade uppsatsskrivarna om att respondenterna interagerar pa forumet och inte endast behandlar
det som en reklamkanal. Som ett bevis pa att de ar aktiva och relevanta for uppsatsen valdes de tva
som var snabbast att svara pa Twitter ut som respondenter.

Medietrénaren valdes ut for att fa ett expertutlatande kring hur man moéter media pé bésta sitt.
Kriteriet for medietrdnaren var att personen skulle ha en léttillgénglig hemsida som stérker det

faktum att det &r en person som anvinder internet som kommunikationsform.

2.3 Genomforande

Vid utformningen av intervjufragorna valdes en semistrukturerad intervjuform. Frigorna och
ordningsfoljden faststélldes till storsta delen redan innan intervjuerna dgde rum, men f6ljdfragor
uppstod under intervjun. Fragorna fanns nedtecknade och anvindes som en checklista for att
forsdkra att ingen frdga glomdes bort, men ordningen pa frigorna varierade. Valet av denna
intervjuteknik berodde pé att uppsatsskrivarna dnskade ett naturligt samtal under intervjuerna.
Intervjuerna pégick i cirka 45 minuter och dgde rum under vecka 17 i april 2012. Samtliga
intervjuer skedde 1 Stockholms stad. De &r utforda pé olika platser och vid olika tidpunkter. Bada
uppsatsskrivarna har i denna undersdkning deltagit och medverkat under samtliga intervjuer.
Respondenterna fick sjdlva vilja vilken milj6 de ville bli intervjuade i for att skapa en si
avslappnad stimning som mojligt. Samtliga intervjuer ar ljudinspelade for att f4 en permanent
dokumentation av vad som sagts under intervjuerna.

Respondenterna kontaktades via Twitter, forutom medietrdnaren vars kontakt uppréttholls via mail.

De offentliga personerna fragades genom att ett meddelande, en sé kallad tweet, skrevs ut pa
11
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Twitter till flertalet offentliga personer. Anvindandet av Twitter som medel for att ta kontakt var
for att dels se hur snabbt de svarade, men dven for att pé ett enkelt sdtt nd ut till flera offentliga
personer samtidigt. Efter att respondenterna svarat skickades ett mail till dem dér det stod mer
ingdende om uppsatsdmnet. Utifran den kontakten bestimdes kort darefter ett mote med respektive
respondent.

Varje intervju har transkriberats fran ljudfil till text for att ldttare i en korrekt och
sammanhéngande bild av hela intervjun. Det vdsentliga i intervjuerna har sammanstillts och brutits
ner i analysenheter. Dessa presenteras sedan i analyskapitlet var och en for sig.

Den sekundirdata som dr hamtad for att utgora den andra delen av empirin &r himtad fran internet
och bestar av bade radioprogram, Tv-intervjuer och artiklar skrivna pa dags- och kvéllstidningar i
Sverige. Inldgg ifrdn respondenternas bloggar och Twitterkonton kommer ocksé att anvéindas som
underlag for uppsatsen. Samtlig sekundérdata dr internetbaserad med undantag fran boken “Retorik
1 motet med media” som utgér sekundirdatan i medietrdnarens fall. I analysen har insamlad data

tolkats och analyserat med hjilp av de teorier som presenteras i teorikapitlet.

2.4 Tillforlitlighet och metodkritik

Respondenterna var redan innan intervjun vil inforstddda i uppsatsdmnet, detta for att ge
respondenterna en chans att tacka nej om de inte var bekviima i att diskutera Amnet. Aven for att de
skulle kunna fundera kring &mnet redan innan. Uppsatsdmnet fortydligades &nnu en gang innan
sjdlva intervjutillfallet. Intervjuerna skedde pa platser som respondenterna sjélva fétt vilja, for att fa
dem att kénna sig bekvéma.

For att inget material skulle gé forlorat spelades samtliga intervjuer in, efter att respondenterna
godként detta. Detta dven for att materialet ska finnas tillgéngligt for andra intressenter i framtiden.
Inspelningen underléttade dven analysarbetet dd uppsatsskrivaren litt kunde ga tillbaka och lyssna
pa materialet igen. Oppna frdgor anviindes och respondenterna ombads att sjélva ta upp situationer
som relaterade till frdgorna for att inte begrinsa eller styra dem. Faktumet att de tre personerna har
god erfarenhet av att bli intervjuade underlittade.

Intervjuareffekten dr en risk nér intervjuer sker och innebir att respondenterna ger olika svar
beroende p& vem som intervjuar dem.? Det kan till exempel innebéra att respondenterna inte svarar
vad de tycker pé frigorna, utan vad de tror att uppsatsskrivaren vill att de ska svara.
Uppsatsskrivarna dr medvetna om att det urval av offentliga personer som gjorts inte representerar

alla offentliga personer. Inga generella slutsatser kan dras d& det finns en stor variation i offentliga

2 Denscombe, 2008.
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personers yrke, bakgrund och karaktér. Slutsatserna pa de urval som gjorts stirks av sekundérdata
med fler exempel ifrén andra medier.

Tolkningsprocessen i en kvalitativ undersékning péverkas av uppsatsskrivarens person, sdsom

virderingar och uppfattningar.”® Detta har betydelse fr analysprocessen och har darfor en inverkan

pa resultatet.

z Denscombe, 2008.
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3. Teori

3.1 Privat och offentligt

Jirgen Habermas skriver 1 boken “Borgerlig offentlighet” att hans teorier kring de offentliga- och
privata sfarerna har sitt ursprung i1 antiken. Dér var torget, Agora, en offentlig plats fér invdnarna att
diskutera och bilda opinion.

“Offentlig” och “offentlighet” anvinds for att beskriva ndgot som é&r allmént och tillgdngligt for
alla. Ordet fordndras dock ndr man talar om att ndgon “’skapat sig ett namn 1 offentligheten”.
Representationen far en framtradande roll och Habermas forklarar att det dr viktigt for minniskan
att framhéva sig i offentligheten. Det 4r rummet dér man kan vinna erkdnnande, eftersom det &r dér
dygderna bekriftas. Forskaren ndmner herravidlden med sina furstar som exempel pd den
representativa offentligheten. Fursten representerar herravédldet genom att visa sig och forkroppsliga
den “hogre makten”. Den representativa offentligheten knyts samman med personliga attribut
sdsom insignier; kinnemadrken, vapen, vanor; klddsel, frisyr, gester; hélsningar och retorik;
tilltalsform, formella tal.

Den privata sfdren delas in 1 tva separata sfarer; den sociala sfaren och intimsfaren. De diskussioner
som medborgarna har kring politik, vetenskap, marknad och ekonomi nimns som den sociala
sfaren. Kénslor, moral och religion omtalas istillet som intimsfaren. Angéende intimsfaren forklarar
Habermas familjelivet som ett frivilligt umginge som bygger pa en kirleksgemenskap.

Under tiden som socialsfdren blir alltmer offentlig blir intimsfdren mer privat, om dn mindre, da
endast det mest intima blir kvar. Mycket av det som tidigare raknats till socialsfdren rdknas nu dven
till den offentliga. Med massmedia som hjélp for en offentlig diskussion ér grinsen mellan den
privata- och offentliga sfaren mindre markant. Habermas beskriver att den offentliga sfaren har
omstrukturerats pa grund av kommersialisering, eftersom utbudet nu strivar efter att behaga

opinionens efterfragan.

3.2 Statusgrupper

En av Max Webers teorier ar social stratification, eller social stratifiering som behandlar
samhillsstrukturen.”* Weber menar att méanniskor kategoriseras i olika sociala grupper och klasser

efter deras marknadsresurser, det vill sdga vad ménniskor kan tillféra marknaden. Ménniskans

24 Kerbo, 2006.
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formaga att prestera samt dess forutséttningar bestimmer vilken roll pd marknaden den far, hur dess
0de kommer att bli. Weber delar in dessa samhaéllsklasser 1 tvd 6vergripande kategorier, status och
parti.

Begreppet status innebir att manniskor tilldelas grupper efter hur vi tillskriver varandra olika
anseenden eller prestige. Olika statusgrupper kan vara beroende av etnicitet, sprak och religion.
Weber hivdade att den sociala skiktningen ir ett resultat av samverkan av egendom, prestige och
makt. Egendom hénvisar till ménniskors materiella dgodelar och deras kontroll dver dessa. Om en
person har kontroll av sin egendom har den personen makt ver andra och kan anvinda egendomen
till hans eller hennes egen rikning. Prestige dr ocksé en viktig faktor for att bestimma en plats i
skiktningssystemet. Agandet av egendom kommer inte alltid att sékerstilla makt, men det ir mojligt
att ha prestige trots liten egendom.

Den andra 6vergripande kategorin som Weber behandlar i sin teori ar parti eller partibildning som
till skillnad fran status inte &r styrt av ekonomiska skillnader. Han menade att gemensamma
intressen och syften kunde fora ménniskor samman 6ver de ekonomiska grianserna och fa
ménniskor att kdnna gemenskap. Ménniskor strivar enligt Weber efter att uppna social status

eftersom det ger dem prestige och makt.

3.3 Stereotyper

Stereotyper kan forklaras som forenklade bilder 1 vara huvuden av ménniskor i omvérlden. Forskare
hivdar att den verkliga vérlden &r for komplex for att ménniskan ska kunna ha direkt kinnedom om
den. Dirfor konstrueras forenklingar bade hos ménniskan sjilv och i hennes kultur.” Stereotyper
kan uppsta nir ménniskor upplever att personer i andra samhillsgrupper &r likadana i alla
avseenden. Man bortser helt enkelt frén individen och kategoriserar ménniskor efter egenskaper.
Minniskan tilldelar samhillsgrupper olika stereotyper och skapar forestillningar kring dem.*®
Mainniskan skapar sig ofta stereotyper av andra beroende pa vilket yrke de har men ocksa utifrdn
social status dir yrke och finansiella medel #r vésentligt.”” Flertalet forskare anser att stereotyper ar

en felaktig generalisering, en Overgeneralisering, av médnniskor som egentligen &r olika.” Vi skapar

vara virderingar och forestédllningar av det informationsflodet som vdr omgivning ger oss.

% Lippman, 1922.
> Hinton, 2003.

2 Schneider, 2004.
% Lippman, 1922.
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Objekt kan enligt Rosch®® ofta definieras genom enstimmiga utmérkande drag och det 4r littare for
minniskan att kategorisera ett typiskt objekt dn ett atypiskt. For att lagra definitionen av ett objekt
hivdar forskaren att vi skapar oss prototyper av hur saker dr for att forenkla for hjarnan. Med
abstraherade sirdrag ir till exempel 4r en stol “en sittplats med ryggstod for en person”.*® Cantor
och Mischel®' menar att inte bara objekt utan dven ménniskor kan kategoriseras efter Rosch modell.
Forskarna skriver att det sjdlvklart &r svart att hitta en uppsittning egenskaper som stimmer dverens
for alla medlemmar i en grupp och tva individer kan ha olika bilder av hur en viss prototyp ser ut.
Malet med deras forskning var att visa att en egenskap hianger samman med flera egenskaper som
tillsammans skapar en prototyp. En ménniskas personlighetsdrag definieras i askadarens huvud
efter hur prototypen ser ut. Om en person visar upp en viss egenskap tror dskddaren att denne dven
har andra egenskaper som utgdr prototypen for personlighetsdraget. Askadaren anvinder dirmed

prototypen for att fylla de luckor som finns i kinnedomen kring personen.

3.4 Kommunikationsteori

I Shannons och Weavers kommunikationsmodell, makromodellen32, beskrivs hur kommunikationen
mellan en sdndare och en mottagare sker, med kodning och avkodning pa vigen. Modellen forklarar
hur sé@ndaren kodar och sénder ut sitt meddelande genom olika medier, for att mottagaren ska kunna
avkoda och ta emot meddelandet. En viktig faktor i denna kommunikationsgéng &r sa kallat brus,
storningar som kan péverka processen av meddelandet. Nir budskapet nétt fram till mottagaren
finns majlighet for respons och feedback fran denna.

I modellen framkommer tekniska problem som grundas i hur exakt kommunikationssymbolerna kan
Overforas. De semantiska problemen bestér 1 hur noggrant de 6verférda symbolerna uttrycker den
onskade betydelsen. Kodningen, dir tankar blir till symboler, bildar meddelandet som sedan sdnds
ut 1 ndgon typ av media. Modellen klargdr hur viktigt det &r att dessa delar dr vélutformade och

begripliga for mottagaren att ta emot.

» Rosch, 1978.

3% Hinton, 2003.

31 Cantor & Mischel, 1979.
32 Fiske, 2000.
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Figur 3.1 Kommunikationsmodell

- : Media /

Feedback

Denna uppsats undersoker endast makromodellen ur sdndarens perspektiv och fokuseras darfor pa

de inledande delarna i modellen; sindare, kodning, media, meddelande och brus.

Figur 3.2 Del av kommunikationsmodell

Sindare . Kodning . Media /
Meddelande

Brus

3.5 Studiens tillimpning av teorin

Det Habermas skriver om fursten som hade en offentlig roll som foretrddare kan vi idag se 1
offentliga personer. Dessa har bade en privat och en offentlig roll, men det ar 1 det offentliga
rummet de har mojlighet att sprida sitt budskap. Det intima, privata limnas till storsta del utanfor
offentligheten; men dessa smélter allt oftare ihop. I analysen kommer, med Habermas teorier 1

atanke, diskuteras hur mycket de offentliga personerna véljer att dela med sig av sig sjélva i media.
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Att massmedia ofta drivs 1 vinstsyfte dr ocksa en viktig del 1 diskussionen, d& det paverkar
innehallet 1 budskapet. Webers teorier kommer att diskuteras utifran olika statusgrupper i den
offentliga sfaren dir makt och mgjligheten till att sinda ut ett budskap har en vésentlig roll. Vidare
diskuteras kring hur offentliga personer genom att sinda ut budskap 1 olika medier har mojlighet att
paverka. I uppsatsen undersoks de inledande delarna i kommunikationsmodellen sidndare, kodning,
media, meddelande och brus. Dessa analyseras utifrdn vem som &r sdndare, vem som kodar
budskapet, i vilket media detta gors, vad meddelandet 4r samt om nagot brus uppstar. Diskussionen
fors kring huruvida stereotypen och individen stimmer §verens med varandra och hur de framstills

1 olika medier.
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4. Empiri och analys

Tabell 4.1 Urvalsstatistik pd respondenter

2012-06-01
Malin Andersson
Sabina Bojang Andersson

Namn Cimon Lundberg ?redrick Pelle Thornberg
ederley
Sysselsittning Dokusépa.delt"agare, Riksdagspolitiker Mediatrinare
bloggare, forelisare. (C)
Har blogg X X X
Senaste blogginligg 2012-05-21 2012-03-21 2012-05-20
Har Twitter X X X
Twitternamn @cimonlundberg @federley @pthdrnberg
Antal tweets 22 990 stycken 72 788 stycken 10 stycken
Antal followers 11 687 personer 14 428 personer 30 personer
Utgivna bocker i "Bara jag" "Retorik i mbtet med

media"

Intellecta Corporates undersokning Twittercensus redovisar svenskarnas anvdndande av Twitter i

olika hinseenden.’® Snittantalet for hur manga followers ett Twitterkonto har ar 62 personer. Endast

7% av de som anviander Twitter har skrivit fler an 1000 tweets.

4.1 Pelle Thornberg

Pelle Thornberg, fodd 1954 1 Solna i1 Stockholm, borjade sin journalistkarridr pd dagstidningen

Sydostran 1 Karlskrona ar 1972. Thornberg ar medietrénare, journalist, forfattare och moderator.
Han har bland annat jobbat for Sveriges Television med program som Rapport, Aktuellt och Tv-

sporten. Sedan mitten pa 1990-talet har Thornberg jobbat som frilansjournalist och mediatranare.

Ar 2009 skrev han tillsammans med Barbro Fiallman boken ”Retorik i métet med media”.

33 http://twittercensus.se/wp-content/uploads/2012/05/Twittercensus2012.pdf 2012-05-31
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4.1.1 Empiri

Tabell 4.2 Urvalsstatistik Pelle Thornberg

I diagrammet nedan visas information om Pelle Thérnberg hamtad den 21 maj 2012.

Namn Pelle Thornberg
Sysselsittning Mediatrénare
Har blogg X
Senaste 2012-05-20
blogginligg
Har Twitter X
Twitternamn @pthdrnberg
Antal tweets 10 stycken
Antal followers 30 personer
Utgivna bocker Retorik i n.l?,tet med
media

I detta avsnitt presenteras data himtad ifrén utford intervju med Pelle Thornberg samt data ifran

boken ”Retorik i motet med media” skriven av Barbro Féllman och Pelle Thornberg.

Kommunikation i traditionella och sociala medier

Medietrining ar viktig for hur man framstélls i media och Thornberg séger att han ofta kan se
skillnad p4 dem som tidigare blivit medietrdnade och de som inte har fitt ndgon trédning. Oftast ar
det motet med journalister, sjdlva intervjun, som kunden behdver hjilp med; hur de ska formulera
sig och hur de far fram sitt budskap och hur de hanterar nervositeten. Thornberg fér ofta svara pa
frdgan ”Vad gor jag nédr journalisten ringer?” men anser att fragan ”Vad gor jag nir de inte ringer?”
ar d&nnu mer intressant. Thornberg berdttar hur man kan gé till viga for att na ut i media sé att
budskapet man vill formedla &r det som tas med. Han beréttar &ven om hur media arbetar nér de
klipper i material och att det for dem é&r viktigt att bade fa med ett bra innehall men dven en rolig
och intressant intervju. Han menar att den centrala uppgiften i hans arbete ar se till att det viktigaste
hans kunder har att sdga kommer med 1 inslaget. Det dr det som dr huvudmalet annars tappar
intervjun sitt syfte.

Thornberg forklarar en nyhet som att den gérna ska berdra, 6verraska, innehélla en kéndis, ha

fallh6jd och folja en trend. Journalister skriver gdrna om séddant som innehdller spdnnande
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uttalanden, humor eller djirva utspel.** Ndgot som man kan ha i tanke nir man vill att ndgot ska
uppmérksammas i media.

Thornberg trénar frimst dem som framtréder i traditionell media. Han berittar att han aldrig trianat
en bloggare eftersom de inte verkar vara intresserade av medietrdning och han menar att de i minga
fall gor sitt jobb bra utan den.

Tretalet dr ndgot som Thornberg tar upp som en grundsten i att kommunicera sitt budskap. Han
pratar &ven om ABC-modellen, answer, bridge, communicate, som handlar om att alltid besvara
fragan, att sl& en bro Gver till det som ér viktigt och sedan kommunicera sitt budskap.’” Genom att
anvinda ABC-modellen och genom att fatta sig kort och citerbart 6kar man chansen att f& med det
man vill. Hur man uttrycker sig kan ha en vildigt stor betydelse for vilket genomslag som artikeln
far. Han berittar om ndgra exempel dér personer i media anvént sig av slagkraftiga formuleringar
for att f3 ett storre genomslag.’® Thornberg tar upp Stig Malms®’ uttryck “finansvalpar” och

“fittstim” och Anders Borgs™® ”

skuldstorm” som exempel pé ord med stor genomslagskraft. Det
handlar inte bara om att polera naglarna och se bra ut i TV, man maste uttrycka sig bra ocksé, sdger

Thornberg.

Budskap

Media kan paverka innehall i intervjun och vinkla den men det finns enligt Thornberg sitt att
paverka resultatet av intervjun. Han brukar sdga att ”du dger din egen bild” och att det finns
mojlighet att paverka intervjun. Vart vill du bli fotograferad? Vill du sitta eller st upp? I vilken
omgivning vill du vara? Detta dr fragor virda att fundera pa, anser Thornberg. Den andra delen du
kan pdverka ar vildigt personlig; ditt uttryck, din personlighet och din dialekt.

I intervjun tar Thornberg upp vissa vésentliga punkter i varfor det dr bra att vara medietrdnad. Han
menar att det ar viktigt att tdnka pd vad man publicerar och vikten av att svara pa de frdgor man far.
Han namner att det idag finns en tillgdnglighet som tidigare inte funnits och man dr mer sdkbar nu
an tidigare. Det dr darfor ar viktigt att tdnka sig for innan man skriver nagot och att tala sanning for
att det dr latt att soka reda pa om man inte gor det.

Det Thornberg framst vill kommunicera till sina kunder r att de ska fatta sig kort, forsoka f4 med

det centrala budskapet och gora innehéllet citerbart. Han vill hjdlpa dem som i grunden velat vil

3* Fillman & Thérnberg, 2009.

* Ibid.

* Ibid.

37 Stig Malm, fodd 1942, var ordforande i LO, Sveriges Landsorganisation 1983-1993.

3% Anders Borg, fodd 1968, riksdagsledamot for Moderaterna och Sveriges finansminister sedan ar 2006.
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men avstar fran att arbeta med de som endast vill fordndra sitt anseende nir de gjort nagot fel. Du
ska bli s& medietrdnad sa att ditt budskap kommer med for att du formulerar det sé bra, sdger
Thornberg.

Forutom att ldra sig att uttrycka sig sé foresprakar Thornberg dven vikten att veta vad du har for
avsikt med intervjun; vad du vill formedla. Nér en journalist ringer upp och vill stélla fragor kan
man be om att fa ringa tillbaka, tdnka 6ver vad for typ av fragor man tror att de kommer att fraga
och sedan formulera svaren. Det géller att tinka pa mélet, sdger Thornberg.

En viktig aspekt med sociala medier och framforallt bloggar &r att det ar viktigt att uppdatera
kontinuerligt for att ménniskor inte ska tappa intresset. Thornberg berittar dock att han sjdlv &r
délig p4 att uppdatera sina sociala medier.

Thornberg menar att det &r skillnad mellan att vara privat och att vara personlig som offentlig
person. Att framsta som personlig i media dr positivt for din image dédremot dr det viktigt att inte bli
for privat. Han fortydligar detta med ett exempel; ”Jag ér en del av ett dktenskap och jag vet hur
svért det kan vara” dr att vara personlig. Att sdga “Jag har skilt mig frdn min fru det gick inte

langre och hir dr skélen” &r att vara privat.

Representation

Thornberg beskriver sina typiska kunder som chefer pd mellan eller hogre niva. De ér oftast
medelélders kvinnor verksamma inom kommuner, men han medietrdnar dven personer inom
politiken och minniskor med chefspositioner pa foretag. Han beskriver sin frdmsta uppgift som att
vara en hjilp for de personer som 1 vardagen moter media i olika situationer. Han beréttar att
enstaka artister och idrottsmén kontaktat honom for medietraning.

Kontakten mellan kund och Thornberg kan ske pa olika sdtt. Ofta blir han kontaktad nér personer
eller foretag har en specifik situation de behover hantera till exempel ett releaseevent™ eller en
krissituation som behover bemotas. Daremot sdger Thornberg att han alltid foljer en viktig princip;
att inte kla grisar 1 peruk. Han menar att han inte vill framstélla ndgon till nagonting de inte &r.
Niér det géller politiker menar Thornberg att de redan dr ganska medietrédnade, de har lart sig att
formulera sig pa ett bra sitt men de dr dven duktiga pa att undvika frdgor. Thérnberg nimner dven
vikten av att som politiker synas 1 media for att visa att man finns men dven vem man &r férutom
politiker. Att visa vem personen bakom yrket &r. Politiker ar folkets representanter, de dr

fortroendevalda och de har ett demokratiskt ansvar. Att synas i media och vara aktiv inom sociala

39 Release, lanat ur engelskan och betyder “ge ut”, “frigora” eller “slippa”. Anvinds ofta nir foretag eller
privatpersoner utger en ny produkt eller tjinst pd marknaden.
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medier hjélper inte bara dem att sticka ut frin mangden utan dven att sla igenom med sitt parti.

Politiker borde bli béttre pd att synas, framforallt de dldre, de borjar bli bittre men ér inte dér dn.

4.1.2 Analys

I Thornbergs yrke som medietrdnare har de traditionella medierna den centrala rollen och hans
frimsta uppgift ar att hjdlpa minniskor att mdta journalister. I tabell 4.2, samt av Thornbergs
uttalande under intervjun att ddma ar de sociala medierna inte hans expertomrade. Han har bide en
blogg och ett Twitter-konto, men de &r inte sdrskilt uppdaterade. Thornbergs fokus ligger 1 att
kommunicera ett budskap pé ett sddant sétt att de nar ut till en 6nskad mottagare. Hans bristande
erfarenhet av sociala medier paverkar dérfor inte hans kompetens kring att sprida ett budskap.

I kommunikationsmodellen bekriftas det som Thornberg berdttar om. Det ér viktigt att sindaren har
ett tydligt meddelande och budskap for att detta ska na fram till mottagaren. Dels genom att
anvinda sig av ritt medieform men ocksa genom att formulera sig tydligt och kortfattat. [ modellen
stills frgan om hur vil budskapet stimmer dverens med det som mottagaren uppfattar. Ju kortare
och tydligare ett budskap &r, desto svarare blir det for journalister att misstyda det, sdger Thornberg.
En skillnad uppstar mellan traditionella och sociala medier nér det handlar om att kommunicera ett
budskap. I de sociala medierna ér det 1 de flesta fallen sdndaren, den offentliga personen, som direkt
kodar och sénder budskapet. Kodningen i de traditionella medierna &r beroende av vem som kodar
budskapet som ska séindas ut, samt vilket medie detta sker i. Journalistens roll i de traditionella
medierna ér att samla information, tolka och koda den, samt sédnda ut det i respektive medie. Bruset,
som det talas om 1 kommunikationsmodellen, innebér en storre risk for den offentliga personen i de
traditionella medierna till skillnad frén de sociala, da risken att ndgot misstolkas pa véigen Okar.
Thornbergs jobb &r att forsoka minska bruset for sina kunder.

I olika typer av medier finns varierande mojligheter att anvénda sig av de personliga attribut som
Habermas talar om. Mgjligheten beror pd om mediet innefattar ljud, bild eller text och kodningen
bor skilja sig &t i de olika for att nd fram med budskapet. Visuella och verbala aspekter maste tas 1
beaktning. I TV &r det léttare att uttrycka sig genom att betona ord och anvéinda kroppsspréak, nagot
som inte fungerar i till exempel skriven text. Retoriken har en betydande roll i samtliga medier och
hur meningar formuleras och framfors far en avgorande betydelse for hur budskapet uppfattas.

Att uttryck som “fittstim”, ”finansvalpar” och “’skuldstorm” har fétt s stort genomslag i media &r
for att de formulerats pé ett slagkraftigt sitt som dr létt att citera.

Thornberg dr noga med att poéngtera att man dger sin egen bild och att man faktiskt har mgjlighet
att styra hur man framstélls; makten ligger inte helt i journalisternas hinder. De traditionella
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medierna sétter mer eller mindre agendan f6r det offentliga samtalet och har makten ver vad som
publiceras. Dock ska man vara medveten om att man ofta sjdlv kan styra i vilka sammanhang man
medverkar och pa vilket sitt man gor det.

Sociala medier har 6ppnat upp mojligheterna att styra det offentliga samtalet och gett ménniskor
chansen att sjdlva lyfta diskussioner till debatt. De sociala medierna ger utrymme for att debattera
vidare kring dmnen som de traditionella medierna tar upp. Det digitaliserade samhdéllet bidrar, som
Thornberg ndmner, till en ny tillginglighet som underléttar for allménheten att soka information
och sjélva skapa sig en sikt. Traditionella och sociala medier tillsammans ger allménheten
mojligheten att ta del av olika versioner av sanningen. Det &r viktigt for offentliga personer att tala
sanning eftersom den oftast kommer fram dnda. I Webers teorier om samhéllssiktningar diskuteras
hur ménniskor tilldelar varandra anseende och prestige. Thornberg menar att han inte vill hjdlpa
minniskor att uppna viss prestige om de inte dr virda den. Det kan vara genomforbart att
upprétthélla en falsk bild av ett hdgt anseende under en kortare period men oftast varar den inte
speciellt ldnge.

Ett stort ansvar vilar pa politiker och de méiste skapa sig ett fortroende hos sina viljare for att kunna
fortsédtta med det de gor. Nar Habermas talar om furstar i herravdlden som vinner erkénnande 1 det
offentliga rummet talar Thornberg om offentliga personer som vinner utrymme i media. Som
Habermas skriver har den offentliga personen ett ansvar 1 att vara representativ. Att vara vl
medveten om vem man dr och vad som &r ens personliga attribut &r viktigt som offentlig person. Att
representationen gar att styra och forstdrka genom detta verkar Habermas och vara Thoérnberg
Ooverens om.

De typiska kunderna har rollen att foretrdda kommuner, partier och foretag och spegla deras
budskap. Alla dr de ménniskor som inte bara representerar sig sjidlva utan ocksé stér for en hel
grupps asikter. Det kan tdnkas extra viktigt for dessa manniskor att vara beredda pé att hantera
media, till skillnad frdn de ménniskor som bara representerar sig sjilva i offentliga sammanhang.
Thornberg tycker att politiker har ett ansvar 1 att vara tillgdngliga for allménheten. Det fortroende
som de har fatt ifrdn véljarna ar viktigt att forvalta och de sociala medierna hjélper dem att skapa en
personlig relation till dem. Aven andra personer i det offentliga rummet #r beroende av sina foljare;
en bloggare dr ingenting utan sina ldsare. Néar det géller att skapa en personlig relation till sina
foljare bor man enligt Thornberg dra en gréns mellan personligt och privat. Vad som &r privat och
vad som é&r personligt dr subjektivt och beslutas av individen fran fall till fall. Det som Habermas

kallar intimsfaren dr det som Thornberg foreslar att man héller for sig sjdlv. Att dela med sig for
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mycket av det privata kan ha negativa konsekvenser for en sjdlv, ens ndrmaste krets och f6r hur

allménheten uppfattar en.

4.2 Cimon Lundberg

Simon Lundberg, mer kidind som Cimon Lundberg, dr en svensk radiopratare, bloggare, twittrare och
fore detta dokusédpadeltagare ifrdn Stockholm. Han dr fodd ar 1990 och blev 1 och med sitt
deltagande i dokusépan Paradise Hotel ett ként ansikte 1 ndjesvirlden. P4 radiokanalen Radiol hors
Lundberg en ging 1 veckan i Cissi Wallins program Psykakuten. Han driver bloggen
www.cimonlundberg.com och har dver 11 000 followers pa sitt twitterkonto. Lundberg startade
under 2012 hashtaggen #killgruppen, ett diskussionsforum for killar pa Twitter. Han foreldser for

unga om att bryta normer och vérderingar och kom ut som bisexuell ar 2012.

4.2.1 Empiri

I detta avsnitt presenteras data hamtad ifran utford intervju med Cimon Lundberg samt data ifrdn
Twitter, bloggar, artiklar, radioprogram och TV-program dir han medverkat. Data som presenteras

utan referenser dr hdmtad ifrdn studiens intervju den 23 april 2012.

Tabell 4.3 Urvalsstatistik Cimon Lundberg
I diagrammet nedan visas information om Cimon Lundberg hdmtad den 21 maj 2012.

Namn Cimon Lundberg
Sysselsittning Dokusépaq.elta.gare,
bloggare,foreldsare
Har blogg X
Senaste blogginligg 2012-05-21
Har Twitter X
Twitternamn @cimonlundberg
Antal tweets 22 990 stycken
Antal followers 11 687 personer
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Tabell 4.4 Twitteranvindning Cimon Lundberg

Statistik 6ver Lundberg twitteranvindande 15 maj till 21 maj 2012.

2012-06-01
Malin Andersson
Sabina Bojang Andersson

@Cimonlundberg

Datum Totalt antal Antal Antal Antal

inldgg replies retweets tweets
15 maj 34 18 7 9
16 maj 33 15 3 15
17 maj 9 0 6 3
18 maj 28 14 6 8
19 maj 46 32 3 11
20 maj 5
21maj 11 6
Totalt 166 85 25 56

I tabell 4.4 redovisas Lundbergs anvindande av Twitter under en slumpvis vald vecka. I tabellen
gér bland annat att utldsa att 6ver hilften av tweetsen &r replies, alltsd svar pd andra anvéndares

tweets. En stor del av inldggen &r direkta tweets och resten ir retweets.

Kommunikation i traditionella medier

I artikeln ”Syns du inte, s4 finns du inte”*’ i DN berittar Lundberg om tiden efter Paradise Hotel

som full av tidningar, intervjuer och premidrer. Det fOrsta avsnittet av dokusapan hade 241 000
svenska tittare sasongen dé Lundberg medverkade och skapade mycket rabalder i media.*!
Uppmaérksamheten och bekréftelsen gjorde att han nistan forlorade sin identitet. Han hade ingen
erfarenhet av att hantera media, men dlskade uppmérksamheten. Lundberg har medvetet valt att inte
medietrédnas, trots att han fitt flera erbjudanden ifrdn ménniskor som vill ge honom rad om hur han
ska agera, vilka galor han ska gi p4, vilka han bor synas pa bild med och vad han ska siga for att
skapa rubriker. Han anser inte att medietrdning &r till for individens syfte utan snarare for medias
skull, sdger han under vér intervju. Men att Cimon stavar Cimon med C &r ingen tillfdllighet. Det
var for att han ville samla sin publik och gora sig sjélv lattillginglig och thigkommen; rama in sig
sjdlv, beréttar han.

Innan dokusdpan jobbade Lundberg i en Telia-butik och tog sig igenom livet som vilken vanlig kille
som helst. Lundberg forklarar under intervjun att han upptickte att medias bild av honom som en

ndjesprofil var ndgot han kunde utnyttja. Han forklarar att han hade alternativet att lagga sig platt

*® http://www.dn.se/insidan/insidan-hem/syns-du-inte-sa-finns-du-inte?rm= 2012-05-28.
*! http://www.dagensmedia.se/nyheter/tv/article102345.ece 2012-05-28.
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och kviva intresset, men istdllet valde han att samla pa sig uppmérksamheten for att senare kunna
nd ut med det han gor idag. Lundberg berittar att ju mer han syntes desto mer TV- och radiojobb
blev han erbjuden.

Han berittar dock dven om hur han kénde att ingen respekt visades for namnet ”’Cimon Lundberg”,
allt var 6ppet och naket. Han upplever att han framstilldes som en vildigt dum, [Q-befriad,
uppmaérksamhetskdt ménniska utan samvete. Journalisterna gjorde gérna narr av att han kom ifran
den smutsigaste delen av media och Lundberg kidnde maktlosheten dver att vara en produkt. Under
de tre ar som gatt sedan Lundberg blev en offentlig person har han fatt kimpa hart emot méanniskor
som forsokt forlgjliga honom. Nir Lundberg intervjuades efter att han blivit sexuellt trakasserad
kénde han att han hanades och inte togs seriost. Ett ”Stackars dig som far s minga brudar sé att du
inte vet vart du ska ta vigen”, berittar Lundberg att responsen pé uttalandet blev.

Ur den uppstindelse som uppstod kring honom efter Paradise Hotel har han forsokt styra bilden;
frén en sexsymbol till en mer serids version av honom sjélv.

I Lundbergs blogg ir han utlimnande med sina kénslor och sin dngest. Han upplever att det fattas
sddana forebilder 1 Sverige; médnniskor som vagar dela med sig av kénslor och tankar. Han vérjer
sig inte fOr att prata om att han gréter eller om sina angestattacker. Ndgot som han och hans kollega
Cissi Wallin ofta pratar om i radioprogrammet Psykakuten pa Radiol.*

I samma radioprogram pratade Wallin och Lundberg den 11 oktober 2011 om hur media skildrar
psykisk ohélsa. Lundberg berittar om en intervju han, som farsking i rampljuset, gjort med den
kinda svenska programledaren Malou von Sivers i programmet “Efter tio” pi TV4*. Lundberg
ombads att delta i en intervju kring hur han i sin blogg skrev mycket om hur han valt att ga sin egen
vig och bestdmt sig for att aldrig skdmmas for sig sjdlv. Lundbergs pappa kom pa tal, eftersom han
suttit 1 fangelse 1 USA sedan Lundberg var liten och produktionen frdgade honom om det var oke;j
att de tog upp det i programmet. Han forklarar i Radiol att han sa att det var okej att de tog upp det,
eftersom det inte dr ndgonting han skdims dver, men han ville inte att fokus skulle ligga dar.
Noggranna forberedelser gjordes innan séndning dér frdgorna gicks igenom och produktionen
forklarade att Lundberg skulle {2 triffa en yngre kille som haft det lite struligt och hjédlpa honom att
komma pa banan igen. Hans tanke var att det skulle bli ett good-feeling-program som skulle
uppmana hans unga malgrupp av ldsare att inte tvivla pa sig sjélva.

Nér det dr dags for sdndning &r det inte en ung kille som sitter 1 soffan utan verksamhetsansvarige

for RiksBryggan, en organisation som har hand om anhdriga till minniskor som sitter pa anstalt,

*2 http://www.radiol .se/cissi-wallin/psykakuten-med-cissi-och-cimon 2012-05-20.
 http://www.tv4.se/1.1565975/2010/03/23/cimon_jag_kan_inte_sakna_nagot_jag_aldrig_haft 2012-05-20.
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berdttar Lundberg. Det &r live-sdndning och von Sivers fragar hur det kinns att ha vuxit upp utan
sin pappa och den andra gésten i studion tittar pad mig med valpdgon, forklarar Lundberg. Han
forsoker forklara att han mar bra och att det inte har gjort honom nagonting, men rubrikerna efterdt
blir and4; "Jag kan inte sakna nagot jag aldrig haft" pa TV4:s hemsida. Lundberg forklarar i Radiol
att det kiindes som att produktionen ville ha en snyfthistoria och vinklade programmet pa ett helt
annat sdtt an vad de kommit dverens om innan livesdndningen.
P& sin Twitter skriver Lundberg lite sarkastiskt angdende en annan intervju pa “Efter tio” med von
Sivers:
“"Malou gor som vanligt allt hon kan for att géra gdsten destruktiv och sjdalvmordsbendgen,
utan framgdng #eftertio”**
Lundberg ir trots risken for snyfthistorier inte rddd att tala om sin pappa utan utrycker ofta sin
saknad pa Twitter:
“Bilderna jag har haft innan dessa har varit fran - 89. Férsoker titta lingst med varje
millimeter. Han dr sd fin min pappa.””
Gensvaret pa hans intervju hos von Sivers var trots allt gott och han skriver pa sin blogg den 10 maj
2011 att:
“Mitt tidigare besok fick otroligt bra respons, och mdnga som hérde av sig gjorde mig sd
otroligt rord. Det var pappor som 6ver allt annat onskade att deras barn satt med samma
instdllning, pd andra sidan. Mammor vars barn bestdmde sig for att géra som jag, och leva
sitt egna liv utan skam, och framforallt barn och ungdommar som tackade mig for att jag

tog upp detta 6ver ytan.”*’

Kommunikation i sociala medier

Nér Paradise Hotel var slut startades bloggar pd Kanal 6:s hemsida at deltagarna, ddar Lundberg och
de andra i dokusdpan ombads att blogga. Jag var jéttefrimmande for bloggvérlden och hade nog
inte borjat blogga om det inte vore for Paradise Hotel, berdttar Lundberg i en intervju med

bloggtidningen Cravingz.*’

* https://twitter.com/cimonlundberg/statuses/44702491568373760 2012-05-28.
* https://twitter.com/cimonlundberg/statuses/195116496706473985 2012-05-28.
% http://www.tv6.se/blog/cimon/2011/05/10/nyhetsmorgon-0845 2012-05-28.

7 http://www.cravingz.se/2012/02/02/cimon-fick-nog-av-bloggen/ 2012-05-28.
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Lundberg har sedan dess, mer eller mindre aktivt, bloggat pa olika sidor och han kénner ett stort
ansvar gentemot sina blogglasare.*® Bloggen har varit mitt frimsta verktyg, men det tog lang tid
innan jag forstod hur mycket makt den gav mig, berittar Lundberg.* I samma intervju siger han:
“Men det gdr inte att direkt ga over till att borja visa vad jag egentligen vill skriva eller
kdnna eller tycka. Sa i borjan red jag pa den hajpen som partykille”.
Till en borjan beréttar Lundberg att det var svart att styra vad som skrevs om honom i traditionella
medier, hans budskap gick inte fram ndgonstans. Sociala medier, sdsom blogg och Twitter, har varit
till stor hjélp f6r honom eftersom han dér har kunnat samla en publik som &r intresserade av hans
budskap. Han fortydligar dock att traditionella medier hjélpt honom mer &n de kan forsté, eftersom
de har gett honom tillfélle att nd ut till fler ménniskor.
Lundberg skulle i februari 2012 skriva en kronika kring manliga forebilder. Eftersom han sjilv inte
kunde komma pa nagra manliga forebilder la han ut frigan till sina followers pd Twitter, vilket han
ofta gor nédr han behdver inspiration. Till sin forvaning fick han inget svar alls, sa han fragade
istéllet kvinnorna vilka deras forebilder var. Svaren strommade in, beréttar Lundberg i artikeln

30 Avsaknaden av forebilder hos ménnen ledde till att hashtaggen

”Starka kénslor 1 #killgruppen
#killgruppen skapades pé Twitter. Trots sin goda tanke blev Lundberg 6verdst med skarp kritik som
kallade honom béde kvinnohatare, patetisk och mesig. Han ser dock den enorma reaktionen pa
#killgruppen som ett bevis pa att de faktiskt behovs ett forum f6r killar att uttrycka saker de
funderat pé. Idag har #killgruppen atergatt till dess grundtanke och &r fortfarande, ndgra manader
senare, ett levande diskussionsforum.
For ett &r sedan, 2011, tog Lundberg avstand ifrdn media under en period for att 1ata bruset svalna.
Han var noga med att forklara for sina blogglésare hur mycket de betytt for honom under resans
ging och tackade for all respons. Man forstdr av detta utdrag ur inlégget att Lundberg har en miangd
ldsare som interagerar med honom:
“Det vore dirfér omojligt att gora detta utan att sitta hdr grdtmild. Ni har fatt mig att ta
upp kampen for individen, for den ensamna. Att vaga vara jag. 16.000 mail, bara detta ar.

Handrivna brev, att fa omfamna er och kdnna den faktiska vdarmen, att fa lyssna pd er, att fa

berdtta for er. Jag hade inte varit den mdnniskan jag dr idag utan er. Det dr inte klokt.”

*® http://www.dn.se/insidan/insidan-hem/syns-du-inte-sa-finns-du-inte?rm= 2012-05-28.
* http://www.cravingz.se/2012/02/02/cimon-fick-nog-av-bloggen/ 2012-05-28.
>0 http://www.alltomstockholm.se/start/article2805171.a0s 2012-05-28.
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Representation
Under intervjun beréttar Lundberg hur han kunde kla upp sig for att ta en bild att ldgga ut pd
bloggen, skriva ndgot i stil med “Jag bjuder pa shots ikvéll”, for att sedan gd och ldgga sig i séngen
igen. HOll jag den bilden uppe, holl jag ocksa mig sjdlv uppe, sdger han. I efterhand kénner han att
bilden som han byggt upp av sig sjidlv som en partykille tog 6ver den han egentligen var.
Bland de allra tidigaste av inldggen pd Lundbergs blogg behdver man inte soka ldnge for att hitta
festligheter, alkohol och bakfylla. Sondagen den 15 november 2009 skriver han f6ljande:
“Jag hade mer dn gdrna dgnat mer tid dt detta ikvdll om det inte vore for min javligt vidriga
bakfylla jag for tillfdllet bearbetar. Det dr ndstan ett omdjligt projekt dd jag har tva
mdnaders fylla som invintar att fd sdtta klorna i mig nu ndr man inte super som ett djur
ldngre. Det ricker med att man gdr i en trappa sd skakas kroppen till lite och all alkohol
som inte fatt plats tidigare hoppas ut fran sina gommor i kroppen och sd dr det party igen
pa forra veckans vodka .’
Efter Paradise Hotel relaterades allt Cimon Lundberg gjorde till sex, beréttar han under intervjun.
Om han hade en fragestund pa bloggen sa frigades det om sex, var han med 1 ett radioprogram fick
folk ringa in och frdga om sex, kérlek och relationer. Jag hade ju knappt haft sex innan jag var med
1 Paradise Hotel, sdger Lundberg, men jag hidngde pa det tdget och “avsldjade” att jag haft sex med
runt femtio personer. Kort efter hans medverkan i Paradise Hotel deltog Lundberg dven 1
realitysapan Glamourama®* som pojkvin till en av huvudpersonerna, Michaela Forni.
Nyheter24.se virvade under 2011 Lundberg som kronikor for spalten ”Sex & Blandat™ och
forklarar att valet var givet.”> Kronikorna ska handla om sex, kirlek och relationer forklarar
Lundberg 1 en introducerande intervju pa sidan. Nar Sveriges sexigaste twittrare skulle utses pa

Nyheter24.se** &r 2011 vann Lundberg med motiveringen att han ir aktiv, rolig och snabb.

Budskap

I kronikan ”Sex och Blandat” skriver Lundberg blottande om sin relation med flickvinnen Michaela
Forni:
7 °Ja, jag minns hur jag var sdker pd att det var nagot fel pd dig i borjan. I hela tre veckor

ldter du mig vinta? Jag forvintade mig virldens minsta penis, och en ddre i singen. Vad

> http://www.tv6.se/blog/cimon/2009/11/14/d%C3%A5-k%C3%B6r-vi 2012-05-22.

32 Glamourama &r en webb-tv-serie pa TV3play ifran 2010, som foljer tre unga tjejers liv i karrir och privatliv.
>3 http://nyheter24.se/sexoblandat/508586-ny-kronikor-pa-sex-blandat-cimon-lundberg 2012-05-28.

> http://nyheter24.se/noje/566769-har-ar-sveriges-sexigaste-twittrare 2012-05-28.
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annars skulle det kunna vara?’, sa min flickvin och drog undan mattan under fotterna pd
mig under middagen.”
Efter att ha dejtat framfor kameror dr han mer dterhdllsam med vad han delar med sig av sina
relationer. I en intervju siger han att det vérsta han har gjort ar att sléppa in ett forhallande 1
bloggvirlden.” Nir en relation tar slut s dr det jobbigt nog och da vill man inte ha journalister som
frdgar om jag har misshandlat henne eller drogat henne eller gjort hennes véanner pa sméillen, sdger
Lundberg. Under rubriken “forsta och sista gangen” skriver Lundberg f6ljande vddjan i sin blogg:
“Det gor sd forbannat ont, att jag inte sett mitt livs storsta kdrlek i 6gonen sen den natten
jag limnade henne. Den mdnniskan som gjort storre avtryck i mig dn ndgon annan jag
tidigare mott. (...) Jag vdgrar att sitta hdr med offerkoftan hdrt virad runt min kropp. Men
det hiir mdste fa ett slut. Jag kan inte blunda dt alla rykten, kommentarer, synpunkter och
tankar fran alla hall och kanter som bara fortsdtter att infektera ndgot jag hdller sa kirt.
Sluta nu.”
Han forklarar under intervjun att han numera héller sin familj och sina vdnner utanfér den offentliga
bilden av honom. P4 Twitter den 22 maj 2012 klargér Lundberg detta dnnu en géng:
"Blir sd ledsen ndr mina vinner blir utsatta for journalister som grdiver bland mina
relationer. Sndilla limna dom utanfor detta.””°
Lundberg anser att han 1 media ar valdigt personlig. Han kan ldgga ut en bild pa nér han sitter pa
toaletten eller beritta pa bloggen om hur han ligger pa badrumsgolvet i fosterstdllning och grater.
Budskapet i det dr att man inte ska skdmmas for sina kénslor och vem man dr, ndgot som Lundberg
starkt foresprakar.
En intervju som Aftonbladet gjorde nir Lundberg kom ut som bisexuell borjade jdttebra, berdttar
han, men efter intervjun ringde de upp igen och sa att de glomt en fraga. "Hur ser din drdm-man
ut?”. For nagra ar sedan hade jag nog tankt; vad skapar rubriker?”, sdger Lundberg. Istillet svarade
han att det &r totalt irrelevant for intervjun och att han inte tinkte ge ndgot svar. Journalisten fick
alltsa ndja sig med rubriken ”Har kommit ut som bisexuell”>” och det blev till slut som Lundberg
onskat; mer informativt 4n hidpnadsvickande. Lundberg pratar om osékerheten och om att leva i
skuggan av sig sjalv och artikeln mynnar ut i lyckan dver att dntligen fa vara sig sjilv:
“Den absolut storsta vinsten ligger hos mig sjilv men kan jag bidra med ndgot till andra sa

gor jag det alla dagar i veckan.

> http://www.cravingz.se/2012/02/02/cimon-fick-nog-av-bloggen/ 2012-05-28.
°® https://twitter.com/#!/cimonlundberg 2012-05-28.

°7 http://www.aftonbladet.se/nojesbladet/klick/article14677065.ab 2012-05-03
% http://www.aftonbladet.se/nojesbladet/klick/article14677065.ab 2012-05-03
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Att leva som bisexuell dr provocerande for vissa och Lundberg skriver pa Twitter om hur han
bemots av manniskor pa stan:
"Gick hand i hand med en kille igar fran krogen. Folk skrek efter mig och skrattade.
Scillskapet: "jaha, det dr du" och gick. Sd kan det ga”™*
Lundberg vill bryta normer och foresprékar att man pratar mer om kénslor, tankar, kirlek och
relationer. Han berittar att han ldttare tas seridst sedan han borjat jobba for ungdomar tillsammans
med stora organisationer. Innan han kom ut som bisexuell ville han skirpa bilden av sig sjilv for att
tas pa allvar. Han tror att samma offentliggérande under perioden nidrmast efter Paradise Hotel hade
inneburit en smutskastning av hans namn, snarare dn som idag inneburit att hundra
foreldsningsforfragningar ramlat in. Idag skdms han for att han hamnade i rockstjdrne-bubblan; det
var s& mycket yta och ingen virme, siger Lundberg i en intervju med Nyheter24.se.*’ Trots att
Lundberg forsokt bryta sig loss ifran dokusapastereotypen nimns han dn idag som “Paradise Hotel
Cimon” i diverse artiklar®'.
Forstaelsen for att det dr viktigt att uppritthalla den seridsa bilden dr Lundberg vdl medveten om.
Han berittar under intervjun att han tinker igenom varenda text och uttalande som nar ut till fler
minniskor dn hans vianner. Han har dterigen skapat en blogg, men dr vildigt man om att glappet
mellan den han 4r och den han framstélls som 1 media &r sa litet som mojligt. Tidigare stimde de
bilderna simre 6verens med varandra.
Jag vill inte bli ndgon Jesus, men samtidigt inte riskera att sabba den bilden jag byggt upp for att
skapa fortroende hos ungdomar, sager Lundberg nér frdgan om festbilderna han publicerat pa sin
blogg tidigare under veckan kommer upp. Han forklarar att han hillit bilderna {6r sig sjilv 1 tvd
veckor for att han inte varit sdker pa om det var ritt att publicera dem.
Lundberg skriver i slutet av maj 2012 foljande text om hur bilden av honom i media varit, men
ocksa om hur den har foréndrats:
"For tre dr sedan var jag sex pd tvd ben for mdnga, ovetandes om att jag egentligen var
ndrmare oskuld dn ndagon hunk. Ddrefter tog karusellen fart, och plotsligt foddes ett nytt
varumdrke — Cimon Lundberg. Att bli sextrakasserad, och sedan skrattad at har inte varit
ldtt, men det var verktygen jag fick jobba med for att na dit jag dr idag. Utskrattad,

forlojligad och ett stindigt trampande av vatten. Faktorer som byggt upp en krigare.

> https://twitter.com/cimonlundberg/statuses/196562494616109056 2012-05-28.
5 http://nyheter24.se/noje/kandisar/504177-sondagsintervjun-cimon-lundberg 2012-05-28.
%1 https://twitter.com/#!/EmmaLonelyMutti/status/193051706437799937/photo/1/large 2012-05-11.
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(...)Att arbeta som offentlig, och driva ett varumdrke som ska driva och gynna en ung och
kdnslig malgrupp krdver dagligen kontroll over alla situationer. Jag var instdlld redan for

tre dr sedan, och hade min vision och plan klar. (...) »62

4.2.2 Analys

Lundberg valde att spela vidare pé sin roll i media trots att den inte representerade den han
egentligen var. Han utnyttjade det utrymme som de traditionella medierna gav honom i syfte att 6ka
publiciteten kring hans personliga varumérke. Lundberg ség de traditionella mediernas potential att
ge honom en plats i det offentliga rummet. I och med att han tog en plats i den offentliga sfaren
tilldelades han dven en form av prestige i ndjesvarlden. Precis som i dokusapan levde han dven efter
programmet kvar 1 en vérld av fest, sex och alkohol. Cimon Lundberg blev mer eller mindre
definitionen av en hunk, ndgot som han valde att spela vidare pa. Han valde att std ut med
stereotypbilden eftersom han upplevde att han vann pé det i lingden. Som Lundberg beskriver dr
dokusépastereotypen en minniska utan intellekt och med stort bekriftelsebehov.

Lundberg red inte bara pa medievagen utan stimulerade det kéndisskap som den gav. Det finns en
viss skillnad 1 att 14ta medieuppbddet vara som det 4r och att medvetet forstirka det. Genom att
delta i ytterligare mediesammanhang med inriktning pé sex sa forstarkte han stereotypbilden som
han blev tilldelad efter Paradise Hotel. Trots att dokusdpavarlden, som Lundberg séger, inte har
sdrskilt hogt anseende visar tittarsiffrorna dnda att det finns ett stort intresse for den sortens
ndjesprogram. Nagon form av prestige tilldelades Lundberg éndé efter dokusipan, bland annat i
vimlet av tjejer i Stockholms uteliv.

Liksom Schneider skriver 1 sin teori kring hur stereotyper fungerar generaliseras ofta ménniskor
som tillhér samma grupp. Stereotypen ér en forenkling av verkligheten som ménniskan skapar sig
utifrn sin omgivning. Forskaren talar om en 6vergeneralisering och forklarar att ménniskor i en
stereotypgrupp faktiskt &r olika. Cantor och Mischel forklarar detta som att dskddaren tillskriver en
minniska en prototyproll utifrdn hur andra méinniskor med liknande egenskaper denne sett tidigare
agerat. Lundberg forklarar att nir han blev kéind som “’partykillen” var den en stereotyp som han
inte sjilv kinde igen sig i. Han kéinde att glappet mellan stereotypbilden som visades av honom i
media och den bild han hade av sig sjilv var stort. Det var jobbigt att leva med glappet s& Lundberg
tog en paus ifrdn media for att l4ta den gamla bilden svalna. Uppehall fran media kan ses som ett

strategiskt val for att &ndra stereotypbilden och tilldelas en hogre prestige. Genom att ta avstdnd

52 http://cimonlundberg.com/2012/05/vem-ar-cimon-lundberg/ 2012-05-28.
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frdn den gamla rollen hade han en storre chans att lata allménheten skapa en ny uppfattning av vem
han var.

Lundbergs bild av medietrining ar att den enbart gér ut pa att 6ka sitt utrymme i media. Han har
inte funderat over aspekterna i medietrdning dir man kan fa hjalp med hur man forbereder sig for
motet med media. Mojligtvis hade medietrianing forberett Lundberg for medieuppbadet som
vintade ndr han blev en offentlig person efter Paradise Hotel och snabbare lotsat in honom pé den
vig han ville ga.

Weber menar att begreppet status innebdr att ménniskor delas in 1 grupper efter hur vi tillskriver
varandra olika anseenden eller prestige. Den statusgrupp som dokusépa-virlden tillhor tilldelas inte
speciellt mycket prestige eller hogt anseende 1 samhillet i stort. Lundberg har till viss del lyckats
dndra grupp 1 samhéllsskiktningen och ldmnat dokusapavirlden. Dérfor kan det vara kénsligt for
honom vad han publicerar for att inte falla tillbaka inom samma statusgrupp igen. Nu till skillnad
frén tidigare forklarar Lundberg att han tinker efter mer innan han publicerar nagot; till exempel
bilder ifrdn fester. Detta fOr att lugna partykillen och fa den seridsa bilden av honom att trida fram.
I bérjan av Lundbergs tid i offentligheten hade bruset som uppstod i media, en storre roll 1
kommunikationsmodellen och han kénde att det var svart att styra hur han framstélldes. Hans
asikter och budskap kom inte fram pé de sétt han tinkt sig utan mycket av det som skrevs om
honom var nedvérderande. De traditionella medierna forstérker den stereotyp som deltagarna i
Paradise Hotel kategoriseras in i och det dr svért att bryta sig ur den roll som man tillskrivs.
Lundberg har till viss del brutit sig ur den stereotyp som han tillskrevs men kan 4n idag
kategoriseras som “Paradise Hotel Cimon” 1 vissa artiklar. Detta pavisar hur svart det ar att ta sig ur
en stereotypbild.

Mojligheten att styra bilden av vem Cimon Lundberg dr upplever han som svarare i de medier dir
han sjélv inte dr den som kodar budskapet. I exemplet som tas upp nir han hamnar i livesdndning
med von Sivers med en illusion om vad programmet ska handla om fér han en chock. Agendan for
programmet &r satt redan innan, men sjdlv hade inte Lundberg fatt ritt information om vad
programmet skulle handla om. Att inte ge Lundberg fullstdndig information innebar att han inte
sjdlv kunde styra dver det budskap som sdndes ut, vil i livesdndning var det for sent att géra nagot
at. Lundberg har inget emot att tala om att hans pappa sitter i fangelse, men han forklarar efterat
tydligt i ett radioprogram i Radiol att han inte vill vara nagot snyft-offer. Radioprogrammet som
han sinder tillsammans med Cissi Wallin en géng i veckan dr en chans for honom att direkt séinda
ut ett budskap. Utdver det ser han stora mojligheter i att formedla ett budskap i1 de sociala medierna,

som han ser som ett komplement till de traditionella medierna. Kommunikationen i
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kommunikationsmodellen kan i och med sociala medier forenklas eftersom Lundberg genom dem
sjdlv kan styra budskap och bruset blir dirmed mindre. Som tidigare ndmnt har han i de traditionella
medierna inte samma mojlighet att se till att ratt budskap kommer fran sdndaren, honom sjélv, till
mottagaren, allménheten.

Lundberg pratar om sin blogg som sitt frimsta verktyg och han vil medveten om hur mycket makt
den gett honom. Enligt Lundberg har de sociala medierna genererat en stor grupp av manniskor som
ar intresserade av hans budskap. Han anvénder de sociala medierna for att samla inspiration,
inspirera, diskutera och interagera. Av statistiken i tabell 4.3 att doma stimmer det som Lundberg
sdger angadende att han frimst anvinder Twitter som ett forum for interaktion. Det kan tydas som att
kommunikationen med intressenter for honom &r en vésentlig del av Twitter. Att han har 11 687
followers mot genomsnittets 62 personer visar ocksa att han har en méngd intressenter. Endast 7%
av de som anvéinder Twitter 1 Sverige har skrivit fler &n 1000 tweets. Lundberg &r en av dessa flitiga
twitteranvidndare, med sina 22 990 tweets.

Lundberg anvinder dven de sociala medierna for att dela med sig av sitt liv och sin vardag och
sdger sjilv att han dr véldigt personlig pa dessa forum. Grinsen mellan privat och personligt &r en
subjektiv fraga. Liksom Habermas talar om i sin teori kring privat och offentligt skiljer man gérna
pa dessa tva. Aktsamheten kring att dela med sig for mycket av det privata ér stor. I intimsfaren,
tillsammans med familj och vénner, diskuteras kidnslor och moral. Lundberg &r dock relativt
generds 1 att dela med sig kring kénslor och moral. Det som Lundberg anser vara personligt skulle
utav manga kategoriseras som privat. Att forsoka urskilja en grins mellan det han anser vara privat
och personligt ar relativt svirt. Ddremot kan man se vissa exempel pé det som han inte delar med
sig av 1 det offentliga. Det som direkt ror intimsfaren, familjerelationer och kérleksrelationer, har
Lundberg valt att inte dela med sig av. Tidigare har han delat med sig med sina kéarleksrelationer
men efter det stormiga slutet pa hans senaste relation gor han inte det léngre.

Som Habermas skriver dr offentligheten en plats for representation och en mdjlighet att framhéva
sig sjdlv. Representationen knyts ofta samman med till exempel insignier som kidnnetecken och
vapen. C:et 1 Cimon &r ett sitt att skapa sig ett namn 1 offentligheten men ocksa for att bli
thdgkommen och lattillgédnglig for allminheten. Habermas talar om den representativa
offentlighetens med personliga attribut s& som vapen, tilltalsformer och klddsel. Lundbergs C ér ett

av nutidens personliga attribut som far honom att sticka ut ifr&n méngden.

35



Sodertorns hogskola 2012-06-01
Institutionen for Ekonomi och Foretagande Malin Andersson
Kandidatuppsats i Ledarskap VT 2012 Sabina Bojang Andersson
Handledare: Karin Winroth

4.3 Fredrick Federley

Fredrick Federley, fodd 1978 1 Koping 1 Vastmanland, 4r riksdagsledamot for Centerpartiet. Han ar
uppvuxen 1 Kungsor och engagerade sig dir 1 Centerpartiet hosten 1994. Mellan &r 2002 och 2007
var han ordférande for Centerpartiets ungdomsforbund. Ar 2006 valdes Federley in i riksdagen, dér
hans huvudansvar dr migrationsfragor. Utdver sin politiska karriér dr Federley dven bloggare och
radiopratare pa Radiol. Federley dr med sina dryga 14 000 followers pa Twitter en av de mest
aktiva politikerna inom sociala medier. Federley skrev ar 2010 boken ”Bara jag”, som &r en biografi
over hans politiska karridr samt personen bakom den. Federley bloggar pa

www.federley.blogspot.se.

4.3.1 Empiri

I detta avsnitt presenteras data himtad ifrén utford intervju med Fredrick Federley samt data ifrdn
Twitter, bloggar, artiklar, radioprogram och TV-program dir han medverkat. Den data som

presenteras utan referenser dr hamtad ifrdn studiens intervju den 25 april 2012.

Tabell 4.5 Urvalsstatistik Fredrick Federley

I diagrammet nedan visas information om Fredrick Federley himtad den 21 maj 2012.

Namn Fredrick
Federley
S At Riksdagspolitiker
(C)
Har blogg X
Senaste 2012-03-21
blogginligg
Har Twitter X
Twitternamn @federley
Antal tweets 72 788 stycken
Antal followers 14 428 personer
Utgivna bocker "Bara jag"

Tabell 4.6 Blogganvindning Fredrick Federley
Statistik 6ver antalet blogginldgg 1 Federleys blogg, himtad den 21 maj 2012.

Ar | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 i?;jz
Antal | | c 0l 905 | 711 | s44| 448 252 88| 6
inligg
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I tabell 4.6redovisas hur manga inldgg Federley gjort pa sin blogg sedan han startade den ar 2004.

Flest antal inldgg skrevs under ar 2006 och sedan dess har inldggen succesivt minskat.

Tabell 4.7 Twitteranvindning Fredrick Federley
Statistik 6ver Federleys twitteranvindande 15-21 maj 2012.

@federley

Datum Totalt antal Antal Antal Antal

inldgg replies retweets tweets
15 maj 121 112 4 5
16 maj 143 127 4 12
17 maj 45 34 0 11
18 maj 57 46 5 6
19 maj 43 40 2 1
20 maj 25 15 5 5
21 maj 8 1 1 6
Totalt 442 375 21 46

I tabell 4.6 redovisas Federleys anvindande av Twitter under en slumpvis vald vecka. I tabellen gér

bland annat att utldsa majoriteten av tweetsen &r replies, alltsd svar pa andra anvédndares tweets.

Kommunikation i traditionella medier

Federley berittar att han varit i kontakt med media frekvent dnda sedan 1994 dé han bdrjade sin
resa 1 Centerpartiet, Kungsor. Det borjade med att Kungsors kommun skulle starta en
gymnasieskola och Federley tyckte att det var ett daligt beslut. Han, tillsammans med flera aktiva,
skickade in inséndare till tidningen, startade demonstrationer och namninsamlingar, stdllde fragor
pa kommunfullméktige och efter det har det rullat pd. Nar fragan om Federley har medietrdnats
kommer upp svarar han ja, men forklarar att medietrdningen kom alldeles for sent, bara for nagot ar
sedan. Om han hade fétt den for 10-12 &r sedan tror han att han hade haft storre nytta av den.
Eftersom jag varit med i media s& mycket sa ér jag van, jag fick hogsta betyg, berittar Federley. Om
han haft mojligheten att medietrinats nir han borjade sin politiska bana hade han varit intresserad
av den konkreta triningen; att formulera sig kort och ge korta svar. Han forklarar att minga faller i
fallan att forsoka forklara saker och snurrar in sig i sina egna resonemang.

Fredrick tycker att det finns en skillnad mellan bilden han har av sig sjélv och bilden media har
skapat. Han skrev en bok om sig sjilv ar 2010 for att han var trétt pa bilden av honom som en

stureplans-kille, f6dd med silversked i munnen. Han forklarar att han ar uppvéxt pa
37



Sodertorns hogskola 2012-06-01
Institutionen for Ekonomi och Foéretagande Malin Andersson
Kandidatuppsats i Ledarskap VT 2012 Sabina Bojang Andersson
Handledare: Karin Winroth
existensminimum i en liten villa i Kungsor. Nya cyklar och datorer fanns det inte utrymme for och
Federley mér inte daligt 6ver det, men han vill att historien ska beskrivas ritt. Jag vill bara vara mig
sjdlv, sdger Federley under intervjun, pd frigan om vem han vill vara i media.
Federley sédger att han véljer bort media nir han inte kdnner att han &r insatt i &mnet. Tidigare i sin
karridr laste han in sig pd dmnet for att kunna svara pé frdgan, men idag véljer han istillet att lata bli
att svara om det inte dr angeldget. Att selektivt vélja vilka intervjuer han deltar 1 dr for honom en
strategi.
Federley tycker att traditionella medier alltfor ofta tar saker ur sitt sammanhang och skapar artiklar
och formuleringar som inte alltid visar en rittvis bild.*? Enligt honom sjélv har han ett flertal ganger
blivit misstolkad och felciterad i de traditionella medierna. Under 2010 var det stor uppstandelse
kring en artikel om Federley i Aftonbladet®. Historien om Federleys alterego Ursula, en dragqueen,
har tagits upp i flera medier och Federley har kommenterat hindelsen i1 bland annat Tv-intervjuer
och blogginlidgg. Historien borjar efter att han tackat ja till att gora ett reportage pé en transfestival
pa Kanariedarna. Federley berittar att han gjorde en artikel som han tog betalt for, men att det hela
framstilldes som att han var pa “bjud-lyx-resa”, sponsrad av Norwegian®. Aftonbladet skriver i
ledaren:

"Riksdagsledamoten Fredrick Federley (C) bjods pd en lyxsemester pa Gran Canaria,

sponsrad av flera foretag. Men han ser inga problem med resan: — Nu var det Ursula som

dkte dit. Det dr min dragpersonlighet.”®
Trots detta menar Federley att han struntar helt i skriverierna kring Ursula, han later dem héllas.
Federley tror inte att Ursula pdverkar Centerpartiet negativt. Han tycker att man ska fa vara den
man ir och inte den som ménniskor forvintar sig att man ska vara.®’ Han forstar att media vill gora
en grej av att en riksdagsledamot dven kan vara dragqueen och att de déarfor skapar nagot att skriva
kring det. Efter artikeln med “’bjud-lyx resan” skriver Federley ett inligg p4 sin blogg® dar han
forklarar sin version av "mediekarusellen”. I inldgget skriver han att han inte riktigt forstar vad
journalisten egentligen ville med artikeln och vad som faktiskt diskuteras i den. Han beréttar pd

bloggen hur hela “intervjun” gatt till och att Aftonbladet ringde ett hastigt samtal till honom nér han

5 http://federley.blogspot.se/2010/10/nar-media-satter-agendan.html 2012-05-22.

5 http://www.aftonbladet.se/nyheter/article12149865.ab 2012-05-08.

% Norwegian Air Shuttle ér ett norskt lagpris bolag grundat 1993.

% http://www.aftonbladet.se/nyheter/article12149865.ab 2012-05-08.
http://www.tvdplay.se/nyheter_och_debatt/nyhetsmorgon?title=fredrick _federley forsvarar bjudresan_som_transa&v
ide0id=933939 2012-05-22.

% http://federley.blogspot.se/2010_02_01_archive.html 2012-05-24.
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var pa vag ut. Nigot lingre samtal blev de inte, men nigra 16sryckta kommentarer fick de ut som
bygger upp hela artikeln pa, menar Federley.
I intervjun ndmner Federley dven ett annat exempel pd nir han har blivit feltolkad i métet med
traditionella media. I forsta numret av Kollega® deltar Federley i en artikel som grundar sig i ett
flertal tillféllen d& han har blivit intervjuad. Federley beréttar om en artikel som ett exempel pd dir
journalisten vinklat och misstolkat det han sa. Ett av dessa dr dir han var irriterad dver en motion
som Socialdepartementet tagit upp kring BMI, vikt och lagstiftning kring detta. Han forklarar att
han tycker att médnniskor far se ut precis som de vill men att man inte ska kasta sten i glashus, utan
sjdlv agera foredome innan man lagstiftar saker kring vikt. Summan av artikeln blev att ’Fredrick
Federley tycker att Kenneth Johansson’® borde ut och jogga!”, vilket inte alls var vad Federley
menat. [ artikeln stir foljande:
"Titta pd ledamdéterna i socialutskottet; de dr sannerligen inga hdlsoprofeter. Medelvikten
dr inte sdrskilt lag. Men de bryr dem sig inte om, istdllet producerar de papper om hur vi
andra ska bete oss. Ordforande Kenneth Johansson viiger ldtt 120 pannor. Vore det inte
bdttre om han visade foredome och gick ner lite i vikt. Med den kroppshyddan behévs
kanske inte sd mycket motion for att fd kalorierna att flyga™
I samma artikel menar Federley att hans fordldrar framstédlldes som langare till ungdomarna.
Sanningen var den att de nattvandrade och korde hem de som blev for fulla pa festerna, beréttar
han. I artikeln star det:
"Férdldrarna var av den sorten att de alltid var med pa traktens ungdomsfester, skjutsade,
vakade och torkade spyor om sd behévdes”
Den journalisten har forbrukat allt fortroende och jag skrev i min blogg att jag inte kommer att ta 1
denne med téng i framtiden. Han tror att en rimlig anledning till att hans budskap forvrangdes var
att den var en del av det forsta numret av tidningen och journalisten ville skapa en intressant och
nojesinriktad artikel for att dra ldsare till den nya tidningen. Forutom det som diskuteras 1
uppsatsens intervju kommenterar Federley Kollegas artikel pé sin blogg:
"Nu har sd artikeln i tidningen Kollega kommit ut pd ndtet. Och det finns sa mycket mer att
kommentera. Men jag ska uppehdlla mig vid tvd saker som rér mina fordldrar. Det visar
ocksd pa hur seriost materialet dr hanterat och det ger vil sin forklaring till det andra som

finns med. (...) Det ena handlar om de syskon jag har fatt extra i mitt liv och de barn som

% http://www.e-magin.se/v5/viewer/files/viewer_s.aspx?gKey=8zrtvOkj&glInitPage=1 2012-05-29.
70 K enneth Johansson, fodd 1956, riksdagsledamot for Centerpartiet och ordforande for Socialdepartementet sedan &r
2006.
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alltid funnits i kring oss till att borja med. I artikeln stdr det att de dr

forstandshandikappade. Och det dr de inte.”"

Det som Federley reagerade pé i artikeln kring sina bonussyskon var nér journalisten skrivit:
“De hade sommarbarn och fungerade som familjehem for forstandshandikappade under

’

hela uppvixten’

Kommunikation i sociala medier

I allmanhet har politiker riknats som déliga interaktorer pa de sociala medierna.’” Federley diremot
ligger tillsammans med Goran Higglund och Gudrun Schyman i topp bland de politiker som ar
duktigast pa sociala medier.”

Federley uppskattar den direkta interaktionen som Twitter skapar. Nér han far tid 6ver twittrar han
sd4 mycket han kan. Han jamfor med for trettio &r sedan nér ndgon ville fa tag pa en
riksdagsledamot. D4 fick man ta fram skrivmaskinen, skriva ett brev, posta det, vinta ndgra dagar
pa att det kom fram och sedan ytterligare en ménad for pé ett svar. Idag har man ofta svar pa en
kvart om man kontaktar mig, sdger Federley. Han ser det som att man idag stdndigt lever med den
digitala virlden parallellt med den analoga.”* Han beskriver sin vixande fortjusning av Twitter och
menar att det beror dels pd interaktionen som mdjliggdrs mellan anvindare och dels av den snabba
och enkla inldggstypen. Det dr inte Twitter 1 sig som dr socialt utan det &r ménniskorna och deras
kommunikation.”” Han menar att Twitter &r enklare 4n bloggen, kommunikationen &r direkt och det
krévs inte speciellt mycket eftertanke.”® Det tar tid att skriva blogginligg och Federley berittar att
han séllan har tid att sétta sig vid datorn och skriva ett blogginligg numera. Dessutom twittrar han
oftast via mobilen som han alltid har med sig. Federley beskriver Twitter i sig som ett mer socialt
medium 4n bloggen.”’ Federley menar att det 4r mottagaren som skapar uppfattningen om vem man
ar som offentlig person genom de intryck de fir av traditionella och sociala medier. Traditionella
medier formedlar genom artiklar och reportage en bild och de sociala medierna dr ett medel for att

komplettera den bilden.”®

! http://federley.blogspot.se/2008 01 01 archive.html 2012-05-24.

7 http://www.svd.se/nyheter/inrikes/politiker-nobbar-twitterkontakter 4195547.svd 2012-05-24.

7 http://www.svd.se/nyheter/inrikes/politik/valet2010/politiker-sagas-av-natexperter_5111605.svd 2012-05-24.
™ hitp://www.tv4.se/1.2308131/2011/10/03/fredrik_federley berattar om_partiets_fornyelse 2012-05-24.

7 http://federley.blogspot.se/2010_02 01 archive.html 2012-05-24.

7% http://www.tv4.se/1.2308131/2011/10/03/fredrik_federley berattar om_partiets_fornyelse 2012-05-20.

"7 http://federley.blogspot.se/2010_02 01 archive.html 2012-05-24.

78 http://www.tv4.se/1.2308131/2011/10/03/fredrik_federley berattar om_partiets_fornyelse 2012-05-20.
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Bloggens bristande inflytande i samhéllsdebatten och dess relation till de traditionella medierna
kommenterar Federley i sin blogg efter att ha list en artikel i Goteborgs Posten” fran 2010.
Journalisten i artikeln skriver om att det dr en illusion att bloggen pé ndgot sitt skulle tillféra ndgon
diskussion om det demokratiska samhallet. I artikeln skriver han att av de 50 storsta bloggarna i
Sverige dr dvervigande modebloggar. Journalisten menar att allménheten inte ldser bloggar i syftet
att f4 en okad kiinnedom kring samhéllsdebatten, utan for att hitta en kldnning for kvillens
festligheter.
I ett blogginldgg nagra dagar efter att artikeln publicerats skriver Federley ett langt inlédgg dir han
kritiserar journalisten i GP. Han skriver att det &r ett tydligt exempel pé att forfattaren inte har
kommit djupare in 1 forstéelsen for bloggar, Twitter och relationen mellan traditionella och sociala
medier. Federley anser att det finns ménga anledningar att reflektera 6ver de argument som
forfattaren presenterar och han framfor sina tankar och idéer genom att citera och kommentera
artikeln 1 blogginldgget. Han skriver bland annat:

“Sedan denna blogg startade i september 2005 har den varit citerad, dtergiven, startat

diskussioner, startat rabalder och viickt kdnslor mdnga ganger i de traditionella medierna.

Detsamma dr det med manga andra bloggare vare sig de dr riksdagsledamoter eller inte.”
I allménhet anser Federley att de sociala medierna bidrar till att minska avstandet mellan skribent
och ldsare. Han menar att det oftast finns mdjlighet till en direkt interaktion dem emellan och att
bloggen medfor ett bredare perspektiv for opinionsbildaren.
Federley bedomer att bloggens syfte inte dr att utmana traditionella medier. Han menar att de
sociala- och traditionella medierna &r beroende av varandra att de kompletterar och stirker
varandra. Han menar att ett blogginldgg kan nd ut till en bred publik och dess budskap har
mojligheten att spridas. Den ger mojlighet till en interaktion och en dialog som tidigare inte var
méjlig och bloggosfiren har kraften att paverka.®
P& Twitter dr Federley inte s noggrann med vad han skriver. Han beréttar att stavfel ofta
forekommer 1 hans tweets och att han inte reflekterar s& mycket innan han skriver. Han beréttar om
sadant som han gor. Han tror att han préglats mycket politiskt och tycker att han kénner instinktivt
vad man kan skriva. Att som typisk 70-talist vara ironisk pa Twitter fungerar inte sérskilt bra har
Federley upptickt eftersom ménniskor inte forstar att han skojar. Han ar darfor vildigt noggrann
med att anvdnda smileys ndr han skriver nigot ironiskt eftersom folk verkar tro att

riksdagsledamdoter inte har ndgon humor 6verhuvudtaget. Det finns manga fordelar med Twitter,

7 http://www.gp.se/nyheter/debatt/1.327391-bloggosfaren-ar-en-medieanka 2012-05-24.
% http://federley.blogspot.se/2010_03_01_archive.html 2012-05-24.
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sdger Federley, eftersom han dér kan beritta for viljarna vad han sysslar med och dessutom

interagera. Han tycker att det dr viktigt att de far se ménniskan bakom rollen.

Representation

Federley berittar att han tycker att det ar viktigt att vara tillginglig for allmdnheten eftersom de har
Overlatit makten till honom som politiker. Han forsdker skapa en relation till véljarna sa att de ska
fa insikt 1 hur kan resonerar. Han beréttar ocksd under intervjun att han inte har nagra direktiv att
anpassa sig till, det fungerar inte s, sdger han. Hans uppfattning &r att han &r vald av véljarna och
att han har deras fortroende att gora det han tycker ar bra.

Federley berittar att det jobbigaste med att vara offentlig person &r att man ar papassad hela tiden.
Som politiker forvdntas man arbeta jamt och man blir ifrdgasatt om man gor andra saker. Han
forklarar ockséa att man maste tinka sig for 1 alla offentliga miljéer. Om man kénner att man &r “lite
pa lyset” efter avecen pd en middag sa dr det bara att ga raka vigen hem, annars kan det bli
skrivierier. Federley berittar att han kan kénna att media hellre véljer att berdtta om nér han ar pa
galapremiér och dricker champagne én nar han gor viktiga och seridsa saker. Ingen fotograferar
honom nér han ligger pa ett halvsunkigt hotell i Ronneby och tittar pa ”Let’s dance”, men media
skriver gdrna ”Centerns riksdagsledamoter frossar 1 champagne”. Han tycker att det ér
problematiskt att media inte huvudsakligen granskar det de gor dagligen eftersom det skapar en

skevhet i bilden av vad politiker gor.

Budskap

Strax innan valet 2010 blev Federley misshandlad utanfor sitt hem 1 Hammarbysjostad. Efter
misshandeln stillde Federley upp i en intervju i Nyhetsmorgon pa TV4. [ intervjun diskuterar de
hindelsen och motivet till misshandeln. Federley anser att man 4r hart utsatt som politiker och att
det dr en del av att vara en offentlig person men det borde inte vara det. Han beréttar att han efter
incidenten inte tdnker ldgga sig platt och ge upp. Ger man upp sé innebér det att man har latit de
onda krafterna vinna och det tinker han absolut inte géra.®'

Federley ser potentialen i media for att nd ut med ett budskap. Detta géller inte bara hans politiska
asikter utan ocksa i sakfrdgor som han personligen brinner for. Federley berittar att hans basta
barndomskompis dotter gick bort i cancer nyligen och det har varit ett imne som aterkommit pé

hans Twitter. Han berittar att det dr viktigt for honom att fa skriva om det {or att processa forlusten

hitp://www.tvdplay.se/nyheter_och_debatt/nyhetsmorgon?title=fredrick_federley berattar om_misshandeln&videoid
=1068302 2012-05-22.
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av den jattesota lilla tjejen, men ocksé hur viktigt det ar att fa ett konkret fall pd Barncancerfondens
annons for att stddja kampen mot barncancer. I annonsen syns fyra stolar, men bara pa tre av dem
sitter det barn. Den fjérde stolen star tom och representerar den fjardedel av alla barn som drabbas
av cancer som inte dverlever. I Federleys fall far den fjarde stolen ett ansikte.

Angéende sitt privatliv resonerar Federley sa att han delar med sig av det han tycker 4r roligt eller
gulligt, som nér hans kille kopt favoritvinet och blommor nir han kommer hem. Annars haller han
helst sitt privatliv utanfor offentligheten, speciellt sin dotter, eftersom hon inte sjdlv valt sina

fordldrar och offentligheten.

4.3.2 Analys

Federley upplever att hans medietrdning kom for sent in i bilden och han séger att han dnskar att
han haft den tidigare. Han har istéllet fatt tréna sig sjélv till att bli s medievan som han &r idag.
Mojligen hade medietréning hjélpt Federley mer om han fatt den innan han blev en sé pass offentlig
person. Eftersom rollen som politiker innebér att man representerar ett parti maste man vara
medveten om hur man uttrycker sig. Korta och vélformulerade budskap underlittar for att
budskapet ska né fram.

Stereotypen av en politiker dr enligt Federley ndgon som inte har humor och som jobbar dygnet
runt, dessutom inte speciellt duktig pé att anvdnda sociala medier. I manga anseenden 4r Federley
raka motsatsen till den stereotypiska bilden av den politiker han pratar om. Att han upptrétt som
dragqueen, dr ironisk och duktig pd att interagera i sociala medier far honom att skilja sig fran
méngden av riksdagspolitiker. Skildringar som bryter normer &r mer intressant for medievérlden én
sadant som dr vanligt forekommande. Av nadgon anledning framstélldes Federley i borjan av sin
karridr som en kille som regelbundet befann sig pd Stureplans krogar, Stockholms metropol for lyx
och fliard. Hur den bilden av honom uppkom &r oklart d4 han kommer ifrén en arbetarfamilj i en
liten ort i Mélardalen langt ifrdn Stockholms nattliv. En stereotyp behdver som Lippman skriver
inte spegla en korrekt bild av verkligheten och detta &r ett exempel pa att man efter forutfattade
meningar skapar sig olika uppfattningar. I intervjun utrycker Federley att han "’bara vill vara sig
sjalv”, vilket tyder pd att han inte vill kategoriseras in 1 ndgot fack, varken som trakig politiker eller
stureplans-kille. Federley menar att han fors6ker komplettera medias bild genom att kommunicera
ett budskap dver de medier som han sjilv kan styra; sin bok, Twitter och bloggar. Att Federley
kinde behovet av att sldppa en sjélvbiografi efter fyra ar i rampljuset forklarar han som nédvandigt

for att sjdlv fa forklara vem han ér.
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Han anvénder sténdigt sin blogg som ett medel for att diskutera och forklara artiklar och skriverier
om honom dér han tycker att han framstills pa ett felaktigt sétt. Artikeln och skriverierna om Ursula
visar att media forsoker skapa rubriker, det finns ett visst ndjesvirde i historien. Federley anvinder
bloggen som ett verktyg for att ritta till bilden som traditionella media har skapat. I
kommunikationsmodellen beskrivs hur en sdndare har en idé om ett budskap som denne vill
formedla. Med media som brus &r det inte sidkert att detta gdr fram pd onskat sétt. Vad som
egentligen hinde &r upp till lisaren att skapa sig en uppfattning om, men for Federley blir bloggen 1
detta fall ett verktyg for att forklara och tydliggdra situationen frén sitt perspektiv. Nagot som utan
sociala medier hade varit svart. I de sociala medierna har Federley mojligheten att sjdlv vara
sdandare och darfor finns mindre risk for brus. Intimsfdren som Habermas beskriver tycks vara extra
intressant for journalister att titta pad. Kombinationen av att inte sjélv vara sdndare och att ens familj
hings ut kan tyckas svar att forhalla sig till, men Federley tar sin chans att forklara sig pé sin blogg.
Den nya tillgéngligheten ger en stérre mojlighet till interaktion och den gar snabbare nu én forut.
Kommunikationsmodellen far bade en direkt och kvick 14nk mellan sdndare och mottagare. Den
offentliga personen ir inte ldngre skild fran sina fantaster. I Federleys fall dr det ganska tydligt att
han anvénder de sociala medierna for att stidrka den personliga bilden av vem han 4r, mer &n bara en
politiker. Han talar om vikten av att interagera och kommunicera med sin omgivning och framfor
allt sina véljare. Av statistiken i tabell 4.5 att doma stimmer det som Federley pastar om att
interaktionen pa Twitter dr viktig. Han har dir en chans att skapa en personlig relation till sina
véljare och intressenter. Att Federley har 14 428 followers mot genomsnittets 62 personer visar
ocksa att minga dr intresserade av det han skriver. Endast 7% av de som anvéinder Twitter 1 Sverige
har skrivit fler &n 1000 tweets. Federley &r en av dessa flitiga twitteranvéndare, med sina 72
788tweets.] tabell 4.6 gar att utlisa att Federley anvénde sin blogg mest aktivt under ar 2006 och
sedan dess har inldggen avtagit. Han berittar att han tycker att Twitter ar léttare att anvinda
eftersom det 4r mojligt att anvénda dven 1 mobiltelefonen. Ett tydligt exempel pa den representativa
offentligheten som Habermas nimner kan man se hos Federley i hans roll som politiker. Eftersom
offentligheten dr ett forum for att vinna erkdnnande och skapa fortroende giller det att vara
representativ i rollen som politiker. Detta innebir for Federley att bade vara tillgdnglig men i vissa
fall mer restriktiv &n han tidigare var innan han antog sin roll inom politiken. Nér Federley siger att
han inte har nagra direktiv ifran partiet dr det inforstatt att han inte bor sdga vad som helst, i respekt
for sitt parti. Som Weber skriver 1 sin teori handlar partibildning om en grupps gemensamma
intressen och asikter. Att bryta mot partiets grundldggande virderingar skulle kunna innebdra

forodande konsekvenser for bdde honom och hans parti.
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Den borgerliga offentligheten som Habermas beskriver som ett rum for debatt har i dagens samhille
Oppnats upp for allménheten. De personer som idag dr verksamma inom det ”offentliga” ar hyllade
och kritiserade av allménheten. De traditionella och sociala mediernas bidrag till 6kad tillgédnglighet
har gjort befolkningen, allménheten, till dess storsta kritiker. Idag kan vem som helst i Sverige ta
del av den information som sprids med hjilp av en dator, telefon, tidning eller radio och det ar i
dagens samhdlle betydligt svarare att undanhalla och censurera det innehall som sprids.
Kérnfamiljen och relationer, det som enligt Habermas tillhér den del av privatsfiaren som han kallar
for intimsféren, forsoker Federley halla utanfor det offentliga. Han forsoker vara personlig utan att
vara direkt privat. Som offentlig person &r det viktigt for honom att upprétthlla en grans mellan
social- och intimsfédren. Federley har dock mojligheten att anvidnda sin roll som offentlig person till
nagonting som &r viktigt for honom. I fallet med hans barndomsvéns dotter som gatt bort i cancer
tar han risken att vara utlimnande och privat i syfte att formedla ett gott budskap. Det finns en
skillnad 1 att sjdlv gora valet att vara privat och att bli utsatt for journalister som soker i ens privatliv

och man sjdlv inte har mgjligheten att vélja om man vill dela med sig.

4.4 Sammanfattande analys

Béde Federley och Lundberg upplever en skillnad mellan traditionella och sociala medier. Den
framsta skillnaden verkar vara mojligheten att sjilva paverka budskapet. De anser sig kunna styra
sitt budskap mer i sociala medier 4n 1 traditionella. Bada upplever att det i vissa situationer uppstér
ett glapp 1 hur traditionella medier framstéller dem och hur de sjilva upplever sin person. De sociala
medierna verkar som ett komplement till de traditionella dir mdjlighet till korrigering finns. I de
sociala medierna finns en chans att litt interagera med sina ldsare och véljare. De upplever dven att
de som aktivt foljer dem pa de sociala medierna dr en grupp av intressenter tillskillnad fran den
breda massa som traditionella medier nér.

Habermas ndmner den kommersialisering som massmedia genomgétt och respondenterna kan
kénna igen sig i att de traditionella medierna framst véljer att rapportera kring det som har ett hogt
nojesvérde.

Thornberg rdder sina klienter att tala sanning och vara sig sjilva, ndgot som bade Federley och
Lundberg forsoker efterstrava. De bdda offentliga personerna séger att de inte medietrinats i borjan
av sin karridr, utan sjélva lirt sig att hantera media. Federley har pé senare tid blivit medietridnad,
men han sédger att den kom for sent for att gora ndgon nytta.

Thornberg sdger att man kan dra nytta av att vara personlig i media, men foresldr att man inte ar
privat. Detta &r bdde Federley och Lundberg medvetna om, dven om de forhéller sig till det pa olika
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sdtt. De &r alla 6verens om att intimsfiaren som Habermas talar om inte hor till det offentliga
samtalet. Men att vara personlig pa de sociala medierna ger ldsarna en mdjlighet att relatera till
dem.

Thornberg menar att en regelbunden uppdatering ar visentligt for att behalla sina intressenter pa de
sociala medierna, vilket bdde Federley och Lundberg dr. Lundberg héller bdde Twitter och blogg
vil uppdaterade, diremot har Federley numera minskat anvéindningen av sin blogg. Bada
respondenterna lagger storsta vikten pé att svara pa andra anvidndares tweets, genom sa kallade
replies, pa Twitter.

Federley och Lundberg dr 6verens om att de i borjan av sin karriéir var mer intresserade av att synas
1 traditionella media for 6ka sitt utrymme dér. Efter ndgra ars erfarenhet dr de nu mer selektiva i vad
de tackar ja till 1 traditionella medier. Thornbergs pdstaende om att du sjélv styr bilden av vem du ar
genom att vélja dina offentliga framtrddanden i traditionella medier ar alltsd nagot de upptickt med

aren.
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5. Slutdiskussion

5.1 Slutsatser

Hur uppfattar offentliga personer sin mojlighet att uttrycka sig i traditionella och sociala medier?

De offentliga personerna i denna studie upplever att traditionella medier ar svara att uttrycka sig 1
och styra over. En rimlig tolkning &r att detta beror pa att de offentliga personerna dér inte alltid &r
sdndare och kodare av budskapet sjilva.

De upplever att traditionella medier i vissa fall skapar en felaktig bild av vem de ér, ett glapp.
Glappet kan rimligen bero pa att stereotyper som skapas ar overgeneraliserade och dérfor inte
stimmer overens med den enskilda individen.

De sociala medierna upplevs av de offentliga personerna som en chans att sjdlva koda och sidnda ut
ett budskap. De anser att de sociala medierna &r ett verktyg for att korrigera glappet som de
traditionella medierna skapat. De sociala medierna upplevs dven som en plattform for de offentliga
personerna att interagera med sina intressenter.

Respondenterna upplever att budskapet kan péverkas beroende pa hur man viljer att formulera och
uttrycka sig i olika mediesammanhang. De semantiska problemen som tas upp 1
kommunikationsmodellen uttrycker vikten av att uttrycka sig noggrant {for att budskapet ska tolkas
pa ratt sétt.

Studien tyder pé att de offentliga personerna forsoker att uttrycka sig personligt men inte privat i
traditionella och sociala medier. Expertutlatandet samt Habermas teorier kring offentligt och privat

menar dven de att det dr fordelaktigt att dra en gréns for vad som ér privat.

47



Sodertorns hogskola 2012-06-01
Institutionen for Ekonomi och Foretagande Malin Andersson
Kandidatuppsats i Ledarskap VT 2012 Sabina Bojang Andersson
Handledare: Karin Winroth

Kall- och litteraturforteckning

Tryckta kéllor

Benson P. Fraser & William J. Brown [2002] Media, Celebrities,

and Social Influence: Identification With Elvis Presley. Mass Communication and Society,
5:2, 183-206. Volume 5, Issue 2.

Cantor, Nancy & Mischel, Walter. Prototypes in person perception. New Y ork. Journal
ofPersonality and Social Psychology.

Collins, Tim. [2009] The little book of Twitter. London. Michael O’Mara books limited.
Dahlqvist, Mats. [2003] Jiirgen Habermas - Borgerlig offentlighet. Kategorierna “privat”
och "offentligt” i det moderna samhdllet. Lund. Arkiv forlag. (Originalarbete publicerat
1981)

Denscombe, Martyn.[2008] Forskningshandboken - férsmaskaliga forskningsprojekt inom
samhdllsvetenskaperna. Lund. Studentlitteratur.

Fiske, John. [2000]. Kommunikationsteori — en introduktion. Borés. Centraltryckeriet.
Féllman, Barbro & Thornberg, Pelle. [2009] Retorik i métet med media. Falun. Scandbook.
Hadenius, Stig & Weibull, Lennart. [2005] Massmedier: en bok om press, radio & tv. 8:e
upplagan. Falun. Albert Bonniers Forlag.

Hinton, Perry. [2003] Stereotyper, kognition och kultur. Lund. Studentlitteratur.

Hard af Segerstad, Peter. [2002] Kommunikation och information. Uppsala. Uppsala
Publishing House.

Johannessen &Tufte. [2003] Samhdllsvetenskaplig metod. Malmo. Liber.

Kerbo, Harold R. [2006] Social Stratification and Inequality. London.McGraw Hill
HigherEducation.
Lippman, Walter. [1922] Public Opinion. New York. Macmillian.

Olsson, Anders & Karlsson, Michael & Ilshammar, Lars. [2007] Journalistk, Nditet och
maktens ordningar. Stockholm. Stiftelsen Institutet for mediestudier.

Rosch, Eleanor. [1978] Principles of categorization. Hillsdale. NJ Erlbaum.

Schneider, J. David. [2004] The psychology of stereotyping. New York. Guildford press.
Skovdahl, Bernt. [2008] Den digitala framtiden. Stockholm. Institutet for framtidsstudier.
Thompson, John B. [2001] Medierna och moderniteten. Géteborg. Diablos.

Weber, Max. [1947] The Theory of Social and Economic Organization. New Y ork.
Hendersonand Parsons.

48



Sodertorns hogskola 2012-06-01
Institutionen for Ekonomi och Foretagande Malin Andersson
Kandidatuppsats i Ledarskap VT 2012 Sabina Bojang Andersson
Handledare: Karin Winroth

Otryckta killor

http://www.aftonbladet.se/nojesbladet/klick/article14677065.ab 2012-05-03.
http://www.aftonbladet.se/nyheter/article12149865.ab 2012-05-08.
http://www.alltomstockholm.se/start/article2805171.a0s 2012-05-28.
http://www.cimonlundberg.com/2012/05/vem-ar-cimon-lundberg/ 2012-05-28
http://www.cravingz.se/2012/02/02/cimon-fick-nog-av-bloggen/ 2012-05-28.
http://www.dagensmedia.se/nyheter/tv/article102345.ece 2012-05-28.
http://www.dn.se/insidan/insidan-hem/syns-du-inte-sa-finns-du-inte?rm= 2012-05-28.
http://www.e-magin.se/v5/viewer/files/viewer s.aspx?gKey=8zrtvOkj&glnitPage=1 2012-
05-29

http://federley.blogspot.se/2008 01 01 archive.html 2012-05-24
http://federley.blogspot.se/2010 02 01 archive.html 2012-05-24
http://federley.blogspot.se/2010 03 01 archive.html 2012-05-24.
http://federley.blogspot.se/2010/10/nar-media-satter-agendan.html 2012-05-22.
http://www.gp.se/nyheter/debatt/1.327391-bloggosfaren-ar-en-medieanka 2012-05-24.
http://nyheter24.se/noje/566769-har-ar-sveriges-sexigaste-twittrare 2012-05-28.
http://nyheter24.se/sexoblandat/508586-ny-kronikor-pa-sex-blandat-cimon-lundberg 2012-
05-28.

http://nyheter24.se/noje/kandisar/504177-sondagsintervjun-cimon-lundberg 2012-05-18.
http://www.posh24.se/dessie/svenska kandisar som_twittrar 2012-05-31.
http://www.radiol.se/cissi-wallin/psykakuten-med-cissi-och-cimon 2012-05-20.
http://www.riksdagen.se/sv/Dokument-Lagar/Forslag/Motioner/Sociala-

medier GY02T213/?text=true 2012-05-31.
http://www.svd.se/nyheter/inrikes/politiker-nobbar-twitterkontakter 4195547.svd 2012-05-
24.

http://www.svd.se/nyheter/inrikes/politik/valet2010/politiker-sagas-av-

natexperter 5111605.svd 2012-05-24.

http://www.tv4.se/1.2308131/2011/10/03/fredrik federley berattar om_partiets fornyelse
2012-05-20

http://www.tv4.se/1.1565975/2010/03/23/cimon_jag kan_inte sakna nagot jag aldrig haft
2012-05-20.

http://www.tv4play.se/nyheter och debatt/nyhetsmorgon?title=fredrick federley forsvarar
_bjudresan_som_transa&videoid=933939 2012-05-22.

http://www.tv4play.se/nyheter och debatt/nyhetsmorgon?title=fredrick federley berattar o
m_misshandeln&videoid=1068302 2012-05-22.
http://www.tv6.se/blog/cimon/2009/11/14/d%C3%AS5-k%C3%B6r-vi 2012-05-22.
http://www.tv6.se/blog/cimon/2011/05/10/nyhetsmorgon-0845 2012-05-28.
https://twitter.com/#!/cimonlundberg 2012-05-28.
https://twitter.com/cimonlundberg/statuses/44702491568373760 2012-05-28.
https://twitter.com/cimonlundberg/statuses/196562494616109056 2012-05-28.
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* https://twitter.com/cimonlundberg/statuses/195116496706473985 2012-05-28.

* https://twitter.com/#!/EmmaLonelyMutti/status/193051706437799937/photo/1/large 2012-
05-11

* http://twittercensus.se/wp-content/uploads/2012/05/Twittercensus2012.pdf 2012-05-31

Intervjuer

Simon Lundberg, 23 april 2012.
Intervjuare: M. Andersson & S. Bojang Andersson.

Fredrick Federley, 25 april 2012.
Intervjuare: M. Andersson & S. Bojang Andersson.

Pelle Thornberg, 26 april 2012.
Intervjuare: M. Andersson & S. Bojang Andersson.
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