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ABSTRAKT

[ den har kvantitativa undersékningen soker jag svar pa fragorna: "Hur framstalls eller
gestaltas de olika partiledarna i bilder publicerade i Aftonbladet, Expressen, Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet under valrorelsen fran den 19 augusti 2010 till den 19
september 20107?” och "Finns det skillnader mellan hur de olika tidningarna framstéaller
eller gestaltar de olika partiledarna och hur ser dessa skillnader i sddana fall ut?” Med
hjalp av teorier kring nyhetsvardering och gestaltning forsoker jag forklara varfor
bildrapporteringen ser ut som den gor. Genom att analysera 891 bilder med hjalp av ett
fyrtiotal variabler har jag tillexempel kunnat se att Sahlin och Reinfeldt dr de som far
mest utrymme i alla kategorier, att Akesson behandlas annorlunda 4n de andra och att
Expressen ar partisk i sin rapportering till férdel for Reinfeldt och till nackdel for Sahlin.
Jag har ocksa sett att kvallstidningarna och dagstidningarna till viss del arbetar efter
olika medielogiker- aven nar det galler bildrapportering.

Nyckelord: bildanalys, bildrapportering, gestaltning, nyhetsvardering, partiledare.
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INLEDNING OCH SYFTE

Kan man ana nagon partiskhet i tidningarnas bildrapportering av partiledare? Finns det
i alla de bilder vi dagligen exponeras for under en valrorelse skillnader i hur de olika
partiledarna gestaltas, som i sin tur kan paverka lasarens intryck av bilden och
partiledaren? Dessa fragor stdllde jag mig under valrorelsen ar 2010 och det ar bland

annat dessa fragor som foranlett den har studien.

Ar 2010 upplevde vi ett historiskt val pa flera sitt. For forsta gangen pa valdigt lange fick
ett borgerligt parti sitta kvar vid makten och for forsta gdngen sedan nittiotalet kom ett
framlingsfientligt parti in i riksdagen. Stora forandringar skedde ocksa i forberedelserna
for detta val- bland annat sa bestdmde sig Miljopartiet, Vansterpartiet och
Socialdemokraterna for att bilda ett valsamarbete som kallas De Rodgrona. Det var alltsa

aven forsta gdngen som Sverige hade ett blockval.

En stor anledning till att jag ville géra den har studien ar att jag personligen upplevde att
rapporteringen och bildsattningen fran den har valrérelsen var orattvis, eller snarare
partisk at det ena hallet samt att en partiledare mer dn de andra drabbades av negativ
publicitet. Att tidningarna kan visa sina farger pa debatt- och ledarsidor ar inget nytt,
men jag tyckte mig se en partiskhet dven pa nyhetsplats, som den har undersékningen
kom att handla om. Ddremot var jag osdker pa om det verkligen forholl sig sa eller om
det var mina personliga asikter och sympatier som gjorde att jag reagerade. Jag hade ju
knappast last alla tidningar eller sett alla publicerade bilder utan framférallt exponerats
av lopsedlar och forstasidor. De tidningar som jag sjalv ndstan dagligen ar i kontakt med
pa ett eller annat satt ar Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Expressen och Aftonbladet.
Det dr ocksa de tidningar som ar med i min undersékning. Jesper Stromback, vars bok
Makt, medier och samhdlle jag anvant mig av mycket i den har studien, verkar 6vertygad
om att medierna, med nagot enstaka undantag, ar opartiska nar det galler just de olika
partierna. Han kallar de kdnslor av orattvisa jag upplevt for hostile media effect, vilket
innebar att jag skulle uppleva att medierna ar partiska till forman fér andra partier eller
asikter an de jag sjalv har eller sympatiserar med (Stromback 2009:193). Jag vet att
atminstone nagra de tidningar jag undersokt tidigare varit mer vinklade at det ena eller

andra hallet och att det for manga ar sedan fanns en utpraglad partipress. Men lever



nagot av detta kvar idag, och kan det i sa fall anas i hur tidningarna framstaller

partiledarna pa bild?

Jag ville undersoka narmare hur rapporteringen sag ut och tacksamt nog kunde jag
delvis samarbeta med tva andra forskare som sokte ndgon som ville gora en databas
over alla bilder fran valroérelsen 2010. Ett antal av de variabler som jag undersokt har pa
grund av vart samarbete varit skapade av och for de andra forskarna, varfor jag inte har
anvant mig av hela databasen nar jag skrivit min uppsats. Men de variabler jag har
skapat och anvant handlar till stor del om att fa fram hur de olika tidningarna
framstaller och gestaltar de olika partiledarna. I slutdndan har jag sa avgjort om jag
anser en bild vara positiv, neutral eller negativ- for partiledaren. Jag har férsokt ta
hansyn till alla de variabler jag tror kan spela in nar man gér en bedémning av en bild
och jag har ocksa varit fullkomligt medveten om att mina egna asikter och sympatier
riskerar att paverka resultatet, men jag har vidtagit alla atgarder jag kan for att sa inte
ska ske. Jag har aldrig arbetat med bildanalyser férut och att fa gora det for férsta

gangen med ett sd har pass stort material har varit en tuff men utvecklande utmaning.

SYFTE

Syftet med den har studien ar alltsa att ta reda pa om det finns skillnader i hur
partiledarna gestaltades i bild under valrorelsen 2010. Jag vill ocksa ta reda pa om det
finns ndgra markbara skillnader i hur de olika tidningarna framstaller partiledarna. I
slutet av min undersékning hoppas jag ocksa kunna komma fram till om tidningarna
visar tecken pa att vara partiska i sin rapportering. Men framst handlar det alltsd om

gestaltning och framstallning av partiledarna.

DISPOSITION

Uppsatsen ar uppbyggt pa foljande satt: efter den har inledningen dar jag ocksa forklarat
mitt syfte kommer ett avsnitt dir jag presenterar mina dvergripande forskningsfrdgor

och tillhérande frdgestdllningar. Efter det kommer jag att presentera den teori och de



begrepp jag kommer att anvanda i analysen av mitt resultat, samt ndgra rader om
tidigare forskning pa omradet. Kapitlet efter det bestar av en noggrann genomgang av
den metod jag anvant samt det material min undersokning ar baserad pa. Darefter
kommer huvuddelen av uppsatsen indelat i tva olika kapitel. Forst ett resultatkapitel dar
jag presenterar mina resultat i form av tabeller och korta beskrivningar av desamma.
Sedan ett analyskapitel dar jag med hjalp av den valda teorin analyserar och férsoker
forklara de resultat jag redovisat. Slutligen forsoker jag knyta ihop alla tradar och
resultat i en avslutande sammanfattning. Efter avslutningen kommer pa sedvanligt satt

en litteraturlista och diverse bilagor.



FORSKNINGSFRAGOR OCH FRAGESTALLNINGAR

Mina o6vergripande forskningsfragor ar:

Hur framstalls eller gestaltas de olika partiledarna i bilder publicerade i
Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet under
valrorelsen fran den 19 augusti 2010 till den 19 september 20107

Finns det skillnader mellan hur de olika tidningarna framstéller eller gestaltar de

olika partiledarna och hur ser dessa skillnader i sddana fall ut?

For att kunna svara pa dessa har jag brutit ner de tva forskningsfragorna i mindre

fragestallningar, observera att alla fragor utgar fran samma tidningar och tidsperiod

Som ovan:

Hur ofta forekommer partiledarna pa bild?
Vem dr dominerande ledare pa bilderna och i vilken utstrackning?
Vilka storlekar pa bild forekommer de olika partiledarna pa och i vilken

utstrackning?

[ vilken utstrackning féorekommer partiledarna pa framsidan eller insidan av
tidningen?

[ vilket perspektiv eller ur vilken synvinkel ar bilderna tagna och i vilken
utstrackning?

[ vilken miljo befinner sig partiledarna pa bilderna och i vilken utstrackning?

Pa vilken typ av bilder forekommer partiledarna och i vilken utstrackning?

Vad ger bilderna ensamma for kdnsla?
Vad ger bilderna tillsammans med rubrik och underrubrik for kansla?

Vad har partiledarna for ansiktsuttryck pa bilderna och i vilken utstrackning?



TEORETISKA PERSPEKTIV & TIDIGARE FORSKNING

[ det har kapitlet presenterar jag mina teoretiska perspektiv och tidigare forskning som
har inspirerat mig under arbetet med den har undersékningen. Jag har anvant mig av tva
olika begrepp och teorier for att kunna forklara mitt resultat; nyhetsvdrdering och
gestaltningsteori. Till stor del har jag lutat mig mot professor Jesper Stromback och hans
bok Makt, medier och samhdlle. Stromback har i den boken samlat en mangd begrepp
och teorier inom politisk kommunikation som han redovisar pa ett lattbegripligt satt.
Han har sa att sdga sammanstallt vad olika forskare, bade nationellt och internationellt,
har att sdga om till exempel nyhetsvardering och redovisar deras asikter samtidigt som

han sjalv kommenterar innehallet ur sin egen erfarenhet.

NYHETSVARDERING

Nyhetsvardering handlar om hur en nyhet varderas och varfor. Begreppet ska inte
blandas ihop med nyhetsurval, som handlar om vad som i slutindan faktiskt hamnar i
tidningen. Man maste skilja begreppen at darfor att, trots att man kan se samband, det
inte dr sdkert att en nyhet publiceras bara for att den har hogt nyhetsvarde. Det ar inte
heller omojligt att nyheter som varderats ganska lagt anda far komma med. Det finns ju
fler processer dn bara nyhetsvardering som styr vad som publiceras. Om man later
Stromback sammanfatta vad forskningen kommit 6verens om styr mediernas

nyhetsurval kan man dra féljande slutsatser:

* "Juviktigare och ju mer relevant en mojlig nyhet upplevs vara, desto storre ar
sannolikheten att medierna ska rapportera om den.”

* ”Ju storre publikens intresse for, eller ju viktigare och mer relevant en mojlig
nyhet antas vara, ju storre ar sannolikheten att medierna ska rapportera om
den.”

* ”Ju mer dn mojlig nyhet handlar om kansla, statusfyllda eller maktiga personer
eller nationer, desto storre ar sannolikheten att medierna ska rapportera om

”

den.



* "Jumer en mojlig nyhet kan rapporteras med hjalp av berattartekniker som
tillspetsning, forenkling, polarisering, konkretisering, personifiering,
intensifiering och stereotypisering, desto storre ar sannolikheten att medierna
ska rapportera om den.”

* ”Ju mer en kdlla har subventionerat en moéjlig nyhet sa att den ar billig att bevaka
och sa att den passar medielogiken och mediernas format, desto storre ar
sannolikheten att medierna ska rapportera om den.”

* "Ju mer exklusiv en mojlig nyhet ar, desto storre ar mojligheten att medierna ska
uppmarksamma och rapportera om den.”

* "Ju storre krav en mojlig nyhet stiller pa publikens intresse och forkunskaper,
desto mindre dr sannolikheten att medierna ska rapportera om den.”

* ”Ju storre resurser i form av arbetstid, personal eller pengar det kostar att
bevaka, folja upp eller granska en mojlig nyhet, desto mindre ar sannolikheten att
det blir en nyhet.

* ”Ju mer kommersiella medierna ar och ju stérre behov de har av att fdnga en
masspublik, desto storre ar sannolikheten att underhallningskriterier blir
styrande for nyhetsurvalet och utformningen, och desto mindre ar sannolikheten

att relevans och saklighet blir styrande.”

Hela listan ar tagen fran Strombacks Makt medier och samhdlle (2009:173). Den visar
inte bara faktorer for hur ett nyhetsurval gar till utan visar ju ocksa tydligt hur en nyhet

kan varderas.

Generellt satt kan man saga att nyhetsvarderingen styrs av tre centrala aspekter; vikt,
intresse och mediernas egna format och behov. Vikt innebar att medierna anser att en
nyhet ar sa viktig att allmdnheten bor ta del av den, intresse innebar att medierna tror
att manga dr valdigt intresserade av en sak och darfor rapporterar man om den

(Strémbick 2009: 170).



GESTALTNING

Begreppet gestaltning eller gestaltningsteori dr en férsvenskning och utveckling av det
engelska begreppet framing. Teorier kring framing och darmed ocksa gestaltningsteorin
har rotter i sociologin, dar begreppet har att géra med organiseringen av erfarenheter.
Det handlar da om hur man tolkar, organiserar och skapar mening ur sina erfarenheter.
Vissa forskare anvander ordet gestaltning synonymt med begrepp som schema, alltsa
nagot vi anvander for att sortera upp var verklighet (Entman 2004:26). Fran borjan
hade alltsa begreppet ingenting med medier att gora, utan handlade om hur manniskor
anvande sig av olika typer av ramar for att sortera alla intryck som vi standigt utsatts
for. Gestaltning ar inte bara en svensk dversattning av ordet framing utan innebar ocksa
att man koncentrerar sig pa den kommunikativa delen av begreppet, och da handlar det
om hur vi gestaltar saker for varandra. Gestaltningsprocesser gar inte att komma ifran
eftersom manniskan alltid stravar efter att skapa mening i sin tillvaro. Varje gang vi
pratar med nagon, berattar nagot eller kommunicerar sa gestaltar vi verkligheten pa ett
visst satt (Stromback 2009: 119). Detta galler bade manniskor som du och jag, politiker
och- viktigast i det har fallet- journalisterna. Anledningen till att jag valt att anvdanda
Strombacks bok dven for det har begreppet istdllet for att till exempel s6ka inom
sociologisk eller etnologisk forskning ar just att han anvander begreppet anpassat till
medier och journalistik. Nar man tdnker pa journalistik och det journalistiska uppdraget
gar tankarna latt till att deras uppdrag ar att ge en objektiv bild till ldsarna och tittarna,
en spegelbild av verkligheten om man sa vill. Att s manga manniskor forlitar sig pa att
medierna ger en sann och rattvisande bild beror delvis pa att diskursen kring den
sanningsenliga och objektiva journalistiken hela tiden cementeras av medierna och
journalisterna sjdlva. Samtidigt ar det en omojlighet att spegla verkligheten pa ett riktigt
sdtt, om inte pa grund av ndgot annat sa bara for att formatet i en tidning ar begransat
medan varlden ar obegransad (Stromback 2009:120). Sanningen ar att journalistiken
och det redaktionella arbetet till stor del handlar om att géra val som paverkan hur
nyheten ser ut, eller gestaltas. Val av dmne, val av perspektiv eller vinkel och val av bild
med flera. Vissa av valen ar medvetna medan manga andra sa att sdga finns i de

redaktionella rutinerna eller "sitter i vaggarna”.



[stdllet for att se nyheter som speglingar av verkligheten bér man se dem som
(re)konstruktioner eller gestaltningar av verkligheten (Stromback 2009:120). Det finns
olika definitioner av gestaltningsteorin men gemensamt for de flesta ar att;
"gestaltningar ar uttryck for specifika satt att medvetet eller omedvetet organisera
information, och gestaltningar formas genom val av ord, fakta, perspektiv, kdllor och
betoningar” (Stromback 2009:121). Enligt Entman ar en standarddefinition av
gestaltningsbegreppet att man valjer att framhdva vissa aspekter pa ett satt som framjar
vissa specifika orsaksforklaringar, tolkningar, beddomningar och/eller satt att 16sa

problem (2004:5).

Jag skulle ocksa vilja lagga till bilder som ett val som paverkar gestaltningen. Enligt
Entman, Matthes och Pellicano sker gestaltningsprocesser pa fyra olika nivaer: i var
kultur, hos samhallets elit och professionella politiska kommunikatoérer, i journalistiken
och hos varje enskild manniska (2009:176). Enligt samma forfattare ar sa kallad framing
eller gestaltning ndgot som sker 6ver tid. En gestaltning ar en slags ram som
forekommer flera ganger pa samma satt och pa sa satt befaster sig. For att nagot ska
klassas som en egen gestaltning ska man anvanda precis samma ord eller synonyma ord,
symboler och bilder i en rapportering som ar koncentrerad 6ver en viss tid. Det ska
dessutom locka fram redan existerade bilder, tolkningar och beddémningar som lagrats
hos oss lasare och tittare forut, genom liknande gestaltningar. Dock ser samma
forfattartrio journalistisk gestaltning som nagot speciellt; ” a schema or heuristic, a
knowledge structure that is activated by some stimulus and is then employed by a
journalist throughout story construction” (Entman, Matthes & Pellicano 2009:179).
Alltsa en slags mall byggd av tidigare kunskap som aktiveras vid vissa typer av

information och som sedan styr hur journalisten skriver sin nyhet.

Aven om fa undersdkningar kunnat bevisa precis i vilken utstrickning det sker, sa ar det
helt klart att det som skrivs i medierna, och hur det skrivs i medierna, paverkar vad
mediekonsumenterna tycker och tanker. “Genom att aktivera vissa idéer, kdnslor och
varderingar snarare dn andra, uppmuntrar nyheterna vissa specifika satt att tanka kring
politiska fenomen, och genom detta leder nyheterna publiken till mer eller mindre

forutsagbara slutsatser” (Stromback 2009: 122).



TIDIGARE FORSKNING

Jag har inte hittat sa mycket tidigare forskning som behandlar just bildanalyser av
politiker i den omfattning som min undersékning gor. Men Kent Asp, professor i
journalistik, gor efter varje val undersékningar av valrorelsens textrapportering i
samarbete med JMG. I den senaste, fran valet 2010, kom han bland annat fram till att de
olika blocken fatt lika mycket uppmarksamhet, men att det har férekommit fler negativt
vinklade artiklar om Mona Sahlin och de rodgrona partierna an det har om Fredrik
Reinfeldt och Alliansen. Han kom ocksa fram till att Expressen utmarkte sig genom att
vara den tidning som hade mest negativ rapportering om Sahlin, med tre av fyra artiklar
(Asp 2010). Det ska bli intressant att se om liknande resultat gar att finna i de

publicerade bilderna.

Vad jag forstar ar det inte sa vanligt att man gor bildanalyser pa ett valdigt stort material
utan att man snarare gor kvalitativa analyser av ndgra fa bilder. Jag har hittat nagra
sadana undersokningar som gor kvalitativa djupanalyser av enstaka fotografier fran
samma valrorelse som jag har undersokt. Men jag har inte hittat ndgon annan
undersokning som ar helt inriktad pa bara bildrapporteringen fran en valrorelse i
Sverige. Jag har darfor latit mig inspireras av andra forskare som gjort stora kvantitativa
bildanalyser precis som jag, men om andra dmnen. Ett exempel pa detta dr avhandlingen
Kameran i krig- den fotografiska iscensattningen av Vietnamkriget i svensk press,

skriven av Kari Andén-Papadopoulos.

Kameran i krig ar en kvantitativ undersékning och analys av fotografier i svensk press
som handlar om VietnamKkriget, dren 1965 till 1972. Andén-Papadopoulos tittar pa vad
pressbilderna féormedlar om framférallt tankemonster och varderingar i var kultur,
snarare an kriget sjalvt. Hon tittade framst pa hur bilderna framstaller skillnader nar det
galler ras, etnicitet och genus. Hon gar ocksa in pa bildrapporteringens makt nar hon
diskuterar mojligheten att bildrapporteringen var det som till slut vinde opinionen mot
Vietnamkriget. Andén-Papadopoulos undersokte samma fyra tidningar som jag har gjort
och hennes kvantitativa analys (hon hade dven en kvalitativ) utgick fran fragan om vad
som fanns pa bilderna, vad de forestaller. Detta for att fa ett matt pa ur vilket perspektiv

kriget skildrades.
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Jag har tittat pd Andén-Papadopoulos avhandling framst for att fa inspiration och hjalp
med hur jag skulle lagga upp mitt kodschema. Hon, liksom senare jag, har delat in sin
undersokning i olika delar, tillexempel Kriget som militdr operation och Krigets
konsekvenser. Efter det har hon gjort flera sma tabeller som visar en variabel var, med
varierande antal variabelvarden. Jag valde att arbeta pa ett liknande satt. Jag tyckte
ocksa att hennes avhandling blev mycket mer levande med alla de exempelbilder hon
har med och jag har ocksa valt att ha med bilder vid sidan av min resultatredovisning.
Att redovisa kvantitativa resultat, framforallt i tabellform kan annars bli lite torrt och
trakigt. Jag hade, likt Andén-Papadopoulos ocksa tankt géra en djupare analys av utvalda
bilder da jag tyckte att det lyfte hennes avhandling avsevart, men pa grund av tidsbrist

blev det tyvarr inte sa.

Eftersom det har var min férsa studie av typen bildanalys har jag dven slukat en hel del
bocker om just bildanalys och visuell retorik. Detta har 6ppnat mina 6gon for att se
saker i bilderna som jag annars kanske inte hade sett. Med hjalp av till exempel boken
Bild och Férestdllning av Waern, Pettersson & Svensson har jag fatt en storre forstaelse
av bilden som uttrycksmedel och vad den kan betyda bade for mottagaren och sdndaren,
eller som i det har fallet lasaren och tidningen. De introducerade mig till det annars
textretoriska begreppet Patos vilket ar det retoriktilltal som beror oss kanslomassigt
och som manga menar ar det sdtt som bilder kan tala och paverka oss (2004:60). Att
bilder kan paverka oss genom vilka kdnslor de frammanar hos betraktaren har jag tagit
fasta pa i den har undersokningen, med tva variabler som handlar just om detta. Jag har
ocksa tagit del av delar av Terje Hillesunds bok Stdr det noe nytt? Innfgring i analyse av
aviser og nyheter. Hillesund skriver bland annat att man maste komma ihag att bilden
inte kan visa en sann bild av verkligheten. Hur objektet eller motivet pa bilden framstalls
paverkas av flera olika faktorer som till exempel kameravinkel och beskdrning. Vad
bilden sedan visar eller betyder har till stor del med att gora hur den anvands (1994:71).
Vidare skriver Hillesund att pressen anvander bilder pa olika satt, dels som
dokumentation av ndgot som hiander, men ocksa som en illustration av ndgot man
berattar i text. Oftast ar det texten som ges storst betydelse i en artikel medan bilden
finns dar for att forstarka det skriva budskapet. Texten ger ocksa i sin tur en anvisning

om hur bilden ska forstas, star det i texten att Maud Olofsson ar arg sa ar vi till exempel
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antagligen mer bendgna att se just ilska i hennes uttryck pa bilden. Enligt Hillesund bor
analysen av en pressbild ske pa flera nivaer. Den denotativa nivan handlar om vad
bilden forestaller. Vem eller vilka finns med pa bilden, vad ser vi i férgrunden och i
bakgrunden (1994:72). Kompositionsnivan handlar om hur bilden ar komponerad,
alltsa tittar man pa saker som farger, skuggor, linjer, perspektiv och om det ar en narbild
eller en bild tagen pa avstand. Den konnotativa nivan handlar likt begreppet patos om
vilka associationer, tankar och kanslor vi far av bilden. Slutligen fastslar Hillesund att
man ocksa maste se bilden i den kontext den ar satt i, alltsd i forhallande till bland annat
rubriker, layout och sa vidare (1994: 75-76). De har olika nivderna av bildanalys hjalpte

mig att konstruera ett kodschema som var relevant fér den har studien.
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MATERIAL OCH METOD

[ det har kapitlet presenterar jag hur mitt material ser ut varfor jag har valt just det
materialet, samt vilken metod jag anvant for att analysera det och fa fram mitt resultat.

Jag forsoker ocksa reflektera 6ver realiteten och validiteten hos materialet och metoden.

MATERIAL

Mitt material bestar av 891 bilder pa partiledare som nu sitter i Riksdagen som
publicerats pa nyhetsplats i tidningarna Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet fran och med den 19 augusti 2010 till och med den 19 september
2011.

Att den har uppsatsen blev till, med just det har amnet och materialet ar mycket tack
vare mitt samarbete med tva forskare som gor en bredare studie av tidningarnas
rapportering kring valrorelsen. De kunde erbjuda mig ett redan inskannat material som
jag direkt kunde borja arbeta med. I gengdld kodar jag bilderna inte bara pa ett satt som
passar for min uppsats, utan dven med variabler som forskarna ar intresserade av. Detta
samarbete ar alltsd den framsta anledningen till att materialet ser ut som det gor- det
kom till mig i en viss form. Tidningarna har jag alltsa inte valt sjdlv, men hade jag haft
mojlighet att gora det hade de sannolikt blivit desamma dnda. Det ar fyra av Sveriges
storsta dagstidningar som nar en valdigt bred publik och det ar tva dagstidningar och

tva kvallstidningar.

Nar jag fick materialet fanns det bilder fran ytterligare nagra dagar i augusti samt fran
den 20 september, men jag valde att begransa mig till exakt en manads rapportering.
Detta gjorde jag till stor del for att jag fran borjan visste att kodningen av bilderna skulle

ta lang tid och jag ansag att en manad skulle racka.

[ det material jag fick var hela sidor inskannade, framsidan for alla dagar och sedan alla

sidor dar bilder som hade med valet var publicerade. Detta inkluderade en massa bilder
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pa ministrar och andra politiker, men jag valde att fokusera min undersékning pa de
partiledare som sedan kom att bli invalda i riksdagen. Alltsa finns i det material jag har
anvant alla bilder pa Mona Sahlin, Maria Wetterstrand, Peter Eriksson, Lars Ohly,
Fredrik Reinfeldt, Maud Olofsson, Géran Hagglund, Jan Bjorklund och Jimmie Akesson.
Akesson skiljer sig fran de andra genom att han ir den enda i den hir undersokningen
som inte redan var riksdagsman och det kan mdjligen ha paverkat resultaten. En del av
de bilder som ingick i det material jag fick fanns pa debattsidor eller liknande. Men jag
har bara anvand och analysera bilder pa nyhetsplats, eftersom det ar pa nyhetsplats

man som ldsare férvantar sig att fa den mest korrekta och objektiva rapporteringen.

En uppenbar risk med att ta emot ett fardigt material som ndgon annan har letat fram
och skannat in ar ju att jag inte med sakerhet vet huruvida alla bilder som boér vara med
ar det. Det kan handa att de personer som gjort det arbetet rakat bladdra forbi nagon
sida eller missat att ta med en bild eller flera pa nagot satt. Detta ar ett faktum som jag
valt att acceptera, da det skulle ha varit en omdéjlighet for mig att hinna ga igenom alla
papperstidningar sjalv for att dubbelkolla. Jag hoppas att ett eventuellt bortfall av bilder
ar sa pass litet sa att det inte paverkat mitt resultat. Det enda jag kan garantera ar att
alla bilder pa mina nio partiledare som jag har fatt pa harddisk, finns med i den har

undersokningen.

METOD

Den metod jag har anvant for att i mitt material hitta svaret pa mina forskningsfragor
vill jag kalla for kvantitativ bildanalys. Jag har valt en kvantitativ metod eftersom mitt
material ar sa stort och pa grund av att jag &mnar komma fram till ett resultat som kan
sdgas representera bildrapporteringen av de har tidningarna som helhet. Hade jag gjort
en kvalitativ analys hade materialet fatt bli ett fatal bilder som jag analyserade djupare,
men da hade jag inte fatt ett resultat som kan visa pa generella monster. Mitt mal var
fran borjan att kunna gora bade och- att férst gora en kvantitativ undersékning dar alla
bilder ingick for att sedan valja ut ett par stycken som var representativa eller stack ut
for att med dessa gora en djupare, kvalitativ bildanalys. Tyvarr rackte inte tiden till for

detta. Jag har alltsd genom att gora en variabelstyrd bildanalys av varje enskild bild
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skapat en mindre databas pa 891 bilder, dar jag stillt inte mindre dn 57 separata fragor
till varje bild. En del av dessa fragor eller variabler som det heter har jag inte haft nagon
anvandning for i min uppsats, exakt vilka variabler jag skulle komma att anvanda visste

jag inte forran kodningen var Klar.

Kodningen har varit uppdelad i fyra olika delar av kategorier; Basfakta, Estetik, Motiv
och Gestaltning. [ dessa kategorier finns olika variabler med varierande antal
variabelvarden till varje. Mitt fullstdndiga kodschema finns som bilaga. Innan jag
genomforde kodningen borjade jag med att provkoda ett tjugotal bilder och efter det
kunde jag lagga till ytterligare nagra varden. En av variablerna kom till férst nar jag
redan hade kodat ungefar halften av bilderna, jag fick da ga tillbaka och koda om dem
och sedan fortsatta arbetet dar jag inkluderade den nya variabeln. Kodningen har alltsa
gatt till pa foljande satt: jag har kodat en tidning i taget och gatt i datumordning med
start den 19 augusti. Jag har tagit fram bilden och stallt de fragor som ingar i mitt
kodschema till den, en i taget. Vilka svar som ar mojliga (variabelvarden) star ocksa i

mitt kodschema. Jag har efter hand fyllt i svaren i min databas i Excel.

Sjalva resultaten har jag fatt fram genom att korsa flera olika variabler pa olika satt och
sedan gora tabeller avdem. Under tiden som jag gjort tabeller har det ibland avsléjat fel
i min databas. Vid nagot tillfdlle hade jag till exempel fyllt i pa fel rad. Varje gang nagot
fel upptacktes gick jag tillbaka till bilderna och databasen och letade reda pa felet for att

sedan atgarda det. Jag kan dock inte garantera att databasen ar helt felfri.

Kodningen har pa manga satt varit ett tungt och tidskravande arbete som inte heller var
sarskilt spannande i langden. Det var forst efter manga, manga timmars kodning som jag
kunde boérja ana vissa monster och da blev det plotsligt intressant igen. Men vad jag till
slut fick for resultat sag jag inte ordentligt férran jag omvandlat min databas till tabeller
som visar vad de olika variablerna gett. Efter en lektion i programmet Excel, som jag
anvant for skapandet av bade sjdlva databasen och sedan tabellerna, hos SVT:s
databasexpert Helena Bengtsson kunde jag till slut fa alla siffror i databasen att betyda

nagonting.

Att koda bilder pa det satt jag har gjort kan vara vanskligt. De allra flesta variablerna ar

sa att sdga raka variabler dar det inte finns ndgon tvekan om vad variabelvardet blir.
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Men vissa av de variabler jag anvant ar av mer tolkande natur och darfor ar det extra
viktigt att veta exakt hur jag har bedomt de vardena. Har f6ljer en kort genomgang av
variablerna av tolkande natur, all annan information om hur kodningen har gatt till kan

man ldsa i bilagan kodschemat.

* Vem dr dominerande ledare pd bilden? Pa de bilder dar bara en partiledare ar med
ar denna fraga latt att svara pa, men i manga fall forekommer gruppbilder pa till
exempel hela Alliansen. Jag har da forsokt bedoma om det finns en partiledare i
bilden som dr mer dominerande dn de andra. [ manga fall har jag ansett att de ar
likvardiga och da blir vardet pa den variabeln Ingen (...dominerande partiledare).
Men ibland har det dykt upp bilder dar till exempel Reinfeldt star narmast
kameran i bild och resten av Alliansen ar i bakgrunden- da har jag kodat det som
att Reinfeldt ar dominant. Det kan ocksa vara sa att en partiledare har skarpa
medan de andra ar suddiga- det dr da den skarpa partiledaren som ar

dominerande.

* Vilket ansiktsuttryck har partiledaren? Det kan 1dta som en enkel fraga men visade
sig vara besvarlig ibland eftersom det finns mycket som spelar in i hur jag tolkar
deras ansikten. De variabelvarden som fanns var: vanlig, ler, skrattar, allvarlig,
arg, grimas, rygg (rygg innebar helt enkelt att jag inte kunde se deras ansikten)
och for liten (bilden var sa liten sa det inte gick att urskilja ansiktsuttrycken). De
varden som kan vara kluriga ar framférallt vanlig och allvarlig. Hur en manniska
ser ut ndr den ar "vanlig” skiljer ju sig fran person till person. Dessutom kan min
tolkning bero pa hur ofta jag har sett de har personerna pa bild eller i TV-inslag.
For att ha en uppfattning om hur de ser ut nar de ar vanliga maste jag ju ha sett
dem nar de inte ar det. Som exempel kan vi ta Reinfeldt. Han kan se lite allvarlig
ut dven i alldagliga situationer och manniskor fran ett annat land som inte ar
vana vid att se honom kanske skulle koda en bild pa honom som allvarlig, nir jag
kodar den som vanlig. Samma sak géller da nar partiledarna ska anses vara just
alvarliga. For mig ar det sjdlvklart nar jag tycker att de ser allvarliga ut, men for

nagon annan kanske de snarare ser arga eller vanliga ut. Det ar darfor viktigt nar
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man laser den har uppsatsen att man kommer ihag att det ar jag, en enskild
individ med egna varderingar och erfarenheter, som har kodat alla bilder.

Vad ger bilden fér kénsla, med eller utan rubriker? Har har vi tva olika variabler
som ska beddma vilken kdnsla bilden ger, ar den neutral, positiv eller negativ for
den eller de partiledare som ar motiv? Nar jag har tittat pa vad bilden ger for
kdnsla utan rubriker sa vardet ofta styrts av deras ansiktsuttryck. En partiledare
som ler eller skrattar ger ofta ett positivt virde medan en partiledare som gor en
grimas kan ge ett negativt varde. Neutralt har det ofta blivit nar bilden inte ger
nagon speciellt kdnsla, allt som oftast nar partiledaren ser vanlig ut. Nar det
galler kdnsla med rubrik handlar det snarast om vad rubriken innebar for
personen pa bilden och alltsa samtidigt om huruvida just den har rapporteringen
ar positiv eller negativ. Negativa rubriker kan till exempel vara "Rekordraset”
(negativ rapportering for partiledaren pa bild som raset galler) eller "Sahlins
miljardmisstag”. Bilder som har fatt positiva varden kan ha rubriker som
"Alliansen far egen majoritet” (om nagon fran alliansen ar pa bilden, ar Sahlin pa
bilden blir vardet negativt) "knapp ledning fér rodgrona” (om bilden forestaller
nagon av de roédgrona). For den har variabeln finns ocksa vardet Vet ej. Det
innebdr att jag inte kan avgora om rubriken ar positiv eller negativ och
fortfarande vara objektiv. Till exempel kan det handla om en rubrik som berattar
att Alliansen vill sinka skatterna igen- det kan jag inte koda utan att lagga in en
egen vardering sa da blir vardet Vet ej. Samma sak géller i en rubrik som ar ”Sa
bra var Mona igar” och en bild pa henne under en tv-intervju. Sjalva rubriken

sdger ingenting om huruvida hon var bra eller dalig sa den far ocksa vardet Vet e;.

Kort sagt kan man siga att jag har gjort allt som star i min makt fér att mina egna

varderingar, asikter och erfarenheter ska paverka resultatet sa lite som mdjligt. Och om

de dnda har gjort det pa nagot satt sa hoppas jag att jag nu har gett en insikt i hur det i sa

fall kan ha gatt till och vid vilka resultat man ska komma ihag att variabeln ar av

tolkande natur. Samtidigt vill jag inte underminera mina resultat utan pasta att jag

genomfort den har undersékningen pa ett sddant sitt sa att resultaten ar riktiga- oavsett

vilka politiska asikter jag sjalv har. For att forsdkra mig om att mitt kodschema skapat

tillrackligt hog reabilitet sa har jag 1atit en annan person med andra politiska sympatier
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an jag koda 30 bilder. Efter en noggrann genomgang av hur kodschemat fungerar fick vi
precis samma resultat med undantag av en bild pa Reinfeldt dar jag kodat hans
ansiktsuttryck som vanlig men som han kodade som allvarlig. Det visar dels att det kan
finnas mindre brister i just de tolkande variablerna, men det visar ocksa pa en valdigt

liten felmarginal med bara ett varde som differerade.
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RESULTAT

[ detta kapitel presenteras resultaten av min undersékning i form av tabeller. Forst
kommer en rubrik som sammanfattar vad tabellen handlar om, sedan kommer sjilva
tabellen. Efter det foljer en presentation av just den tabellen samt de resultat jag anser
ar extra viktiga att lyfta fram. Min féorhoppning ar dock att man som ldasare av denna
uppsats pa egen hand 6gnar igenom alla tabeller sjalv och inte forlitar sig pa mina
beskrivningar for att fa en fullstdndig bild av resultatet. Innehallet i samtliga tabeller ar

presenterat i bokstavsordning.

HUR OFTA FOREKOMMER PARTILEDARNA PA BILD?

Partiledare AB AB% DN DN% EXP EXP% SvD SvD% Totalt Total %
Bjorklund 40 12% 16 17% 30 10% 30 21% 116 13%
Eriksson 13 4% 10 11% 13 4% 13 9% 49 5%
Hagglund 35 10% 17 18% 25 8% 22 15% 99 11%
Ohly 40 12% 16 17% 35 11% 32 22% 123 14%
Olofsson 44  13% 17 18% 36 12% 35 24% 132 15%
Reinfeldt 104 30% 26 27% 85 28% 35 24% 250 28%
Sahlin 108 31% 34 36% 96 31% 53 37% 291 33%
Wetterstrand 41  12% 5 5% 39 13% 26 18% 111 12%
Akesson 10 3% 2 2% 28 9% 6 4% 46 5%

Tabell 1- baserad pa samtliga 891 bilder.

Tabellen Motiv visar hur ofta de olika partiledarna forekommer pa bild i de olika
tidningarna samt procenttalen for detsamma. Genom att titta pa vilka partiledare som
forekommer ofta pa bilder kan man tillexempel se hur tidningarna varderar de olika
ledarna. Man kan ocksa se, kanske framforallt i kvallspressen, vilka partiledare som
anses sadlja bast. Eftersom den har tabellen utgar fran alla bilder sa ar cirka ett hundratal

bilder dar fler dn en partiledare ar med.

Ur denna tabell kan féljande utldsas: Mona Sahlin ar den partiledare som forekommer

pa flest bilder, 291 stycken for att vara exakt, bade i de enskilda tidningarna och
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sammantaget. Med en total pa 33 procent ligger hon hogst i listan, 6ver tillexempel
Fredrik Reinfeldt som férekommer pa 28 procent av bilderna. Att det ar just de tva som
ar med pa flest bilder ar ingen 6verraskning da man kan siga att de var huvudpersoner

under det har valet, som ledare for de tva storta partierna.

Tabellen visar ocks3, framforallt pa Sahlins siffror men dven pa flera andras, att de tva
dagstidningarna samt de tva kvallstidningarna ligger narmre varandra i
procentresultaten dn de gor de tidningar som kommer ut en annan tid pa dygnet. Om vi
fortsatter med Sahlin som exempel forekommer hon i 31 procent av bilderna bade hos
Aftonbladet och i Expressen som ju bada ar kvallstidningar. I dagstidningarna
forekommer hon 36 procent respektive 37 procent. De bada dagstidningarna har alltsa
dryga fem procent fler bilder pa Sahlin dn vad kvéllspressen har. Ett liknande monster
gar att se hos flera av de andra partiledarna. Detta forstarker den redan vedertagna
bilder av att dags- och kvallspress skiljer sig at, nar det galler till exempel

nyhetsvardering.

Man skulle enligt denna tabell kunna dela in partiledarna i tre olika grupper beroende
pa deras forekomst i bildrapporteringen. Denna indelning forstarks aven i flera av de

kommande tabellerna.

* [ grupp nummer ett finns Mona Sahlin och Fredrik Reinfeldt som ar i en klass for
sig med ca 30 procent var.

e [ grupp tva placeras Maud Olofsson, Lars Ohly, Jan Bjorklund, Maria Wetterstrand
och Goran Hagglund pa mellan 15- och 11 procent.

I grupp tre hittar vi Peter Eriksson och Jimmie Akesson pa fem procent var. P&
Erikssons siffor kan man ocksa se tydliga likheter och skillnader for kvalls- och
dagspress. I Aftonbladet och Expressen forekommer han pa endast fyra procent av
bilderna medan hans procentsats ar drygt den dubbla hos de bada
dagstidningarna. Generellt 4r bildrapporteringen av Jimmie Akesson 13g men som
tabellen visar sa sticker Expressen ut genom att ha 28 av de 46 bilder dar
Akesson forekommer. Det motsvarar nio procent av Expressens egen bevakning
(hos de andra tidningarna ar det procenttalet ungefar halften sa stort) och mer

an 60 procent av de fyra tidningarnas gemensamma bildbevakning av honom.
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VEM AR DOMINERANDE LEDARE PA BILDEN?

Bjorklund 28 8% 7 7% 17 6% 12 8% 64 7%
Eriksson 3 1% 6 6% 7 2% 2 1% 18 2%
Hagglund 25 7% 7 7% 15 5% 6 4% 53 6%
Ingen 31 9% 15 16% 35 11% 31 21% 112 13%
Ohly 27 8% 7 7% 19 6% 13 9% 66 7%
Olofsson 28 8% 7 7% 21 7% 16 11% 72 8%
Reinfeldt 85 25% 17 18% 68 22% 16 11% 186 21%
Sahlin 87 25% 27 28% 74 24% 34 23% 222 25%
Wetterstrand 20 6% 0 0% 22 7% 10 7% 52 6%
Akesson 10 3% 2 2% 29 9% 5 3% 46 5%
Totalt 344 100% 95 100% 307 100% 145 100% 891 100%

Tabell tva- baserad pa samtliga 891 bilder.

Tabellen Dominerande ledare visar just vem som dominerar bilden. Inledningsvis var
tanken med den har tabellen att fa fram om det finns ndgon eller nagra partiledare som
gors viktigare, mer framtradande eller dominerande pa bilder dar flera ar med. Det blev
slutligen, forutom det, dven ett bra material att rakna med nar jag skulle ta fram de
andra tabellerna. Medraknade i tabellen finns alltsa bade de bilder som visar en ensam
partiledare samt de bilder dar flera ar med. Nar dominerande ledare star som Ingen sa
innebar det helt enkelt att ingen dominerande ledare funnits pa en bild med flera
partiledare. Observera att totalen som ar raknad pa har alltsa ar inklusive de bilder dar

ingen dominerande ledare finns.

Denna tabell star som grund for flera andra tabeller som forekommer i den har
undersokningen, men da utan de bilder som inte har ndgon dominerande ledare. Den
har tabellen gar att anvanda som bas for andra pa grund av att den visar samma

monster som den foregaende tabellen Motiv och darfor ar representativ for alla bilder.

Det forsta vi kan se i den har tabellen dr antalet bilder som finns i den har
undersokningen samt hur de férdelas pa de olika tidningarna. Aftonbladet har 344 bilder
pa partiledare under den givna manaden, Dagens Nyheter har 95, Expressen 307 och

Svenska Dagbladet 145. Sammanlagt blir detta 891 bilder. Den storsta skillnaden mellan
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tidningarna som den har tabellen visar ar just antal publicerade bilder da vi kan se att
DN har publicerat mycket farre bilder dn de andra tidningarna. DN sticker ut pa flera
satt da de inte heller har en enda bild dar Maria Wetterstrand ar dominerande ledare,
vilket ocksa innebdr att de inte ha en enda bild pa bara henne. Annars ar deras bilder
ganska jamt fordelade 6ver de olika partiledarna med undantag for Sahlin och Reinfeldt,
Sahlin dar dominerande ledare pa hela 28 procent av Dagens Nyheters bilder, jamfort med
Reinfeldts 18 procent. De 6vriga tidningarna foljer monstret med Sahlin och Reinfeldt i

topp pa ganska lika nivaer.

VILKA STORLEKAR PA BILD FOREKOMMER DE OLIKA PARTILEDARNA PA OCH I
VILKEN UTSTRACKNING

BILDSTORLEK Helu % Halvu % Halv % Mellan % Liten % Totalt

AB 16 19% 1 1% 9 11% 40 47% 19 22% 85
DN 1 6% 3 18% 3 18% 10 59% 17
EXP 8 12% 2 3% 10 15% 26 38% 22 32% 68
SvD 1 6% 9 56% 6 38% 16
AB 14 16% 3 3% 10 11% 33 38% 27 31% 87
DN 1 4% 1 4% 4 15% 6 22% 15 56% 27
EXP 1 1% 7 9% 5 7% 12 16% 32 43% 17 23% 74
SvD 1 3% 7 21% 18 53% 8 24% 34

Total alla bilder 1 0% 66 8% 32 4% 94 12% 314 40% 277 36% 779
Tabell tre- baserad pa tabell tva; Dominerande ledare.

Tabellen Bildstorlek (for fullstindig tabell se bilaga, tabell 14)) visar hur ofta
partiledarna forekommer i olika bildstorlekar. "Total alla bilder” innebar att den totalen
ar raknad p4 alla bilder fran tabellen Dominerande ledare. Aven i den hir tabellen kan
man se tecken pa hur partiledarna varderas av tidningarna, da en storre bild till exempel
i regel har storre genomslag. Jag har delat upp bilderna i sex storlekar (fér mer
information om variabler och variabelvarden se avsnitt om kodschema).
Forkortningarna i tabellens variabler betyder foljande: Helu i tabellen star for

Heluppslag, Halvu star for Halvuppslag, Hel star for Helsida och Halv star for Halvsida.
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[ den har tabellen kan vi se att den sammantaget vanligaste storleken pa bild ar Mellan,
med 40 procent. Tatt efter pd 36 procent kommer bilder i storleken Liten. Detta kan
forklaras med att det publicerats ganska manga sma portrattbilder, ibland flera pa varje

sida for att till exempel illustrera var partiledarna star i olika fragor.

Den som tycks ha dragit det kortaste straet nar det giller faktiskt utrymme ar Peter
Eriksson, men hela 67 procent av sina bilder i storleken Liten. Men det mest intressanta
i den har tabellen ar skillnaderna mellan Mona Sahlin och Fredrik Reinfeldt, varfor just
deras siffror presenteras i tabellen ovan. Om man tittar pa de storre storlekarna pa
bilder, som jag raknar med har storre genomslag, sa har Sahlin fler &n Reinfeldt med tio
mot fyra bilder i storlek helsida och 33 mot 23 bilder i storlek halvsida. Ju storre bild
desto storre ar sannolikheten att bilden och resten av artikeln far genomslag. Detta kan

forstarka bade positiv men ocksa negativ rapportering.

I vilken utstrickning forekommer partiledarna pa framsidan
eller insidan av tidningen?

PLACERING TIDNINGAR Framsida Framsida % Insida Insida %

Aftonbladet 23 7% 290 93% 313
Dagens Nyheter 16 20% 64 80% 80
Expressen 35 13% 237 87% 272
Svenska Dagbladet 7 6% 107 94% 114

Tabell fyra- baserad pa Tabell 15; Placering

Tabellen Placering tidningar visar vart bilderna ar placerade i de olika tidningarna- pa
framsidan eller pa insidan. Att hamna pa framsidan pa en tidning innebar ju att man har
ett hogt nyhetsvarde, samt att manga av de som inte kdper och laser tidningen dnda ser

bilden.

Man kan se att kvallstidningarna ar de som har hogst antal bilder pa framsidan. Men
nagot overraskande ar det Dagens Nyheter och alltsa en morgontidning som har hogst

procent bilder pa framsidan. DN ar ju ocksa den tidning som har absolut 1agst antal
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bilder publicerade. Méjligtvis kan man tianka sig att de inte rapporterar lika ofta, men

slar pa lite stérre nar de val gor det.

Tabellen Placering som finns med som bilaga (nr 15) ar en fullstandig tabell som visar
vart alla olika partiledare placeras i alla tidningar. Aven i den hér tabellen s ligger
Sahlin pa satt och vis i topp med 28 bilder pa framsidan, jamfort till exempel med
Reinfeldts 21. Men den som procentuellt sett har synts oftast pa framsidan ar Lars Ohly,
bland annat pa grund av tacksamma uttalanden som att mdn kan amma med bréstpump
och att han friade till sin sambo i direktsdandning. De andra partiledarna verkar inte vara

lika bra forstasidostoff, med mellan tva och sex bilder pa forsta sidan.

PLACERING BLOCKEN Framsida  Framsida% Insida Insida% Totalt
Aftonbladet 9 5% 157 95% 166
Dagens Nyheter 6 16% 32 84% 38
Expressen 11 9% 110 91% 121
Svenska Dagbladet 4 8% 46 92% 50
Aftonbladet 14 10% 123 90% 137
Dagens Nyheter 10 25% 30 75% 40
Expressen 19 16% 103 84% 122
Svenska Dagbladet 3 5% 56 95% 59

Tabell fem- baserad pa tabell 15; Placering- men utan bilder pa Akesson

Tabellen Placering blocken visar hur de sammanlagda bilderna inom de tva blocken
fordelat sig pa framsida och insida. Bilder pa Jimmie Akesson finns inte med eftersom

han inte ar med i ndgot partiéverskridande samarbete.

Den har tabellen visar att de Rodgrona far mer utrymme pa framsidan an vad Alliansen
far. Det ar Aftonbladet, Dagens Nyheter och framforallt Expressen som bidrar till detta,

SvD har i stort satt samma laga antal bilder pa framsidan fér bada blocken. Det kan vara
sa att det har resultatet har med nagon form av nyhetsvardering att gora, alltsa att man

bedomer att partiledare fran det roédgrona samarbetet drar fler lasare fran framsidan.
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Alternativt har de R6dgrona hittat pa fler saker som passar for en framsida. Hur som
helst sa kan det spela en viss roll for hur man uppfattar partiledarna, eftersom man i
manga fall bara behover ga forbi en affar for att exponeras for bilderna och rubrikerna

pa tidningarnas forstasidor.

I vilket perspektiv eller ur vilken synvinkel ar bilderna tagna
och i vilken utstrackning?

PERSPEKTIV URVAL Grod %  Normal Normal % Totalt
Aftonbladet 3 4% 3 4% 79 93% 85
Dagens Nyheter 5 29% 12 71% 17
Expressen 2 3% 3 4% 63 93% 68
Svenska Dagbladet 1 6% 15 94% 16
Aftonbladet 5 6% 82 94% 87
Dagens Nyheter 1 4% 5 19% 21 78% 27
Expressen 5 7% 4 5% 65 88% 74
Svenska Dagbladet 2 6% 5 15% 27 79% 34
Aftonbladet 10 100% 10
Dagens Nyheter 1 50% 1 50% 2
Expressen 4 14% 25 86% 29
Svenska Dagbladet 2 40% 3 60% 5

Totalsumma 24 3% 58 7% 697 89% 779

Tabell sex- delar av tabellen16; Perspektiv

Tabellen Perspektiv urval visar huruvida bilden ar tagen uppifran, nerifran eller
framifran (for fullstindig tabell se bilaga tabell 16)). Enligt semiotiska teorier kan
perspektivet i en bild betyda mycket for hur betraktaren tolkar den. En person som blir
fotad underifran ser ofta storre och mer respektingivande ut, medan en person som
fotas ovanifran kan se liten och radd ut, men detta kraver i regel ocksa passande
ansiktsuttryck och kroppssprak for full effekt. I den har rapporteringen kanske det
snarare handlar om att fa fram bra bilder tagna i lite annorlunda och intressanta vinklar.
Det kan ocksa vara mer eller mindre smickrande for olika personer att fotograferas i

olika vinklar, vilket medierna kan utnyttja om de vill.

Om man ser till alla bilder pa samtliga partiledare ar endast tio procent av bilderna

tagna ur ndgot annat dn ett normalt perspektiv. Nagra ar tagna ur en viss vinkel av en

25



slump, till exempel har man hallit upp kameran ovanfoér en folkmassa for att fa en bild.
Andra ar tagna ur en viss vinkel som en del av en genomtankt bild med ett speciellt
syfte. Peter Eriksson, som har férhallandevis lag procent i flera tabeller, ar den enda som
bara har fotats i normal vinkel. Detta skulle kunna tyda pa att han inte ar tillrackligt
intressant eller varderas tillrackligt hogt nyhetsmassigt for att gora intressantare bilder
pa. Aterigen har Mona Sahlin flest bilder, den har gangen flest bilder tagna ur ett
grodperspektiv med nitton stycken. Eftersom den siffran sticker ut i jaimférelse med de
andra partiledarna kan man fraga sig om det finns ndgonting med Mona Sahlin som gor
just grodperspektivet extra intressant. I 6vrigt kan man se att Jimmie Akesson har hogst

procent pa grodperspektivet med sina 15 procent.

I VILKEN MILJO BEFINNER SIG PARTILEDARNA PA BILDEN
OCH I VILKEN UTSTRACKNING?

MILIO URVAL Turné % Totalt
AB 10 12% 12 14% 85
DN 5 29% 0 0% 17
EXP 8 12% 10 15% 68
SvD 3 19% 1 6% 16
AB 16 18% 8 9% 87
DN 11 41% 0 0% 27
EXP 16 22% 4 5% 74
SvD 14 41% 0 0% 34

Total alla bilder 117 15% 97 12% 779

Tabell sju- delar av tabell 17 och 18; Miljo

Tabellen Miljé som tabellen ovan ar baserad pa visar vilka partiledare som tidningarna
har valt att félja lite noggrannare under valrorelsen, det ar de som har bilder i manga
olika miljoer. Man kan samtidigt se, aterigen, vilka partiledare som anses mindre
intressanta. Har kan man dven fundera pa om den milj6 partiledarna befinner sig i kan
paverka hur man som ldsare uppfattar bilden. En bild tagen i hemmiljo kanske ger en
annan kansla dn en bild fran ett internt partimote? Forkortningarna i den fullstindiga
tabellen betyder foljande: Mont star for Montage, Press star for Presskonferens, Arbete
star for Arbetsplatsbesok, Partimiljo star for Intern partimiljé och Hem star for

hemmamiljé. Aven denna tabell 4r baserad pa tabellen om dominerande ledare. P4
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grund av antalet variabler far inte antalet bilder och procenttalet plats i samma tabell,

varfor de visas i tva separata tabeller, se bilaga.

Tabellen ovan visar den mest markanta skillnaden i den fullstindiga tabellen, ndmligen
att Reinfeldt forekommer oftare pa bilder i TV-miljo medan Sahlin forekommer oftare pa
bilder i turné-milj6. Det &r en markant skillnad fér de bada partiledarna och man kan
fundera pa varfor. Kan det vara sa att Sahlin haft mer bevakning pa sin turné? Troligtvis
har de varit pa turné ungefar lika mycket och gissningsvis har inte Reinfeldt fatt sa

mycket mer tv-tid an Sahlin.

Den fullstindiga tabellen Milj6 visar att det i majoriteten av bilderna, eller narmare
bestamt 42 procent, inte gar att avgora vilken miljo partiledarna befinner sig i. Det kan
da handla om till exempel portrattbilder eller bilder tagna pa sa nara hall sa att det inte
gar att se miljon i bakgrunden. Nist hogst procent har variabelvirdet Ovrigt, vilket i
stort satt innebar alla miljoer som inte finns representerade som ett eget varde i
tabellen (for mer information om variabler och variabelvarden se avsnittet om
kodschemat). Efter de tva mindre intressanta posterna kommer Turné pa 15 procent
tatt foljt av Tv pa 12 procent. Tabellen indikerar att Reinfeldt och aterigen framst Sahlin
ar de tva som har varit flitigast i turnésammanhang, i alla fall pa bild. Olofsson,
Wetterstrand och Eriksson dr annars de som fotats minst pa turné, istallet har man
antingen lanat bilder fran tv-kanaler pa dem eller varit pa plats och fotat under tv-
sandningar. Dagens Nyheter tycks vara den tidning som foredrar bilder fran turnéer
mest, forutom nar det galler Akesson, och Wetterstrand som fortfarande inte finns med i
tabellen pa grund av att DN inte har henne som dominerande ledare p& ndgon bild. Annu
en gang sticker Eriksson ut, den har gangen for att han den som har absolut minst antal
bilder dar det gar att se vart han befinner sig. Det kan tyckas ointressant men hur en bild
uppfattas handlar ju delvis om viken miljé den utspelar sig i. Dessutom ger avsaknaden
av bilder fran valturnéer kdnslan av att Eriksson kanske inte varit delaktig pa samma

sdtt som de andra partiledarna.
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PA VILKEN TYP AV BILDER FOREKOMMER PARTILEDARNA
OCH I VILKEN UTSTRACKNING?

TYP AV BILD URVAL Portratt Portratt %

AB 5 50% 3 30% 10
DN 0 0% 1 50% 2
EXP 18 62% 6 21% 29
SvD 4 80% 0 0% 5
Totalt alla bilder 263 34% 264 34% 779

Tabell atta- del av tabell 19 och 20; Typ av bild

Tabellen Typ av bild urval visar alltsi tva typer av bilder som Jimmie Akesson dr med

pa. Fullstandig tabell med alla partiledare och samtliga miljéer finns, se bilaga. Tabellen

ovan illustrerar alltsa det mest intressanta ur tabellen Typ av bild. Det ar framférallt

Akesson som sticker ut da han nastan bara forekommer i reportage- eller portrittbilder.

Detta beror som man kan se till stor del pa Expressen, som antagligen haft en eller flera

reportrar som foljt Akesson. Avsaknaden av bilder fran tillexempel presskonferenser
och intervjusituationer kan forklaras med att fa tidningar gjorde nagra intervjuer med

Akesson eller narvarade vid eventuella presskonferenser han gav.

En typisk bild pa Akesson &r ofta tagen ur ett grodperspektiv, vilket mojligen kan gora
att han ger ett lite mer skrammande intryck. Ofta dr det som sagt en reportagebild dar
han ar ute och gor nagonting uppseendevackande, som nar han presenterade den sa

kallade Valdtaktsrapporten. Man kan tinka sig att Akesson gor sadana har utspel som

han vet kommer att fa uppmarksamhet delvis for att fa utrymme i pressen, de verkar ju

annars ha varit ganska ense om att inte rapportera sa mycket om honom och

Sverigedemokraterna.

[ den fullstdndiga tabellen Typ av bild kan man se vilka partiledare som varit virda att

folja med for tidningarna. Forkortningarna betyder féljande: Rep star for reportage, Arr

star for arrangerat, Mont star for montage och Press star for presskonferens. Pa grund

av antalet variabler far inte antalet bilder och procenttalen plats i samma tabell utan de

presenteras i tva skilda tabeller, se bilaga. Den vanligaste typen av bild som anvands ar

Reportage och Portratt med sina 34 procent. Portrattbilder anvands flitigt i flera olika
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sammanhang, till exempel nar man vill berdtta ndgot som hdnt en partiledare men inte
varit pa plats, nar man gor en liten artikel eller som en del av grafiken. Portrattbilderna
ar ofta sma men inte utan betydelse eftersom de forekommer sa ofta. Efter Jimmie
Akesson med 59 procent dr Maria Wetterstrand den som synts oftast i portrattform med
56 procent av sina bilder. Faktum ar att alla partiledare har sin stérsta andel bilder som
portratt, undantaget Mona Sahlin och Fredrik Reinfeldt. Sahlin har 43 procent
reportagebilder och Reinfeldt 37 procent. Detta visar aterigen att de tva var de
viktigaste partiledarna i det har valet, eftersom tidningarna valt att félja dem mest. Man
kan ocksa se att det ar Reinfeldt och Sahlin som far vara mer pa flest olika typer av
bilder. Till exempel Eriksson forekommer bara i tre olika varianter av bilder.
Sammantaget ar 14 procent av bilderna tagna vid en intervju, det procenttalet dras ner
nagot av Akessons fyra procent. Det forstarker bilden som redan kommit att férknippas
med den har valrorelsen, namligen att medierna till stor det undvikit att mota Jimmie

Akesson.

VAD GER BILDERNA MED ELLER UTAN RUBRIK FOR KANSLA?

KANSLA BARA BILD URVAL Negativn. Neg% Neutral Neu% Positiv Pos% Totalt

Aftonbladet 7 8% 34 40% 44 52% 85
Dagens Nyheter 0 0 6 35% 11 65% 17
Expressen 3 4% 33 49% 32 47% 68
Svenska Dagbladet 0 0 7 44% 9 56% 16
Aftonbladet 10 11% 36 41% 41 47% 87
Dagens Nyheter 0 0 5 19% 22 81% 27
Expressen 5 7% 46 62% 23 31% 74
Svenska Dagbladet 1 3% 21 62% 12 35% 34
Aftonbladet 1 4% 7 26% 19 70% 27
Dagens Nyheter 0 0 1 14% 6 86% 7
Expressen 0 0 12 63% 7 37% 19
Svenska Dagbladet 0 0 5 38% 8 62% 13
Totalt alla bilder 44 6% 358 46% 377 48% 779

Tabell nio- delar av tabell 21;Kinsla bara bild

Tabellen Kénsla bara bild urval innehaller det mest intressanta i den fullstdndiga
tabellen Kdnsla bara bild (se bilaga). Resultatet visar att det ar Lars Ohly som har hogst

andel bilder som ger en positiv kidnsla, med 61 procent. Man kan ocksa se en skillnad
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mellan Fredrik Reinfeldt och Mona Sahlin dar Sahlin har tio procent mindre positiva
bilder och nagot hogre andel negativa bilder. I den fullstindiga versionen av den har
tabellen kan man se att det ar framst kvallstidningarna som publicerat bilder med en

negativ kansla.

Generellt sett sa kan man sdga att jag har upplevt bilderna som positiva om partiledaren
ler eller skrattar. Men det kan ocksa bero pa andra saker; ibland kan en bild pa Reinfeldt
fatt vardet positiv inte sa mycket pa grund av hans uttryck utan till exempel for att
Filippa Reinfeldt ar med och ger ett sa glatt och trevligt intryck. Eftersom de tva ar gifta

sa smittar liksom Filippas energi av sig pa Fredrik och bilden i allméanhet.

Tabellen Kénsla bara bild som ar en fullstindig version av tabellen ovan visar vilken
kdnsla bilden ger, om man inte tittar pa rubrik och 6vrig layout utan bara pa bilden. I
manga fall kan det handla om nagot sa enkelt som om personen pa bilden ler eller inte.
Jag tror att den har kdnslan kan vara viktig for hur man bor forsta tidningarnas
gestaltning av partiledarna. Aven om det till stor del dr layoutens helhet som har
moijlighet att ge olika intryck till ldsaren sa ska man inte underskatta bildens makt. Den
har tabellen ger ocksa en mojlighet att gora en jamforelse med nasta tabell som visar
vilken kansla bilden ger med rubrik och underrubrik. Gestaltas rubriken och
underrubrikens vardeladdning i bilden, alltsa ger bilden ensam en negativ "kdnsla” i de
artiklar som har negativa rubriken och underrubriker? Eller ar rubriker och bilder
frikopplade fran varandra? Observera att resultatet i tabellen framst representerar min
upplevelse av bilden. Fér mer information om hur jag har varderat bilderna, se avsnitt

om kodschemat.

Forkortningarna i tabellen Kédnsla bara bild betyder foljande: Neg star for Negativ, Neu
star for Neutral och Pos star for Positiv. Den har tabellen visar forutom det som
presenteras i tabellen ovan att den som har lagst procent positiva bilder ar Jimmie
Akesson, foga forvanande. En sddan kontroversiell partiledare kanske man aktar sig
extra for att framstalla positivt. Generellt satt har de andra partiledarna flest positiva

bilder, undantaget Bjorklund och Sahlin.
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KANSLA MED LAYOUT URVAL Negativ Neg% Neutral Positiv Pos% Vetej Vetej% Totalt

Aftonbladet 9 11% 51 60% 5 &% 20 24% 85
Dagens Nyheter 7 41% 2 12% 8 47% 17
Expressen 8 12% 21 31% 24 35% 15 22% 68
Svenska Dagbladet 1 6% 10 63% 1 6% 4 25% 16
Aftonbladet 16 18% 37  43% 19 22% 15 17% 87
Dagens Nyheter 10 37% 4 15% 13 48% 27
Expressen 36 49% 17 23% 7 9% 14 19% 74
Svenska Dagbladet 4 12% 23 68% 3 9% 4 12% 34
Totalt alla bilder 141 18% 322 41% 106 14% 210 27% 779

Tabell tio- delar av tabell 22; Kénsla med layout.

Tabellen Kidnsla med layout urval visar vilken kdnsla bilden, rubriken och
underrubriken ger tillsammans fér Mona Sahlin och Fredrik Reinfeldt. [ den fullstindiga
tabellen kan man se om tidningarna generellt rapporterar positivt, neutralt eller
negativt samt hur siffrorna ser ut fér de évriga partiledare (se bilaga). Aven denna tabell
grundar sig pa mina bedémningar av rubriker och underrubriken. Fér mer information

om hur bedémningarna gatt till se avsnittet om kodschema.

[ den fullstdndiga versionen kan man snabbt och inte sa forvanande konstatera att
Jimmie Akesson ar foremal for den storsta andelen negativ rapportering. Men efter
honom kommer Mona Sahlin med 25 procent negativa rubriker, vilket illustreras i
tabellen ovan. Vid jamforelse med Reinfeldts siffror pa 10 procent ar det ganska
anmarkningsvart. Man kan ocksa se att det framst ar Expressen som rapporterar negativt
om Sahlin, medan Dagens Nyheter inte har en enda negativ rubrik om nagon. Man kan
samtidigt se att Expressen har en positiv rapportering om Fredrik Reinfeldt pa 35
procent men bara 9 procent for Sahlin, vilket oundvikligen visar pa en tidning som ar
oppet partisk. Man skulle kunna tdnka sig att det helt enkelt dr sa att Sahlin har gjort fler
saker som fortjanar negativ uppmarksamhet. Men da ska man komma ihag att alla
tidningar foljer samma flode av hdandelser och man valjer att rapportera om olika saker,
eller rapportera om samma sak pa olika satt. Att skriva negativa rubriker ar ett aktivt val
som man uppenbarligen- se pa DN- kan klara sig utan om man vill. Overlag ar Expressen

ocksa den tidning som har mest negativ rapportering sammanlagt.
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Vid en forsta anblick av den fullstdndiga tabellen Kdnsla med layout och i jamforelse
med den fullstindiga tabellen Kansla bara bild sa kan man konstatera att bilderna och
rubrikerna inte alls maste ge samma kansla, da resultaten av tabellerna skiljer sig till
stor del. Foregdende tabell som visade vilken kdnsla endast bilden gav visade siffror,
sammanlagda fran alla tidningar, som 48 procent positiva, 46 procent neutrala och 6
procent negativa. I den har tabellen dar layouten har storst betydelse ser siffrorna helt
annorlunda ut. Endast 14 procent positiva, 41 procent neutrala och 18 procent negativa.
Det innebar att det inte maste finnas ndagot naturligt samband nar det galler positiva och

negativa kanslor hos bilden och rubriken.

VAD HAR PARTILEDARNA FOR ANSIKTSUTTRYCK OCH I VILKEN UTSTRACKNING?

Sahlin Vanlig % Ler % Allvarlig % Skrattar % Grimas % Rygg % Totalt

AB 37 34% 45 42% 13 12% 4 4% 6 6% 4 4% 108
EXP 40 42% 30 31% 14 15% 3 3% 6 6% 2 2% 9
DN 13 38% 17 50% 0 0% 3 9% 0 0% 1 3% 34
SvD 19 36% 20 38% 1 2% 1 2% 3 6% 9 17% 53
Totalt 109 37% 112 38% 28 10% 11 4% 15 5% 16 5% 291

Tabell elva- baserad pa alla 891 bilder

Tabellen Sahlin visar hur Mona Sahlin ser ut pa bilden eller snarare vad hon har for
ansiktsuttryck. Vilket uttryck motivet har spelar forstas en avgérande roll for hur man
uppfattar bilden och personen pa bilden. Nedan féljer ocksa en sadan har tabell for
Reinfeldt och Olofsson som far svara for exemplen den hiar gangen. Motsvarande tabeller
for ovriga partiledare finns som bilaga (se tabell 23-26). I de har tabellerna ar alla 891

bilder medraknade, alltsa dven de bilder dar fler 4n en partiledare finns med.

[ den har tabellen som handlar om Mona Sahlin kan man se att hon i ndstan 80 procent
av bilderna ler eller ser vanlig ut. I tio procent av bilderna ser hon allvarlig ut och i fyra
procent skrattar hon. Pa 15 av bilderna, motsvarande fem procent, gér hon en grimas.
Dagens Nyheter sticker ut lite grann med tanke pa att de inte har en enda bild dar hon
gor en grimas eller ser allvarlig ut, samt att de har stérst andel bilder dar Sahlin ler, 50
procent. Dessa siffror kan verka intetsidgande, men det ar i jaimforelse med de andra
partiledarna som de har tabellerna sager ndgonting om huruvida tidningarna gestaltar

partiledarna olika.
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Reinfeldt Vanlig % Ler % Allvarlig % Skrattar % Grimas % Rygg % Totalt

AB 39 38% 41 39% 15 14% 1 1% 4 4% 4 4% 104
EXP 30 35% 32 38% 14 16% 8 9% 1 1% 0 0% 85
DN 10 38% 12 46% 1 4% 1 4% 1 4% 1 4% 26
SvD 11 31% 11 31% 1 3% 5 14% 0 0% 7 20% 35
Totalt 90 36% 96 38% 31 12% 15 6% 6 2% 12 5% 250

Tabell tolv- baserad pa alla 891 bilder.

Tabellen Reinfeldt visar liknande siffror som de for Sahlin. Har kan man dock se att det
ar kvallspressen som framst har bilder dar Reinfeldt ar allvarlig och att SvD har hogst
andel bilder dar han skrattar. Annars ar det inga stora skillnader pa Sahlin och Reinfeldt.
Detta forstarker resultatet fran de foregaende tabellerna Kansla bara bild och Kansla

med layout - att det framforallt ar rubrikerna som skapar den negativa kanslan.

Olofsson Vanlig % Ler % Allvarlig % Skrattar % Grimas % Rygg % Totalt

AB 16 36% 14 32% 7 16% 4 9% 2 5% 1 2% 44
EXP 14 40% 9 26% 5 14% 6 17% 1 3% 0 0% 35
DN 5 28% 8 44% 0 0% 5 28% 0 0% 0 0% 18
SvD 8 23% 13 37% 0 0% 8 23% 2 6% 4 11% 35
Totalt 43 33% 44 33% 12 9% 23 17% 5 4% 6 5% 132

Tabell tretton- baserad pa alla 891 bilder.

Tabellen Olofsson far vara med har for att det ar hon som far skratta dverldgset mest
pa bild med sina 17 procent. Hon har ocksa en hogre procent bilder dar hon ar allvarlig
om man jamfor de andra smapartiernas ledare. Pa grund av den héga andelen bilder dar
hon skrattar, blir procentsatsen for bilder dar hon ler eller ser vanlig ut lagre. Varfor
Olofsson sa ofta skrattar ar svart att sdga. Antingen passar det bra in i den "roll” som
media vill ge henne, eller sa ar hon helt enkelt en person som har nara till skratt. Troligt

ar val att det ar en kombination av bada.

Tittar man pa de har tabellerna fér samtliga partiledare sa kan man se att det inte ar har
de stora skillnaderna i rapporteringen ligger. Akesson sticker ut lite grann for att han
inte har lika manga bilder dar han ler eller skrattar som de andra, men om man bortser
fran den skrattande Olofsson dr det annars inga betydande skillnader nar det galler

ansiktsuttrycken.
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ANALYS

For att forsoka forklara och analysera varfor bildrapporteringen sag ut som den gjorde
och vad som kan ha styrt och paverkat tidningarnas gestaltning av partiledarna under
valrorelsen 2010 har jag valt att anvdanda mig av de teoretiska begreppen
nyhetsvardering och gestaltning. Denna analysdel av uppsatsen ar indelad efter de
teoretiska begrepp jag anvander snarare dn resultaten jag presenterat ovan, for att

undvika upprepning.

NYHETSVARDERING

[ ndstan samtliga tabeller som presenterades under foregaende kapitel sticker Mona
Sahlin och Fredrik Reinfeldt ut bland de andra partiledarna. De har varit med pa flest
bilder, storst bilder, flest framsidor, fatt mest varierande bildvinklar och sa vidare.
Sammantaget visar tabellerna tydligt att Sahlin och Reinfeldt varit i centrum for
rapporteringen. De var under valrorelsen bada partiledare for det storsta partiet i sitt
partisamarbete och bade medier och allmdnhet raknade nog med att det som vanligt
skulle sta mellan Socialdemokraterna och Moderaterna. Men trots att de i manga
avseenden ar lika sa finns det skillnader i rapporteringen kring dem, till exempel sa har
det publicerats fler bilder pa Mona Sahlin. Jesper Stromback skriver att viss
mediekommunikation har som framsta syfte att vinna uppmarksamhet (2009:22). For
medieféretag som ar vinstdrivande ar uppmarksamheten en forutsattning for att vinna
annonsorer pa den harda annonsmarknaden. Det skulle kunna vara sa att Mona Sahlin
vacker mer uppmarksamhet dn Fredrik Reinfeldt och att hon darfor forekommer pa fler
bilder. Uppmarksamhet ger fler ldsare vilket i sin tur ger fler annonsérer. Man kan dock
fundera pa vad det ar med Sahlin som vacker storre uppmarksamhet dn Reinfeldt, samt
huruvida den uppmarksamheten ar positiv eller negativ for henne och

Socialdemokraterna

Att vicka uppmarksamhet far antas vara sammankopplat med ett visst nyhetsvarde
vilket kan vara en till anledning till férdelningen bland partiledarna i

bildrapporteringen. De fyra tidningarna i den har undersékningen, och manga andra
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med dem, styrs till stor del av radande nyhetsvardering pa just deras redaktion. Varje
dag intrdffar miljontals olika hdndelser i hundra olika lander och varje dag ar det
mediernas uppgift att sortera bland den information de far och valja vad som ska
publiceras. Olika medier har en tendens att uppmarksamma ungefar samma handelser
eller fragor (Stromback 2009: 167) och manaden innan valet star politikerna sjalvklart
hogt upp pa listan 6ver vad som ar nyheter. Nar det géller den typ av rapportering som
jag har undersokt ar det rimligt att tro att nyhetsvarderingen pa satt och vis stracker sig
over en langre tid pa ett annat sitt dn vad den annars gor. Det innebar att man kanske
inte varderar nyheter om Reinfeldt och Sahlin mot varandra dagligen utan att man som
tidning har Sahlin som hogst varderad under hela valrérelsen. Som jag namnde tidigare
kan man enligt Stromback ofta se att medier tenderar att gora ungefar samma
nyhetsvardering och darfor uppmarksamma samma saker. Att de olika tidningarna
varderar de olika partiledarna ganska likvardigt i bildrapporteringen under denna

valrorelse starks av min undersékning.

Valet 2010 stod som sagt fraimst mellan Reinfeldt och Sahlin vilket med all sdkerhet ar
den framsta anledningen till att de féorekommer pa flest bilder. Det finns en mangd
studier som visar vilka olika kriterier som ar mer eller mindre viktiga for att en nyhet
ska ta sig igenom nyhetsurvalet och hamna i tidningen. Men Stromback skriver att det
pa en overgripande niva handlar om tva saker; att de ar viktiga eller intressanta (2009:
169). Det intressanta handlar da om vad man tanker sig att publiken vill ha, alltsa vad
det dr intresserade av. Har kan man saga att marknaden styr och efterfragan star i
centrum och att man tanker sig att medierna ska tillhandahalla sddana nyheter som
lasarna ar intresserade av. De viktiga nyheterna handlar om vad man tanker sig att
publiken borde ta del av, alltsa vad tidningarna tycker ar viktigt for ldsarna att veta. En
kombination av dessa tva nivder kan vara en hallbar forklaring till varfor
bildrapporteringen sett ut som den gjort. Eftersom Sahlin och Reinfeldt har stérst chans
att vinna valet ar det de som bade ar viktigast att granska féor medierna och de som ar
intressantast for publiken att fa veta mer om. Den stora andel Socialdemokrater som
finns i Sverige vill se nyheter om sin partiledare Mona Sahlin och nyheter om hennes

storsta konkurrent Fredrik Reinfeldt och vice versa.

Jag skulle vilja pasta att Reinfeldt och Sahlin antagligen ansags vara ungefar lika viktiga i

den hér valrorelsen och att en stor del av rapporteringen styrts av det. De andra
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partiledarnas férdelning skulle jag dock vilja hdnvisa mer till ett nyhetsurval pa grund
av publikens intresse, med undantag for Akesson. Det ir till exempel tydligt att de flesta
tidningarna, dock inte Dagens Nyheter, valt Maria Wetterstrand framfoér Peter Eriksson
som symbol for Miljopartiet. Trots att de har samma befattning inom partiet sa
forekommer Wetterstrand pa mer dn dubbelt sd manga bilder som Eriksson. Detta ar
antagligen ett resultat av vad allmanheten vill ha, alltsd nyhetsurval pa grund av
intresse. Manga undersokningar har visat att Wetterstrand ligger 6ver Eriksson i
popularitet bland véljarna. Har kan man ocksa se en skillnad mellan dags- och
kvallspress. Generellt satt sa kan man sdga att kvallspressen utgar mer fran intresse och
dagspressen vid en jamforelse utgar mer fran vikt. Detta for att de delvis soker sig till
olika malgrupper men kanske framférallt for att kvallstidningarna far en stor del av sin

inkomst via salda l6snummer.

Teorierna om nyhetsurval via vikt eller intresse tror jag ocksa kan forklara en del av
gestaltningen av partiledarna. Vilken typ av bilder som publiceras anpassas antagligen, i
alla fall till viss del, av vad publiken vill titta pa (eller koper). Precis som slagfardiga
rubriker drar in en ldsare kan ocksa en bild som sticker ut gora detsamma. Medierna
anpassar sig ocksa till viss del efter den allmdnna opinionen (Stromback 2009:54) vilket
framforallt tycks ha paverkat rapporteringen av Jimmie Akesson. En majoritet av den
svenska befolkningen ville inte ha in Sverigedemokraterna i riksdagen, vilket ocksa
speglas i hur tillexempel Akesson gestaltas. Han har 6verligset ligst antal bilder dar han
ler, sdkert ett resultat av att de flesta inte skulle uppskatta att han framstalls som en

svarmorsdrom med vitt leende och glimten i 6gat.

I 6vrigt nar det giller rapporteringen av Jimmie Akesson s3 verkar speciella regler gilla
aven har. Medierna tycks sjdlva ha fattat ndgot slags beslut om att Sverigedemokraterna
inte ar viktigt eller intressant for publiken att ldsa om, eller kanske ett beslut om att
bojkotta SD och darfor inte ge dem sa mycket plats? Enligt Stromback sa reproducerar
medierna den radande hegemonin i samhallet och allt fér avvikande dsikter bor darfor
enligt manga inte fa den legitimitet som publiciteten kan ge dem. Pa sa siatt kan man saga
att medierna i sin rapportering om till exempel Sverigedemokraterna fungerar som
"moralens vaktare i samhallet” (2009: 192). I den undersokning jag har gjort kan man se
att Expressen avviker genom att ha manga fler bilder pa Jimmie Akesson 4n de andra

tidningarna. Troligtvis ar detta ingen slump utan ett medvetet beslut taget av
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redaktionsledningen. Kanske anser Expressen att man inte ska bojkotta partier, eller sa
har de sett en chans att vara den enda tidning som rapporterar om ett parti som en
vaxande del av Sveriges befolkning ar intresserade av vilket ger en mojlighet att sélja

fler ldsnummer.

Min unders6kning visar att kvallspressen och dagspressen till viss del skiljer sig at i
rapporteringen. Det visar dven andra undersokningar som till exempel Hot pa agendan-
undersokningen, en innehallsanalys pa 7000 nyhetsinslag och forstasideartiklar som
genomfordes ar 2007. Dar kunde man se att morgontidningarna hade 10 % fler artiklar
om ekonomi, politik och administration jamfért med kvallstidningarna. I kvallspressen
handlade runt 38 % av artiklarna om underhallning, forstroelse och sport, till skillnad
fran ca 20 % respektive 16 % i Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet (Stromback
2009:174). Under den valrorelse som den har uppsatsen grundar sig pa har dock
kvallstidningarna statt for den storta andelen publicerade bilder pa partiledarna. Men
som min, ovanstdende och flera andra undersokningar visar sa har kvallstidningarna ett
speciellt sitt att rapportera nyheter, som passar deras format och malgrupp. Under

valrorelsen blir pa satt och viss politikerna och deras foreteelser underhallning,

Som exempel fran min undersékning kan ndmnas att kvallspressen har haft betydligt
fler partiledare pa framsidan, att de har haft med fler bilder som gett en negativ kdnsla
bade med och utan layout samt att de valt att publicera fler bilder pa Akesson. Detta kan
bero pa den medielogik som giller for de olika tidningarna. Enligt teorin om medielogik
styrs en tidnings innehall framst av vad som passar dess format, normer, interna
arbetsvillkor, dess organisation och dess behov av uppmarksamhet (Strémback 2009:
171). Det innebar alltsa att medierna sjalva och deras behov snarare dn verkligheten
styr vad de rapporterar. Forutsattningar som styr kan till exempel vara beroende av den
teknik man har, organisatoriska och institutionella faktorer, publiken som just den
tidningen har, konkurrensen med andra tidningar och samspelet med politiska och
ekonomiska aktorer. Man skulle kunna saga att det till viss del handlar om att medierna
forsoker hitta nyheter som passar den egna tidningen och alla villkor som géller for just
den. For att hantera att det finns sa mycket information och sa lite uppmarksamhet och
utrymme har medierna utvecklat olika berattartekniker som ar mer konkreta uttryck av
medielogiken. Bland dessa hittar vi forenkling, stereotypisering, tillspetsning,

forenkling, intensifiering med flera (Stromback 2009: 172), och flera av dessa begrepp
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kdnner vi igen bade fran dagspress men kanske framforallt fran kvallspressen.
Sammanfattningsvis kan man darfor saga att nyhetsvarderingen och nyhetsurvalet sker

med hjalp av tre riktningar; intresse, vikt och mediernas egna format och behov.

Enligt Stromback kan man sammanfatta forskningen kring nyhetsvardering i en rad
slutsatser, som till viss del kan forklara bildrapporteringen som presenterats i denna

uppsats. Jag har valt ut ndgra att diskutera narmre som kan relateras till mina resultat.

* Justorre publikens intresse for, eller ju viktigare och mer relevant en mojlig
nyhet antas vara, ju storre ar sannolikheten att medierna ska rapportera om den

(2009:173)

Detta kan som jag redan konstaterat forklara fordelningen av bilder pa de olika
partiledarna. Tillexempel ar det nog snarast brist pa intresse hos ldsarna och inte vikt

som gor att tidningarna foredrar Wetterstrand framfor Eriksson

* Jumer en nyhet handlar om kdnda, statusfyllda eller maktiga personer, desto

storre ar sannolikheten att medierna ska rapportera om den (2009:173).

Aterigen en forklaring till varfor just Sahlin och Reinfeldt far mest plats i rapporteringen,

de var troligen de mest kinda och maktigaste personerna under den har valrérelsen.

* Jumer en mojlig nyhet kan rapporteras med hjilp av berattartekniker, desto

storre ar sannolikheten att medierna ska rapportera om den (2009:173).

[ bildrapporteringens varld kan berattartekniker ocksa handla om vilken vinkel man
anvander, eller att forstarka sitt budskap i texten med hjalp av bilden. Det ar ocksa
tacksamt att fa annorlunda bilder, som till exempel pa en badande Maud Olofsson som

publicerades i Aftonbladet.

* ”Ju mer en mojlig nyhet passar mediernas format, desto storre ar sannolikheten

att medierna ska rapportera om den.” (2009:173).
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Har kan det tillexempel handla om att kvallspressen, som till storre del an dagspressen
anvander sig av bilder som uttrycksmedel, till viss del anpassar sina nyheter efter var de
har fatt bra bilder. Kvallspressen arbetar ju ocksa, enligt den hiar undersékningen, mer
med negativ bildrapportering och rubriksattning, vilket innebar att de ar pa jakt efter

nyheter och bilder som kan vinklas pa ett negativt satt.

* ”Ju mer kommersiella medierna ar och ju stérre behov de har av att fdnga en
masspublik, desto storre ar sannolikheten att underhallningskriterier blir
styrande for nyhetsurvalet och utformningen, och desto mindre ar sannolikheten

att relevans och saklighet blir styrande.” (2009:173).

Aterigen en anledning till varfor till exempel Expressen har sa stor andel negativa bilder,
med layout. Deras malgrupp tycker sannolikt att det 4r mer underhadllande med negativ
rapportering och bilder som inte alltid dr sa smickrande for motivet. Att det ska vara
underhallande har ocksa gjort att tyngre dmnen, som politik, gestaltas pa ett annat satt.
Man kan tillexempel ofta se att politisk journalistik gestaltat som sport och spel snarare
an sakfragor. Da handlar det om att gestalta politikerna som vinnare och forlorare i den
politiska kampen om makt. Bra exempel pa detta kan man se i nagra av de bildmontage
och arrangerade bilder som tidningarna publicerat. Generellt sett ar morgontidningarna
mest benagna att gestalta politik som sak, medan kvallstidningarna ar mer benagna att
gestalta politik som spel. I min undersékning ar det dock framst Svenska Dagbladet som

anvant sig av bildmontage.

GESTALTNING

Det finns enligt Stromback relativt lite forskning kring vad som paverkar och styr
mediernas gestaltningar, men han antar att de paverkas av tillexempel radande
nyhetsvarderingar, redaktionella rutiner, nyhetsideologi och uppfattningar om vad som
ar kommersiellt gdngbart. Om man ska kunna undersoka forekomsten av olika
gestaltningar ar det viktigt att de sa att sdga ar undersokningsbara, med sarskilda
karaktdristika som gar att sarskilja fran andra (2009:126). Man skulle kunna se min

undersokning som en liten databas som just har undersokt vilka typiska gestaltningar
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som funnits i bildrapporteringen i samband med valroérelsen 2010. I det foregaende
kapitlet redovisade jag resultatet av denna undersokning och dar kunde man ocksa se
vilka variabler jag anvant och som i vissa fall kan ses som en typ av gestaltning. For att ta
ett exempel ir den generella gestaltningen av Jimmie Akesson att inte gestalta honom
med ett leende. For Maud Olofsson ddaremot ar det populart att gestalta henne
skrattandes, vilket i forlangningen gor att man som ldsare kanske ser pa henne som en
gladare person in till exempel Akesson. Att Peter Eriksson inte fick lika stort utrymme
som de andra partiledarna, varken i antal eller i till exempel storleken pa bilder- tolv av
hans arton bilder 1ag i kategorin Liten, visar genom den sortens gestaltning att han inte

ar lika intressant som manga andra.

Egentligen kan man sdga att allt tidningarna skriver ar gestaltningar, av verkligheten.
Aven om det vore s3 att tidningarna hade som mal att spegla verkligheten ar det
omoijligt att gora det pa rattvisande satt. Dels finns det inte varken tid eller utrymme att
beratta om allting som hdnder precis som det hdander och dels skulle inte en tidning som
inte redan ar anpassad efter var efterfragan salja speciellt bra. All kommunikation bestar
av gestaltningar. Nar tidningarna kommunicerar med ldsarna véljer de pa manga olika

satt, medvetet och omedvetet, hur verkligheten ska beskrivas och gestaltas.

Frégan ar varfor tidningarna gestaltar som de gor. Ar det pa grund av efterfragan- att
lasarna koper fler tidningar om nyheterna och bilderna ar gestaltade pa ett visst satt?
Eller ar det bekvamlighet som gor att man ofta berdattar om samma sak eller fotar
samma person pa samma satt? Eller finns det nagon del i gestaltningen som ar medveten
for att paverka lasarna at ett visst hall? Enligt Entman, Matthes & Pellicano finns
journalistiska gestaltningsramar pa tva nivaer: hos den enskilda journalisten och pa
redaktionen, dd samma gestaltningar delas av alla journalister pa plats. De menar ocksa
att det framforallt vid upprepad rapportering, som varje dag under en valrorelse, latt
kan bli sa att journalister faller in i den gemensamma ram som finns (2009:180). Pa
grund av detta ar det troligare att en tidning fortsatter att rapportera pa samma satt
under en langre tid. For den har undersokningen skulle det kunna vara en forklaring till
varfor tidningarna publicerat de bilder de har gjort. De kanske helt enkelt foljer de

ramar som funnits pa redaktionen lange?
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Intressant ar ocksa hur de olika partiledarna fatt just sina gestaltningsramar.
Partiledarna gestaltas ju pa olika satt, som i olika roller. Olofsson ar den skrattande
kvinnan i fargglada klader, Akesson 4r det skrammande hotet mot det Sverige som vi har
idag, Eriksson ar en ointressant bakgrundsfigur och Sahlin kdmpar standigt i motvind
och har en del misstag i ryggsacken. Sa skulle man kunna se pa gestaltningen av dem.
Fragan ar nar dessa gestaltningar i sa fall faststdlldes. Var det 2010 eller har

partiledarnas roller i mediernas politiska spel formats under langre tid?

[ min undersokning tittade jag ocksa pa vad bilderna utan och tillsammans med layouten
gav for intryck och kdnsla. Resultatet visade att bilderna ensamma inte har samma
formaga att gestalta som de har tillsammans med rubriker och underrubriker. Det
visade ocksa att bilder som jag forst satt vardet Neutral p3, tillsammans med rubriken
fick vardet Negativ istéllet. Det tyder pa att de skrivna orden har storre inflytande pa hur
jag tolkar en nyhet dn vad bilden har. Man skulle kunna se tabellen Kdnsla med layout
som en redovisning av den enklaste formen av gestaltning. Jag menar alltsa att nar
tidningarna genom bilder och rubriker upprepade ganger skapar samma kansla, neutral,
negativ eller positiv, hos ldsaren sa ar det en form av gestaltning (Entman, Matthes &
Pellicano 2009:179). Genom att dterkommande repetera och formedla samma kansla av

de olika partiledarna foresprakar tidningarna vissa satt att uppfatta verkligheten.

Exakt varfor tidningarna gestaltat partiledarna som de gjort kan jag inte svara pa, och
gissningsvis kan inte heller journalisterna och fotograferna det. Motiven bakom
gestaltningen ar nog valdigt olika men till stor del tror jag att det handlar om en
blandning av vad man tror lasarna vill ha och de gestaltningsramar som sa att siga sitter

i redaktionens vaggar.
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Sammanfattning och slutdiskussion

[ det har sista kapitlet gor jag ett forsok att mer konkret och sammanfattande svara pa
de 6vergripande forskningsfragor jag presenterade i borjan av den har uppsatsen. Alla
de olika variabler jag har tittat pa- allt fran hur stor bilden &r, i vilket perspektiv den ar
tagen och vilken miljo ledarna befinner sig i till om partiledarna ler eller ar arga pa
bilden- har betydelse for hur en beddmning gors nar det galler hur partiledarna
gestaltas och framstalls. Alla dessa komponenter tillsammans avgér om bilden ger en
positiv, neutral eller negativ kinsla och darmed ocksa om partiledaren ger ett positivt,

neutralt eller negativt intryck, vilket kan sagas vara kdrnan i vad jag har undersokt.
Min forsta forskningsfraga lyder:

* Hur framstalls eller gestaltas de olika partiledarna i bilder publicerade i
Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet under
valrorelsen fran den 19 augusti 2010 till den 19 september 20107

Om vi borjar med den har fragan sa kan man konstatera att partiledarna framstalls och
gestaltas pa ett ganska likvardigt sitt pa ett 6vergripande plan. Med hjalp av de resultat
jag presenterat kan man dela in partiledarna i tre olika grupper. I grupp ett har vi Mona
Sahlin och Fredrik Reinfeldt som var valrorelsens hetaste villebrad och deras resultat
sticker darfor ut i de flesta av tabellerna. Allra populdrast och mest speciella resultat har
Mona Sahlin fatt, av lite oklar anledning. Jag har dragit slutsatsen att hon ar den
partiledare som varderats hogst nyhetsmassigt och den som tidningarna har uppfattat

att ldsarna ar mest intresserade av.

Nar det géller vad de har for ansiktsuttryck och det intryck som bilderna och darmed
partiledarna ger sa ar resultatet till viss del 6verraskande. Dels har jag visat att det inte
ar nagra storre skillnader pa vad Reinfeldt och Sahlin har for ansiktsuttryck pa bilderna.
Det vanligaste ar att de ler eller ser vanliga ut, i ungefar lika stora delar. Inga storre,
uppseendevackande skillnader har allts3, annat dn att man kanske tanker sig att det
skulle vara fler bilder med grimaser eller ndgot annat mindre smickrande och/eller mer
roligt att titta pa. Dels har jag kunnat konstatera att bilderna manga ganger inte ger

samma kansla som rubrikerna, alltsa att de inte naturligt forstarker varandra. Utan
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rubrikerna ger en stor majoritet av bilderna en neutral eller positiv kdansla. De positiva
vardena ar till stor del ett resultat av ndgot sa enkelt som ett leende. Man kan i de har
resultaten redan ana en lutning at vad nasta tabell skulle komma att visa. Sahlin var
namligen den som, utan hansyn till 6vrig layout, hade flest bilder med negativt varde.
Detta speglades och forstarktes nar jag tittade pa hur bilderna upplevdes med rubrik
och underrubrik da Mona Sahlin stack ut ordentligt. Vart att papeka extra ar att hon
hade mer dn dubbelt sa hog andel bilder med negativt virde som Reinfeldt- den som hon

under de flesta andra fragorna haft mest gemensamt med.

De Ovriga partiledarna kan man dela in i tva grupper. En mellangrupp, eller grupp tva,
dar alla har likvardiga eller nastan likvardiga resultat i de flesta tabeller. I den gruppen
ingar Olofsson, Bjorklund, Hagglund, Wetterstrand och Ohly. De ar alltsa i tidningarnas
nyhetsvardering mindre intressanta och mer av bakgrundsfigurer i sina allianser. Det
finns inga storre, betydande skillnader i hur de gestaltas. De delar det faktum att de pa
satt och vis star i skuggan av sina storsta partiers ledare, vilket ocksa visar sig tydligt i
de resultat jag presenterat. Nar man tittar pa de 6évergripande resultaten for vad de har
for ansiktsuttryck, vilket spelar stor roll for den kadnsla bilden ger, har den har gruppen
generellt ndgot storre andel bilden dar de ler jamfort med Sahlin och Reinfeldt. Den som
sticker ut mest vid en jamforelse ar Maud Olofsson som skrattar pa en betydligt storre
andel bilder 4n ndgon annan. Man kan fundera pa om hon ar en gladare person an de
andra eller om det ar en form av priming- alltsa att medierna vill skapa och uppratthalla
en viss bild av Olofsson som de tycker fungerar och darfor publicerar extra manga bilder
pa henne dar hon ler. Forutom Olofssons skrattande och kanske det faktum att Ohly ler
mer dn de andra, finns inte heller hiar nagra spektakuldra eller ens speciellt intressanta
skillnader. Inga storre skillnader finns heller nar det galler vilken kédnsla bilden utan
rubriker ger. Den enda skillnaden som kan vara vard att namna ar att de tva kvinnorna,
Olofsson och Wetterstrand har dragit pa sig ndgra procent fler bilder som ger negativ
kansla. Jag tror dock att denna skillnad kan hanvisas till en rad bilder som publicerades
pa samma sida, da Olofsson och Wetterstrand hade nagon form av gral framfor
fotografens blixtar. De bilder dar partiledarna ser arga ut eller dar det till exempel
forekommer brak, har under kodningen i regel gett ett negativt varde. Tittar man pa
vilken kdnsla bilderna ger med rubriker sa ar det Lars Ohly som sticker ut med hogst

andel negativa bilder med rubrik i den har gruppen. Detta beror nog delvis pa att han
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och hans partis politik fortfarande sticker ut lite i vissa fragor i jimforelse med de andra
partierna, samt att Alliansen vid flera tillfdllen under den har valrérelsen kallat honom
for kommunist och jamstillt honom med Jimmie Akesson nar fragan var vem som &r

varst for svensk politik.

[ den sista gruppen, grupp tre, med partiledare hittar vi ndgot férvanande Peter Eriksson
tillsammans med Jimmie Akesson. Eriksson har i den hir valrorelsen hamnat i
skymundan, vilket kan avladsas i flera av tabellerna. Detta trots att han har samma
position i sitt parti som oftare forekommande Maria Wetterstrand. Eriksson har
forekommit i sammanlagt 49 bilder, de flesta tillsammans med andra fran de Rédgrona.
Akesson har varit med pa 46. Alla de andra partiledarna har minst ca hundra bilder. Att
Jimmie Akesson fatt sirbehandling i rapporteringen kan som jag tidigare diskuterat
bero pa flera saker, bland annat en allmén bojkott eller att tidningarna agerar som en
moralens vaktare. Men nar det giller Eriksson ar det antagligen i brist pa intresse, och
vikt som han publicerats sa lite och sa enformigt. Bade allmadnheten och pressen tycks
tycka att Maria Wetterstrand ar mer intressant och viktig. Nar det géller vilka
ansiktsuttryck de har tva partiledarna far ha pa bild kan man i alla fall se en viss skillnad.
Aterigen blir Jimmie Akesson foremal for sarbehandling med en jamforelsevis 1ag andel
bilder dar han ler. Han far istillet se vanlig ut p3 majoriteten av sina bilder. Akesson ar
ocksa den som har storst andel bilder dar han framstalls negativt, framforallt i
kombination med rubrikerna. Detta tyder pa att tidningarna varit extra kritiska eller
harda mot Akesson och Sverigedemokraterna, vilket stirker tanken p3 att medier dels
formedlar vad den allmdnna opinionen kdnner, dels star som nagon form av moralisk

vaktare.
Den andra forskningsfragan jag har sokt svar pa ar:

* Finns det skillnader mellan hur de olika tidningarna framstaller eller gestaltar de

olika partiledarna och hur ser dessa skillnader i sddana fall ut?

Svaret dr ja, det finns storre eller mindre skillnader i de flesta fragorna jag stallt till
materialet. For det forsta kan man snabbt gora en indelning i dagstidningar och

kvallstidningar. Till exempel har kvallspressen tillsammans publicerat mer dn dubbelt sa
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manga bilder som dagspressen, och de har ocksa mer dn dubbelt sd manga framsidor
som SvD och DN. Dagens Nyheter ar den tidning som publicerat minst antal bilder och
den sticker dessutom ut nar det galler fler saker. De har inte en enda bild dar
dominerande eller ensam partiledare ar Maria Wetterstrand. Hon finns med pa fem
bilder men alltsa aldrig ensam. Jag skulle snarare se pa detta som en slump dn som ett
medvetet beslut. Pa grund av att DN inte har publicerat ett sa stort antal bilder- endast
sammanlagt 95- sa ar det svart att dra allt for stora slutsatser av deras material. Men det
ar trots allt ndgot som skiljer DN fran de andra tidningarna. I 6vrigt hittar man de mest
intressanta skillnaderna i resultaten fran tabellerna Kédnsla bara bild och Kansla med
layout. Ser man bara till bilderna- utan rubriker- har Dagens Nyheter endast publicerat
en negativ bild, som forestillde Géran Hagglund. Ocksa med rubriker hade de en mer
neutral eller positiv rapportering an de andra tidningarna. Detta beror till stor del pa att

partiledarna oftare pa en storre andel bilder log i Dagens Nyheter.

Svenska Dagbladet var den tidning som hade nast minst antal bilder med 145 stycken,
anda betydligt fler an Dagens Nyheter. SvD kan illustrera dnnu en olikhet mellan dags-
och kvallstidningar da min undersékning visar en tydlig skillnad i vad de anvander for
bildstorlekar. Dagstidningarna féredrar bilder i storleken Mellan eller Liten medan
kvallstidningarna oftare anvander sig av storre bilder. SvD ar annars den tidning som
placerat minst bilder, bade till antal och procentuellt, pa framsidan. Det tyder pa att man
helt enkelt gjort andra prioriteringar i nyhetsvarderingen. Nar det galler partiledarnas
ansiktsuttryck kan man se en markbar skillnad i att Reinfeldt far skratta oftare i SvD an
vad Sahlin far. Annars finns det inget speciellt att lyfta fram dar. Man kan se att SvD, likt
DN, haft manga neutrala bilder nar beddomningen gjorts utan rubriker. Med rubriker
finns egentligen inte heller ndgot anmarkningsvart, Sahlin har visserligen dubbelt sa
stor andel negativa bilder, men tittar man pa antalet sa behover det inte betyda

nagonting alls.

Kvillspressen har som sagt visat upp ett lite annat resultat dn dagspressen, pa det stora
hela. Aftonbladet har publicerat allra flest bilder med 344 mot Expressens 307.
Kvallstidningarna har ocksa anvant fler bilder som ar tagna under tv-sdndningar an

dagstidningarna. Tittar man pa vilka som forekommer pa bilderna sa ar Aftonbladets
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resultat ett utmarkt exempel pa hur de tre grupperna delats in. I Aftonbladet har
namligen partiledarna extremt likt antal bilder som de andra i sin grupp. Det finns inte
mycket i rapporteringen som ar speciellt bara for Aftonbladet utan ofta gar de hand i
hand med Expressen, exempelvis dr det de tidningarna som har publicerat flest bilder pa
Jimmie Akesson. Ska man dnda papeka nagon liten skillnad si kan man titta p3 att
Aftonbladet ar den tidning som har flest bilder dar partiledaren gor en grimas. Annars ar
deras rapportering som sagt valdigt lik Expressens, som ar den tidning som mest sticker

ut ur mangden.

Expressen skiljer sig pa flera satt fran de andra tidningarna, och framforallt pa ett
kraftigare satt. Sammantaget visar deras rapportering pa att deras journalistik ar mer
sensationsinriktad. De har tillexempel flest bilder pa framsidan och de har 6verlagset
flest bilder pa Jimmie Akesson. Tydligt 4r att de maste ha gjort en annan bedémning nar
det giller att rapportera kring Akesson, eller i alla fall nir det giller att publicera bilder
pa honom. Man kan i alla fall konstatera att Akesson fatt fraimst negativ rapportering i
Expressen, precis som i de andra tidningarna. Men det som sticker ut mest nar det galler
Expressen ar den valdigt stora skillnad i negativ bildrapportering, med rubrik, som vi
hittar mellan Sahlin och Reinfeldt. Nastintill halften av Expressens rapportering om
Sahlin ar negativ, jdamfort med ca en tiondel for Reinfeldt. Jamfér man samtidigt den
positiva rapporteringen sa blir resultatet dn mer sldende; Reinfeldt har 35 % positiva

bilder, med rubrik, i Expressen medan Sahlin har betydligt lagre 9 %.

Nagot jag har funderat pa under den har studiens gang ar férstas hur mediernas
bildrapportering paverkar ldsarna/ véljarna. Till exempel tdnker jag mig att det faktum
att Sahlin och Reinfeldt far sa mycket mer plats dn de andra kanske kan skapa en kansla
av uppgivenhet hos ldsarna, en kdnsla av att det kanske ar mindre 16nt att rosta pa nagot
av smapartierna for att det anda star mellan Mona Sahlin och Fredrik Reinfeldt.
Sjalvklart bar jag ocksa pa funderingar kring om den bildrapportering jag visat pa
paverkade lasarna och darmed valjarna ar 2010. Kunde man teoretiskt sett fatt ett annat

valresultat om bildrapportering sett helt annorlunda ut?

Detta leder mig tillbaka till den tes som gjorde att jag ville gora den har undersékningen.
Jag hade en kdnsla av att rapporteringen, bade i bild och text, under den har valrérelsen

var fordelaktig for Alliansen. Jesper Stromback kallade det hostile media effect, men jag
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anser nu mig ha bevisat att det inte bara var fragan om att jag personligen tyckte att
rapporteringen verkade vinklad, utan att den faktiskt var det. Enligt min undersékning
hade de Rédgrona 61 procent bilder med negativt varde mot Alliansens 48 procent.
Storst skillnad ar det mellan de storsta partiernas ledare som i det mesta annat har fatt
valdigt lika resultat. Mona Sahlin ar den partiledare som drabbats av mest negativ
rapportering med 25 procent mot Fredrik Reinfeldts 10 procent. Den tidning som till
stor del ansvarar for denna fordelning ar Expressen da nast intill hdlften av deras bilder

pa Sahlin tillsammans med rubriker gav ett negativt varde.

Expressens rapportering far mig ocksa att fundera p3, om jag ska ta i, huruvida
partipressen verkligen ar déd och om jag och andra med mig borde lagga sa stor tillit till
att medierna gor sitt basta for att rapportera objektivt. Jag har ju bara tittat pa fyra
tidningar och om en av de fyra tidningarna ar partisk eller inte objektiv sa kan man ju
undra hur det ser ut i resten av medievarlden. Manga forskare menar dock att jag inte
bor vara alltfor orolig, da det dr att tjana pengar tidningarnas dgare framst vill- inte
paverka det politiska ldget. Man menar att journalistiken inte ar partisk nar det galler
olika partier, utan snarare partisk till forman for de gestaltningar och nyhetsberattelser
som passar mediernas format, berattartekniker och nyhetsvarderingar. Det far mig dnda
att undra varfor Sahlin da ar roligare och battre och mer kommersiellt Il6nsam att

gestalta negativt dn tillexempel Reinfeldt som ju har liknande forutsattningar i 6vrigt.

Samtidigt har Kent Asp, som gjort undersokningar av valrorelsens rapportering i medier
under de senaste nio valdren, konstaterat att: ”...den bild medierna ger av partierna och
valrorelsen spelar en viktig roll for partiernas valresultat- bade partiernas framgangar
och deras motgangar. Under samtliga nio undersoékta valrorelser finns det klara
samband mellan den bild som ges av partierna och deras valfragor och partiernas
valresultat.” Asp pekar alltsa at ett annat hall och just nu verkar man inte komma sa
mycket langre inom forskningen dn att man vet att mediernas gestaltningar paverkar
lasarna, men man vet inte exakt hur eller hur mycket och vad det innebar for deras

vardagliga liv och val.

47



Litteraturlista

Andén-Papadopoulos, Kari (2000). Kameran i krig- den fotografiska iscensdttningen av
Vietnamkriget i svensk press. Stockholm/Stehag: Brutus Ostlings Bokforlag Symposion.

Entman, Matthes & Pellicano (2009). Nature, Sources, and Effects of News Framing. |
Wahl-Jorgensen, Karin & Hanitzsch (Red). The handbook of journalism studies. New York:
Routledge.

Stromback, Jesper (2009). Makt, medier och samhdlle. En introduktion till politisk
kommunikation. Kristianstad: Forfattaren och SNS Forlag.

Entman, Robert M (2004). Projections of Power- Framing News, Public Opinion, and U.S
Foreign Policy. Chicago: University of Chigago press.

Waern, Petterson & Svensson (2004). Bild och férestdllning- om visuell retorik. Danmark:
Narayana Press.

Hillesund, Terje (1994). Stdr det noe nytt? Innfgring i analyse av aviser og nyheter. Norge:
Institutet for journalistik.

Asp, Kent (2010). "Stark negativ rapportering om Mona Sahlin i Expressen”. Dagens
Nyheter 18 sept. www.dn.se (hdmtad den 6/5 2011)

48



Bilagor

KODSCHEMA (endast over de variabler som anvints i uppsatsen)

Basfakta:
1. Bildnummer
2. Datum
3. Tidning
4. Fotograf
5. Placering
-Framsida
- insida
6. Rubrik
7. Rubrik forstirker
-Ja
- Nej

- Ingen rubrik
8. Underrubrik forstarker
- Ja
- Negj
- Ingen underrubrik
Estetik
9. Bildstorlek

-heluppslag (bilden tar upp hela uppslaget, bara utrymme for rubrik och
bildtext)

-halvuppslag (bild pa halva uppslaget, pa ovre eller nedre delen)
-helsida (bild som ticker 1 stort sétt en hel sida)
- halvsida (bild som técker i stort sitt en halvsida)
- mellan (bild som dr mindre dn halvsida men storre dn ca sex ganger sex cm
- liten ("’cm-""cm)
10. Perspektiv
- fagel (bild tagen ovanifran)
- grod (bild tagen underifréan)

- normal (bild tagen mer rakt framifran)
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Motiv

11. Mona Sahlin
-ja
- nej

12. — 19. Samma for 6vriga partiledare

20. Milj6 dar bilden &r tagen (hér far variabler vixa fram under kodningen)
- presskonferens
- arbetsplatsbesok
- hemma (i hemmamilj6 hos partiledaren)
- intern partimiljo
- montage
- radio
-tv

- turné (bilder dér partiledarna dr ute och moéter véljare, torgmoten, tdgresor
oSV).

- ovrig (alla miljéer som inte har ett eget alternativ)
- framgar ej (bilder dir det int gar att avgora vilken milj6 bilden ar tagen 1.
21. Typ av bild
- reportage (dér partiledaren gor nagonting, tex pratar med viljare)
- portritt (bild pa bara ansikte eller 6verdelen av kroppen, ofta liten bild)
- montage
- arrangerat (fototillfélle)
- intervju (bild tagen under en pagaende intervju)
- privat (bild dar partiledaren &r privat, tex omedveten om fotografen)
- arrangerad
- debatt (bild tagen under pagaende debatt)
-presskonferens
22. Kon
- kvinna
- man
- bada
23. Dominerande partiledare
- (namn)

- ingen (dominerande kan urskiljas)
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Gestaltning

24. Sahlin uttryck (osv for alla partiledare)

- ler
- skrattar
- arg
- allvarlig
- vanlig
- grimas
25. Kaénsla bara bilden
- positiv
- negativ
- neutral

26. Kénsla med rubriker
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Tabell 14- baserad pa tabellen Dominerande ledare.

BILDSTORLEK Helu % Halvu % Hel Mellan Totalt
AB 1 4% 1 4% 2 7% 8 29% 16 57% 28
DN 3 4 7
EXP 1 6% 4 24% 12 71% 17
SvD 1 8% 9 75% 2 17% 12
AB 1 33% 2 67% 3
DN 1 17% 1 17% 4 6
EXP 2 29% 5 7
SvD 1 50% 1 50% 2
AB 1 4% 1 4% 5 20% 9 36% 9 36% 25
DN 1 14% 1 14% 2 29% 3 43% 7
EXP 1 7% 2 13% 12 80% 15
SvD 1 17% 2 33% 3 50% 6
AB 1 4% 1 4% 1 4% 14 52% 10 37% 27
DN 1 14% 5 71% 1 14% 7
EXP 3 16% 7 37% 9 47% 19
SvD 1 8% 9 69% 3 23% 13
AB 1 4% 1 4% 4 14% 11 39% 11 39% 28
DN 1 14% 1 14% 3 43% 2 29% 7
EXP 1 5% 1 5% 9 43% 10 48% 21
SvD 1 6% 5 31% 4 25% 6 38% 16
AB 16 19% 1 1% 9 11% 40 47% 19 22% 85
DN 1 6% 3 18% 3 18% 10 59% 17
EXP 8 12% 2 3% 10 15% 26 38% 22 32% 68
SvD 1 6% 9 56% 6 38% 16
AB 14 16% 3 3% 10 11% 33 38% 27 31% 87
DN 1 4% 1 4% 4 15% 6 22% 15 56% 27
EXP 1 1% 7 9% 5 7% 12 16% 32 43% 17 23% 74
SvD 1 3% 7 21% 18 53% 8 24% 34
AB 1 5% 2 10% 8 40% 9 45% 20
EXP 3 14% 8 36% 11 50% 22
SvD 1 10% 5 50% 4 40% 10
AB 3 30% 1 10% 1 10% 3 30% 2 20% 10
DN 1 50% 1 50% 2
EXP 4 14% 2 7% 3 10% 16 55% 4 29
SvD 1 20% 3 60% 1 20% 5

Totalt 1 0% 66 8% 32 4% 94 12% 314 40% 277 36% 779
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Tabell 15- baserad pa tabellen Dominerande ledare ] ] ]

PLACERING Framsida HEIMNERS
Aftonbladet 28 100% 28
Dagens Nyheter 2 29% 5 71% 7
Expressen 17 100% 17
Svenska Dagbladet 12 100% 12
Aftonbladet 3 100% 3
Dagens Nyheter 2 33% 4 67% 6
Expressen 7 100% 7
Svenska Dagbladet 2 100% 2
Aftonbladet 25 100% 25
Dagens Nyheter 1 14% 6 86% 7
Expressen 1 7% 14 93% 15
Svenska Dagbladet 6 100% 6
Aftonbladet 3 11% 24 89% 27
Dagens Nyheter 4 57% 3 43% 7
Expressen 2 11% 17 89% 19
Svenska Dagbladet 1 8% 12 92% 13
Aftonbladet 28 100% 28
Dagens Nyheter 1 14% 6 86% 7
Expressen 1 5% 20 95% 21
Svenska Dagbladet 3 19% 13 81% 16
Aftonbladet 9 11% 76 89% 85
Dagens Nyheter 2 12% 15 88% 17
Expressen 9 13% 59 87% 68
Svenska Dagbladet 1 6% 15 94% 16
Aftonbladet 9 10% 78 90% 87
Dagens Nyheter 4 15% 23 85% 27
Expressen 14 19% 60 81% 74
Svenska Dagbladet 1 3% 33 97% 34
Aftonbladet 2 10% 18 90% 20
Expressen 3 14% 19 86% 22
Svenska Dagbladet 1 10% 9 90% 10
Aftonbladet 10 100% 10
Dagens Nyheter 2 100% 2
Expressen 5 17% 24 83% 29
Svenska Dagbladet 5 100% 5

Totalsumma 81 10% 698 90% 779



Tabell 16- baserad pa tabellen dominerande bilder

PERSPEKTIV Fagel Fagel % Grod % Normal Normal % Totalt
Aftonbladet 1 4% 27 96% 28
Dagens Nyheter 1 14% 6 86% 7
Expressen 1 6% 16 94% 17
Svenska Dagbladet 2 17% 10 83% 12
Aftonbladet 3 100% 3
Dagens Nyheter 6 100% 6
Expressen 7 100% 7
Svenska Dagbladet 2 100% 2
Aftonbladet 2 8% 1 1% 22 88% 25
Dagens Nyheter 1 14% 6 86% 7
Expressen 15 100% 15
Svenska Dagbladet 1 17% 5 83% 6
Aftonbladet 1 4% 26 96% 27
Dagens Nyheter 3 43% 4 57% 7
Expressen 1 5% 18 95% 19
Svenska Dagbladet 1 8% 12 92% 13
Aftonbladet 1 4% 2 7% 25 89% 28
Dagens Nyheter 1 14% 2 29% 4 57% 7
Expressen 21 100% 21
Svenska Dagbladet 1 6% 1 6% 14 88% 16
Aftonbladet 3 4% 3 4% 79 93% 85
Dagens Nyheter 5 29% 12 71% 17
Expressen 2 3% 3 4% 63 93% 68
Svenska Dagbladet 1 6% 15 94% 16
Aftonbladet 5 6% 82 94% 87
Dagens Nyheter 1 4% 5 19% 21 78% 27
Expressen 5 7% 4 5% 65 88% 74
Svenska Dagbladet 2 6% 5 15% 27 79% 34
Aftonbladet 3 15% 1 5% 16 80% 20
Expressen 2 9% 1 5% 19 86% 22
Svenska Dagbladet 10 100% 10
Aftonbladet 10 100% 10
Dagens Nyheter 1 50% 1 50% 2
Expressen 4 14% 25 86% 29
Svenska Dagbladet 2 40% 3 60% 5

Totalsumma 24 3% 58 7% 697 89% 779
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Tabell 17- baserad pa tabellen dominerande ledare

Turné Tv Mont Press Arbete Partimilio Hem Radio Synsej Ovrig Totalt

Bjorklund 8 13 1 1 1 27 13 64
AB 10 10 8 28
DN 2 5 7
EXP 3 10 4 17
SvD 6 1 1 1 2 1 12
AB 3 3
DN 1 4 1 6
EXP 1 3 2 1 7
SvD 1 1 2

Hagglund 6 11 1 26 9 53
AB 3 8 7 7 25
DN 2 5 7
EXP 3 11 15
SvD 1 1 3 1 6
AB 10 1 10 6 27
DN 2 4 1 7
EXP 6 9 4 19
SvD 3 1 1 4 4 13

Olofsson 3 ] 1 2 3 33 21 72
AB 1 13 7 28
DN 1 4 2 7
EXP 5 11 5 21
SvD 1 1 2 5 7 16
AB 10 12 1 2 3 1 31 25 85
DN 5 1 1 1 7 2 17
EXP 8 10 1 1 1 27 20 68
SvD 3 1 3 1 1 4 3 16
AB 16 8 3 1 42 17 87
DN 11 1 9 6 27
EXP 16 4 1 31 22 74
SvD 14 3 1 3 3 1 6 3 34
AB 1 2 14 3 20
EXP 1 5 13 3 22
SvD 1 1 7 1 10

Akesson 9 2 1 p) 15 17 46
AB 2 1 5 2 10
DN 1 1 2
EXP 4 2 1 8 14 29
SvD 3 1 1 5

Totalsumma 117 97 15 10 12 9 5 2 329 183 779



Tabell 18- baserad pa tabellen dominerande ledare

Tv

Mont

Press

Hem

Radio

MILO %

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD
Totalt

Turne

29%

50%

14%

12%

29%

17%

29%

23%

4%
14%

6%

12%
29%
12%
19%

18%
41%
22%
41%

5%

5%

20%

14%

60%
15%

36%

18%

43%

32%

20%

37%

32%

14%

24%

14%

15%
6%

9%

5%

10%

23%
10%

7%

12%

8%

17%

8%

6%
1%
6%

1%
19%

9%

10%

20%
2%

2%
6%

6%

3%

4%

1%
3%

1%

Arbete  Partimiljo

8% 8%
17%
8%
13%
4% 1%
6%
1%
6%
9% 9%
10%
3%
2% 1%

4%

11%

1%

1%

1%

3%

0%

Syns ej

36%
71%
59%
17%

100%
67%
29%
50%

28%
71%
73%
50%

37%
57%
47%
31%

46%
57%
52%
31%

36%
41%
40%
25%

48%
33%
42%
18%

70%
59%
70%

50%
50%
28%
20%
42%

Ovrig

29%

24%
8%

17%
14%
50%

28%

7%
17%

22%
14%
21%
31%

25%
29%
24%
44%

29%
12%
29%
19%

20%
22%
30%

9%

15%
14%
10%
20%
50%
48%

23%
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Tabell 19- baserad pa tabellen dominerande ledare

TYP AV BILD Intervju Privat Arr Mont Debatt Press Totalt
Bjorklund ) 27 13 4 3 1 1 64
AB 4 11 9 2 2 28
DN 2 7
EXP 2 4 1 1 17
SvD 7 2 1 12
Eriksson 8

P N W NN N O U
N
[N
w

AB 1
DN 3 6
EXP 3 2 7
SvD 1 2
AB 5 6 8 2 4 25
DN 2 5 7
EXP 11 3 1 15
SvD 2 3 1 6
AB 4 7 9 5 2 27
DN 2 4 1 7
EXP 4 7 6 1 1 19
SvD 3 4 5 13
Olofsson 17 31 12 8 3 72
AB 4 11 6 5 2 28
DN 2 4 1 7
EXP 5 11 5 21
SvD 6 5 1 2 1 1 16
Reinfeldt 69 50 24 28 4 6 1 4 186
AB 31 20 13 15 3 1 2 85
DN 7 6 2 1 1 17
EXP 25 22 9 9 1 1 1 68
SvD 6 2 2 2 3 1 16
Sahlin 95 62 23 24 9 3 6 222
AB 31 26 9 14 4 3 87
DN 15 7 2 2 1 27
EXP 32 25 12 2 2 1 74
SvD 17 4 2 6 1 3 1 34
AB 4 11 2 2 1 20
EXP 4 12 6 22
SvD 2 6 1 1 10
Akesson 27 10 2 1 3 2 46
AB 5 3 1 10
DN 1 1 2
EXP 18 6 1 2 2 29
SvD 4 1 5
Totalsumma 263 264 111 82 29 15 5 10 779
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Tabell 20- baserad pa tabellen dominerande ledare

TYP AV BILD %

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
DN
EXP
SvD

AB
EXP
SvD

AB

DN

EXP

SvD
Totalsumma

Rep

14%
29%
12%
58%

33%
50%
43%
50%

20%
29%

33%

15%
29%
21%
23%

14%
29%
24%
38%

36%
41%
37%
38%

36%
56%
43%
50%

20%
18%
20%

50%

62%

80%
34%

Portratt

39%
71%
53%
17%

67%
50%
29%
50%

24%
71%
73%
50%

26%
57%
37%
31%

39%
57%
52%
31%

24%
35%
32%
13%

30%
26%
34%
12%

55%
55%
60%

30%

50%

21%

34%

Intervju

32%

24%

29%

32%

20%

33%

32%

21%

24%
6%

15%

13%
13%

10%

16%
6%

10%
27%
10%
10%

3%

14%

7%

17%

8%

7%

19%
14%

5%
38%

18%
14%

13%

18%

12%

13%

13%

16%

7%

3%

18%

10%

50%

11%

Arr

7%

6%

16%

7%

7%

6%

4%

1%

5%

7%

3%

3%

5%

10%

7%

4%

Mont

8%

17%

8%

6%

1%

6%

1%
19%

9%

10%

20%
2%

Debatt  Press

6%

5%

2%

6%
1%

6%

3%
4%

1%
3%

7%

1% 1%

Totalt

28

17
12

N N OO W

25

15

27

19
13

28

21
16

85
17
68
16

87

27

74

34

20

22

10

10

29

779
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Tabell 21- baserad pa tabellen dominerande ledare

KANSLA BARA BILD Negativ. Neg%  Neutral Positiv  Pos %
Aftonbladet 12 43% 16 57% 28
Dagens Nyheter 4 57% 3 43% 7
Expressen 11 65% 6 35% 17
Svenska Dagbladet 7 58% 5 42% 12
Aftonbladet 1 33% 2 67% 3
Dagens Nyheter 1 17% 5 83% 6
Expressen 5 71% 2 29% 7
Svenska Dagbladet 1 50% 1 50% 2
Aftonbladet 2 8% 11 44% 12 48% 25
Dagens Nyheter 1 14% 3 43% 3 43% 7
Expressen 6 40% 9 60% 15
Svenska Dagbladet 2 33% 4 67% 6
Aftonbladet 1 1% 7 26% 19 70% 27
Dagens Nyheter 1 14% 6 86% 7
Expressen 12 63% 7 37% 19
Svenska Dagbladet 5 38% 8 62% 13
Aftonbladet 2 7% 11 39% 15 54% 28
Dagens Nyheter 3 43% 4 57% 7
Expressen 2 10% 11 52% 8 38% 21
Svenska Dagbladet 1 6% 4 25% 11 69% 16
Aftonbladet 7 8% 34 40% 44 52% 85
Dagens Nyheter 6 35% 11 65% 17
Expressen 3 4% 33 49% 32 47% 68
Svenska Dagbladet 7 44% 9 56% 16
Aftonbladet 10 11% 36 41% 41 47% 87
Dagens Nyheter 5 19% 22 81% 27
Expressen 5 7% 46 62% 23 31% 74
Svenska Dagbladet 1 3% 21 62% 12 35% 34
Aftonbladet 6 30% 14 70% 20
Expressen 4 18% 9 41% 9 41% 22
Svenska Dagbladet 1 10% 6 60% 3 30% 10
Aftonbladet 2 20% 4 40% 4 40% 10
Dagens Nyheter 1 50% 1 50% 2
Expressen 1 3% 23 79% 5 17% 29
Svenska Dagbladet 4 80% 1 20% 5

Totalsumma 44 6% 358 46% 377 48% 779



Tabell 22- baserad pa tabellen dominerande ledare

KANSLA MED LAYOUT Negativ. Neg% Neutral Neu% Positiv Vetej Vetej% Totalt
Aftonbladet 1 4% 19 68% 2 7% 6 21% 28
Dagens Nyheter 2 29% 1 14% 4 57% 7
Expressen 4 24% 6 35% 2 12% 5 29% 17
Svenska Dagbladet 1 8% 4 33% 7 58% 12
Aftonbladet 2 67% 1 33% 3
Dagens Nyheter 1 17% 4 67% 1 17% 6
Expressen 1 14% 4 57% 2 29% 7
Svenska Dagbladet 2 100% 2
Aftonbladet 4 16% 14 56% 2 8% 5 20% 25
Dagens Nyheter 2 29% 5 71% 7
Expressen 2 13% 4 27% 2 13% 7 47% 15
Svenska Dagbladet 2 33% 1 17% 3 50% 6
Aftonbladet 2 7% 15 56% 5 19% 5 19% 27
Dagens Nyheter 1 14% 1 14% 4  57% 1 14% 7
Expressen 7 37% 6 32% 3 16% 3 16% 19
Svenska Dagbladet 3 23% 2 15% 8 62% 13
Aftonbladet 1 4% 16 57% 3 11% 8 29% 28
Dagens Nyheter 1 14% 2 29% 1 14% 3 43% 7
Expressen 7 33% 4 19% 1 5% 9 43% 21
Svenska Dagbladet 1 6% 6 38% 9 56% 16
Aftonbladet 9 11% 51 60% 5 6% 20 24% 85
Dagens Nyheter 7 41% 2 12% 8 47% 17
Expressen 8 12% 21 31% 24 35% 15 22% 68
Svenska Dagbladet 1 6% 10 63% 1 6% 4 25% 16
Aftonbladet 16 18% 37 43% 19  22% 15 17% 87
Dagens Nyheter 10 37% 4  15% 13 48% 27
Expressen 36 49% 17 23% 7 9% 14 19% 74
Svenska Dagbladet 4 12% 23 68% 3 9% 4 12% 34
Aftonbladet 1 5% 9 45% 5 25% 5 25% 20
Expressen 6 27% 4 18% 4  18% 8 36% 22
Svenska Dagbladet 1 10% 8 80% 1 10% 10
Aftonbladet 4 40% 1 10% 5 50% 10
Dagens Nyheter 1 50% 1 50% 2
Expressen 14 48% 8 28% 1 3% 6 21% 29
Svenska Dagbladet 2 40% 1 20% 2 40% 5

Totalsumma 141 18% 322 41% 106 14% 210 27% 779
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Tabell 23- baserad iai'l alla 891 bilder )

AB . 13 ?%??% 3 8_% 2 T% 0 O_%—ZT% 40
EXP 14 48% 12 41% 0 0% 1 3% 0 0% 2 7% 29
DN 4 24% 10 59% 0 0% 0 0% 1 6% 2 12% 17
SvD 12 40% 8 27% 0 0% 5 17% 0 0% 5 17% 30
Totalt 43 37% 50 43% 3 3% 8 7% 1 1% 11 9% 116

Tabell 24-baserad pa alla 891 bilder

AB 1 8% 8 62% 2 15% 1 8% 0 0% 1 8% 13
EXP 6 46% 4 31% 1 8% 0 0% 2 15% 0 0% 13
DN 6 60% 4 40% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 10
SvD 6 46% 5 38% 0 0% 0 0% 0 0% 2 15% 13
Totalt 19 39% 21 43% 3 6% 1 2% 2 4% 3 6% 49

AB 12 34% 15 43% 5 14% 0 0% 3 9% 0 0% 35
EXP 9 36% 14 56% 0 0% 1 4% 1 4% 0 0% 25
DN 7 41% 9 53% 0 0% 1 &% 0 0% 0 0% 17
SvD 6 27% 8 36% 0 0% 3 14% 0 0% 5 23% 22
Totalt 34 34% 46 46% 5 5% 5 5% 4 4% 5 5% 929

AB 13 33% 20 50% 2 5% 3 8% 0 0% 2 5% 40
EXP 15 43% 17 49% 2 6% 1 3% 0 0% 0 0% 35
DN 8 50% 6 38% 0 0% 1 6% 0 0% 1 6% 16
SvD 14 44% 15 47% 0 0% 0 0% 1 3% 2 6% 32
Totalt 50 41% 58 47% 4 3% 5 4% 1 1% 5 4% 123




AB 7 17% 24 59% 4 10% 5 12% 0 0% 1 2% 41
EXP 14 36% 15 38% 1 3% 1 3% 7 18% 1 3% 39
DN 3 60% 1 20% 0 0% 1 20% 0 0% 0 0% 5
SvD 6 23% 14 54% 0 0% 0 0% 1 4% 5 19% 26
Totalt 30 27% 54 49% 5 5% 7 6% 8 7% 7 6% 111

AB 2 20% 3 30% 3 30% 1 10% 1 10% 10
EXP 19 68% 3 11% 1 4% 2 7% 3 11% 28
DN 0 0% 2 100% 0 0% 0 0% 0 0%
SvD 4 67% 2 33% 0 0% 0 0% 0 0%
Totalt 25 54% 10 22% 4 9% 3 7% 4 % 46
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