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Abstract

Hur har modejournalistiken sett ut och utvecklats sedan 1921 till nutid? Denna uppsats
undersoker det genom att analysera artiklar ur /dun och Husmodern fran 1921, 1955,
samt deras respektive slutnummer — Idun 1963 och Husmodern 1988. Idun och
Husmodern kan ses som foregangare till dagens tidningar med modeinnehall och darfor
gors dven en jdmforelse med tva av dagens storsta modetidningar — Damernas Virld

och Femina.

Syftet ar baserat pa fragorna: Hur mycket utrymme far modejournalistiken? Hur ser
texterna ut? Hur dr texterna skrivna? Hur ser illustrationerna och fotografierna ut? Hur

samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

En kvalitativ text- och bildanalys gors pé de utvalda artiklarna. Fyra artiklar per &r och
tidning, Idun och Husmodern, fran 1921 och 1955, samt en artikel frdn deras respektive
slutar analyseras. Ur de aktuella numren av Damernas Virld och Femina analyseras en

artikel fran respektive tidning.

Undersokningen visar att det skett forandringar i modejournalistiken, bade i layout och 1
text. Det mirks frimst da bilderna tar allt mer plats och texten krymper. Aven
skribenternas stil fordndras pa sé vis att det fria och skonlitterdra férsvinner, samt att
texterna inte langre innehaller lika mycket kunskap och férdjupning. Men det kvarstar
anda likheter. Dagens Damernas Virld och Femina paminner om de tidningarna som da

kallades for veckopress och som innehdll delvis mode, men dven annat material.

Nyckelord: Damernas Virld, Femina, Husmodern, Idun, journalistik, magasin, mode,

modejournalistik, samhélle, teknik, tidningar, utveckling, veckopress.
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1. Inledning
Vad ar modejournalistik? Vad dr mode och vad &r journalistik? Det &r stora fragor som
inte kan besvaras fullt ut i den hér uppsatsen, men de kommer att ligga som en grund for

den.

Utifrén erfarenhet, bland annat av att ha last modevetenskap, samt skrivit en tidigare
uppsats om hur modejournalistiken sag ut 1921, ser jag stora skillnader 1
modejournalistiken — men dven likheter. Jag vill undersoka den svenska
modejournalistikens utveckling, eftersom jag tycker att det ar viktigt att bevara det
svenska spraket och kulturen, med tanke pa hur mycket utlindskt inflytande det ar i
dagens modejournalistik. Jag tycker ocksa att det &r viktigt att bevara den tryckta
skriften och papperstidningen, darfér kommer jag att undersdka modejournalistiken i

tryck pa papper — tidningar och magasin.

Jag kommer dven att fokusera pa kvinnan bade som ldsare och skribent, det gor jag med
tanke pé att det frimst var kvinnor som skrev om mode och det var kvinnor som léste
om det. Det fanns dock, redan i borjan pa 1920-talet manliga ldsare och skribenter inom

omréadet. Men de har framf0r allt synts mer de senaste aren, under 2000-talet.

Den forsta avsikten var att studera flera tidningar med modejournalistiskt innehall, samt
gora nedslag vart tjugonde &r fran 1921 fram till i dag 2011. Men det blev for stort och
jag har begrénsat mig ratt rejilt. Jag har framfor allt tittat narmare pa Idun och
Husmodern, fran den tidigare perioden, da de var de dominerande tidningarna med
modeinnehéll. Aven Damernas Viirld och Femina, som kom pa 40-talet och deras
parallella tid med Idun och Husmodern. Idun gick 1963 ihop med Vecko-Journalen och
Husmodern lades ner 1988. Tanken var fran borjan att &ven undersdka dagens
dominerande modemagasin Elle, Plaza och Bon, men efter ytterligare begransning

valdes de bort.

Begransningen innebar alltsé att fokusera pa Idun och Husmodern fran é&ren 1921, 1955,
samt deras respektive slutdr. Urvalet ger &nda en god Gversikt 6ver modejournalistikens
utveckling under 1900-talet. /dun och Husmodern var de forsta tidningarna som
inneholl en mera omfattande modejournalistik och de ar foregingare till dagens

modemagasin. For att knyta an undersdkningen till dagens situation, s kommer &dven



analyser att géras av dagens dldsta och mest etablerade (som de sjdlva kallar sig)
modemagasin 1 Sverige - Damernas Vdrld och Femina. Det kommer dock att bli en
mindre dversikt, enbart over ett av varderas aktuella nummer. Det ska dven bli
intressant att se skillnader och likheter, om och i sddana fall vad som finns kvar av

modejournalistiken sedan 1921, néstan ett sekel fran i1 dag.

Uppsatsen fokuserar pd modejournalistiken och texterna om mode. Modehistoria och
dess utveckling dr ocksé intressant, men det dr inte om vad, utan hur modejournalistiken
har utvecklats, som undersokningen handlar om. Exempel kommer dock att ges — om
vad modejournalistiken handlar om. Vad modejournalistiken handlar om kan vara
diffust, d& mode ér ett stort begrepp, men frimst om klader och sittet att kld sig. Men
aven om de olika inblandade aktorerna, som sdmmerskor, modeller och journalister.
Samt andra faktorer som paverkar modet, som produktionsforhdllanden och

konsumtionsvanor.

Detta &dr en undersokning som gér att bygga vidare péa — vilket jag redan har visioner om.



2. Bakgrund

Det har hiant mycket under 1900-talet nér det géller teknik- och samhillsutveckling.
1921, éret da denna undersokning inleds, fick kvinnan rostriatt. Hennes sjdlvstdndighet
har sedan vixt i enorm fart. Det forsta vérldskriget var 6ver, men det andra vantade. Vid
den andra undersokningsperioden, 1955, var dven det andra varldskriget dver.
Virldskrigena paverkade saklart ekonomin och mdjligheten att konsumera — bland annat
tidningar och mode, samt tidningar om mode. Konjunkturen har gatt upp och ner och
kjollangderna med dem. Modet och sittet att kld sig dr starkt beroende av och paverkas
av yttre faktorer — vad som hédnder och sker. Likasa har journalistiken om modet

paverkats av dessa handelser.

Teknikens utveckling och det digitala nédtverket har skapat forum for alternativ
journalistik. Under de senaste aren, frdmst under 2000-talet har den alternativa
journalistiken tagit mer utrymme pa nitet i form av bloggar och sociala medier. Vem
som helst kan skapa en blogg och skriva om sitt specialintresse, vildigt ménga skriver
just om mode och skonhet. Aven i sociala medier, som facebook och twitter kan man
uppdatera sina tankar och idéer. Att vem som helst kan yttra sig dr en bra demokratisk
del, men det kan ocksé innebéra daligt inflytande pa sa vis att allt inte kan kontrolleras.
Den alternativa journalistiken konkurrerar med den traditionella journalistiken. Men den
traditionella journalistiken bar pa en djupare granskning och professionellitet, som blir
svar for den alternativa journalistiken att sld. Detta dr en intressant diskussion som dock
inte kommer att studeras ndrmare i den hér uppsatsen. Men dr en lamplig fraga att

diskutera vidare i detta sammanhang.

Innan datorn och Internet kom var det radion och teven som utmanade den skrivna
journalistiken och tidningarna. Men trots teknikens utveckling och journalistikens
konkurrenter sd har inget medium direkt forsvunnit, utan de har 1 stillet kompletterat

varandra.

Teknikens utveckling har dven paverkat fotografiet — det visuella mediet tar allt storre
plats. 1921 dominerade texterna pé sidorna i tidningarna. Det kunde visst finnas bilder,
antingen svartvita fotografier eller illustrationer. I dag kan man se en mérkbar skillnad,
da fotografierna tar mest uppmérksamhet och dessutom lyser upp sidorna med féarg.

Texten har krympt och fungerar ofta enbart som bildtext — en kort forklaring av vad



bilden visar. Som det klassiska uttrycket lyder: ’en bild sdger mer an tusen ord”
staimmer till en viss del. Men texten ger en forklaring och en férdjupning som i ménga
fall ar nodvéndig for forstaelse — speciellt om man dr intresserad av ett visst &mne och

da vill f4 mer detaljerad information.

Teknikens utveckling har dven paverkat layout- och tryckmdgjligheter. Ett modemagasin
1 dag produceras 1 en dator och man kan laborera med texter och bilder fram och
tillbaka. Det finns en stor fargpalett att anvinda sig av och man kan redigera bilder 1
bildbehandlingsprogram. Detta paverkar sa klart hela intrycket av en tidning — eller
magasin som det kallas nir omslaget blir tjockare och glansigare. Aven tryckerierna har

fatt battre maskiner och det gér att vilja mellan olika papperskvaliteter.

Aven om den hir uppsatsen fokuserar pa modejournalistiken sd paverkas den av
annonser och reklam. I dag d4r modejournalistiken beroende av annonsintékterna for att
overleva ekonomiskt. Man kan se historiskt hur konjunkturen har paverkat
journalistiken, samt konsumtionsvanorna. I dag lever vi ett konsumtionssamhille och
det marks tydligt i modemagasinen. Annonserna och det redaktionella materialet flyter
ofta ihop, gransen &r vag. 1921 rapporterades det mest om det nya modet infor
sdsongerna: var, sommar, host och vinter. I dag rapporteras det varje ny vecka och
kladkedjorna skyltar stindigt om 1 sina fonster. Det gar gérna inte att hélla sig
uppdaterad och kdpa allt nytt som flyger upp péd galgarna. Men denna
konsumtionsutveckling har s klart paverkat modejournalistiken, bade i den
redaktionella texten och 1 antal annonser. Det dr d&ven en ekonomisk fraga for

medieforetagen i1 dag, dd de ar beroende av annonsintdkterna for att kunna overleva.

I dag kan man dven ldsa om mode som ett akademiskt &mne pd Stockholms universitet.
Det startade 2006 genom en donation fran familjen Erling-Perssons Stiftelse. Manga
tror att mode enbart handlar om klider, vilket det inte gor. Kldder ar konkret, det gér att
ta pa. Mode dr abstrakt, det gér inte att ta pa. Kldder kan ses som en del av modets
process, dir dven andra faktorer ingar. Och man kan se mode som ett system, bestaende
av flera aktorer. En av dessa aktorer dr just modetidningen/magasinet. Foregangare till
dagens modemagasin var den sa kallade veckopressen — som Idun och Husmodern, da

de var tidningar for kvinnan och innehdll delvis mode.



3. Teoretisk ram och tidigare forskning

Det finns knappt ndgon tidigare forskning om den svenska modejournalistikens
utveckling. Daremot sa finns det liknande undersokningar och forskning inom
ndrliggande omraden. Det finns litteratur om mode respektive journalistik, har kommer

en sammanfattning:

3.1 Om svensk veckopress

En annan historia — om kvinnors ldsning och svensk veckopress av Lisbeth Larsson.
Lisbeth Larsson ar ldrare och forskare pa Goteborgs universitet. Hon har band annat
forskat inom biografiforskning, litteraturteori, litteraturhistoria och populérkultur. I den
hir boken redogor hon for veckopressens historia och utveckling, samt for hur
kvinnornas ldsning har utvecklats. Hon skriver bland annat om /dun-traditionen, dar hon
aven ndmner Husmodern. Hon skriver att Idun och Svensk Damtidning var de forsta
inom denna tradition och de etablerades 1887 respektive 1889. Hon beskriver deras
innehall: ”De ar bildfattiga, domineras av kirleksfiktion och artiklar foretradesvis 1
kvinnodmnen och sitter kvinnans praktiska arbete i hemmet i centrum.” Bade Idun och
Svensk Damtidning forandras daremot omkring sekelskiftet, skriver hon. ’Da okar de
fotografiska bilderna, och det kulturella intresset kommer alltmer att sétta sin priagel pa
tidningarna, dock med bibehallet kvinnoperspektiv.”> Med tanke p4 att Jdun undersoks i
den hir uppsatsen kan det vara intressant att veta lite mer om dess historia. ”’1899 dndrar
tidningen undertitel fran Praktisk Veckotidning for Qvinnan och Hemmet till lllustrerad
tidning for kvinnan och hemmet och hidanefter ar /dun en rikt illustrerad tidning, som

3 Lisbeth Larsson fortsitter att beritta om vad som

domineras av kulturella nyheter.
hiander 1 den utvecklade traditionen under mellankrigstiden. /dun och Svensk
Damtidning fordndras inte ndimnvért utan det dr den nya kvinnotidningssuccén
Husmodern som star for fornyelse inom traditionen. Hon hianvisar ocksa till Margareta
Bergers Fruar och damer, att Husmodern talar med sina ldsare medan Idun pratar till

eller om henne. Husmodern har hemarbetet som profession.*

! Larsson (1989) En annan historia — om kvinnors lisning och svensk veckopress s. 105
> Ibid. s. 105
> Ibid. s. 105
* Ibid. 5. 126



Fruar och damer — kvinnoroller i veckopress av Margareta Berger. Margareta Berger
har sjélv jobbat som journalist i bade dags- och veckopress, bland annat pa Husmoderns
redaktion. I Fruar och damer har hon undersokt hur kvinnans roll pa redaktionerna /dun
och Husmodern sett ut. Hon har fokuserat pd aren 1930, 1945, 1961, samt Husmodern
ar 1971 (da Husmodern levde langre dn Idun). 1 Fruar och damer tar vi en god
presentation om hur arbetet sag ut pa Husmoderns och Iduns redaktioner. Fér den hir
uppsatsen ar det relevant att se vilka som var medarbetare under vilka ér, hur
tidningarnas redaktionella utveckling skett och hur lasekretsen sdg ut. Till exempel s&
skriver hon om Husmodern 1921: ”Tidningen ’gér bést pd landsbygden’, bittre dér dn i
Stockholm och storre stider. Den har stark forankring i grupper med kyrkligt intresse
och nykterhetsintresse. Speciellt med tanke pd annonsorerna dr ldsarnas hoga
medelalder ett bekymmer, den anses ligga vid 40-60 &r.”> Om Idun 1921: “Idun vet att
dess ldsekrets 1 hog grad ar stockholmsk, mojligen speciellt 6stermalmsk, men att den
dirjdmte har spridning 6ver landet. Nagon ldsekretsundersokning gors varken nu eller
senare men tidningen utgar av traditionen fran att den framst nar ldsare — kvinnor och

mén — inom allménintresserade, allménbildade borgerliga skikt.”®

Béde Lisbeth Larssons och Margareta Bergers bocker ger detaljerad information om den
svenska veckopressen under 1900-talet. De har bada undersokt veckopressen 1 sin
helhet, vilket inte den hér uppsatsen avser. Den hér uppsatsen fokuserar pa
modeinnehallet — vad som skrivs, men framfor allt hur det skrivs om mode, som dock ar
en stor del av veckopressens innehall. /dun och Husmodern kallades forr for veckopress,
eftersom de da kom ut en géng i1 veckan. Det fanns dé inga renodlade modetidningar,

men /dun och Husmodern ar exemplariska foregangare till dagens modemagasin.

3.2 Om mode

Mode finns 1 dag som ett akademiskt &mne pé Stockholms universitet. Pa centrum for
modevetenskap dr Louise Wallenberg och Dirk Gindt verksamma och de ar bada
redaktorer for Mode — en introduktion, en tvdrvetenskaplig betraktelse. Det ér den forsta
boken i1 Sverige som diskuterar amnet mode pé en akademisk niva. Och hur kan mode
kopplas samman med andra &mnen? Tretton forfattare som ar larare eller forskare inom

humaniora, samhéllsvetenskap och ekonomi medverkar i boken. Med tanke pa den hér

> Berger (1974) Fruar och damer s. 33
® Ibid. s. 44



uppsatsens syfte — att se hur modejournalistiken har utvecklats, dr det relevant att se hur
man behandlar &mnet mode pé en akademisk niva, samt att knyta ihop det med
journalistiken. I inledningen skriver Louise Wallenberg och Dirk Gindt: ”Mode ér ett
mote mellan drikthistoria och ekonomi; det handlar om kreativa och estetiska insatser,
samtidigt som det &r en stor industri. Spérsmal kring inredning och design ar lika
centrala som studier av kroppar och kommunikationen med omvéarlden genom klader
och kostymer. Betydelsen av modekonsumtion for hur vi representerar och iscensétter
vara identiteter spelar stor roll, men likasa frigan om vem som producerar dessa klader

— och under vilka omstindigheter.””

En annan forfattare som forsoker forklara &mnet mode pé en vetenskaplig niva ér
Yuniya Kawamura 1 boken Modeologi. 1 sin inledning skriver hon: "Modeologi ar ett
sétt att studera mode. Det som studeras ar inte kldder och inte heller beklddnad, vilket
innebdr att dessa tvd — mode och klidder/beklddnad — ar tva skilda begrepp, som kan eller
bor studeras var for sig. Modeologi innebér en sociologisk undersékning av mode som
behandlar mode som ett system av institutioner, ett system som producerar mode bade

9,8

som id¢é och praktik.”” Yuniya Kawamura skriver &ven om modets viktare —

modejournalistiken. ”Plaggen som beskrivs 1 text och bild anammas som ’inne’, och

¥ Hon diskuterar #ven

tidskriften anses vara en viktig informationskélla for sina ldsare.
modetidningens historia: "Modetidningarna uppstod fore och efter forsta vérldskriget,
och har sedan dess dragit enorma fordelar av fotografiets och illustrationskonstens
tekniska utveckling. Modefotografering, som bdrjade pa 1920-talet, har stadigt
forbattrats genom &ren och kan anvédndas som ett viktigt visuellt kdllmaterial. Samtidigt
har det drivit upp tempot inom marknadsforingen. Fotografering dr numera ett av

modets viktigaste propagandaredskap i specialtidningar och dagspress.”"*

I Sexton texter om mode medverkar flera erfarna modejournalister — om vad de tycker
om dmnet, bland annat om modejournalistik. Det kommer dock inte citeras sa mycket
fran denna bok i1 den hir uppsatsen, men boken innehéller flera bra tankar som ligger till

grund for ndgra av slutsatserna. En av de mest erfarna modejournalisterna i Sverige &r

” Wallenberg, Gindt (2009) MODE — en tvirvetenskaplig betraktelse s. 9-10
¥ Kawamura (2007) Modeologi s. 17

? Ibid. s. 126

" Ibid. s. 128



Lotta Lewenhaupt. Hon jobbade pa Damernas Virld 1970-1990, dar hon hade en egen
spalt som kallades “’det allra senaste”. 1992-2011 var hon redaktionschef pa Elle
Interior. Lotta Lewenhaupt har skrivit Modeboken, dar hon redovisar hela 1900-talets
modehistoria. Men eftersom den hir uppsatsen fokuserar mer pa hur &n om vad
modejournalistiken handlar om, sa ligger Modeboken mest som en grund for hur modet 1

journalistiken har utvecklats.

Modejournalistiken bestar bade av text och av bild. I boken Bilden av modet har Lotta
Lewenhaupt tillsammans med Tonie Lewenhaupt samlat ithop de framsta
modefotograferna och de bista modebilderna fran 1940-talet till 2000-talet. Tonie
Lewenhaupt d4r modejournalist och stylist. [ del 1, 40-50- talet skriver de om de tryckta
modenyheterna: ”Dagstidningarnas tryck dr dnnu sa daligt att tecknade plagg fungerar
battre dn fotograferade till skillnad fran tidskrifternas modeannonser som allt oftare ar
fotograferade, sdrskilt helsidorna, ibland med fotografens namn utsatt. Féargbilderna
vantar dnnu 1 framtiden. De fa som syns ér farglagda, ofta gréllt starka med mycket

rott 911

Vi fér presentationer av de frimsta modefotograferna, bland annat Sten Didrik
Bellander som 4r fotograf i de artiklar/reportage som analyserats ur Idun1955." Samt
Ralf Turander som fotat for Husmodern 1988."> Aven delar ur Feminas och Damernas

Virlds utveckling beskrivs.

3.3 Om mode och svensk veckopress

Ur boken Iklidd identitet, redaktdrer Madeleine Hurd, Tom Olsson och Lisa Oberg,
kommer jag att hinvisa till Eva Blombergs kapitel konsten och garderoben”, dir hon
skriver om kvinnans roll bade som ldsare och skribent i populédrpressen. Eva Blomberg
ar docent 1 historia pd Sodertdrns hogskola och har dven skrivit Vill ni se en stjdrna:
Kon, kropp och kidder i Filmjournalen 1919-1953. Filmjournalen liknar bade Idun och
Husmodern och Eva Blombergs analyser och resultat kan jaimféras med de som kommer
1 den har uppsatsen. Hon fokuserar pd hur filmstjarnorna avspeglades, men det syns
aven 1 Idun och Husmodern. Filmstjdrnorna, de som i1 dag kallas kdndisar ar en stor
inspirationskélla for modetidningarna. Men den hér uppsatsen fokuserar dock mer pa

hur &n om vad modejournalistiken handlar om.

"' Lewenhaupt, Lewenhaupt (2009) Bilden av modet s. 17
" Ibid. s. 53
" Ibid. s. 135
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3.4 Om journalistiken och teknikens utveckling

Vart ér journalistiken som yrke pd vig? Kan vem som helst bli journalist? [ Ett yrke pa
glid — om journalistrollens de-professionalisering forsdker Gunnar Nygren besvara den
fragan sé gott det gar. Gunnar Nygren dr medieforskare och lektor i journalistik pa
Sodertorns hogskola. Han ger dven en kort beskrivning av journalistikens historia.
”Journalistyrket vixte fram 1 slutet av 1800-talet. Nar de nya masspridda
dagstidningarna skulle fyllas kravdes fler anstillda som sjalvstandigt kunde leta upp
nyheter och beritta dessa i tidningen. Det vixande I6nearbetet hade skapat en marknad
for tidningar, och de nya rotationspressarna kunde trycka till en kostnad som gjorde
tidningarna billigare. De moderna tidningarna vixte fram med industrisamhéllet:
nyhetsformedlingen underlittades av telegrafen och nyhetsbyrderna, de nya jarnviagarna
underlittade distributionen och annonser borjade fylla tidningarna.”"*

Gunnar Nygren beskriver vidare ordet profession — att det bade kan vara 6kad
yrkesskicklighet och att en yrkesgrupp utvecklas mot en sammanhallen profession. For
att bli just journalist krévs ingen speciell utbildning egentligen, dven om det &r en fordel
—och 1 dag finns det flera utbildningar att vélja mellan, bdde pa hogskoleniva och pa
andra nivaer. Han gér dven in pa journalistikens utveckling i form av olika tekniker som

vaxt fram och hur informationsférmedlingen har forandrats.

En annan bok som innehaller fragor om journalistikens utveckling ar: Framtiden har
redan varit hdr, hejat och passerat, dér Petra Jankov Picha pa Svenska

journalistforbundet har samlat ihop unga journalters tankar om journalistikens framtid.

Béda dessa bocker ligger som grund for den hér uppsatsens undersokning. Hur har
sjdlva journalistyrket utvecklats och fordandrats? Det har framf6r allt hant mycket de
senaste aren, under 2000-talet nér det géller teknik och alternativ journalistik. Detta dr
en mycket intressant diskussion, som dock inte kommer att ta sd mycket
uppmarksamhet 1 den hér uppsatsen — men som absolut ligger som grund for fortsatt

forskning.

" Nygren, (2008) Ett yrke pé glid — om journalistrollens de-professionalisering s. 11
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3.5 Uppsatser om modejournalistik

Moa Alneskog och Johanna Ewerbring har skrivit uppsatsen "Makten 6ver modet — fran
reflektion till konsumtion”, dér de kollar pa4 hur modejournalistiken sett ut i Damernas
vdrld sedan den startade 1940. Deras uppsats ar snarlik den hér, men de fokuserar som
sagt enbart pa Damernas Virld och de analyserar tidningen i sin helhet, bade nar det
géller text, fotografi, annonser med mera. Den hér uppsatsen har ett ndgot annorlunda
urval och véljer att gora en undersékning som startar tidigare dn deras, samt dven andra
analysobjekt. Moa Alneskog och Johanna Ewerbring skrev sin kandidatuppsats 2009 pa

Sodertorns hogskola, programmet for journalistik och multimedia.

”’The bold and the Beautiful’ — en studie om den svenska modejournalistiken och dess
utmanare” dr skriven av Linnéa Sj6lund. Hon jamfor den traditionella
modejournalistiken med det nya fenomenet modeblogg och funderar pd hur de forhéller
sig till varandra. Hon gar som sagt in delvis pd den traditionella journalistiken och dess
historia, men hon fokuserar mest pdA modebloggarna. Den hir uppsatsen har ett bredare
perspektiv och gér langre tillbaka i tiden, men Linnéas uppsats ar absolut en
inspirationskilla — dd modebloggarna tar dver modejournalistiken allt mer. Aven om
inte den hir uppsatsen kommer att gé in sa mycket pa just modebloggar, sa ar det
intressant och relevant med tanke pd den utveckling som skett och som pédgar. Linnéa
Sj6lunds uppsats dr en masteruppsats och den ér skriven pa LinkOpings universitet,

masterprogrammet 1 kultur och mediegestaltning.

12



4. Syfte och fragestillning

Syftet ar att undersoka den svenska modejournalistikens utveckling fran 1920-talet till
nutid genom att analysera artiklar om mode i /dun och Husmodern frén aren 1921,

1955, samt deras respektive slutnummer — och jamfora dem med dagens modemagasin
Damernas Virld och Femina, for att se skillnader och likheter hur modejournalistiken

behandlas och beskrivs — da och nu.

Modejournalistik innefattar bade texter och illustrationer/fotografier. Annonser och
ovrig reklam dr inte journalistik, men det paverkar helheten. Déarfor kommer dessa

fragor att stéllas till det utvalda materialet:

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
- Hur mycket utrymme far texten?
- Hur mycket utrymme far illustrationer/fotografier?

- Hur mycket utrymme far annonser och 6vrig reklam?

2. Hur ser texterna ut?
- Ar texten lang eller kort?

- Ar texten uppdelad i stycken, med rubrik och ingress — eller endast en ldng brodtext?

3. Hur ar texterna skrivna?
- Vad har texten for stil?
- Vad har texten for tilltal?

- Vem ir skribenten?

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?
- Vad ger de for intryck?
- Hur paverkar de texten?

- Finns en bildtext?

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?
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5. Metod och material

5.1 Kvalitativ textanalys

Den hér uppsatsen bygger pa en kvalitativ studie, dir texterna ska ldsas noga och
framkalla monster, visa aterkommande likheter och olikheter. Detta gors utifran
Metodpraktikans kvalitativa textanalys, samt kvalitativ forskning av Karin Widerberg.
Hon anser att man ska ldsa med egna 6gon och vara kreativ. Att stélla fragor till texten,
for att sedan kunna besvara dem &r ndgot som Kristina Lundgren, Birgitta Ney och
Torsten Thurén tipsar om i Nyheter — att liisa tidningstext. Aven om de fokuserar pa
nyhetstext, sa kan man tilldmpa liknande metoder pa annan sort av text, till exempel
modejournalistik. Att skriva om mode ar ocksa en slags nyhetsformedling. Ofta skriver

man om den “nya modet”.

De skriver till exempel att: ”Tidningarnas innehéll och utformningar forandras med
tiden. Nar vi ldser en tidning frén trettiotalet far vi inte bara veta vad som hinde da, utan
vi far ocksa veta hur ménniskor talade och uttryckte sig, och hur samhillets virderingar
och normer sig ut vid den tiden.”"® Trots att de utgér frén nyhetstexter s finns det flera
likheter med att analysera modejournalistik. Hur ett reportage &r uppbyggt beror pa vart
skribenter varit och hur miljon runt omkring &r, skribenten utgar frén sig sjélv. Var, nér
och hur &r artikeln publicerad? Vad handlar artikeln om? Hur &r materialet disponerat
och hur &r det vinklat? Hur &ar framforandet, den sprakliga gestaltningen? Detta ar nagra
av de fragor som Lundgren, Ney och Thurén tar upp 1 sin bok. ”Listan pa fragor att
prova kan goras odndlig for att genomlysa varje ord och ”tdémma” artikeln pa mening
och innehall, beroende p4 typ av artikel och vilket dmne som behandlas.”"®

De gar dven in pa kéllkritiken som ar viktigt att tdnka pa vilken text det &n dr — om det
ar nyhetstext eller mer skonlitterér text. Modejournalistiken paverkas av annonser och
pressmeddelanden skickas till redaktionerna. Vart gar griansen for redaktionellt arbete

och reklam?

I Metodpraktikan star det att den kvalitativa textanalysen dr “noggrann lasning av

textens delar, helhet och den kontext vari den ingér”, liksom att mycket ligger dolt

under ytan och endast kan tas fram genom en intensiv ldsning av texten”."”

!> Lundgren, Ney och Thurén (1999) Nyheter — att lisa tidningstext s. 39
16 11
Ibid. s. 57
'7 Esaiasson, Gilljam, Oscarsson och Wingnerud (2007) Metodpraktikan s. 237
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Metodpraktikan hianvisar ocksa till filosofen Mats Furberg, som sédger att det handlar
om att ldsa aktivt, att stdlla fragor till texten och att se efter om texten, eller man sjélv,

kan besvara dessa fragor”.'®

Det handlar bade om att fokusera pa de utvalda textdelarna, men &ven helheten. All

namnd litteratur ligger som grund for analysen och frdgorna i syftet.

5.2 Kvalitativ bildanalys

Det dr inte bara texten som dr intressant — dven bilden 1 dess kombination. Darfor
kommer den hir undersokningen dven innehalla en kvalitativ bildanalys. Terje
Hillesund skriver i sin bok Stdr det noe nytt? : innforing i analyse av aviser og nyheter
att bilden forankrar nyhetens innehéll till verkligheten. Att bilden och fotografiet har
betydelse for en artikel/ ett reportage. Han papekar dock att ett fotografi inte forestéller
sjdlva verkligheten — det dr en avbild av verkligheten. Det pastar &ven Roland Barthes,
att ett fotografi inte dr det verkliga motivet, men en vildigt bra kopia. Han séger ocksa
att ett fotografi inte kan ha specifika koder, eftersom det dr olika frdn person till person
hur man tolkar kontexten. Men det finns enligt Roland Barthes tvd meddelanden att
tolka i en bild, denotation och konnotation. Denotation &r det fotografiska objektet och
den verkliga foreteelsen. Konnotationen gér djupare in i bilden och forklarar
symboliken i bilden/fotografiet. Man kan &ven studera det Roland Barthes kallar
studium och punctum. Vi ser alla samma motiv och kan forsté det ytliga budskapet, s&
kallat studium. Men sedan kan vi fésta oss vid olika detaljer som &r extra betydelsefulla

for just oss. Den speciella detaljen eller kénslan i en bild kallar han punctum.

I Star det noe nytt? : innforing i analyse av aviser og nyheter har Terje Hillesund sex
punkter som han anser dr relevanta som analysredskap nidr man ska titta ndrmare pa ett
fotografi. 1. Det umiddelbare inntrykk. 2. Det denotative niva. 3. Komposisjoniva. 4.
Det konnotative niva. 5. Det ideologiske niva. 6. Bildet 1 konteksten. Det ar framfor allt

dessa punkter som kommer att ligga som grund for den hér uppsatsens bildanalys.

1. Det omedelbara intrycket ar det forsta vi ser och upplever, det forsta intrycket

och kédnslan vi far nér vi ser en bild/ ett fotografi.

'8 Esaiasson, Gilljam, Oscarsson och Wingnerud (2007) Metodpraktikan s. 237
' Barthes (2000) Camera Lucida s. 25-27
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2. Den denotativa nivén visar bildens/fotografiets innehall — vad bestar fotografiet
av, gestalter, foremal?

3. Kompositionsnivan beskriver bildens/fotografiets form och perspektiv, liksom
firger och kontraster. Aven tekniken avsldjas, samt storlek och om
bilden/fotografiet &r ett portrétt eller landskapsbild.

4. Den konnotativa nivan framkallar kédnslor och associationer. Det ger
bilden/fotografiet ett djup. Beroende pé hur fotografiet dr taget och hur personer
gestaltas — kan man framkalla olika kénslor 1 bilden.

5. Den ideologiska nivan forsoker forklara olika roller, till exempel hur kvinnor
respektive mén framstdlls? Maktférhdllanden? Historiska hiandelser? Detta géller
mer arrangerande bilder.

6. Bilden i kontexten &r ett forsta intryck. Det géller att fa ett bra forsta intryck —
det dr det som talar for hela kontexten. Det spelar roll vart i kontexten/artikeln

bilden #r placerad och hur den 4r framstélld/fotograferad. »°

5.3 Kéllmaterial och urval

Kaéllmaterialet bestér av artiklar om mode ur tidskrifterna Husmodern och Idun frén
1921, 1955, respektive deras slutar. Val av ar ar delvis slumpmaéssigt. Men 1921 var éret
som lag till grund for den tidigare undersdokningen jag gjort, som jag nu ville utveckla.
Det valet berodde delvis pa kvinnans rostrétt — att det skedde en forandring i samhallet,
som lyfte fram kvinnorna — och det var framst kvinnor som skrev och ldste om mode da.
Aret 1955 blev ett slumpmissigt nedslag som {61l nigonstans mittemellan 1921 och
2011, men dven med tanke pa att andra varldskriget var 6ver — vilket paverkade bade
modet och journalistiken. Tidningarnas slutnummer é&r av intresse for att se hur de
avslutade sin tid och hur de ldmnade 6ver till sina eftertrddare, samt vad som skiljer
tidningarna over tid. Man kan se Idun och Husmodern som foregéngare till dagens
modemagasin, som Damernas Virld och Femina. Darfér kommer dven en analys att
goras av aktuella nummer av Damernas Virld och Femina fran i ar, 2011 — for att

sammanfora modejournalistiken da och nu — hur sdg den ut da och hur ser den ut nu?

Ur Idun och Husmodern fran 1921 och 1955 har fyra artiklar fran varderas ar och

tidning analyserats. Fran deras respektive slutar har tva artiklar analyserats. Fran

2% Hillesund (1994) Stdr det noe nytt? : innforing i analyse av aviser og nyheter s. 72-76
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Femina och Damernas Viirld har en artikel per tidning analyserats. Fran borjan var en
tanke att kolla ndrmare pa de fyra sdsongerna: var, sommar, host och vinter. Men da
innehallet och upplagget skiljer sig relativt mycket fran ar till ar, sé blev valet 1 stillet
att plocka ut de texter som var relevanta for undersdkningen, ett delvis slumpmassigt
urval, men texter som handlade om mode. Detta val gjordes for att kunna f s& bra

jamforelser som mojligt. Hir nedan presenteras de utvalda artiklarna:

Artiklar ur Idun, 1921: ”Nya tailleurer for varpromenaden”, nummer 9. ”Att ga i bodar
— kvinnans ndje och konst”, nummer 11. ”Korsettidealet spirella”, nummer 18. ”Det nya

hostmodet defilerar forbi”, nummer 39.

Artiklar ur Husmodern, 1921: Envar sin egen hemsommerska — en léttsydd
klanningsmodell”, nummer 8. ”Fru Birgits prat om kldder — sommarmodets foreldpare”,
nummer 13. ”Ett sekelléngt problem 16st”, nummer 21. ”Fran Birgittaskolans

elevutstdllning”, nummer 51.

Artiklar ur Idun, 1955: ”Som en trdd 1 var”, nummer 9. ”Det ldnga livets var”, nummer
11. ”Tre modetecknerskor packar sin kappsidck”, nummer 13. Mot sommaren”,
nummer 21.

Artiklar ur Husmodern, 1955: ”Nytt roligt amerikanskt”, nummer 7. > ”’I var sdger Dior
A”, nummer 9. ”Kénn er sjdlv”’, nummer 19. ”Semesterkldnningen och

semesterkappan”, nummer 23.

Artiklar ur Idun, 1963: “Han modellerar var exterior”, nummer 9. 11 sdkra kort fran

Paris”, nummer 9.

Artiklar ur Husmodern, 1988: 8 modemedvetna & klddkunniga viljer det bésta

hostmodet -88”, nummer 35. Harigt skdna nyheter for ett vackrare jag”, nummer 35.

Artikel ur Damernas Virld, 2011: ”Mitt yrke ar ett kall”, nummer 6.

Artikel ur Femina, 2011: ”Kvinnotjusaren”, nummer 5.
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5.4 Reliabilitet och validitet

For att fa en god bade reliabilitet och validitet dr urvalet noga genomfort. Materialet ska
vara latt att finna och metoden ska vara latt att folja — s& att ndgon annan av intresse ska
kunna genomf6ra samma undersokning och komma fram till samma resultat. Helt och
hallet kan det aldrig stdimma dock, da detta dr en kvalitativ studie och det beror pa vem

som laser hur man tolkar.

Alla de utvalda tidningarna i den hir undersokningen &r noga genomlésta, varje tidning
fran varje ar. Utifran det har artiklarna sedan valts ut. Som beskrivs i urvalet sa ar
artiklarna delvis slumpmassigt utvalda, men dven utifrdn dess innehéll — utifrdn min
tolkning. Artiklarna i sig r av intresse, men dven sammanhanget nér det géller hela
tidningarnas innehéll. Som ocksa beskrivs 1 urvalet sé &r fyra artiklar fran respektive
tidning och ar analyserade ut /dun och Husmodern fran 1921 och 1955. Fran deras
respektive slutar ar tva artiklar analyserade. Ur Damernas Virld och Femina ir en
artikel analyserad, men for att fa en béttre jamforelse och fortroende sé beskrivs dven

ovriga delar av modeinnehallet ur dessa tidningar.
Det ar virt att nimna hér att den kommande analysen ar rétt s 1ang. Varje fraga ur

syftet besvaras och det dr for att f en sa bra genomgéng och jamforelse som mojligt.

Skulle man korta den sé skulle den tappa sitt fortroende.
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6. Resultat och analys

6.1 Texter ur Idun och Husmodern, 1921

Generellt ndr det giller modejournalistikens under den hir perioden, sa innehaller
tidningarna inte sa mycket renodlad text om mode, en till tva texter i genomsnitt. Sedan

behandlas nirliggande &mnen, som skonhet och hantverk.

Idun:

”Nya tailleurer f6r varpromenaden”, nummer 9.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?

Detta reportage ticker en dryg halvsida och bestér av bade text och fotografier. Texten
4r uppdelad i tva spalter och emellan dem ér fyra fotografier centrerade. Aven tva smi
illustrationer finns. Under fotonen och illustrationerna finns en bildtext. Det finns inga

annonser eller 6vrig reklam pa denna sida.

2. Hur ser texten ut?

Texten &r relativt ldng och dr som sagt uppdelad i tva spalter. Tack vare
spaltuppdelningen och bilderna i mitten, ges lite luft. Annars &r det inte mycket
uppdelning 1 texten. En rubrik med versaler lyder: ”Nya tailleurer for varpromenaden”.

Ingen ingress, men en inledande rad mer versaler: ”’Nu knoppas sélgen...”

3. Hur éar texten skriven?

”Nu knoppas sédlgen ibland snon, butikerna sétta ut stora forledande prislappar: har
kostat... sdljas nu...” Texten inleds med en miljobeskrivning och fortsitter med en
allmén undran: ”och vi borja undra om kjolarna skola bli langre till varen eller —
orimligt att tinka sig — &nnu mera stubbliknande.” Sedan kommer inspirationen fran
Paris: ”Nere i Paris sitta vid det hér laget de visa augurer, som ensamma kunna besvara
sa nyfikna frégor, och titta pd mannekanger, vilka vaggande, med hofterna och vickande
med armbagarna trippa fram och ater pa vilformade ben.” Skribentens signatur ar
Midinette och hon anvénder en hérlig stil ndr hon skriver, med uns av humor. Hon gor
en liknelse: ”Och sa en vacker dag springer mademoiselle Varmod ut ur
Parisskridddarens huvud liksom en gang Pallas Athene ur Zeus’, fullt fardig och rustad
att erdvra varlden.” Hon talar till sina ldsarinnor: ”Ténk pé det, drade ldsarinnor, nir ni

koper den billiga stuvbiten!”.
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4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Det ar fyra svartvita fotografier. De dr inramade och ser ut att forestdlla kvinnor som
speglar sig. | form ir tre av fotografierna fyrkantiga och ett dr ovalt, det ovala ligger
mellan och 6ver de tre fyrkantiga — men de flyter ihop. I varsitt nedre horn finns tva sma
illustrationer — avbildande modeller i vid kappa, respektive vid kjol. Det finns en
bildtext som forklarar vad kvinnorna i spegelramarna har pa sig. Fotografierna anknyter
till brodtexten — om “tailleurer f6r varpromenaden”. Kvinnorna ser ndjda ut med sina

kladval nér de speglar sig.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?
Det finns som sagt inga annonser pa den har sidan. Men kombinationen av text och bild
ar harmoniskt. Tack vare spaltuppdelningen och fotografierna emellan, ges luft som

underlittar for lisningen.”!

”Att ga 1 bodar — kvinnans ndje och konst”, nummer 11.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
Denna artikel ticker ocksé en dryg halvsida. Texten far hdr mest utrymme, i form av tre
breda spalter. En liten illustration ligger 6ver den mellersta spalten. Det finns inte heller

hir ndgra annonser eller 6vrig reklam.

2. Hur ser texterna ut?

Texten &r som sagt lang och ticker 1 princip hela sidan, i form av tre breda spalter. En
rubrik 1 storre storlek och versaler ligger hogst upp 1 kanten: ”Att gd i bodar — kvinnans
ndje och konst”. Forsta raden 1 brodtexten ér skriven med versaler: ”Mannen gar 1 butik
for att kopa...” Alltsd ingen ingress och inga andra sirskilda uppdelningar. Indrag pa

stycken och en blankrad 1 sista spalten.

3. Hur ar texten skriven?
”Mannen gér i butik for att kdpa en halsduk, en resvéska — kort sagt ndgot bestamt.
Kvinnan helt enkelt — gér i1 butiker. Det kan hinda hon gér in f6r att kopa ett sidenband

och kommer ut igen med en hel sidenkldnning. For henne innebir det att ga 1 bodar

2! Midinette, *Nya tailleurer for varpromenaden” Idun 9/1921
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fantasiens lek och upptéackarfardens spanning.” Signaturen &r: E. TH. Jag skulle tippa pa
att det 4r Ebba Theorins forkortning. Hon skriver utifran sig sjélv: I amerikanska
noveller har jag ldst om butiksflickor, som blivit férlovade med millionérer, under det
de provat handskar pa dem.” Texten handlar om en kopstrejk som varit bade 1 storstaden
och pa landsorten. Darfor langtar en del av damerna till modelandet Frankrike: ”Det
finns ockséa de damer, som till omvaxling med inhemska butikssensationer soka sig till
franska.” Skribenten har talat med J.F. Holtz mode- och sybehdrsaffar i Stockholm, dir
de sdger: "Damerna ha blivit ganska ekonomiska nu for tiden. Det méarks, att de mycket
ofta sy sina kldder hemma.” Hon har dven pratat med Sidenhuset och Gustaf
Holmbloms kappaffar i Stockholm — alltsa far butikségarna komma till tals i den hér
texten, inte enbart skribentens egna asikter. Skribenten talar &ven om kvinnans stillning,
vilket kan vara intressant med tanke pa att hon fick rostratt 1921:

Den moderna kvinnan &r ju i hogsta grad sjdlvstdndig, inte sant? — men det slar

anda aldrig fel, att hon inte inféor hummern eller géslevern en croute sdger: “’jag ska

frdga min man!” [. . .] Hon fOrstar béttre dn forr att koncentrera sina inkép till en

viss dag och springer inte och koper salt pA mandagen och peppar pa tisdagen eller

— det virsta av allt — alltihop i sista 6gonblicket pa lordagen. Och s& koper hon mer

an forr fardiglagade ratter, eftersom hon har ont om bade tjdnare och sin egen tid.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Det finns hér bara en mindre illustration, som forestiller en man och en kvinna vid en
disk 1 en butik. P4 andra sidan disken star ett butiksbitrdde och haller fram ett
forslagsvis vackert sidenband. Illustrationen ar enkel, med raka streck och kantig stil,
men trots sin enkelhet dr den vacker och tjédnar sitt syfte. Den kompletterar texten vil.

Det finns ingen sérskild bildtext.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

Som sagt, texten och bilden fungerar bra ihop. Det finns inga annonser eller dvrig
reklam som stor. Spaltuppdelningen och bilden i mittersta spalten ger luft och en fin
komposition. Rubriken skulle kunna ha varit nagot hogre upp, nu blir intrycket ratt

kompakt. Men for Svrigt 4r det en behaglig sida att beskada.*

*2 Ebba Theorin, "Att gé i bodar — kvinnans ndje och konst” Idun 11/1921
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”Korsettidealet Spirella”, nummer 18.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?

Haér beskrivs ett foretag och en produkt. Spirella dr en korsettillverkare. Texten &r
omfattande och técker en hel sida, men trangs ut at kanterna av bilderna. Texten bildar
tva spalter pa varsin sida av bilderna och en mycket kort mittenspalt, som ligger under
bilderna. Det &r tva fotografier, ett pa fabriken och ett pa tillverkningen. Samt Spirellas
logga. Det finns inga annonser eller 6vrig reklam, om man da bortser frén

produktbeskrivningen av Spirella och deras logga.

2. Hur ser texten ut?

Texten &r l&ng och flédande. Innehaller inga sérskilda uppdelningar, vilket innebér lite
luft. Rubriken ligger uppe 1 kanten och dr skriven med versaler: “Korsettidealet
Spirella”. Forsta raden inleds ocksd med versaler: ”Iduns talrika ldsa-...” Kan tyckas
nagot konstigt att kapa ett ord och ersitta resten med gemener. Hela ordet ar

”]asarinnor”.

3. Hur éar texten skriven?
Det finns ingen signatur till den hér texten. Alltsa ar skribenten okdnd. Men med
uttalanden som: ”Varfor jag funnit Spirella dga foretrddet framf6r andra korsetter...”
och Vi kvinnor ha ju alltfor talrika erfarenheter av...” kan man dra slutsatsen att det &r
en kvinnlig skribent. Och texten riktar sig till andra kvinnor: ”Iduns talrika ldsarinnor
komma sékerligen, dér sa icke redan skett, att med intresse gora bekantskap med den i
utlandet savil som har hemma s& hogt skattade och ansedda Spirella korsetten, vars
popularitet far sdgas std utan motstycke.” Texten &r for ovrigt beskrivande, med en
mycket positiv klang:

Nar jag bar min Spirella kdnner jag, huru dessa tva oldgenheter avldgsnat och hur

behagligt och pa samma gang fast den stoder kroppen. [. . .] Tack vare sina

elastiska fjadrar atertar korsetten alltid sin raka form, sé att korsetten aldrig, sa

lange dédr finnes nagot kvar av den, forlorar sin facon. [. . .] Att Spirella korsetten &r

den mest ekonomiska anser var interlokutdr bast bevisas dirav, att varje Spirella

korsett aterfoljes av en skriftlig garanti...
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4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Det ar tva svartvita foton - de visar verkligheten, for de som aldrig beskédat fabriken
och tillverkningen pa riktigt. Man far se hur de arbetar i fabriken — hur Spirella
korsetten faktiskt tillverkas. Fotot pa fabriken ligger hogst upp och ar av oval form.
Under ligger ett fyrkantigt foto pa tillverkningen. Langst ner tar Spirellas logga sin
plats. Det finns ingen speciell bildtext. Men bilderna paverkar hela texten och texten

paverkar bilderna. Man far se med egna 6gon vad detta fantastiska Spirella dr for nigot.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

Texten och fotografierna och loggan paverkar varandra positivt, da de forstiarker hela
reportaget. Texten behdvs for att beskriva vad det dr vi ser pé bilderna, och bilderna
behdvs for att visa vad det skrivs om. Texten dr dock nagot lang och tring. Helhetens

intryck blir ndgot rorigt.”

”Det nya hostmodet defilerar forbi”, nummer 39.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?

”Det nya hostmodet defilerar forbi” lyder rubriken som ligger hdgst upp pa sidan. Under
rubriken finns fyra illustrationer, forestéllande kvinnor 1 det senaste hostmodet. Alla
kvinnorna far en varsin beskrivning av vad de har pa sig i form av en bildtext.
Brodtexten borjar 1 den nedre hogerhalvan. Pa vinstersidan finns ytterligare en
illustration och ett fotografi. De forestéller samma som tidigare och har ocksé bildtext.
Sjdlva texten fortsitter sedan pé en sida langre fram, vilket ar ett &terkommande sitt 1

dessa tidningar. Dér tar texten upp drygt en spalt.

2. Hur ser texterna ut?

Texten &r av storleken mitt emellan, en halv spalt pa forsta sidan och drygt en halv pa
ndstfoljande sida. En forsta rad med versaler och fortsitter med I6pande text, endast
med sma styckeindrag, dock inga storre uppdelningar. Och en rubrik skriven med

versaler hogst upp pa forsta sidan. Bildtexter forekommer till alla bilder.

2 »K orsettidealet Spirella” Idun 18/1921
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3. Hur éar texterna skrivna?

Skribenten ar ater igen Midinette, en dterkommande signatur 1 /dun. Hon har en vacker
skrivstil och hon anvinder vél valda ord i sina meningar. ”Det var en forvantansfull och
intresserad dampublik som hdromdagen samlats i NK:s franska salonger for att se
hostens Parisnyheter defilera forbi.” Aterigen inspiration fran Paris! Hennes texter ir
detaljerade och gestaltande — man kan se det hon beskriver framfor sig: ’I halvannan
timme vandrade mannekéngerna omkring genom rader av tedrickande damer, medan de

bada alternerande orkestrarna spelade muntra revymelodier och sméktande valser.”

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Fem illustrerade vackra damer, som ger ett lockande intryck infér hostmodet. De har
ocksa bildtexter som beskriver nirmare vad de har pa sig. Aven ett fotografi finns, med
samma innebord, fast kanske nagot trakigare intryck — dé fototekniken inte var si bra

och personerna som fotograferades kunde kidnna sig obekvima.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

Heller inte hir nagra annonser eller 6vrig reklam som stor. Texten star for sig sjdlv och
bilderna star for sig sjdlva, med sina bildtexter. Det &r pa sa vis en fin uppdelning. Det

som kan vara nagot jobbigt for ldsandet dr att texten plotsligt bryts och fortsétter pa en

sida langre fram. Man maste hoppa fram och tillbaka i tidningen.”*

Husmodern:

“Envar sin egen hemsdmmerska — en ldttsydd klanningsmodell”, nummer 8.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?

Den hér artikeln ticker en halv sida. Texten &dr uppdelad i en bredare och en smalare
spalt, lite konstigt att uppdelningen inte dr jimnare — da den andra spalten dr onddigt
smal, orden kapas i onddan. En stdende bild, en illustration av en flicka som tittar pa en

papegoja, finns 1 hogerkanten. Inga annonser eller 6vrig reklam.

** Midinette, Det nya hostmodet defilerar forbi” Idun 39/1921
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2. Hur ser texterna ut?

Texten dr ganska lang, i alla fall om man jamfor med hela utrymmet, 1 kombination med
illustrationen. Texten dr uppdelad i1 en bredare och en smalare spalt, men det skulle
kunna ha varit en jimnare fordelning. Rubriken dr aterkommande i flera nummer:
”Envar sin egen hemsdmmerska”, vid rubriken finns dven en liten illustration, som hor
till rubriken. Illustrationen forestiller nal och trdd. Underrubriken ”En lattsydd
klanningsmodell” skiljer sig fran nummer till nummer. Underrubriken dr ocksa i mindre

storlek.

3. Hur ar texterna skrivna?

Ni som sy hemma pé egen hand, bry er aldrig om att fundera ut nagra nya,
markvardiga och tillkranglade modeller! Lat bli att bldddra igenom hogar av
modejournaler! Den som bor i en stor stad har mera nytta av att gé och se i
bodfonster eller iakttaga sina vélkladda medménniskor. Och den, som bor pa landet
och i smastad, ar langt mera hulpen med ett par modeteckningar i t.ex.
”Husmodern” dn av franska modeplanscher. Det dr ndmligen ej sé latt att sy direkt
efter dessa senare. Ett utlindskt mode maste alltid nagot omvandlas for att kunna

inpassas i svenska forhallanden.

Texten riktar sig till alla husmodrar, bade de som bor i1 storstaden och smastaden. Olika
alternativ ges. Det dr ett ganska lustigt tilltal — att man ej bor 1dsa modejournaler!
Husmodern kanske inte dr en modejournal, utan mer en veckotidning fér kvinnor, men
anda — att tipsa sina medsystrar att spara de pengarna och istéllet inspireras av annat.

Signaturen ar H.S —r.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Det finns en illustration, som forestéller en flicka som kollar pa en papegoja. Flickan ar
kladd i den littsydda klanningsmodellen. Det finns ingen bildtext, men det star i
brodtexten: ”Bilden hér visar en alldeles fortjusande liten kldnning. Kjolen &r sé pass
kort, att den forutsitter en mycket ung bararinna.” En ldngre beskrivning foljer, om hur
man syr denna kldnning. Som texten sager, uttrycker dven bilden — att det &r en ung

kvinna, en flicka. Hon ser lite oséker ut, kanske att hon fragar papegojan om rad?
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5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?
De samspelar vil, men som jag redan ndmnt sa dr spaltuppdelningen lite konstig. Hela
intrycket skadas av den uppdelningen. Annars dr den stilistisk fin, med raka linjer och

inga konstiga krusiduller.”

”Fru Birgits prat om kldder — sommarmodets forelopare”, nummer 13.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?

Hér far modejournalistiken mycket plats, texten far mycket plats. Men dven
illustrationerna fér ta plats, samt ett fotografi. ”Fru Birgits prat om kldder” ticker knappt
tva sidor. P4 andra sidan, ldngst ner ryms dven en fortsdttning pa en tidigare artikel,

samt en slogan om att man ska ldsa Husmodern — alltsa reklam for tidningen sjélv.

2. Hur ser texterna ut?

Texten ér l&ng och ticker knappt tva sidor. Pa bdda sidor &r texten uppdelad 1 tva
bredare spalter. Det finns en rubrik som har en snirklig stil: ”Fru Birgits prat om klader”
som &r dterkommande i ndstan varje nummer. Sedan finns en underrubrik:
”Sommarmodets foreldpare”. Texten har styckeindrag, med det ar for 6vrigt inte sa

mycket luft.

3. Hur éar texterna skrivna?
Skribenten Célie Brunius moter sin vaninna som kallas ”Fru Birgit”. Fru Birgit dr expert
pa mode, somnad och hushéllssysslor. Allt detta diskuteras i deras moten, men fokus
ligger alltid pa mode och klader. Hela texten ar ett samtal, dem emellan — det skapar liv
1 texten. Det dr bra miljobeskrivningar och héndelsebeskrivningar, man kan se framfor
sig var de dr och vad de gor. Till exempel:
Det ar vil fortjusande med detta tidiga varsolsken och den fuktiga angan fran
svillande knoppar, som forresten méarktes redan i februari”, sade fru Birgit med
drommande uttryck i sina bl 6gon, dir vi sutto trevligt installerade i hennes lilla
”fruhdrn” med blommande crocus pa fonsterbradet. Hennes nystrukna vita
skjortblus foll i l4tt skimrande veck och fick delikata skiftningar av solskenet och

blommorna och reflexen fran hennes vackra gardiner, och allt omkring henne sag

» H.S —r, “Envar sin egen hemsémmerska — en littsydd kldnningsmodell” Husmodern
8/1921
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nystddat och blankande ut, trots solskenet som sidnde in en prévande ljuspelare dver

golvet.

Fru Birgit borjar prata om barnen och att en av flickorna behdver en ny tréja. Denna
troja beskriver hon dd hur den kan stickas: ”Jag borjar i nedre kanten med ena halvan,
lagger upp 124 maskor och stickar fram och tillbaka med en avig och en rit maska.”
Deras samtal fortsitter och Célie Brunius beréttar:

Min virdinna slog nu i den andra koppen av en hérligt doftande brygd. Samtalet
hade sméaningom lénkats in pa mera fafangliga ting an stickade trojor. Vi besloto
bada att ta modet, det Syndiga Modet, en liten smula i forsvar. Ty tdnk sé ledsamt

det vore, om man inte hade det att rasa 6ver och dven gliddjas at!

Exempel pa hur man da beskrev modet:
Modellen visar just den lilla aning av midja som &r det nyaste, och d&rmarna vidga
sig nedat, vilket ocksa ar nytt. Drakten adr av morkbla duvetin med grabrunt
mockaskinn som garnityr. Moackaskinnet ersattes rétt bra av tyg, duvetin eller matt
klade. Kjolens raka bak- och framvader stickas i kanterna, och mellan dem ser man
den gra mockan, som ocksa visar sig i kilar pa jackan och som kraggarnityr. En
enda knapp langt nere. Hatten ar av fina blanka picotflator med flor och monstrat
av morkt silver. Strumpor i mockaskinnets firg — naturligtvis! Ar inte detta en

lockande varutrustning?

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

P& den forsta sidan finns fem illustrationer, tvad mindre 1 varsitt horn upptill, och tre
stdende kvinnor i en triangelform i botten. Kvinnorna i triangelformen &r vackert
tecknade 1 detaljerade kldder. De har en varsin bildtext som forklarar vad de har pa sig —
av varmodet. I véinstra hornet upptill finns ett portritt, dar hatten far uppmarksamheten.
I det hogre hornet upptill &r moderna garneringsbader” illustrerade. Pa den andra sidan,
mitt pa sidan, mitt i texten dr ett foto av den stickade tréjan som fru Birgit beskriver i
texten. Med tanke pé datidens fototeknik, sé kidnns det fotot aningen platt och fargldst.
Men det var sdkert inspirerande da, att man fick se resultatet 1 ’verkligheten” — en

avbild av verkligheten.
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5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

Texten é&r lattlast och den foljer fint 1 de breda spalterna. Att illustrationerna dyker upp
gOr absolut inget, de fortydligar bara det man ldser. Men som sagt, s &r texten véldigt
beskrivande 1 sig. Men det dr ocksé vackra illustrationer, som &r enkla med vit

bakgrund, det underlittar for helhetsintrycket och for lisningen och tolkningen.*®

“Ett sekellangt problem 16st”, nummer 21. Hir maste papekas att denna text handlar om

Spirella korsetten, precis som en text ur /dun.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
Liksom i Idun ticker reportaget en sida. Aven hir finns tre bilder, tva fotografier dver

produktionen och Spirellas logga. Ingen 6vrig reklam forutom loggan da.

2. Hur ser texterna ut?
Texten &r ritt lang, den ticker en hel sida 1 form av tva spalter. Det ligger dock tre stora
bilder diagonalt dver sidan, som tringer undan texten. Texten dr for 6vrigt uppdelad i

rubrik och brodtext.

3. Hur éar texterna skrivna?

Skribenten som kallar sig Madame S foresprakar inte sjalv for korsetten, daremot
anvéander hon en trogen kund som rdst i texten — fru X. Fru X talar gott om korsetten:
”Varfor jag numera endast begagnar Spirella dr darfor, att jag funnit Spirella vara den
enda korsett, som forenar stil med bekvamlighet pa samma géng som den ar hygienisk
och hallbar.” Om man jamfor med /duns text om korsetten, sa dr den skribenten mycket
mera Overvildigad i sina ordval och beskrivningar. Den hédr texten dr mer neutral, men

det framgar édnda att Spirella korsetten ar vél vart ett forsok!

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Det ar liksom 1 /duns reportage tva foton och en logga. Husmodern har dock inget foto
av fabriken, de har i stéllet tva fotografier av tillverkningen. Spirellas logga tar upp en
stor plats och mycket uppmérksamhet mitt pé sidan, de tva fotografierna tappar fokus en

aning och ligger i varsitt horn — i1 en diagonal linje med loggan 1 mitten. Bilderna tranger

26 Célie Brunius, “Fru Birgits prat om klidder — sommarmodets forelopare” Husmodern
13/1921
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ut texten och gor att texten far ett tringre utrymme. Men for ovrigt far man liksom 1
Idun en verklighetsbild genom att bade se bilderna och ldsa texten. Kanske att 4ven
Husmodern borde ha haft en bild pa fabriken. Det finns en bildtext som dr gemensam

for alla tre bilderna.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

Som sagt, sa tar bilderna, framfor allt loggan aningen stort utrymme. Texten trangs at
sidorna och ger ett kompakt intryck, gor det lite svarare for 6gat att 1dsa. Men annars s&
kompletterar text och bild varandra, aterigen s& far man bade ldsa mer detaljerat om
Spirella korsetten och s& fir man se hur tillverkningen ser ut i verkligheten, pa
fotografierna. Det finns inga annonser eller vrig reklam, féorutom Spirellas egen logga

— som faktiskt tar mycket uppméirksamhet!*’

”Frén Birgittaskolans elevutstéllning”, nummer 51.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?

Denna artikel ticker en sida. Texten &r uppdelad i tva spalter och det finns tva
fotografier som &r placerade 1 centrum. Pa denna sida finns det faktiskt, 1angst ner 1
kanten, en annons: Marmor, inredningar i kok och serveringsrum m.m. utfores av A.-B
Stockholms Marmorindustri. Under denna inramade annons stér det 4ven en mening,

som uppmanar att den bésta julklappen r ett presentkort pa husmodern!

2. Hur ser texterna ut?

Texten &r uppdelad i tva spalter och den ticker hela sidan, forutom att det ocksa finns
tva bilder. En rubrik som med versaler lyder: ”Fran Birgittaskolans elevutstillning”
ligger hogst upp 1 kanten och sedan &r brodtexten en enda lang foljetang, med nagra fa

styckeindrag.

3. Hur éar texterna skrivna?
Detta &r ett reportage om en elevutstillning pa Birgittaskolan. Det dr Célie Brunius som
ar skribent och hon anvénder hér sina initialer som signatur — C. B. Hon ar pa

Birgittaskolan och uppméarksammar de nya, unga sdmmerskorna — som vi i dag skulle

" Madame S, "Ett sekelldngt problem 16st” Husmodern 21/1921
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kalla for designers. Som vi kdnner igen fran tidigare text av Célie, s& skriver hon utifran
sig sjdlv — 1 jag-form. ”Jag menar, kvinnornas och sérskilt de unga flickornas duglighet 1
fraga om klédnningssomnad.” Hon stéller dven fragor i texten, och besvarar dem: ”Vad ar
da sundare och mera logiskt dn att de unga flickorna — eller fruarna — s& mycket som
mojligt tar ta sin klddfraga 1 egna hdander? Det dr ocksé vad de gjort 6ver hela varlden 1
oerhord utstrickning under dessa sista provande ar.” Hon berommer sémmerskorna och
ger dem fina ord, nagra far mer uppmarksamhet dn andra:

Bland de utstéllda elevarbetena faste man sig sarskilt vid ndgra, som hér avbildas.

Dels var dédr en ytterst vélsydd vinterkappa med péalsbeséttning sa vacker och sa

sakkunnig gjord, att den kan tjéna till bevis for hur mycket god vilja, metod och

ordning betyda. Den andra modellen visar en vacker och korrekt beigefargad

klanning av gabardine, med framstycket broderat i blatt och beige. Den hor inte

heller till det léttaste att sy.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Det ar tva fotografier. Ett utav dem forestéller “Eleverna 1 arbete”, som bildtexten lyder.
Det andra fotografiet visar de tva elevarbetena som Célie beskriver som de bésta.
Bildtexten lyder: ”Tva vackra elevarbeten: gabardinekldnning och vinterkappa.”
Bilderna paverkar texten pa ett bra sétt da de visar vart skribenten varit. Lasarna far
sjdlva se, samtidigt som de kan ldsa mer detaljerat om utstidllningen och elevarbetena.
Fotografierna dr svartvita s klart, med tanke pa datidens tekniska mojligheter — de ar
nagot suddiga, men de kidnns genomténkta och huvudsaken ar att de forestiller

verkligheten.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

De samspelar mycket bra i det hir reportaget. Bilderna ger ldsarna en forestéllning om
verkligheten, for dem som inte sjédlva varit och sett utstéllningen. Rubriken ligger uppe 1
kanten och brodtexten 16per fint Gver sidan. Bilderna stor inte, snarare tvirt om — det dr

en fin komposition. Langst ner i kanten ligger en annons, men den stor heller inte.”®

2% Célie Brunius, “Fran Birgittaskolans elevutstéllning” Husmodern 51/1921
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6.2 Texter ur Idun och Husmodern, 1955

Texterna om mode borjar f4 mer utrymme, liksom fotografiet.

Idun:

”Som en trad i var”’, nummer 9.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?

Denna artikel borjar pa en sida, for att sedan fortsétta pa nista uppslag och vidare lingre
fram 1 tidningen. Jag analyserar bara den forsta sidan i detta fall. Texten fér en liten
plats hér, dock uppdelad 1 rubrik, ingress och brodtext. Fotografiet tar mer plats, en

storre bild och tre mindre. Det finns inga annonser eller 6vrig reklam.

2. Hur ser texterna ut?

Texten &r inte sé ldng, med den har en trevlig uppdelning 1 form av rubrik, ingress och
brodtext, vilket underléttar for 1dsningen. Man kan sortera lattare. Tycker man att
ingressen ar intressant sa liser man vidare 1 brodtexten for att fa mer information om

varens mode. Rubriken lyder som sagt: ’Som en trdd 1 var” 71 var” ar i en storre storlek

och hela rubriken bestér av versaler, sékerligen for att uppmérksamma vérens trend!

3. Hur éar texterna skrivna?

Vi ska se ut som Audrey Hepburn 1 var, tunn, urvuxen, avgnagd, men svindlande skon.
Silhuetten &r rak, fargerna beige och aprikos, halsbanden en kaskad och armarna — en
olycka, rapporterar Iduns moderedaktor fran Paris.” Moderedaktoren heter Ingrid af
Strom och hon har alltsé varit 1 Paris for att rapportera om det senaste modet. Hon
skriver i1 inledningen av brodtexten: ”Vi ska fortfarande se ut som prinsessan Audrey
Hepburn!” Hon talar om oss/vi — hon inkluderar bade sig sjilv och lasarna 1 sitt tilltal,
vilket ger en medkédnsla niar man ldser. Hon stéller en fraga: "Man frégar sig verkligen,
efter ha sett de parisiska modehusens klddkollektioner och da i synnerhet Diors, vem
som egentligen gér modet och leder det, Dior eller Audrey Hepburn???”” Sedan svarar

hon utifran sin egen erfarenhet och sitt eget tyckande.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?
Det finns fyra fotografier, varav det ena ar storre, en stdende bild i hogerkant. Det

fotografiet forestéiller en kvinna som gar ikladd en av de drikter som beskrivs i texten —
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som en trad. Hon r6ér pa armarna for att skapa en dynamik 1 bilden och hon ar placerad
framfor en bil. Ett forsok att verka sjélvsédker och sjédlvstindig, men tyvérr har hon en
aningen osdker min. Ska modellen vara A-formad eller rak? Néagot Ingrid af Strom
diskuterar i texten, utifran Diors visning. En bild pa Audrey Hepburn ligger uppe 1 det
vanstra hornet och ldngst ner 1 kanten ligger tva sma bilder forestidllande en véska,
respektive en sko och en handske. Bada de nedre bilderna har bildtext, liksom det storre
fotot pa kvinnan i drikt. De nedre bilderna kompletterar texten, da de ger 6vrig fakta
som inte finns 1 texten, och darfor ar det ocksa nddvéandigt med bildtexter. Bilden pa
Audrey Hepburn behover dock ingen bildtext, dd hon omnédmns i texten och de flesta

kdnde nog igen henne pa 50-talet.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

Det ér en fin sida, med trevliga uppdelningar, det dr behagligt for 6gat att 1dsa. Forst
faster man 6gonen vid rubriken, dir 71 var” lyser upp 1 storre storlek. Sedan ldaser man
ingressen och sist brodtexten. Trots att texten inte dr sa ldng sa far den sitt utrymme och
det finns gott om luft pé sidan. Bilderna har ocksé bra placeringar, kanske att Audrey
Hepburn hade passat bittre ndgon annan stans — att hon &r placerad uppe i1 vénsterhornet

stor lasningen lite, d& det dr dérifran man borjar lisa.*’

”Det ldnga livets var”, nummer 11.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
Hér far modejournalistiken plats 1 form av ett ldngt reportage om “’det ldnga livets var”.
En text som stricker sig over tre sidor. Fotografiet tar ocksé plats och forstirker

reportaget.

2. Hur ser texterna ut?

Forsta sidan har en fin layout, med en rubrik bestdende av versaler hogst upp 1 mitten.
Direkt under rubriken star det med mindre storlek: Av Ingrid af Strém. Sedan en tva
raders ingress med kursiv stil. En spalt med text pa forsta sidan, placerad at viinster. At
hoger ett storre foto med bildtext. Pa andra sidan fortsitter brodtexten i1 fyra spalter och

tdcker néstan hela sidan. I varje spalts 6verkant finns ett foto — alltsd fyra mindre foton

%% Ingrid af Strém, ”Som en trad i var” Idun 9/1955
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med bildtext. Pa sida tre blir spalterna tre till antalet och ticker dir bara en kort bit 1

Overkanten. Ett stort fotografi tar plats ddr under.

3. Hur éar texterna skrivna?

Ingrid af Strém har vi redan stott pa, hon dr /duns moderedaktor och hon vistas mycket 1
Frankrike och Paris. ’Det blir allt farre stora fina modehus i1 Paris for varje sdsong.
Alltid ar det nagot som slagit ithop sin stora port och innanfor den har i stéllet
bilutstillningar rullat in.” Hon skriver att Haute Couture blir konfektion. ”’Frankrike,
som egentligen aldrig vetat vad konfektion dr, gor nu plotsligt bra konfektion.” Ingrid af
Strom beskriver den franska, moderna kvinnan. Hon anvénder ett uttryck som hon dven
anvénde 1 den tidigare analyserade texten: ”Vérstilen ar enkel, knaper, avgnagd.” Det &r
just ordet “avgnagd” hon verkar gilla. Ingrid af Strom fortsétter att ge exempel och ger
specifika forslag at svenska turister. Hon kommer dven in pa ett gransande &mne till
klader och mode — inredning. Men det kan d4ven g mode i1 inredning. ’Det finaste just
nu dr gamla engelska skeppsmdbler av tung gedigen mahogny med indragna las och
beslag. [. . .] Spanska mobler i strama eller barocksvulstiga former och slita enkla
franska klostermobler dr ocksd mycket 4 la mode.” Hon kommer dven in mer pa sjédlva
kladesmodet sedan — det hon kallar ’det langa livets var” — ”Att den langlivade
sweaterlinjen har inbjudit till tvaddelade plagg ar naturligt. Man ser tvadelade plagg i alla
modehus, for alla timmar av dygnet och 1 alla material.” Med en vacker 6vergang borjar
hon skriva om andra ting som mat: ”Det oklanderligt vita tycker man om i Paris i modet
just nu, gérna tillsammans med beige. Samma fargstillning som pa den godaste sallad
jag at 1 Frankrike denna géng. Varsidgod har dr receptet...” Hon 6vergér sedan att
diskutera skonhet och smink, kroppsvérd och bastubad. En text med harliga

kombinationer, bade nir det giller hur och om vad hon skriver.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Det ar fotografier som trader fram i det hir reportaget. Pa den forsta sidan ar det ett
fotografi av en mycket tjusig kvinna i halvkropp. Hon har en skarp men snill blick som
riktas rakt in i kameran — mot oss ldsare. Ogonbrynen ir starkt markerade, liksom
lapparna. Hon har en liten hatt, en kuvertviska i handen och handskar. Bakgrunden ar
suddig och det dr kvinnans stillning som talar till oss. En bildtext forklarar vad hon har
pa sig: “Kappa av naturfiargad shantung fran Dior...” P& den andra sidan ar det forst tre

mindre bilder, fyrkantiga. De forestéller liknande som det forra fotot: sjdlvsékra kvinnor
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1 varens mode. Den fjdrde bilden ar nagot storre, rektanguldr, men visar samma
sjdlvsdkra kvinna. Den hir fjarde kvinnan stér pa en trottoar, intill de bilar som é&r
parkerade langs vigen. En fint komponerad bild med skérpedjup. Pa den sista sidan tar
fotot storst plats och dér ser vi en kvinna pa ett torg. Det mérks att fototekniken har
utvecklats, bade 1 kvalitet och hur man fotar — hur man ser pa en bilds komposition.
Denna sista bild har bildtexten: ”Ja, nog &r det langa livets var i denna modell frén
Jacques Fath med sweater 1 rott ylle 6ver marinbla plisserad kjol. Krage och drmslag 1

vitt.”

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?
Kan inget annat sdga dn vil — och rubriken det langa livets var” d&terkommer genom
hela texten och i bilderna — och 1 bildtexten pa sista sidan. Det finns inga annonser eller

vrig reklam.”

”Tre modetecknerskor packar sin kappsiack”, nummer 13.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
Hér ar en modejournalistik bestaende bade av text om, foton av och illustrationer gjorda
av modetecknerskor. Texten, fotografierna och illustrationerna tar ungefar lika mycket

plats, uppdelat pa tre sidor — en sida for varje modetecknerska.

2. Hur ser texterna ut?

Brodtexten dr uppdelad i tre spalter per sida och ligger jamnt med den nedre kanten.
Rubriken stricker sig over brodtexten pa de tva forsta sidorna. Intill rubriken finns
ocksa en kort ingress, i mindre storlek. Over texten presenteras tecknerskorna och deras

illustrationer.

3. Hur éar texterna skrivna?

Aterigen #r det Ingrid af Strom som ir skribent. Hon presenterar de tre
modetecknerskorna: Marianne Heijkenskjold, Ruthel Eksell och Anna-Greta Paulsen.
Dessa tre kvinnor presenterar 1 sin tur varsin resa: Marianne foreslar for varm sommaro

och nagra dagar i London, Ruthel foreslar for bilresa och jittehotell 1 sédra Spanien,

3% Ingrid af Strém, “Det langa livets var” Idun 11/1955
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Anna-Greta foreslar for vintersport i Sverige. Under deras forslag listas vilka plagg man
bor packa ner 1 sin kappséck. I brodtexten ar det Ingrid af Strom som talar om
tecknerskorna. Hon beréttar kort om deras bakgrund och om deras karriér, samt om
deras val av resa och vilka plagg de valt att packa i kappsédcken. Brodtexten ger alltsa en

mer berittande text om dem.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

P& varje sida finns ett foto pa respektive tecknerska — intill dessa foton presenteras deras
resforslag. Fotografierna &r placerade lite olika, med illustrationer runt omkring. Det dr
mycket fina illustrationer, av tecknerskorna sjdlva. Illustrationerna forestéller som sagt
de plagg de packar ner i sina kappséickar och till det korta texter som forklarar. Liksom

skribentens namn skrivs ut, skrivs dven fotografens namn: Sten Didrik Bellander.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

Det hér ar ett ndgot annorlunda reportage, men en mycket trevlig och fin kombination
av text, foto och illustrationer. Kul att Ingrid af Strom far gora det hon &r bast pa — att
skriva, och att de hon skriver om fér gora det de &r bést pa — att teckna, och att detta blir
ett fulldndat reportage, samt fotografen som far gora det han &r bést pa — att fota
tecknerskorna. Det dr dven kul att modetecknerskorna omskrivs, da de ar en del av
modets process, och inte bara deras klddillustrationer. Det dr intressant att i 1dsa om

personerna bakom verken, vilka man ofta inte fir se ansiktena pa annars.”'

Mot sommaren”, nummer 21.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
P& tva sidor presenteras hir sommarens mode — ’mot sommaren” lyder rubriken. Det &r

har mest bilder, fotografier och mindre text.

2. Hur ser texterna ut?
Rubriken ar stor och skriven med versaler, den stracker sig 6ver hela uppslaget. Under
rubriken pé andra sidan finns en kort text, som verkar bade som ingress och brodtext.

Under den stér signaturen, som ater dr Ingrid af Strom. For ovrigt dr det bildtexter.

3! Ingrid af Strém, "Tre modetecknerskor packar sin kappsick™ Idun 13/1955
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3. Hur éar texterna skrivna?

I den lilla text som finns skriver Ingrid af Strom: ”Hér visar vi fem sommarsvala,
solglada och flickvackra kldnningar som plockats ut ur butikernas gallerier — f6r
morgon, middag, kvéll.” Det &r en rapportering och tips om vad man kan ha pa sig i
sommar. Sedan innehaller bildtexterna forklarande detaljer om vad vi ser pa bilderna,
vad det ar for priser och vart plaggen kan kdpas. Det ges alltsa en uns reklam i dessa

bildtexter.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Foto: Sten Didrik Bellander. Fotografierna forestéller liksom rubriken antyder
sommarens modeplagg. Det ér fina flickor som har snélla uttryck, de verkar vara fotade
1 studio — da det &r enkel bakgrund. Med pa nigra av fotonen finns ocksa en segelbat,
som sdkerligen ska forstirka sommarkénslan. Pa forsta sidan ar det ett storre fotografi
som ndstan ticker hela sidan och ett mindre foto upp till vinster. P4 den andra sidan, pa
samma sida som den lilla biten av text, ar tre bilder placerade. Tva till hoger och ett till
vianster, under texten och bildtexterna. I det hir reportaget dr bilderna néstan mera

beroende av den lilla textbit som finns an tvart om.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?
Fotografierna tar mycket plats och talar sitt eget sprak — da de tar mest uppmarksambhet.

Bilderna 4r enkla och tydliga, liksom texten — s de samspelar bra.*

Husmodern:

”Nytt roligt amerikanskt”, nummer 7.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
En sida med for omvéxlings skull amerikanskt mode. En spalt text och fyra

fotograferade kvinnor. Inga annonser eller 6vrig reklam.

2. Hur ser texterna ut?
Det ligger en liten textrad hogst upp pa sidan, till vinster — dir det star "For unga

froken.” Sedan kommer rubriken négra hack nedanfér med storre storlek: ”Nytt roligt

32 Ingrid af Strém, Mot sommaren” Idun 21/1955
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amerikanskt.” Sedan dr det en spalt med text mitt pa sidan, omringad av de

fotograferade kvinnorna.

3. Hur éar texterna skrivna?

Som den lilla textraden hogst upp redan sagt oss, sé riktar sig texten till den unga
froken: Har dr nagra modeller, ndrmast avsedda for unga froken men lika bra till den
som har kommit over det forsta ungfrokenstadiet.” Sedan &r texten en ihop slagen
bildtext for de fyra fotografierna. ”De tva dversta bilderna visar en sadan
sammansittning. Kappan har raglandrm, hog schalkrage...” Texten har alltsa en

forklarande och beskrivande stil — for dem som vill veta vad bilderna visar.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

P& tva av fotografierna &r bakgrunden bortskuren — enbart den fotograferade kvinnan
framtrader. Den ena till vanster om texten, den andra till hdger. Kvinnan till vénster har
svart drékt och &r 1 stérre format &n kvinnan till héger, som har blus och vid kjol. De ser
nagot inklippta ut. I 6verkant at hoger finns ocksa tvé fotografier — med bakgrund, men
de har avskurna huvuden, vilket stér en aning. Bildtexten ar som sagt inflétat i den

befintliga texten. Texten beskriver fotografierna.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?
Med tanke pa fotografierna och att de beskrivs i den befintliga texten, sa samspelar de.
Men bilderna kanske har en nigot konstig placering — man skulle vilja flytta om lite for

att fa en bittre komposition.”

I vér sdger Dior A”, nummer 9. Liksom i /dun omskrivs Diors A-linje. Han var den
stora méstaren inom modebranschen som gav kvinnan lite vidd i kjolen. Och

rapporteringen fran Paris &r fortfarande lika aktuell som 1921.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
En sida, en textspalt och ett stort fotografi. Spalten ar ratt smal och ligger 1

vansterkanten, fotot tar mer plats at hogerkanten.

33 »Nytt roligt amerikanskt” Husmodern 7/1955

37



2. Hur ser texterna ut?
Texten ligger som sagt i en spalt, men en relativt lang spalt. En liten rubrik lyder: I var
sdger Dior...” Sedan flyger stora ”A” dver bilden. Alltsa I var sdger Dior A” For

omvéxlings skull ligger bildtexten 6ver bilden 1 stéllet for under.

3. Hur éar texterna skrivna?

Skribenten Marie-Louise Lofgren har varit i Paris. Hon beskriver Diors visning och
motsétter liksom Ingrid af Strom Diors A-form: Man skulle vilja vara *avsldjande’,
originell och modig och sdga att det dir med Dior, det dr inte s mérkvérdigt som alla
skriker om. Men det gér inte. Man maste stimma in i kdren. Dior dr 6verldgsen. Det &r
alltjimt till honom blickarna gar och det &r hans impulser som leder modet.” I stéllet for
att prata mer om Dior fortsitter hon: ”Vidare sag jag...” Hon talar alltsd utifran sig

sjélv, vad hon sett pd visningarna i Paris.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Det éar ett stort fotografi pa en kvinna med bestimd blick. Hon visar dven sin
sjélvsdkerhet 1 hdllningen, da hon héller ena handen i midjan och i den andra handen
haller hon en kdpp av ndgot slag. Bildtexten lyder: ”Den &r varens signaturmelodi,
ensemblen i1 gratt kamgarn fran Dior.” Foto: Jeanne ef Lennart Green. Formen pa

driakten som kvinnan har pa sig stimmer vél med rubriken och bokstaven A!

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

En annorlunda rubrikséttning, d& det dr smé bokstidver och sedan stora A:n som flyger —
men en kul lek med bokstaver och hela layouten. Fotot tar som sagt mest
uppmaérksamhet, 1 kombination med bokstaven A — och det dr just om A texten

handlar!**

3% Marie-Louise Lofgren, I vér siger Dior A” Husmodern 9/1955
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”Kénn er sjilv!”, nummer 19.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
Hér kommer ett ndgot annorlunda uppslag med modeinnehall. ”Kénn er sjalv!” Ett
reportage om hur man bor klé sig for att framhéva sin form pa bista sétt. Reportaget

bestar av illustrerade bilder och kortare texter.

2. Hur ser texterna ut?

Texterna pa detta uppslag ar korta och beskriver bilderna. En stor rubrik: ”Kénn er
sjalv!”, ligger 1 mitten, hogst upp med stor stil, dock inte med versaler. En mindre
ingress ligger till vinster hogst upp. Sedan ar 6vrig text uppdelad i mindre delar och

samspelar med bilderna.

3. Hur éar texterna skrivna?

Ingressen lyder: Hurdan &r er silhuett? Det finns sitt att framhalla en fordelaktig linje,
liksom att villa bort en oférdelaktig.” Under ingressen faller underrubrikerna: ”Om ni &r
lang” ”Om ni &r liten” ”Om ni dr hoftbred” ”Om ni &r kraftig upptill”. Texten riktar sig
alltsa till ldsarnas olika kroppsformer. Utifrdn den kroppsformen man har, ldser man den
texten och far tips pd hur man bor klé sig for att framhéva sina former pa bista sétt. Det

finns ingen speciell signatur.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

I vénsterkanten finns fyra bilder placerade pa rad uppifran och ner. De har alla svart
bakgrund och vita silhuetter — for att framhéva de olika kvinnoformerna pa bésta sitt.
Bredvid dessa bilder finns de forklarande texterna. Uppslaget dr uppdelat i fyra
delar/linjer, dér de olika klddessitten beskrivs mer ingdende. Alla exempel visas i form
av illustrationer med korta bildtexter. Fordelen med bilder héar &r att man maéste se de
olika kroppsformerna, man kan géirna inte bara ldsa om dem. Det blir tydligare med
bade bild och text. Det dr fina illustrationer, med fina linjer. En férdel med illustrationer

ar att de inte forestiller nagra speciella ménniskor — utan de kan vara vilka som helst.

39



5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?
Det finns inga annonser. Bilderna och texterna samspelar vil, d& de dr beroende av
varandra for att kunna forklara. Lasaren kan bade se och ldsa om de olika silhuetterna

och klddesexemplen.™

”Semesterkldnningen och semesterkappan”, nummer 23.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
Pé ett uppslag far bade ”Semesterkldnningen” och ”Sommarkappan” plats — en kort
beskrivning av dem, samt bilder. Fér sommarklédnningen visas tre bilder, tva storre och

en mindre. P4 sommarkappan visas en storre bild.

2. Hur ser texterna ut?
Det ar korta texter som befinner sig direkt under rubrikerna. Bildtexter finns till

bilderna.

3. Hur éar texterna skrivna?

Den forsta texten ar skriven utifran rubriken ”Semesterkldnningen ér sydd pa
amerikanskt vis...” Aterigen amerikans inspiration. Bilderna beskrivs nirmare och om
man sjdlv vill sy plaggen finns en rekvisitionskupong pa sid. 53. Den andra texten
beskriver utifran fjolarets mode att det nu mest populdra kappmaterialet 4r markisvav.
”Var markiskappa ar lika bra till den gingliga tonéringen som den vuxna damen, dven
om hon skulle vara en aning kraftig.” Texten riktar sig alltsd bade till modern och till
dottern. De kan sedan sy sommarkappan sjdlva, da det som i férra texten finns en

rekvisitionskupong pa sid. 53.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

P& forsta sidan ett storre foto pd en kvinna, som nigot nonchalant lutar sig mot en bil.
Hon tittar at sidan, undra vad hon spanar in? En avlang bild pa en kvinna i rutig
klanning 1 mitten av uppslaget. Det skulle kunna vara samma kvinna som éterfinns pa
den mindre bilden, som ligger upptill 1 kanten, intill den senast omnédmnda storre bilden.

Hon ér glad — det dr ju sommar! Pa den andra sidan stér det tva kvinnor 1

3% »Kinn er sjalv!” Husmodern 19/1955
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sommarkappor. Den bilden &r ocksé i en storre storlek. Bilderna tar alltsd mest plats pa
det hér uppslaget. Trots att bilderna beskrivs 1 de befintliga texterna, si finns dven
bildtexter, som dnnu tydligare beskriver. Fotograf for semesterklanningen: Stig Grip.

Fotograf for sommarkappan: Arne Nilsson.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?
Eftersom texterna i princip dr beskrivningar av bilderna sa samspelar de vél. Den
mellersta bilden skulle kunna ha valts bort, det hade rdckt med en bild per sida, per

rubrik. Férutom att kliderna beskrivs si finns ingen annan reklam pé dessa sidor.*®

6.3 Texter ur Idun, 1963
Det sista numret av /dun och hér ser vi en nagot annorlunda modejournalistik, da
fotografiet syns mer och texten i vissa fall bara blir en kort beskrivning av fotografiet —

och av modet.

”Han modellerar var exterior”’, nummer 9.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
P& en sida far texten en spalt. Rubriken ligger hogst upp och det finns en ingress som
lockar till vidare ldsning. Men bilderna tar mer uppmérksamhet. Det ar tva storre bilder

och en mindre, samt bildtext. Inga annonser eller 6vrig reklam.

2. Hur ser texterna ut?

Texten &r en spalt, uppdelad 1 nagra stycken. En rubrik och ingress, samt bildtexter.

3. Hur éar texterna skrivna?

Skribenten och signaturen R.W, som jag misstdnker dr Ria Wégners initialer, inleder
texten med fragan: ”Passar vi ménniskor egentligen in 1 var moderna milj6? Sedan
svarar hon.: ”Det tyckte inte Eric Sporrong en sommardag nér han gick omkring i
utstdllningshallarna pd H 55.” En presentation ges av skrdddaren Eric Sporrong och om

hans nya kolt. Ingressen ger en kort beskrivning: ”Som ett véartecken 1 det tidlosa modet

36 »Semesterklanningen och semesterkappan” Husmodern 23/1955
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kommer kolten for vuxna damer.” Skribenten gar inte in s& mycket sjdlv 1 texten, mer &n

ndr frdgorna stélls — utifran henne. Texten fokuserar pd skraddaren och hans verk.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Ett storre fotografi i hogerkanten hogst upp och ett mindre fotografi at véanster, intill
rubriken och ingressen, visar kvinnor 1 kolten. Korta bildtexter finns till. Ett storre
fotografi ar ocksa placerat under det andra storre fotografiet. Det undre fotografiet
forestiller Eric Sporrong och hans hustru Mérta som dr honom tillhjélplig. Bilderna
visar tydligt hur plagget ser ut pa en kvinna, vilket ger ldsarna fortroende. Man far dven
ett ansikte pa skriddaren (och hans fru), vilket dr trevligt da han dr huvudet och
hinderna bakom skapandet — det ger ocksa ett okat fortroende for att konsumera

produkten.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

Text och bild samspelar vil, om &n bilderna tar nagot stor plats. Vénstersidan ar fint

komponerad med en rubrik, ingress, det mindre fotografiet och sedan brodtexten. Pa
hogerkanten tar de tvé storre fotografierna mycket plats och kanske nagot for mycket

uppmirksamhet.”’

711 sédkra kort fran Paris”, nummer 9.

Haér svarar jag inte pa alla frdgor, da det inte ar relevant. Kort och gott sé far vi se elva
bilder pé elva kvinnor i olika modeplagg fran Paris. Flera bilder med korta bildtexter,

det liknar mycket dagens modejournalistik, med inspiration till konsumtion.

6.4 Texter ur Husmodern, 1988
Sista numret av Husmodern. Har ser vi annu mera fotografi och mindre utrymme for

text.

37 Ria Wigners, “Han modellerar vér exteriér” Idun 9/1963
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”8 modemedvetna & kladkunniga viljer det basta hostmodet -88”, nummer 35.

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?

Texten krymper och blir 1 det hir fallet mer ett tillbehor till fotografiet. Fotografiet
tiacker hela sidor och texten ligger pa fotograferad bakgrund. Inga direkt annonser finns,
men reklam pa sa vis att de kldder som visas finns att kopa. ”Nere 1 vinsterhornet pa
forsta sidan star det: "Kopstéllen se sidan 72.” Denna artikel stracker dig 6ver flera
sidor, men enbart de tva forsta sidorna analyseras (da det inte ar relevant att analysera

de andra som &r uppbyggda pa samma vis som de forsta).

2. Hur ser texterna ut?
Texterna ar korta och beskrivande. Pa forsta sidan ryms bara rubriken och ingressen. Pa
de resterande sidorna presenteras de olika personerna med kortare texter — men da ocksa

med en slags rubrik och ingress.

3. Hur éar texterna skrivna?

Marianne Berglund har gjort reportaget och hon uppmanar i ingressen att man ska titta
och léta sig inspireras. Syftet r alltsd att titta, inte att 1dsa s& mycket — darfor korta
texter. Den fOrsta personen som presenteras dr Madeleine Otto, fotomodell hos
Stockholmsgruppen. Med storre storlek, 1 det som blir rubrik 1 denna presentation, star
det: "Mina fest & vardagsfavoriter — hir &r de!” Alltsa ett citat frdn modellen, inte fran
skribenten. Som ingress, 1 mindre storlek star det: ”Jag tycker att det &r roligt att kl& upp
mig till fest, men till vardag véljer jag helst bekvama klédder som ar rorliga, dvs triké 1
alla former. Rott 4r en av mina favoritfirger och gront dlskar jag!” Aterigen ord fran
modellen — vad hon tycker. Sedan finns en bildtext, dar Madeleines klédder beskrivs,
vilka mérken det &r, vad det dr for priser och vart de kan kopas. Texten uppmanar till

konsumtion och skribenten ar formedlare.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Béda dessa sidor tdcks helt av fotografier. Pa den forsta sidan, dar rubriken och
ingressen ligger, stdr en kvinna i1 vinsterkanten och blir plétat i en studio. En stor
kamera eller ett lysobjekt tar upp fokus pé sidan, vilket kdnns lite konstigt. Men det ger
en svart bakgrund, som gor att rubriken far trdda fram. P& den andra sidan blir modellen

Madeleine fotograferad. Det &r hon som &r i centrum, samt hennes citat.

43



5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?
I det hér fallet kéinns det som att texten stottar bilderna. Att bilden &r viktigast och att

texten bara ger den nddvéndigaste informationen.*®

”Hérigt skona nyheter for ett vackrare jag”, nummer 35.

Haér svarar jag heller inte pa frigorna, utan ger bara en kort beskrivning. Det dr en
artikel om skonhet, ett &mne som grinsar till mode. Men det mirks att det blir ett allt
mer viktigt inslag 1 tidningarna och att det gar hand 1 hand med modet. Ingressen lyder:
”Nu kommer signalerna utifrdn med hostens mode- och skonhetsnyheter. Sensuella,
kvinnliga silhuetter 1 modet, nya lackra makeup-farger, hérliga vildofter — allt for ett
vackrare och skonare host-jag! Och pa nésta uppslag far du tips om alla de nya
underbara kropps-crémerna, ett fantastiskt alternativ till parfym!” Utifran den hér texten
kan man dven kalla skonhet for mode — det gar mode 1 skonhet, hur vi ska se ut, bade

ndr det géller hur vi klér oss, hur vi sminkar oss och hur vi doftar.

6.5 Texter ur Damernas Virld och Femina, 2011

I dagens sé kallade modemagasin, for det ar sa de sjdlva kallar sig, dr det mera texter om
mode och de forekommer tidigare i tidningen. Det dr mest rapporter om “’det senaste” i
olika former, bade fran catwalken, vad kidndisarna har pa sig och om fynden pé stan.
Sedan fylls sidorna med kéndisportrétt och skonhetstips, mat och hilsa, samt 6vriga
artiklar — om relationer till exempel. Framfor allt i Femina kan man se den ’gamla
stilen” som paminner om veckotidningarna, den innehéller mer inredning och
familjefragor. Det ges dven tips om aktuella bocker, filmer och musik, samt
resereportage 1 dagens tidningar. Annonserna ar betydligt fler och framfor allt storre, de
ticker flera hela uppslag och ligger gdrna pé de forsta sidorna 1 tidningen. Det dr dven
mycket mera bilder och fotografier. Man kan fortfarande se illustrationer, 1 en
konstnérlig anda. Men framfor allt sa har fotografiet utvecklats och modereportage i
form av fotografier tar storst plats. Texten har tappat sitt faste och tar mindre plats, far

om mdjligt plats som bildtext. Aven om bild och text ofta forstirker varandra, si kan det

3% Marianne Berglund, ”8 modemedvetna & klddkunniga véljer det basta hostmodet -
88 Husmodern 35/1988
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aven bli ett rorigt intryck. Men en relativt stor skillnad &r att texterna nu ar uppdelade i

rubrik, ingress och brodtext, vilket ger mer luft och underléttar for lasningen.

Damernas Virld, nummer 6:

”Mitt yrke ér ett kall”

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?
P& tva sidor far en av dagens stora modeskapare en presentation. Texten ryms pa forsta
halva sidan. Bilden tar upp resten av halvan, plus hela nésta sida. Denna artikel ligger

under en rubrik som heter ”just nu”.

2. Hur ser texterna ut?

Texten &r inte sé ldng om man jamfor med vad den skulle kunna ha varit. Bilden tar
mycket plats. Texten dr en kort beskrivning. Brodtexten dr placerad 1 vinsterkanten och
borjar med ett stort V 1 rétt: ”Vanligtvis dr de fyra stycken som jobbar i Lars Wallins
ateljé...” Rubriken och ingressen ligger lingre ner at hoger — 1 bildens nedre vénsterkant

— alltsa 6ver bilden. Det finns ocksa en liten ’faktaruta” om modeskaparen.

3. Hur éar texterna skrivna?

Modeskaparen som presenteras dr Lars Wallin. Han har varit verksam i 20 ar och detta
reportage gors infor hans utstdllning pa Waldermarsudde. Skribenten som tréffat Lars
Wallin heter Sofia Edgren. Hon beskriver kort hans ateljé, och att det dr brada dagar
infor utstéllningen. Sedan anvander hon pratminus, vad Lars har sagt. Och hon kallar
honom ibland f6r Lars, vilket blir ett ganska personligt tilltal. For 6vrigt &r texten enkel

och redovisande.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Det ar glansigt papper och fargtryck, vilket ger ett snyggt intryck. Bilden técker stor del
av uppslaget och Lars Wallin star i sin ateljé tillsammans med nigra skyltdockor. Det
finns ingen bildtext, vi forstdr 4ndé att det dr Lars det handlar om. Dédremot finns det en
liten faktaruta som beskriver honom som person nirmare: Alder: 45 ar. Bor i:
Stockholm. Yrke: Designer. Aktuell: Men en jubileumsutstéllning pd Prins Eugens

Waldermarsudde i1 Stockholm, pagar 7 maj — 18 september. Lars Wallin har en nigot
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allvarlig blick nar han tittar in 1 kameran, kanske for att stirka sin stidllning som serios

modeskapare. Fotograf d&r Andreas Johansson.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?
Bilden tar mycket uppmarksamhet, men layouten &r fin och texten ar fint komponerad.

Det ér inga annonser pé det hir uppslaget.”

Ovrigt modeinnehall i Damernas Virld, nummer 6.
”Jag dr besatt av mode” — om stylisten Rachel Zoe, om kéndisarna hon stylat och om

smalidealet.

”DV mode” — ett langre modereportage i form av modefotografier med korta
beskrivningar. Martina Bonnier som bade ér chefredaktér och modechef skriver forst
kort om det aktuella modet — sedan kommer ett antal sidor med modebilder. Dessa
modereportage har oftast teman. I detta fall &r det teman: ~Alskade pinuppa”, “Tropisk
hetta”, ”Strandbohem”, ”Kryssa med stil” och "Modepoesi”. Alla dessa delar far sin
egen lilla beskrivning och sedan finns bildtext till varje bild — som forklarar vad

modellerna har pa sig.

Femina, nummer 5:
”Solsidan”, ”Stilsdkert”, ”Trendtoppen” dr modereportage liknande de som Damernas
Virld har. Reportage bestédende till storsta del av fotografier och med korta

beskrivningar och bildtexter.

Stora kavajguiden” Hér kan du som lédsare fa tips pa vilken kavaj du ska bira — mini,

midi eller maxi? Information finns om vad den kostar och vilket mérke det ar.

Under rubriken “mode” fanns ingen ldngre text med det avsedda innehéllet. Daremot
under rubriken “skonhet” fanns ett reportage om Yves Saint Laurent — en av véra storsta
modeskapare genom tiderna. Det blir en liknande artikel som ur Damernas Virld att

analysera:

3% Sofia Edgren, Mitt yrke ir ett kall” Damernas Virld 6/2011
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”Kvinnotjusaren”

1. Hur mycket utrymme far modejournalistiken?

Tre och en halv sida kan man séga att den hér artikeln far. Forst ett helt uppslag,
bestdende till storsta del av fotografier, men dven rubrik, ingress och brodtext. P4 nasta
uppslag tdcker annonser en och en halv sida. Artikeln om Yves Saint Laurent far en halv

sida. Pa tredje uppslaget far artikeln en hel sida.

2. Hur ser texterna ut?

Det ér en ldngre artikel, sa texten dr ocksa lite ldngre, men det dr &ven mycket bilder. Pa
forsta sidan ligger rubriken hégst upp 1 vinsterhdrnet ”Kvinnotjusaren” i1 svart och rott.
En ingress aterfinns langre ner och sedan tar brodtexten 6ver pa andra sidan nere i
hogerkanten. P4 den halva sidan, dér det ocksa finns annonser fortsétter brodtexten — for
att sedan fortsitta ytterligare pa den sista hela sidan. Brodtexten &r uppdelad i stycken

och de inledande raderna har fet stil. Det finns dven puffar — utplockade citat ur texten.

3. Hur éar texterna skrivna?

Textens stil dr liksom 1 Damernas Virld enkel och redovisande. En presentation ges av
Yves Saint Laurent. Kort om hans bakgrund och vad han har gjort. Han d&r modeskapare
men dven en man bakom skonhet — som den hér artikeln sdgs fokusera pa. Men det
handlar mest om mode — och mode och skonhet dr nirliggande &mnen, sa det dr svart att
beddma vad som dr vad. Men han &r dock mest kidnd som klddskapare och det ér det
som beskrivs mest. Han verkade dven 1 Paris, sd fortfarande hdmtas modeinspirationen
darifran. Eftersom Yves Saint Laurent gick bort 2008 s& gar det inte att fa direkta
pratminus frdn honom i artikeln. Men nagra vilkénda citat lyfts fram, till exempel:
”Mode bleknar, stil dr evigt.” ”Att kla sig ar ett sitt att leva”. Han talar pa sé sétt 1
texten. Skribenten, Jessica Blockstrom Hember dr osynlig, man mérker inte av henne

personligen i texten.

4. Hur ser illustrationerna och fotografierna ut?

Det ar bade fotografier och illustrationer. P& det forsta uppslaget ser vi ett dldre fotografi
av Yves Saint Laurent, det &r svartvitt. Denna bild ligger under rubriken pé forsta sidan.
Upptill &t hoger visas en bild av honom tillsammans med Naomi Campbell pa en

catwalk, det dr nyare och i fargkvalité. Intill det fotot ligger en faktaruta om YSL
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sminkprodukter. Instoppad i1 brodtexten ser vi ocksé en parfymflaska av YSL. P& nésta
sida, dér d&ven annonserna tar plats, finns en illustration forestdllande en kvinna med
strutbrdst och en massa kysslidppar i1 olika farger. Pa den sista sidan, uppe i det vénstra
hornet ér en bild av nagra modeller och intill det en faktaruta om hans dofter. Ytterligare
ett svartvitt foto uppe 1 det hdgre hornet och flera modeller som dr urklippta och
placerade intill brodtexten lédngre ner. Det ar bildtexter till alla bilder som forklarar vad

som visas. Fotograf: Bulls, Jonas Gustavsson m fl.

5. Hur samspelar texten, illustrationer/fotografier och annonser?

Det dr mycket bilder och flera faktarutor. Intrycket kan bli aningen rorigt, sa det &r
mycket att hdlla reda pa, men samtidigt trevligt att fa reda pa sa mycket. Pa det
mellersta uppslaget dr det tvd annonser som tar stor plats och uppmaérksamhet, det
forstor tyvirr reportagets helhet. Och det ar synd for den lilla delen som ligger mellan
annonserna, for det dr en enkel och vacker del — som bestar av text och illustrationer.

For Gvrigt 4r det snygg layout och mycket luft, som gor det enkelt att lisa.*’

En intressant sak att nimna &r att bdde Femina och Damernas Virld har ett samarbete
med Ahléns i dessa nummer, dir de har gjort en annons i samma layout som det
redaktionella innehéllet. Vart gér grénsen, vad 4r modejournalistik, vad dr annonser och

reklam? Det finns fler liknande exempel i dagens modejournalistik.

0 Jessica Blockstrém, “Kvinnotjusaren” Femina 5/2011
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7. Slutsatser och diskussion

Efter att nu ha analyserat tidningar med modeinnehéll fran 1921, 1955, 1963, 1988 och
2011 sa har jag kommit fram till mycket intressanta slutsatser och eventuella
diskussioner: Nar jag gjorde analyserna av modejournalistiken fran 1921 var det ett
begrinsat innehall. Det var oftast bara en text och en bild och ett enkelt upplagg.
Fotografiet tog inte s mycket plats, det var texten som spelade storst roll. I
modejournalistiken 1955 hade fotografitekniken- och kvalitén utvecklats. Texten och
dess stil var fortfarande viktig, men mer i kombination till bilden. 1963 fortsitter denna
utveckling och bilderna blir allt fler. Mode &r ett &mne som &r enkelt att visa genom
bilder — som 11 sékra kort frn Paris” ur /duns sista nummer. Det liknar mycket dagens
modejournalistik, dédr bara bilder med bildtext visar upp det senaste. Men det fanns
fortfarande lidngre texter och de bdrjade fa ett annat innehall — som att man skrev om
modeskaparen Eric Sporrong. Men texten tar inte heller dar mycket plats om man
jamfor med vad fotografierna gér — och inte om man jamfor med hur innehéllet sag ut
1921. 1988 har det sa klart hént &nnu mera i utvecklingen nér det géller bild kontra text.
Framfor allt sa har tidningarna borjat tryckas 1 farg. Det &r mycket mera bilder och
texterna dr mindre och ofta bara beskrivande bildtexter. Som i exemplet dér 8
modemedvetna & kladkunniga viljer det basta ur hostmodet -88”, det dr personerna 1
fraga som far mest uppmérksamhet i form av foto, sedan &r texten bara en kort
beskrivning. Texten blir mindre och dven den personliga stilen forsvinner. Det mérks
ocksa, att de etablerade modeskribenterna i /dun och Husmodern, som Midinette och
Célie Brunius fran 1921 och Ingrid af Strém fran 1955 hade en mer personlig och

karakteristisk stil 4n vad dagens modejournalister har.

Nar jag skulle analysera modejournalistiken 1 dagens aktuella nummer av Damernas
Virld och Femina mirkte jag den storsta skillnaden — och likheten med
modejournalistiken frén 1921 och &ren dér emellan. Fototekniken och sjilva
layoutmdjligheterna har dndrats mycket. I dag bestar ett modereportage till storst del av
bilder och grafik, dd man jobbar med layouten i dataprogram. Det dr mindre text och
texten har inte alls samma karisma som texter fran tidigare undersékningsar. Likheterna
kan man dock se nir det giller innehallet som helhet. Att framfor allt Femina, men dven
Damernas Virld fortfarande liknar ritt mycket de sd kallade veckotidningarna fran

1921 och 1955. Femina och Damernas Virld bildades pa 40-talet och hade ocksa den

formen da. Trots att de bada nu kallar sig for modemagasin, s& innehéller de inte till
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storsta delen mode. De har fortfarande ett allmént innehall for kvinnor — om mat,
inredning, skonhet och relationer med mera. I bilden av modet skriver de att Femina
skulle vara en “’svensk tidning med hog klass pd medarbetare och material; fran
reportage och noveller till mode, mat, heminredning, fotografer och illustratorer.
Tidningen skulle ocksé vara utan skvaller och kungligheter.””*! Man kanske inte skriver
sa mycket om kungligheter, men om kindisar — dock inte sa mycket skvaller. Femina
blev ménadstidning 1982.** Damernas Viirld blev manadstidning 1991.* Damernas
Virld blev den nya Flitiga Héinder 1940 men kallades d& for Damernas Fldrd. Det blev
ett “betydelsefullt genombrott for Sveriges forsta riktiga modetidning &ven om “mode”
till en borjan mest var sy-om eller sy-sjalv-tips, och tidningen innehdll manga

stickbeskrivningar.”*

”Frén bildfattigt och ’gratt’ i slutet av 40-talet till fargstarkt och bildspéackat mot slutet
av 90-talet — utvecklingen har gétt fort” skriver Lotta Lewenhaupt i Bilden av modet.*”’
Det stimmer, men fragan dr vad som &r bast modejournalistik. Farre bilder, svartvitt och
ett enkelt upplagg — eller en massa bilder, farger och kampen om den mest spektakulira
layouten? Nu ndmnde jag inte ens texten i den fragan — men min personliga asikt ar att
det inte behover vara tillkranglat, det blir jobbigt for 6gat att Idsa och for hjdrnan att ta

in information da.

Det finns 1 dag en konkurrent till papperstidningen och den ar det digitala nédtverket, dér
en alternativ journalistik har vixt fram, i form av bloggar bland annat. Det paverkar det
traditionella journalistiken och den personliga skribentens stil. Kanske att den
personliga stilen mer har dvertagits av de som bloggar — och att de som skriver 1
tidningar och magasin haller ett ’proffsigare” och mer distanserat och enkelt sprak?
Men behover stilen forsvinna for det — och spréaket bli trakigt? Utifran analysen kan man
dock se att stilen har forédndrats pa sa vis att texten tappat sin fria och skonlitteréra stil

och att texten inte langre bar pa samma kunskap och férdjupning.

*! Lewenhaupt, Lewenhaupt (2009) Bilden av modet s. 100
* Ibid. s. 100
® Ibid. s. 199
* Ibid. s. 199
* Ibid. s. 210
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I Modeologi skriver Yuniya Kawamura att “modeskribenter kan indelas i tva grupper:
journalister och redaktorer. Bdda grupperna spelar viktiga roller 1 en klédstils
upphdjning till mode, for de kan tolka designerns idéer for en allménhet som inte &r
professionellt modekunnig, och ge idéerna oerhord publicitet. Vad de viljer ut ar lika
betydelsefullt for designerna som for koparna.”™*® Det finns dven en tredje roll i gruppen
av modeskribenter — eller denna tredje dr egentligen inte en skribent, utan stylist! Manga
som vill bli modejournalister, syftar pa bendmningen “stylist” — de som jobbar med
modebilder utan att vara skrivande moderedaktorer. Stylisten dr den som héller ihop

teamet, bokar har och makeup och sitter modegraden for bilden.”*’

Nagot som padminner om bloggarnas uppldgg i dagens modemagasin ar de sa kallade
plocksidorna— dér de tipsar om det senaste och hetaste. ”Det &r intressant att se hur
stilreportage och shoppingtips forédndrats fram till dagens essédartade modejobb med en
viss stdmning och typ av kldder och collage av plagg och prylar som ger mer direkta tips
pé var sakerna kan kdpas™® En personlig asikt 4r att journalistik visst 4r att formedla,
men kanske inte sa pa gransen till att konsumera. Det dr en vag gréns i dag, vart den gar
mellan journalistik och reklam. Men mode é&r till mangt och mycket kldder — och det ska
konsumeras — och da blir gransen vag. Men icke att glomma — s& dr mode mycket mer
an kldder och det ar darfor jag 1 mitt urval av kdllmaterial valde olika sorters texter, for

att lyfta fram vad modejournalistik kan vara.

” Annonserna ses idag som ett komplement till tidningens innehéll och det &r
annonsorerna som véljer 1 vilken tidning de vill férekomma.” skriver Lotta
Lewenhaupt.* Tyvirr 4r det s4, att tidningarna ér beroende av annonsintikterna och
”det idealiska forhallandet mellan annonser och redaktionellt innehéall ska vara 30/70,
men oftare 4r det 45/55.”°° Detta 4r ocksa nagot som mirks tydligt i dagens

modemagasin — att annonserna tar allt mer plats och skymmer det redaktionella arbetet.

Sedan sé ér det kul att uppméarksamma den svenska modejournalistiken. Och av den

anledningen valde jag just dessa tidningar. Flera av dagens modemagasin harstammar

* Kawamura (2007) Modeologi s. 127

*" Lewenhaupt, Lewenhaupt (2009) Bilden av modet s. 197
* Ibid. s. 210

¥ Lewenhaupt, Lewenhaupt (2009) Bilden av modet s. 210
*1bid. 5. 210
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fran andra ldnder, Amerika och Storbritannien till exempel, och da képs mycket
material in fran systertidningarna. Elle dr ett exempel pé ett sadant magasin, som kom
till Sverige 1988. I de tidningar som jag har analyserat dr innehallet svenskproducerat —
om &n med inspiration fran andra ldnder, som Frankrike och Amerika, som vi sett
exempel pa. Men dven med rapportering fran den svenska modemarknaden — som fran

Birgittaskolan ur Husmodern 1921.

Mode ér ett &mne som framst har riktat sig till kvinnor. Eva Blomberg skriver: I
populérpressen var det kvinnor — filmstjarnor och liknande — som avbildades som
konsumenter. Den svenska populdrpressen fokuserades pa unga kvinnor i borjan av sin
karridr...”" Det var dven framst kvinnor som skrev om mode: “Kvinnliga journalister
fick forst inte skriva i ut- eller inrikespolitiska fragor, utan de hinvisades till
allmanreportage, kaserier och till modet — for att alls fa skriva.”>* Men under 2000-talet
har dven vara mén borjat konsumera mode allt mer. ”Det forsta ambitidsa
modemagasinet for médn var Café som 1 borjan av 2000-talet fick konkurrens av King.
Herrmode dr ocksa en viktig del 1 unisextidningen Bon, som startades 2002 och var forst

i Sverige med en internationell upplaga.”> 2006 kom DV Man och DV Mode.™*

Modejournalistiken i1 dag har alltsa bade likheter och olikheter med den som existerade
1921, for néstan ett sekel sedan. Den storsta skillnaden marks nér det géller bild kontra
text. Texten har fatt 1dmna plats at bilderna och i och med det har dven texten tappat stil.
Texten kdnns inte ldngre sa viktig, vilket &r synd, med tanke pé dess potential. Texten ar
viktig for forstdelse och for att fa fordjupad information om nagot. Hur laget ser ut 1
dag, med tanke pé den alternativa journalistiken, dr ndgot som &r vart att diskutera

vidare.

Detta har varit en mycket intressant undersokning och det finns mycket mer att nimna —
som inte fatt plats i den hér uppsatsen. Men det gor det mojligt att fortsétta

undersokningen, vilket jag har visioner om att gora.

> Hurd, Olsson och Oberg (2005) Iklddd identitet Blomberg, Konsten och garderoben”
s. 189

2 1bid. s. 197

>3 Lewenhaupt, Lewenhaupt (2009) Bilden av modet s. 210

**Ibid. s. 199.
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Till sist vill jag bara rikta ett extra tack till min handledare Kristina Lundgren, till min
mentor Lotta Lewenhaupt och personalen pd Nordiska biblioteket, samt Kungliga
biblioteket — for all hjélp och information jag fatt. For 6vrigt, ingen nimnd, ingen

glomd!
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