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Abstract

Denna uppsats undersoker hur svenska musikjournalisters roll gentemot sina lasare paverkats
av internets utbredning och den 6kande fildelningen i samband med den digitala och tekniska
utvecklingen. Genom fem kvalitativa intervjuer med musikjournalister fran de fyra storsta
tidningarna i Sverige: Dagens nyheter, Svenska dagbladet, Aftonbladet och Expressen, under-
soks hur musikjournalisterna sjalva uppfattar denna utveckling. Med utgangspunkt i teorin om
agenda-setting har resultatet sedan analyserats och diskuterats. Slutsatsen ar att musikjourna-
listernas makt gentemot sina l&sare har minskat det senaste decenniet. Lasarna ser inte langre
musiksidorna i dagspressen som lika viktiga for deras musikkonsumtion. Musikjournalister-
nas arbete har ocksa underlattats da tillgangligheten pa information blivit storre pd internet.
Samtidigt ar en konsekvens av den tekniska utvecklingen att det produceras och sprids mer
musik i dag &n nagonsin tidigare, vilket gjort musikscenen svar att 6verblicka samt medfort en
okad arbetsborda for musikjournalisterna nar det géller att halla sig uppdaterade inom sitt om-
rade.

Nyckelord: agenda-setting, digitalisering, fildelning, musikjournalister, musikjournalistik
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1 Inledning

Pa 1990-talet kunde en svensk musikjournalist aka till London éver en helg, kdpa nagra nya
musikalbum och sedan vara forst med att beratta om dem for de svenska musikkonsumenter-
na. Eftersom albumen ofta var okénda for den svenska publiken blev musikrecensentens tex-
ter en slags kanal for tidningslasarna till ny musik. Sedan slutet av 1990-talet har emellertid
den tekniska utvecklingen foréndrat detta arbetssétt for musikjournalisterna. Fildelningspro-
gram, som mojliggjorde en global spridning av till exempel musikfiler, borjade bli mer van-
ligt i Sverige runt millennieskiftet. Detta har gjort att tillgangen till all varldens musik sedan
dess dkat konstant. Ungefar runt samma tidpunkt borjade ocksa Sveriges bredbandsnét byggas
ut ordentligt. Dessa tva komponenter har gemensamt bidragit till att nedladdningstjanster, och
pa senare ar dven streamingtjanster, gjort en stor del av musikutbudet snabbare och enklare
for ménniskor att hitta och konsumera genom sina hemdatorer. | dag har manniskor mojlighet
att lasa en musikrecension i en tidning och sedan nastan omedelbart via hemdatorn lyssna pa
det album de blivit nyfikna pa.

Den tekniska utvecklingen inom dator- och musikbranschen har ocksa gjort det betydligt enk-
lare och billigare att spela in egen musik. Samtidigt har spridningen av musiken underlattats

av digitala tjanster sasom Myspace, Spotify och Itunes.

Man skulle kunna sdga att den digitala utvecklingen vént pa rollerna. | dag ar det lasarna som
forst hittar den nya musiken och musikjournalisterna som forsoker halla jamna steg. Men hur
har detta paverkat musikjournalistens och recensentens roll gentemot sina lasare, en roll som
tidigare mer handlade om att hitta, valja ut och tipsa om ny musik som musikjournalisterna
ansag vara relevant? Hur forhaller sig musikjournalisten och recensenten till lasarna i dag
jamfort med tidigare? Den sjunkande skivforsaljningen har ocksa paverkat artisternas in-
komst. Manga artister maste nu i storre utstrackning livnara sig pa konserter, foretagsspel-
ningar och reklam. Hur har detta paverkat frekvensen av till exempel recensioner av livefram-

tradanden i tidningarna? Denna uppsats soker svar pa dessa fragor.



1.1 Bakgrund

1999 skapades fildelningsprogrammet Napster och blev det forsta i sitt slag som lyckades fa
en stor mangd anvéndare. Andra liknande tjanster dok inom de narmaste aren upp i form av
program som Kazaa och Direct Connect vilka moéjliggjorde en 6kad spridning av musikfiler i
Sverige. Den musikintresserade kunde nu gratis fa tillgang till en stor del av vérldens musik
via hemdatorn, vilket fick till foljd att skivforsaljningen borjade sjunka. Mellan 1998 och
2008 sjonk skivforsaljningen 41,5 procent, enligt statistik fran skivbolagens egen branschor-

ganisation International Federation of the Phonographic Industry (ifpi.se, 2011).

Déremot har den digitala musikforséaljningen stadigt 6kat sedan IFPI1 borjade inkludera ned-
laddningssiffror ar 2006. Enligt IFPI:s arliga undersokning for ar 2010 hade den digitala mu-

sikforséljningen okat med 83 procent jamfort med aret innan (ifpi.se, 2011).

Awven andra undersokningar visar hur musikindustrin forandrats de senaste tio aren som ett
resultat av den utvecklade digitala tekniken att lagra, distribuera och dela musik. Intdkterna
for inspelad musik har rasat samtidigt som de totala intékterna for liveforestallningar okat
(Johansson & Larsson, 2009:1).

1.3.1 Internets utveckling och medieindustrin

Den 6kade digitaliseringen ar en konsekvens av internets snabba tillvéxt. Antalet servrar 6kar
standigt och i snabb takt vilket enligt Jostein Gripsrud vittnar om natets samhéallsférandrande
potential. Han kallar det ett "elektroniskt grundat samhéllsomrade” (Gripsrud, 2002:333) som
innefattar ofattbara informationsméangder som gjorts tillgangliga genom nagra enkla tangent-
tryckningar. Internet ar inte bara ett medium utan ett multimedium dér allt fran text, bild och
ljud formedlas och férenas pa en plattform dar nastan allt kan bedrivas, till exempel medie-
och musikdistribution. Digitaliseringen har dven paverkat sjalva medieindustrin. Bara det se-
naste decenniet har digitaliseringen av medieproduktionen och distributionen, tekniska inno-
vationer och forandrade konsumentbeteenden paverkat och andrat forutséttningarna for den
traditionella mediemarknaden (Hvitfelt & Nygren, 2008:112). Pappersupplagorna for de stors-

ta tidningarna 1 Sverige har de senaste aren stiandigt gatt ned (ts.se, 2011).

1.3.2 Musikens betydelse for ménniskor

Vad finns det da for poang med att undersoka hur musikjournalistens roll forandrats i detta



nya digitala medielandskap? Aven om internet allt mer domineras av extremt kapitalstarka
kommersiella aktorer har det ocksa “drag av att vara ett slags fristad for en decentraliserad
internationell kommunikation” (Gripsrud, 2002:337). I musikjournalistikens fall kan denna
fristad motsvara musikbloggarna som blivit fler och fler. Dessa musikbloggar ar ett exempel
pa att musik, och végledning till densamma, har betydelse for manga manniskor. De smak-
omddémen som vi gor pa livets alla omraden positionerar oss sjélva i det sociala rummet. Pier-
re Bourdieu menade att atskillnader och bedomningar av olika typer av kultur fyller en viktig
funktion for klassamhallets maktordning, i och med att de legitimerar distinktioner mellan

olika grupper av ménniskor.” (Lindgren, 2009:34).

Aven Gripsrud &r inne pd musikens betydelse for manniskor nar han for ett resonemang om
identifikation. Identifikationsformer kan vara medvetna (till exempel en persons stravan efter
att vara som sin idol) och omedvetna (till exempel barn som identifierar sig med sina foréld-
rar). En idoldyrkan kan ligga ndgonstans mitt emellan dessa tva former av identifikation.
Manniskors identifikationer, som ar av en forebildlig typ av till exempel en popidol, spelar en
viktig roll i manniskors forhallande till mediernas texter och deras framstéllning av dessa ido-
ler (Gripsrud, 2002:29).

1.3.3 Begreppsdefinitioner

Nér digitaliseringen som begrepp forekommer i denna uppsats menas den utveckling som
skett genom den digitala omvandlingen och spridningen av musik. Eftersom allt mer musik
omvandlas till samt konsumeras i digital form har ocksa spridningen av musik genom internet
Okat. Detta har skett genom fildelning samt ett 6kat anvédndande av internet i Sverige sedan
fildeIningsprogrammen slog igenom ordentligt 1999. Denna utveckling har ocksa inneburit en

Okning av texter och material om musik i form av musikbloggar och musiksajter.

Nér vi talar om den tekniska utvecklingen i denna uppsats menar vi de tekniska framsteg som
gjorts i Sverige det senaste decenniet inom IT-teknik och som inneburit att gemene man fatt
tillgang till snabbare internetuppkoppling, férbéattrade fildelningsprogram samt datorer med

béttre prestanda.



1.2 Syfte

Syftet med denna uppsats &r att undersoka hur musikjournalisternas roll féréandrats i och med
den digitala och tekniska utvecklingen, i form av fler kallor till information och en 6kad fil-
delning. Genom kvalitativa intervjuer med fem musikjournalister fran fyra dagstidningar lyfts
deras egen syn fram pa hur deras roll férandrats i sammanhanget. Avsikten &r att genom dessa
kvalitativa intervjuer undersoka hur musikjournalisterna upplever hur den digitala utveckling-
en paverkat utrymmet och formen i tidningarna for recensioner av musikalbum respektive
liveframtradanden. En sista foresats med denna uppsats &r att ta reda pa vad musikjournalis-

terna sjalva har for tankar om hur musikjournalistiken kommer att se ut i framtiden.



2 Tidigare forskning

2.1 Forskning om musikjournalistik

Det har tidigare gjorts ett flertal studier inom a@mnet musikjournalistik. Kristina Widestedt
undersoker hur musikjournalister skrivit konsertrecensioner i dagspressen under tva sekler.
Resultat beskriver bland annat musikkritiken som en maktrelation mellan kritiker, konsertbe-
sokare, musiken och tidningslasaren. Musikjournalisterna i mitten av 1990-talet borjade skri-
va sina texter med storre stilistisk sjalvmedvetenhet. Tidigare var malet att marknadsféra mu-
siken och tidningen, nu introducerades &ven aspekten att marknadsfora sig sjalv som skribent.
Malet for journalisten blev da att tydligare profilera sig som musikjournalist for att starka sitt
eget varumarke och gora reklam for sig sjalv hos andra arbetsgivare (Widestedt,
2001:147,151).

Kulturskribenten och doktoranden Erik Wallrup skrev 2008 en artikel i tidskriften Nutida Mu-
sik om musikkritik. Dér tog han bland annat upp problematiken med tillflédet av yngre skri-
benter. Det ar i dag vanligare att hyra in frilansjournalister &n att ersatta en nyligen pensione-
rad musikkritiker med &nnu en fast tjanst. Detta tar bort en del av tryggheten som en fast
tjdnst medfor. ”En anstilld kritiker kan tvinga igenom en bevakning som inte f6ljer publikan-

talet utan estetiska kriterier” (Wallrup, 2008:7).

2.2 Fildelningens effekt pa musikspridningen

Det finns dven studier som visar tendenser som pekar pa att en del skivbolag gar i en riktning
mot att bli mer som “musikbolag”, dir inte bara albumutgivningar star i centrum. Det blir
ocksa viktigare att na ut med musik till konsumenter via olika natverk pa internet samt vid

konserter och festivaler (Larsson, 2009:36).

Mer djupgaende studier av fildelningens effekt pa musikspridningen och artisters forsaljning

har ocksa gjorts. David Blackburn talar om olika effekter som detta kan ha, och urskiljer



framfor allt tva konkurrerande effekter pa musikforséljningen som tillgangen pa musik genom
fildeIningen har. Den ena ar en direkt utbyteseffekt (direct substitution effect) pa musikforsalj-
ningen, nér vissa konsumenter laddar ner snarare an att kdpa musik. Den andra dr en medve-
tenhetseffekt (awareness effect) som okar vissa artisters forséljning eftersom spridningen av
deras musik bidrar till att gora artisterna mer valk&nda (Blackburn, 2004:10-13).

Nagon undersékning om hur denna expanderade fildelning, denna 6kade tillganglighet av

musik i och med digitaliseringen, har paverkat musikjournalisterna i deras arbete och roll

gentemot sina lasare har ej tidigare gjorts. Darfor fyller denna studie en viktig lucka.
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3 Teorl

3.1 Dagordningsteorin (The Agenda Setting Theory)

For att kunna fa en okad forstaelse for hur musikjournalisternas roll paverkats av digitalise-
ringen av musik anvander denna studie sig av dagordningsteorin. Begreppet kallas pa engels-
ka for ”agenda-setting” och kan enklast beskrivas som att medierna i samhallet sétter dagord-
ningen for vad medborgarna talar om. Ju mer medierna rapporterar om ett amne, desto mer
intressant och viktigt anses det vara bland medborgarna. Grundtanken &r att nyhetsmedier
indikerar till sin publik vad de viktigaste fragorna for dagen ar, vilket gor att publiken uppfat-
tar samma fragor som de viktigaste. Men detta behover nodvéndigtvis inte betyda att publiken
tycker som medierna. Manniskor tanker alltsa pa vad de tar del av fran medierna, men inte
alltid vad de tar del av (McQuail, 2005:512). Detta dagordningssattande har ocksa givit en
grundlaggande politiskt makt, en makt som just politiker och andra diverse patryckningsgrup-
per vet att de kan utnyttja (Gripsrud, 2002:66).

Termen “agenda-setting” myntades 1972 av Maxwell McCombs och Donald Shaw. Deras
studie The agenda-setting function of the mass media handlade om hur osakra valjare under
1968 ars presidentval i Chapel Hill, North Carolina i USA paverkades av medierna i deras
réstningsprocess. Resultatet visade pa en nastan perfekt korrelation mellan mediernas dagord-

ning av fragor och allmanhetens dagordning av fragor (Wahl-Jorgensen et al. 2009:147-148).

3.2 Sammanslagning av dagordningen

En vidareutveckling av dagordningsteorin kallas for ssmmanslagning av dagordningen (agen-
da melding) (Wahl-Jorgensen et al. 2009:154) och handlar om hur allmanhetens egna véarde-
ringar paverkar hur de systematiskt véaljer att ta del av information. Man kan saga att medbor-
garna pa sa satt skapar sin egen dagordning. Aven om de stora och etablerade medierna ofta
star for de flesta stora nyheterna, och pa sa satt faststéller den allmanna dagordningen, anvén-

der manga manniskor sig av olika webbsidor eller andra nyhetskallor som passar deras egna
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asikter och livsstil. Detta gor manniskor for att komplettera den bild eller uppfattning de initi-
alt fatt fran de etablerade medierna, och for att hitta asikter om saker som passar deras egna
personliga stallningstaganden, forvantningar och vérderingar. | takt med internets expansion
har det uppstatt annu fler kallor till ny information. Méanga av @amnena som behandlas dar har-

stammar dock fran stora etablerade nyhetsmedier som styr agendan.

Dagordningsteorin har tilltalat forskare i masskommunikation eftersom den erbjuder ett alter-
nativ till sokandet efter vagledande medieeffekter pa individuella attityder och beteendefor-
andringar (McQuail, 2005:513). En vanlig betingelse for dagordningsteorin &r att olika mass-
medier tenderar att dela samma slags nyhetsprioriteringar. Denna betingelse ifragasatts emel-
lertid av tillgangen pa nya nyhetstjanster online och den utékade majligheten for en nyhets-

konsument att soka efter nyheter enligt en personlig agenda (McQuiail, 2005:514).

McQuail menar att det finns en potential fér internetanvéndare som sjélva &r motiverade att
hitta battre och snabbare information. Nyhetskallor pa internet har gatt i en riktning dar de
blivit mer varierande och personligt relevanta, samtidigt som internet 6kat tillgangen till glo-
bala nyheter och ménniskors mojlighet att forhora nyhetskallor sjalva och lara sig mer genom
den interaktionen (McQuail, 200:531).

3.3 Fragestéllningar

= Hur har digitaliseringen och den 6kade tillgangligheten av ny musik paverkat
musikjournalistenrnas roll gentemot sina lasare?

= Hur har digitaliseringen och den ¢kade tillgangligheten av ny musik paverkat
musikjournalisternas satt att arbeta?

= Hur upplever musikjournalisterna att den digitala utvecklingen paverkat frekvensen
och utrymmet i tidningarna for recensioner av musikalbum respektive livekonserter?

= Hur tror musikjournalisterna att framtiden for deras yrkesgrupp ser ut i den svenska

dagspressen?
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4 Metod och urval

| metodavsnittet presenteras tillvagagangssattet for hur materialet till denna uppsats har tagits

fram.

4.1 Den kvalitativa intervjun

Denna uppsats baseras pa en kvalitativ ansats, dar kvalitativa intervjuer har utforts med aktu-
ella musikjournalister pa de storsta dagstidningarna i Sverige. Den viktigaste aspekten i me-
todvalet var mojligheten att stéalla foljdfragor till intervjupersonerna for att pa sa satt komma
annu narmare deras asikter. Det finns stort utrymme for detta inom metoden for kvalitativa
intervjuer. Majligheten att stalla 6ppna fragor var ocksa en viktig forutsattning for metodva-
let, eftersom det underlattade for intervjupersonerna att formulera sina egna svar pa frage-
stallningarna, samt minimerade risken for oss sjélva att paverka dem att svara pa ett visst satt
(Johannesen & Tufte, 2003:70).

Kvale och Brinkmann menar att en av de viktigaste detaljerna att tanka pa inom kvalitativa
intervjuer ar att visa for intervjupersonen att man som fragestéllare har en grundlig kunskap
om det berérda amnet. Pa detta sétt vinns en sorts respekt hos intervjupersonen som kan
komma att bli en fordel for fragestéallaren under intervjun (Kvale & Brinkmann, 2009:163).
Detta var nagot som togs i beaktning i utférandet av intervjuerna. Av den anledningen inled-
des varje intervju med att vi till intervjupersonen kortfattat atergav huvudsyftet med under-
sokningen genom att ge en relevant bakgrundsinformation till fragestallningarna. Under inter-

vjuerna stalldes ocksa aktivt foljdfragor som visade att vi var val insatta i amnet.

Flertalet av de kriterier som Kvale och Brinkmann ndmner for att lyckas med en god kvalita-
tiv intervju efterfoljdes under intervjuerna. Detta ar viktigt eftersom det ar kvalitén pa de ur-
sprungliga intervjuerna som i huvudsak avgor om forskaren kan fa en god kvalité pa analysen

och rapporteringen (Kvale & Brinkmann, 2009:180).
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Under intervjuerna tog vi en del kvalitetskriterier i beaktning. Till exempel forsokte vi stélla
korta intervjufragor och fa langa intervjusvar, folja upp och klargér meningen i de relevanta
aspekterna av svaren samt verifiera vara tolkningar av svaren under intervjuns lopp (Kvale &
Brinkmann, 2009:180).

Den kvalitativa metoden har, likt alla metoder, sina brister. Bland annat anklagas metoden for
att vara godtrogen, att intervjuaren skulle ta vad intervjupersonen sager som allmén sanning

(Kvale & Brinkmann, 2009:314). Detta undvek vi genom att systematiskt jamfora svaren fran
intervjupersonerna samt att standigt inta ett kritiskt férhallningssatt till vad som sades. Radde

samstammighet mellan intervjupersonerna var det emellertid lattare att dra slutsatser.

En annan kritik som kvalitativa intervjuer brukar fa ar att de kan var aretoriska. Detta innebéar
att resultatet i form av den fardiga uppsatsen enbart ar en trakig sammanstéllning av citat
(Kvale & Brinkmann, 2009:314). Detta har vi forsokt undvika genom att referera till intervju-
personerna i I6pande och lattlast text samt att ibland understryka resonemanget med ett kérn-
fullt citat. Vi har ocksa forsokt blanda och variera intervjupersonernas svar for att gora texten
mer lattillgdnglig och omvéxlande.

4.2 Urval och avgransningar

For att besvara forskningsfragorna har vi valt att gora kvalitativa intervjuer med musikjourna-
lister som ar verksamma vid nagon av de fyra stora dagstidningarna: Dagens nyheter, Svenska
dagbladet, Aftonbladet och Expressen. For att avgransa urvalet har vi valt att enbart anvanda
musikjournalister som skriver for rikstdckande tidningar. Detta har vi gjort for att samtliga
intervjupersoner ska ha en rikstdckande lasekrets. Expressen och Aftonbladet har lange be-
tecknats som kvallspress, men eftersom de bada tidningarna nu for tiden dven kommer ut pa

morgonen placerar vi dven dem inom skraet dagstidningar.

Musikjournalister besitter med hdg sannolikhet stor kunskap om det valda undersékningsom-
radet, och kan darfor med hog trovardighet besvara uppsatsens forskningsfragor.
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| valet av intervjukandidater gjorde vi ett strategiskt urval med hansyn till ett antal kriterier
som var viktiga for att fa en bra bredd i intervjusvaren (Johannesen & Tufte, 2003:84). Krite-
rierna var att intervjupersonerna ska ha arbetat minst fem ar som musikjournalist. De skulle
aven skriva inom musikgenrerna rock och pop. Anledningen till detta val var att vi ville ha
med musikjournalister som skriver fér en bred publik, och pop och rock &r tva musikgenrer

som ofta tangerar varandra musikaliskt och faller inom samma kategori.

Vi kontaktade tio musikjournalister som uppfyllde samtliga av de uppsatta kriterierna. Halften
av dem, tre man och tva kvinnor, gick med pa att intervjuas. Darmed naddes malet med att fa
musikjournalister fran de fyra storsta tidningarna att medverka i uppsatsen. Kvale och Brink-
mann skriver att svaret pa hur manga personer du behover till en kvalitativ underskning ar:
”Intervjua sd ménga personer som behdvs for att ta reda pd vad du vill veta.” (Kvale &
Brinkmann, 2009:129). Nar samtliga intervjuer var genomforda och transkriberade bedémde
vi att dessa holl en sa hog kvalité att vi kunde besvara fragestallningarna baserat pa det mate-

rial vi lyckats samla in.

4.3 Intervjupersoner

Hér foljer en kortfattad presentation av musikjournalisterna som deltog i undersékningen som

intervjupersoner.

Martin Carlsson: Har sedan borjan av 1990-talet varit musikrecensent for genren hardrock pa

Expressen. Han ar i dag aven chefredaktor for tidningen Sweden Rock Magazine.

Markus Larsson: Ar sedan slutet av 1990-talet musikkritiker pa Aftonbladet. Skriver dven

kronikor for tidningen och medverkar regelbundet i det populéra webb-tv-programmet Schul-

man show.

Linnéa Olsson: Barjade sin karriar som musikjournalist redan vid 14 ars alder. Frilansar i dag

som hardrocksjournalist och skriver recensioner for bland annat Svenska dagbladet.

Nils Hansson: Musikrecensent pa Dagens nyheter sedan manga ar tillbaka. Skriver aven kro-

nikor for tidningen.
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Elin Unnes: Frilansar som musikjournalist for bland annat Svenska dagbladet. Vikarierade
aven for tidningen Bon vid intervjutillféallet.

4.4 Genomforande

Vi kontaktade musikjournalisterna via telefon och Iat dem sjalva bestdmma motesplats. Tre av
intervjuerna genomfordes pa plats vid intervjupersonernas tidningsredaktioner, medan de 6v-
riga tva agde rum pa en pub respektive ett café. Samtliga intervjuer spelades in med en Zoom
H2-ljudinspelare. Intervjun inleddes med att vi presenterade arbetet och bakgrunden till vad vi
ville underséka. Under intervjun utgick vi fran fragemanualens tre olika teman. Daremot f6lj-
des inte manualens fragestruktur slaviskt, utan vi var lyhérda for vad intervjupersonen sjalv
ville beratta. Pa det sattet kunde vi stalla kritiska foljdfragor pa de svar som intervjupersonen
gav (Kvale & Brinkmann, 2009:19). Dessutom gav féljdfragorna intervjupersonen storre moj-
lighet att styra in samtalet pa &mnen som lag utanfor fragestéllningarnas omrade, men som
icke desto mindre kunde ha vérde for undersokningen (Johannesen & Tufte, 2003:71). | slut-
skedet av varje intervju forsakrade vi oss om att alla fragor hade blivit besvarade genom att

kontrollera att vi inte missat nagon fraga i frigemanualen.

4.5 Databearbetning

Intervjuerna transkriberades sedan successivt under arbetets gang. De delar av intervjun som

vi ansag inneholl citat som vara relevant for vart arbete skrev vi ut ordagrant. Dessa citat put-
sades sedan till, inte enbart for att gora uppsatsen mer lattlast utan ocksa for intervjupersoner-
nas skull. Kvale och Brinkmann framhaéller att ”den ordagrant utskrivna intervjun kan framsta

som osammanhingande och forvirrad och till och med tyda pa ldgre forstaindsgévor.” (Kvale

& Brinkmann, 2009:204).

| resultatkapitlet redovisas valda delar av intervjuerna med utgangspunkt i undersékningens

fragestallningar.
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4.6 Etiska problem

Vi valde att publicera intervjupersonerna vid namn eftersom vi dels inte ansag amnet sarskilt
kontroversiellt och dels sag ett mervarde i namnpubliceringen for uppsatslasarna eftersom

samtliga intervjupersoner ar kanda inom sitt omrade. Enligt Vetenskapsradets rapport om god
forskningssed ar namnpublicering ocksa en fordel da det blir lattare att kontrollera forskarnas

uppgifter (vr.se, 2011:68). Samtliga intervjupersoner godkande publicering vid namn.
Nér arbetet var fardigt utforde vi dven en omfattande citatkontroll d&r samtliga intervjuperso-

ner fick chansen att kommentera och godkanna sina egna citat. Alla citat blev godké&nda av
respektive intervjuperson.
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5 Resultat och analys

| detta avsnitt redovisas resultaten fran intervjuerna tematiskt. De tre huvudkategorierna be-
handlar f6ljande teman: roll, form och framtid. Forst redovisas resultatet av varje tema, for att
sedan foljas upp med en analys. Metoden &r vald for att gora avsnittet mer lattlast. Aven de
ursprungliga fragestallningarna finns kvar i texten, for att pa sa satt gora det lattare for lasaren

att aterkoppla svaren till fragorna.

5.1 Intervjuresultat tema “Roll”

Vad har den okade tillgingligheten av ny musik haft for betydelse for dig som musik-
journalist?

Martin Carlsson menar att det &r littare att skriva en recension i dag da det finns s& mycket
mer information som &r tillgdnglig. Att dven researcharbetet underléttats en hel del pd grund
av internets genomslag haller Markus Larsson och Nils Hansson med om. Men Markus Lars-
son papekar att det dr viktigare 4n nigonsin att ocksa vara kéllkritisk till all den information
som finns att tillgd pé internet. Han anser att det krdvs att man &r noggrannare i sin research

nu jamfort med tidigare.

Linnéa Olsson tycker att det 6kade flodet av information innebér att det krdvs mindre av mu-

sikjournalisterna nu for tiden nér de skriver om musik.

— Folk tror att det inte kravs nagonting for att kunna skriva om musik. Och till viss del ar det ju
sant. Ar man intresserad och vill veta saker finns det miljarder nordar med superbra kunskap

som man kan ta del av. (Linnéa Olsson)

Elin Unnes anvinder ddremot bara internet som hjdlpmedel for research om hon dr tvungen
att fa tag 1 information snabbt infor exempelvis en konsert. Nar hon skriver cd-recensioner gar
hon hellre tillbaka till sin musikencyklopedi for att hitta information och far pé sé sitt tag i

fakta som skiljer sig fran den som cirkulerar pa internet. Hon uppfattar informationen pa in-
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ternet som uppforstorad och tycker att tjanster som Allmusic.com, Spotify, bloggar och Wiki-

pedia tillhandahéller liknande texter om artisterna.

Béde Nils Hansson och Elin Unnes upplever att en negativ aspekt av digitaliseringen ar att
skivbolagen inte langre skickar ut alla album i fysiskt format. I stillet far musikjournalisterna
ndja sig med att ladda ner skivan i digitalt format. De anser att detta pdverkar deras arbete da
de inte lingre kan bedoma hela paketet med skivans utformning och konvolut. Elin Unnes
papekar att denna forandring paverkat hennes skrivande negativt. Hon menar att ett bra eller

daligt skivomslag ofta kan sdga nagonting om artisten som star bakom det.

— Vissa saker forstar man inte forran man har den fysiska skivan, man fattar forst da att det &r en
liten berattelse, att det ar en liten tecknad figur som gar mellan varje lat i konvolutet. Sadant

missar man helt nar man bara far de digitala filerna. (Elin Unnes)

Den accelererande digitaliseringen av musik har inneburit att en stor del av alla album och
latar som sldpps lacker ut pa internet innan de officiellt slidppts i1 butikerna. Detta tycker Mar-
kus Larsson paverkat arbetsbordan for hans arbete som musikjournalist i och med att det ar

mycket mer att bevaka nu for tiden.

— Det var lite enklare for tio ar sedan nar man borjade, for da kunde man stridsslaviskt folja re-
leaseplaner och det skivbolagen skickade ut. Men efter Napster blev det bara vilda western.
(Markus Larsson)

Detta har fatt konsekvensen att releaseplaner har blivit mindre viktig for hur Aftonbladet pre-
senterar och recenserar musik. Markus Larsson anser att det 1 ldngden inte kommer att fungera

att folja releasedatumen och att tidningen ocksa redan borjat fringd dem.

— Vi far ju ocksa tag pa skivor tva manader innan de slapps i handeln, och det ar i det omvand-
lingsarbetet vi ar i nu; hur ska framtidens musikjournalistik se ut? Svaret &r att vi inte vet i nulé-

get (Markus Larsson)

Hur har din roll som musikjournalist forindrats gentemot dina lisare?
Samtliga intervjupersoner delar dsikten att musikjournalister 1 dagspressen de senaste dren har
tappat delar av sin roll som maktfaktor 6ver vad deras ldsare lyssnar pa. De menar att det har

skett som en konsekvens av den 6kande digitaliseringen som medfort att ldsarna blivit vana

19



vid att musikjournalistik &r gratis och finns att hitta pa flera stéllen. Markus Larsson menar att
detta har resulterat i att musikjournalister inte ldngre ar lika viktiga for musikkonsumenterna
som fore fildelningens era. Det skapas inte ldngre samma slags fenomen inom musikbran-
schen som exempelvis Andres Lokko eller Fredrik Strage pa 1990-talet, experter som folk

vande sig till for att 4 veta det senaste.

— Som musikjournalist blir man ju bara ett av alla filter som finns. Det finns flera filter i tekno-
login, som till exempel bloggar och sadant. Man har mindre makt, man blir inte lika stor pop-

stjarna som tyckare langre, men det &r ju bara skont. (Markus Larsson)

Markus Larsson anser att det fortfarande finns ett visst intresse hos vissa musikintresserade
om vad olika musikjournalister tycker om en viss skiva, men att det inte spelar en lika stor roll

for en persons musikkonsumtion léngre. Folk tankar &nd& hem det de &r intresserade av.

Martin Carlsson tycker likt Markus Larsson att det & manga som ldser det han skriver, men
att de inte paverkas lika mycket av det ldngre. Han pekar pa en recension fran 2005 om bandet
Hardcore Superstar som den senaste gdngen han kan minnas att en av hans recensioner direkt
paverkade skivforsiljningen kraftigt. Da gav han bandet fem getingar i Expressen, vilket mot-

svarar hogsta betyg.

— Deras skivforsaljning gick spikrakt upp, det var som dag och natt. Det var flera sddana som
jag kunde peka pa fran 90-talet och sa. Men de senaste aren, man ar inte lika viktig som man var

forr. (Martin Carlsson)

Elin Unnes tror inte att ménniskor anvdnder musikrecensioner som konsumentinformation
langre. Hon menar att om folk vill lyssna pd ndgonting gor de det, oavsett vad hon skrivit om
en viss skiva i tidningen. I stillet anser hon att de som ldser musikrecensioner i dag gor det for
lasupplevelsens skull, snarare dn att bli informerad om hur sjélva skivan later. Detta &r en ut-

veckling som hon ser vildigt positivt pa.

Linnéa Olsson anser att den allt 6kade strommen av tyckande pa exempelvis musikbloggar
har lett till en inflation av asikter pé nétet, vilket har fatt konsekvensen att det som musikjour-
nalisterna skriver inte ar lika exklusivt eller betydelsefullt ldngre. Detta har fatt henne att bor-

ja omvérdera sin roll som musikkritiker.
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— Jag tycker att det blir mindre och mindre meningsfullt att skriva recensioner. Eller, jag vet
inte. Jag har borjat omvardera min roll ganska mycket. Jag kan komma pa mig sjalv att tanka
*varfor sitter just jag hdr och tycker for.” (Linnéa Olsson)

Nils Hansson dr den av intervjupersonerna som tycker att musikjournalisternas makt éver sina
lasare har minskat minst. Han pekar pé att en dagstidning dnda fortfarande har en relativt stor

makt gentemot exempelvis en blogg. Bloggar maste ofta ha en nischad inriktning for att locka
manga ldsare, menar Nils Hansson. En dagstidning didremot riktar sig till en betydligt bredare

malgrupp, dir lasaren inte ska behdva nagra djupare musikkunskaper for att kunna ta del av

en recension.

Enligt Nils Hansson kan genomslagskraften av en recension ocksa bero pa hur stor och vil-
kénd en artist 4r. Om en artist, som vanligtvis sdljer 150 000 exemplar, slédpper en skiva bety-
der en recension inte mycket for forséljningen. Men om en artist, som vanligtvis siljer betyd-

ligt farre skivor slidpper ett album, kan en recensions genomslag fortfarande bli stort.

— Da kan man atminstone se att forsaljningssiffror gar upp med ganska manga procent, aven om
det inte ar sa manga ex som &r salda. Ju langre ut i marginalerna man kommer desto viktigare

blir det for den sortens artister att bli uppmérksammade. (Nils Hansson)

Enligt Nils Hansson har makten for musikjournalisterna pa vissa satt forstarkts. Nar manni-
skor innan den digitala tillvixten ldste recensioner var steget langt mellan att de ldste om en
skiva till att de faktiskt hade musiken tillgdnglig att lyssna pa. Lisaren kunde inte impulslyss-

na pa ndgot som denne blev intresserad av pd samma sétt som de har mojlighet att gora i dag.

— Om du laser om nagonting nu, klickar du bara lite grann, och sa har du plétsligt foljt upp skiv-
recensionen utan att resa dig fran stolen. Pa det séttet kan man saga att mojligheten att ha en be-

tydelse snarare blir storre. (Nils Hansson)

Markus Larsson tycker att mycket av det osdkra klimat som fanns bland musikkonsumenterna
pa 1990-talet delvis har forsvunnit i och med den tekniska utvecklingen. Som exempel pekar
han pa tidningen Pop, som var en stor musiktidning pa 1990-talet. De propagerade for att mu-
sik var en ideologi med rétt-och-fel-tdnkande, vilket kom att skapa ett dngsligt klimat bland

lasarna. Det var nog inte Pop:s intention fran borjan, men det var sa det blev till slut, menar
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Markus Larsson. Men i och med fildelningen borjade denna syn pa musik luckras upp, vilket

han anser paverkar hans roll som musikkritiker positivt.

— Jag tycker det dr ett mycket mer sympatiskt klimat att vara kritiker i. Jag tycker faktiskt det.
Det gor en lite lugnare att skriva, man blir lite mindre angslig, och det ar lite mer tillatande.
(Markus Larsson)

Hur ser du pa konkurrensen fran lekmannabloggar?
Alla intervjupersonerna haller med om att bloggarna och de sociala medierna har férandrat
deras roll som musikjournalister pa sa sitt att deras priméra uppgift inte &r att vara forst ut

med informationen om musik ldngre.

Martin Carlsson anser att dagstidningarna helt har spelat ut sin roll att vara forst. Han beréttar
att det var minst sju till atta &r sedan som han senast brydde sig om att forsoka vara forst med

nagonting nir han skriver for Expressen.

— For mig handlar det bara om att gora ett bra jobb sjalv. Jag tro inte ens att de som sitter pa
sjdlva redaktionerna ténker lika mycket som man gjorde forr. Och dér ar det verkligen: *4h man

maste vara forst med saker, och ah nu slog vi dem’. (Martin Carlsson)

Det rdder dessutom samstdmmighet bland intervjupersonerna om att bloggarna inte dr konkur-
renter. [ stéllet ser de bloggarna som ett hjdlpmedel i deras eget arbete med att halla sig upp-

daterade om det senaste 1 musikbranschen.

Linnéa Olsson menar att hon som musiklyssnare haft stor glddje av all ny musik hon blir tip-
sad om av bloggarna. Hon papekar ocksé bloggarnas viktiga roll som gatekeepers for musik-

intresserade, da det sldpps mer musik i dag dn forr.

— Man maste ha nagon som filtrerar ut allt bajs liksom. Och det kan man definitivt saiga om

bloggarna, att de fyller en funktion pa det sattet. (Linnéa Olsson)

Men Linnéa Olsson anser ocksa att bloggarna och den 6kande asiktsfloran pa internet har lett
till en inflation av tyckande. Hon menar att ju fler som gor samma sak desto mindre blir vér-
det f6r vad som skrivs. Nils Hansson héller med om den kakofoni av réster som finns pa web-

ben och som gor att det kan vara svédrare dven for de etablerade musikjournalisterna att sjidlva
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bli horda i bruset. Men han anser ocksa att deras stdllning som yrkesutévande musikjournalis-

ter ger dem en fordel mot bloggarna.

— Jag tror att det alltid kommer att finnas ett stort behov av recensioner och professionella mu-
sikskribenter som &gnar mer tid &n vad de flesta manniskor har at att ta sig fram i myllret. (Nils
Hansson)

Flera av intervjupersonerna berittar att dagstidningen de skriver for inte heller ser bloggarna
som nagra konkurrenter. Markus Larsson menar att om du skulle fraga Aftonbladets ledning
om vilka som &r deras konkurrenter skulle de svara de andra etablerade medierna. Han erkén-
ner dock att bloggarna kan anses vara konkurrenter till Affonbladets egna bloggar, men han
tycker att det dr fel sitt att se pa det hela. I stéllet anser han att man ska se dem som en del av

bruset och bevakningen som hjélper musikjournalisten i sitt arbete.

— Om jag var oséker pa nagonting for tio ar sedan kunde jag inte ga till en musikblogg for att
lyssna pa en lat eller s6ka information. Néar jag borjade satt man fortfarande med Bonniers gam-
la rocklexikon, och slog i det for att hitta titlar och sadant. (Markus Larsson)

Nils Hansson papekar att det alltid funnits konkurrenter till det han skriver, &ven om han

medger att den digitala utvecklingen har lett till att ett storre antal personer skriver om musik.

— Nu kanske det ar lite fler, men jag tror inte man ska tanka sa mycket pa det. Béttre att man

forsoker gora det man ska i stallet. (Nils Hansson)

5.1.1 Analys tema "Roll”

Ett ssmmanfattande intryck av de svar vi fatt pa detta tema é&r att digitaliseringen av musik har
paverkat musikjournalisterna ur flera perspektiv. Till exempel har den dkade tillgdngligheten
av information pa internet gjort det littare for musikjournalisterna att gora research och hélla
sig uppdaterade. Samtidigt har informationsméingden och det 6kade musikutbudet 6kat ar-

betsbordan for musikjournalisterna eftersom det helt enkelt har blivit mer att bevaka.
Den 6kade informationsméngden har ocksa gjort musikbranschen mer svaréverskadlig, och 1

viss man dven kéllkritiskt problematiskt. Detta kan ses som en foljd av den 6kande informa-

tionen. Risken for fel i faktauppgifterna 6kar nir informationsméngden &r storre och i manga
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fall mer tendentios. Musikjournalisterna hade sammantaget ett blandat fortroende for informa-
tion pd internet. Alla anvinde internet mer eller mindre i sin research, men de understrok ock-
sd vikten av att vara killkritisk. Av detta kan man dra slutsatsen att den 6kade informationen
pa internet haft en betydande inverkan i musikjournalisternas arbete. Aven lisarna har fatt
storre mojligheter att kontrollera faktauppgifter vilket har 6kat pressen pa musikjournalisterna

1 att vara mer korrekta.

En annan konsekvens av digitaliseringen av musik for musikjournalisterna ar att skivbolagen
inte langre skickar ut fysiska skivor i lika stor utstrackning. Detta dr enligt nagra av intervju-
personerna nagot som paverkar bedomningsprocessen negativt. Var asikt ar emellertid att
denna uppfattning kraftigt tenderar att varierar mellan musikjournalister. Vissa dr mer nostal-
giska och lagger dérfor en storre vikt vid ett helhetspaket nir de bedomer ett musikalbum.
Samtidigt anser vi att det &r viktigt att bedoma musikalster fran artister i den form som publi-
ken faktiskt tar del av dessa. Om majoriteten koper sin musik digitalt, till exempel via iTunes,
ar det mindre relevant att l4sa en recension som ocksa tar det fysiska albumet 1 beaktning.
Detta beror ocksé pa vilken sorts artist som recenseras. Om en artist vars fanskara bestar av en
dldre publik, som ocksd har en vana att 1 storre utstrackning inhandla musik 1 fysiska format,

blir det darfor mer relevant att ocksé ta hinsyn till skivkonvolutet i recensionen.

En annan konsekvens av digitaliseringen av musik &r att musikjournalisterna tappat en del av
den makt de hade pa 1990-talet. Konsekvensen av den dkade floran av dsikter pa internet &r
att det inte ldngre dr lika latt att gora sig ett namn som musikjournalist. Ingen av intervjuper-

sonerna upplevde emellertid att denna minskade mdjlighet skulle vara nagot negativt.

En positiv konsekvens av fildelningen &r att den dngslighet som tidigare fanns pa 1990-talet
om vad som ansdgs vara bra eller dilig musik delvis luckrats upp. Nir fler ménniskor ldttare
kan fa tillgdng till ny musik okar dven musiklyssnandet och kunskapen, vilket fir f6ljden att
publiken sjédlva kan avgodra vad de tycker ér bra eller inte, utan att ta lika stor hinsyn till de

officiella omdomena frén de tidigare autokratiska smakdomarna.
Men denna maktforskjutning beror inte enbart pé farre profilstarka musikjournalister. Samtli-

ga intervjupersoner dr eniga om att ménniskor inte langre péverkas lika mycket av musikre-

censioner. Var uppfattning dr att det ligger en stor portion sanning i detta pdstdende. Vi upp-
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lever sjélva att vi till viss del pdverkas av vad som skrivs om musik i tidningarna, 4ven om
denna paverkan inte &r lika stor som for ndgra ar sedan. Skulle samtliga av de stora tidningar-
na enhélligt hylla ett nytt band skulle vi med storsta sannolikhet bli s& pass intresserade att vi
kollade upp bandet ndirmare. Och om vi bada fungerar pa det viset forutsitter vi att det finns

fler ménniskor som tanker pa samma sitt.

En annan viktig fordndring &r konkurrensen om att vara forst med att rapportera om musik.
Snarare dr det bloggarna, musiksajterna och de sociala medierna som tagit 6ver den rollen.
Men dagstidningarna har ocksa borjat fordndra sin tidigare strikta hallning att folja officiella
releasedatum for musikalbum. Vi anser att dagstidningarna genom att snabbare plocka upp
och skriva om ny musik géar at rétt hdll. Samtidigt finns hir en moralisk avvidgning om tid-
ningarnas ansvar. Vill de verkligen uppmuntra sina ldsare till att ladda ner en viss skiva ille-

galt, flera veckor innan den finns att kopa i butik?

Musikjournalisterna ser emellertid inte musikbloggar som konkurrenter, utan snarare som
hjdlpmedel i deras arbete. Mot bakgrund till den 6kade musikutgivningen har d&ven musikb-
loggarna fatt en viktig roll som filter och sorterare i den massiva strémmen av ny musik. P4
ett sétt har dven de, precis som dagstidningarna, fatt en roll som grindvaktare for vad som &r
vart att bevaka inom musik. Skillnaden ar att musikbloggarna littare kan nischa sig mot vissa
musikgenrer och bevaka smalare hindelser inom musikvéarlden. Didremot har yrkesutdvande
musikjournalister generellt sett alltid en fordel gentemot musikbloggarna i frdga om tid, erfa-

renhet och kunskap inom musikbevakningen.

5.2 Intervjuresultat tema ”Form”

Har formen for journalistiken och séittet att skriva forindrats och i s fall hur? Hur
forhéller du dig som musikjournalist till dessa alternativa plattformar som till exempel
musikbloggar nir du skriver?

Martin Carlsson menar att hans sétt att skriva recensioner inte har fordndrats. Han har alltid

skrivit vad han sjalv vill och tycker och inte vad han tror att ldsarna vill ha.

25



Nils Hansson anser att det 6kande antalet alternativa plattformar som till exempel musikblog-
gar medfor att mdnniskor vet mer om musik i dag jamfort med forut. Han tycker ocksa att

mycket av vad som skrivs nu dr mer korrekt, just eftersom det har blivit littare att kontrollera
till exempel faktauppgifter. Samtidigt har det ocksa blivit littare att atgirda eventuella fel 1 en

artikel om den finns digitalt pd tidningens hemsida.

Aven Markus Larsson pa Aftonbladet tycker att han méste anstriinga sig for att vara noggran-
nare 1 dag 4n tidigare vad giller till exempel faktauppgifter.
— For mig personligen har den digitala utvecklingen inneburit att jag maste kampa for att vara

mer noggrann, mer originell, mer genomtéankt. Det ar viktigt att halla en hog kvalitet och vara
trovardig. (Markus Larsson)

Elin Unnes tycker att hon fatt en 6kad frihet i sitt recensionsskrivande. Som exempel tar hon
upp att skriva recensioner som beréttelser i stillet for om hur musiken later, eller att i recen-
sionen vélja att skriva om en del ur en artists liv 1 stéllet for om skivan man recenserar.

—Jag tror sédkert att jag hade kunnat gora detta for 10 till 15 ar sedan ocksa, men anledningen till

att jag gor det nu ar att konsumentupplysningen, nér det kommer till skivor, &r helt ointressant.
Jag vill ge ndgonting annat i stallet. (Elin Unnes)

Den dalande skivforsiljningen har inneburit att artister i stéillet allt mer far livnira sig
pa liveframtriddanden. Har detta haft nigon paverkan for ditt arbete som musikjourna-
list?

Enligt Markus Larsson har Affonbladets bevakning av livekonserter alltid varit véldigt viktig
och han anser att tidningen tar livemusikscenen pé storre allvar 1 dag @n for tio ar sedan. Nils
Hansson séger att han kan tycka att det 6kade antalet livekonserter borde mérkas i tidningen
genom fler konsertrecensioner, men att sé inte ar fallet. Utrymmet for konserter och frilansre-

censioner har inte fordndrats pa Dagens nyheter, menar han.

Pa Expressen dr dock musikjournalisterna mer aktiva med att recensera livekonserter i dag n
for bara ett och ett halvt &r sedan, beréttar Martin Carlsson. Deras skivrecensioner ligger i dag
pa 1200 tecken, vilket Martin menar gor att de har ett annat sorts djup i recensionerna én
andra tidningar dér utrymmet dr mindre. P4 det séttet tycker han att Expressen gér emot “snut-
tifieringstrenden” som han kallar den, att allt mer material kortas och krymps. Overlag menar

dock Martin Carlsson att det skett en fordndring 1 medieklimatet, som gjort att dagstidnings-
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forsdljningen minskat och dédrmed ockséd budgeten for musikjournalistiken. En foljd av detta
ar att Aven makten hos dagstidningarna har minskat, menar han.
— Aven om livekonserter &r viktigare i dag an vad de var tidigare, tror jag inte att det ar nagon

dagstidning som skriver mer om konserter i dag an vad de gjorde pa 90-talet. Just pa grund av
att budgeten inte ar lika hog som da. (Martin Carlsson)

Enligt Markus Larsson har det 6kade antalet livekonserter fatt en direkt konsekvens 1 Afton-
bladet. Tidningens musikpris Rockbjornen arrangerades tidigare i januari och innehdoll kate-
gorier som till exempel bista album och bést 1at. Numera ar det ett renodlat pris for livekon-
serter som arrangeras efter sommaren och dér priserna ar knutna till olika kategorier inom

liveframtradanden fréan konsertsommaren.

Linnéa Olsson tycker inte att Svenska dagbladet har haft storre prioriteringar av liverecensio-
ner, forutom mojligtvis ocksa bevakningen av de svenska musikfestivalerna. Hon séger att
hon har hélften sd manga skrivuppdrag som for sex ar sedan nir hon borjade skriva for tid-

ningen.

Enligt Elin Unnes har Svenska dagbladet minskat utrymmet for skivrecensioner bara det se-
naste aret. Daremot har utrymmet for liverecensioner varit oférdndrat. Hon tycker det &r ett
problem att minga artister turnerar hela tiden, eftersom det kan f foljden att konserterna upp-
levs som indvade och trékiga. Hon tycker ocksa att konserterna i dag ar for langa.
— Manga artister maste ta 800 kronor for en spelning for att kunna tjana lika mycket pengar som
forut. Men for att nagon ska vilja betala 800 kronor maste de spela i tre timmar. Jag far kanske

1000 till 2000 kronor for en liverecension. Da maste jag gora research, skriva den, och sedan ar
det tre timmars konsert pa det. Min timlon har sjunkit markant. (Elin Unnes)

Elin Unnes menar att om konserterna vore kortare skulle artisterna inte behova ta sa mycket
betalt. Men eftersom nedladdningen 6kat och artisternas skivforsiljning minskat har detta lett
till att manga artister gor fler livekonserter for att pa sa sitt f in pengar. Darfor ser Elin Un-
nes de hdga priserna och de langa konserterna som en direkt negativ effekt av den 6kade ned-

laddningen.
Martin Carlsson har, precis som Elin Unnes, ocksa reflekterat dver konsekvenserna av manga

artisters stindiga turnerande. Eftersom livekonserterna ar fler i dag ér det ocksa en mindre

andel av konserterna som recenseras.
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— Nu kommer banden hit inte bara en gang per albumslapp. Jag kan ta bandet Machine Head
som exempel, jag tror de spelade hér i Sverige elva gdnger med sin senaste platta. Och det séager
sig sjalv att man inte kan recensera dem varje gang. (Martin Carlsson)

Har den digitala utvecklingen paverkat frekvensen och utrymmet i tidningarna for
recensioner av musikalbum respektive liveframtridande?

Enligt Nils Hansson har recensionsutrymmet blivit mindre. Hur utrymmet och formen av re-
censionerna ser ut kan ocksa paverkas av hur kulturredaktionens ledning prioriterar vad som
ska bevakas. Aven Markus Larsson framhaller hur innehéllet i tidningen formas av vem som

ar chef for tillfallet.

— Ibland har vi haft jattestort utrymme for just skivrecensioner och ibland har vi haft mindre ut-
rymme. Det beror lite grann pa vem som har varit chef och hur tidsandan har gatt och vad de
som styr den hér tidningen har velat satsa pa. (Markus Larsson)

Pa Svenska dagbladet har recensionerna blivit kortare, men Linnéa Olsson menar att det ar
viktigt att komma 1hdg att det finns en stor skillnad mellan dagspress och kvéllspress i fraga
om musikbevakning. Som exempel ndmner hon Affonbladet som satsar mycket mer pd musik-
journalistik &n till exempel Svenska dagbladet. Elin Unnes tror att det minskade utrymmet for
skivrecensioner pa Svenska dagbladet har att gora med nedladdningen. Ménniskor behdver
inte langre kopa en dagstidning for att fa reda pa vilken skiva de ska kopa. I stillet vill hon att

skivrecensionerna skulle vara lingre och mer djuplodande.

— Lé&saren &r kanslig for vilken tyngd en redaktor har gett en text. Om det bara &r fem rader och
en liten siffra kan lasaren tanka att detta bara &r en notis, att det inte ar sa viktigt. Da bara

skummar man det. Men om nagonting far en helsida ser man det som mer viktigt. (Elin Unnes)

5.2.1 Analys tema "Form”

Formen och utrymmet for musikrecensionerna ser olika ut i tidningarna. Mot bakgrund av
samtliga intervjusvar kan vi dra slutsatsen att utrymmet av skiv- och liverecensioner verkar ga
1 vagor och till storsta del paverkas av prioriteringar hos redaktionsledningen. Markus Larsson
papekar att utformningen av musiksidorna i Affonbladet har skiftat en del genom aren, just
beroende pd vem som varit chef och hur tidsandan har sett ut. Nils Hansson tror dock att de

stora fordndringarna for musiksidornas utformning har lite att gora med den 6kade digitala
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informationen. Det dr en fraga som mer ligger pa en prioriterings- och planeringsniva for tid-
ningen. Vi anser att musikbevakningen i en tidning till stor del beror pa tidningarnas budget,
vilket betyder att om de stora dagstidningarna lyckas fortsdtta fa in tillrackligt mycket pengar
kommer de ocksa att satsa pd musikjournalistiken. Vi tycker att det ar viktigt att komma ihag
att det trots allt ar de stora ledande tidningarna som har musikjournalistiken 1 sina egna han-
der. Att utrymmet for musikjournalistiken i tidningarna har krympt sedan 1990-talet anser vi

mer vara en ekonomisk friga &n att musiken som dmne skulle vara mindre intressant.

5.3 Intervjuresultat tema “Framtid”

Hur tror du att framtiden ser ut for musikjournalisterna i dagspressen?

Martin Carlsson tror att tidningarna har musikjournalistikens framtid i sina hdnder. Han séger
att om en dagstidning skulle vilja att ta bort skivrecensionerna skulle fler tidningar gora lika-
dant och det skulle innebéra att musikjournalistiken i kvillstidningarna &r borta inom négra ar.
Han menar att tidningarna foljer varandra och tillsammans sétter trenderna. En nuvarande
trend &r enligt Martin Carlsson att det ar en stor fordel att ha varit 1 branschen sd pass ldnge

som han.

— For ett antal ar sedan fick jag hora att jag kanske hade blivit lite for gammal for att halla pa
med en sadan ungdomsgenre. Nu har det helt skiftat, nu ar erfarenhet nagot som belonas nar det
finns musikbloggar, det ar bara en massa anonyma namn som dyker upp, da &r det plétsligt en

jékla fordel att ha haft ett namn i 20 ar. (Martin Carlsson)

Martin Carlsson tror att utvecklingen styrs av tidningarnas budgetar, han har till exempel upp-
tackt att manga tidningar har stor musikbevakning pa varen nir budgeten ar farsk, men att de

minskar bevakningen pa hosten, eftersom budgeten dé néstan &r slut.

Nils Hansson papekar att en bra och fortsatt musikjournalistik forutsétter en existerande dags-
press. Han menar att dven den &r utsatt for problem som har med digitalisering och betal-
ningsvilja hos konsumenterna att gora. Fortsétter det som det ser ut 1 dag pa Dagens nyheter

tror Nils Hansson att musikrecensioner kommer finnas pé ett liknande sétt ocksa i framtiden.
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Markus Larsson tror att framtiden for musikjournalistiken ser ganska god ut, men att skri-
bentrollen kommer att fordndras. Nér han borjade som musikjournalist bevakade han enbart
musik. I dag har han markt en 6kning av mer generella pop-skribenter, som bevakar musik
men ocksé film, tv och dvd. Det dr en utveckling han har sett under 00-talet och nagot han tror
kommer fortsétta. Markus Larsson tror att det alltid kommer behdvas nagon som filtrerar i
den stora floden av information, ndgon som rekommenderar saker och ér en viagledning for

manniskor.

— Naér allting ar mer tillgangligt blir det lattare att dka rallykorning genom musikhistorien, men

da r fragan var man ska stanna nagonstans. (Markus Larsson)

Linnéa Olsson tror att skribentvédrlden kommer bli polariserad mellan en slags underground-
kultur av skribenter pd internet, som kanske ocksa publicerar sina egna tidningar och bocker,

och den etablerade profilstarka musikjournalistkaren i dagstidningarna.

— Jag kan ténka mig att det inte kommer att rdcka med att bara vara musikkritiker. Precis som
det & manga som Fredrik Strage, som skriver bdcker och ar med i tv, sa tror jag att man nog

precis som artisterna maste skapa ett varumarke for att 6verleva. (Linnéa Olsson)

Markus Larsson berittar att Aftonbladet haft diskussioner om hur musikbevakningen pa inter-
net ska se ut i framtiden. Det har handlat om en mer blogginriktad musikjournalistik, som ar
bade snabbare och kortare, medan de ldngre texterna hamnar i papperstidningen och som da

kanske ocksa riktar sig till en annan malgrupp.

— Jag tror inte att Aftonbladet och de etablerade medierna har fangat samtiden i musikbevak-
ningen, vi maste nog bli mer snabba och bloggdrivna pa natet. Det ar dar det hander forst, och
da kan man ocksa ha storre frinet mellan hogt och lagt och vad man drar pa. P& natet kan man
skriva om varldens obskyraste grej och man kan skriva om varldens storsta grej, det spelar ing-
en roll. Men i pappersformatet ar du alltid begransad av det utrymme du far pa tva sidor. (Mar-

kus Larsson)

Elin Unnes tror att det dr viktigt att dagstidningarna ger bevakningen av musik tyngd och ut-

rymme fOr att framtiden ska se ljus ut.
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— Om man kan ta det som Pop gjorde, jatteintellektuella, palasta, langa reportage, och blanda
det med den respektldshet som bloggarna inspirerar till, da tror jag att det finns en fantastisk
framtid for musikjournalistiken. (Elin Unnes)

5.3.1 Analys tema “Framtid”

Fler och fler méanniskor tar till sig nyheter gratis pa internet. Men tidningarna har inte lyckats
kompensera forlusten for deras minskade pappersupplagor med reklamintikter pa internet,
vilket har resulterat i minskade budgetar och i forlangningen minskad musikbevakning. Vi
anser att sd lange de stora tidningarna finns kvar kommer de alltid att 4gna sig 4t musikjourna-
listik. Musik r ett stort intresse hos ménga ldsare och d4ven om de inte ldser tidningen for att
fa reda pa om de ska kdpa en skiva eller inte, menar vi dnda att det finns ett intresse hos pu-

bliken att 14sa vélskrivna och genomarbetade texter om musik.

Vidare anser vi att musikjournalisterna kommer fortsétta att vara viktiga som filter i de etable-
rade medierna fOr att sortera ut den intressantaste musiken for ldsarna. Floden av ny musik
verkar inte avta, vilket betyder att detta filter kommer bli &nnu viktigare. Samtidigt torde rol-
len som musikjournalist i framtiden vara av en mer méngsysslarkaraktar, dir skribenter inte
enbart skriver om musik utan dven om film, dvd och litteratur. Genom intervjupersonerna har
vi forstatt att det blivit svarare att forsorja sig som enbart musikjournalist. I stillet behdver
manga av dem vidga sitt arbetsomrade, och ett naturligt steg borde vara att skriva om andra
dmnen som ingar inom skraet populdrkultur. En annan vég, eller ett komplement till det nyss
ndmnda, skulle ocksa kunna vara att musikjournalisterna breddar sig utanfor sina ordinarie
falt genom att till exempel skriva bocker eller medverka i radio eller tv som experter. Musik-

journalisterna skulle pa det séttet vidga och bygga vidare pa sitt eget varumirke.
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6 Diskussion och slutsatser

En stor del av dagordningsteorin kan appliceras pa musikjournalisters makt 6ver manniskors
musiklyssnande. Tidigare satte musikjournalisterna dagordningen i storre utstrackning hos
publiken for vad som ansdgs vara intressant att lyssna pa. Markus Larsson talar om ett dngsli-
gare klimat pa 1990-talet, dir musikjournalister som till exempel Andres Lokko eller Fredrik
Strage ndstan blev till fenomen. Musikjournalisterna hade mer makt da 4n i dag, och den mak-
ten gick ut pd att musik skulle lyssnas pd ur en ideologisk synpunkt, ”det skulle ligga mycket

bakom vad man tyckte” som Markus Larsson uttryckte det.

Genom var undersokning har vi mirkt att denna makt har forskjutits. Digitaliseringen av mu-
sik och fildelningens genomslag har inneburit att mer ny musik ges ut och att mojligheterna
att lyssna pa samt hitta information om musik har blivit storre. Eftersom ménniskor i dag lat-
tare kan hitta ny musik blir det ocksa léttare for dem att sjdlva avgdra om de tycker om det.
Undersokningens samlade resultat visar att svenska musikjournalister har mindre makt 6ver

sina ldsares musiklyssnande i dag jamfort med for tio ar sedan.

I den vidareutveckling av dagordningsteorin som kallas for ”sammanslagning av dagordning-
en” har denna undersdkning visat hur musikkonsumenters egna vérderingar paverkat vilken
sorts information om musik de vill ta del av. Detta kan vi se genom till exempel ett 6kat antal
nischade musikbloggar. Den expanderade tyckarkulturen pa internet har gjort att ménniskor i
dag har mycket storre informationsméngd att ta del av. Nischade musikbloggar och musiksaj-
ter har gjort att de som ér specialintresserade kan fa ingdende information pd internet. Efter-
som méanniskor i dag har mer att vdlja pa i sin sokning efter information blir denna sokning
bredare. De tar del av vad de stora nyhetsmedierna rapporterar om och har sedan mojlighet att
genom internet komplettera och fordjupa sig 1 @mnet. Pa sa sétt skapar méanniskor sin egen
dagordning, nér de systematiskt soker information for att hitta asikter om saker som passar
deras egna personliga stallningstaganden, forvantningar och varderingar. Informationen kan
dven rora sig frén andra hallet, nir musikjournalisterna i allt storre utstrickning anvénder in-

ternet som researchverktyg. Aven om manga av &mnena som behandlas p& de mindre musikb-
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loggarna harstammar fran stora etablerade nyhetsmedier kan unikt material fran dessa bloggar
anda fangas upp av musikjournalister, for att sedan publiceras hos de stora nyhetsmedierna.
Pé sa sitt slas dagrodningarna samman, méanniskor tar del av bade vad tidningarna skriver om

och vad de mindre musikbloggarna skriver om.

Nils Hansson tror dock att bloggarnas nischningar inte enbart dr en fordel. Eftersom en dags-
tidning riktar sig till en betydligt bredare malgrupp kan fler ta del av en recension utan nigra
djupare musikkunskaper. I fraga om att né ut till publiken, och sdledes vara en maktfaktor,

innehar darfor musikjournalisterna fortfarande stor makt dver sina l4sare.

En konsekvens av att det har blivit enklare och billigare att spela in musik ar att det slépps
mer musik i dag. Det har blivit viktigare att n ut med musik via olika nétverk pa internet
samt vid konserter och festivaler. Men det innebér ocksa att det blivit svarare for musikjour-
nalisterna att 6verblicka musikscenen. Ménniskors sokande efter vigledning i den allt krafti-
gare floden av information om musik behdver hjilpande filter. En intressant aspekt ér att det
krévs kunskap och tid for att géra adekvata bedomningar, ndgot musikjournalisterna besitter,
till skillnad frdn amatorbloggare. Ur det perspektivet kan man siga att makten for musikjour-
nalisterna pa ett satt har forstérkts. Mojligheterna till impulslyssning for ménniskor efter att ha
last till exempel en recension i en tidning har okat, vilket i forlangningen forstirker makten
for musikjournalister. Mojligheten for musikjournalisterna att ha en betydelse for ménniskor
ar storre ndr steget mellan att 14sa en musikrecension till att faktiskt ha musiken tillgidnglig

inte ar s langt.

En vanlig betingelse for dagordningsteorin &r att olika massmedier tenderar att dela samma
slags nyhetsprioriteringar och detta kan leda till en likartad musikrapportering. Som McQuail
papekar har detta ifrdgasatts i och med den 6kade tillgdngen pé nya nyhetstjanster online. Det-
ta har mojliggjort for gemene man att sjilv soka information enligt en personlig dagordning.
Elin Unnes anser dock att &ven denna information ofta &r for likartad. Hon anvéander dérfor
som regel mer traditionella arbetssétt som att sla i musiklexikon for att hitta mer unik infor-

mation.
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Ett samlat intryck av musikens utrymme i dagspressen ér att det varierar mer med tidningar-
nas inkomster och vem som for tillfdllet &r chef @n att det har ett direkt samband med att mu-

sikjournalisterna har fatt en minskad makt gentemot sina lasare.

Intervjupersonerna hade delade meningar om hur framtiden kommer att se ut for musikjourna-
lister. Nagra av intervjupersonerna arbetar for sina tidningar pé frilansbasis, nagot som Erik
Wallrup menar har blivit vanligare. Men detta kan ocksé skapa storre otrygghet hos musik-
journalisterna nér de ska forsvara sitt omrade som icke fast anstillda. Som frilansare dr de mer
utbytbara. Merparten av intervjupersonerna ar ocksa ense om att det kommer bli svart att for-
sOrja sig som enbart musikjournalist for dagspressen och att de flesta musikjournalister for-
modligen kommer att behdva bredda sig och skriva om flera olika &mnen. Att musikjournalis-
terna lyfter fram och marknadsfor sitt namn genom sina texter tror vi har blivit viktigare de
senaste aren. Som Kristina Widestedt tar upp i sin avhandling har musikjournalistiken gatt at
ett hall dar profilering blivit viktigt. Flera av intervjupersonerna talade om att det i dag &r val-
digt svart att fa en tillsvidareanstallning som musikjournalist. Detta kan bero pa att tidningar-
na har fatt minskade budgetar pa grund av den dalande dagstidningsforsaljningen. | stéllet far
manga musikjournalister i dag forsorja sig som frilansskribenter och forsoka sélja in sig sjélva

hos uppdragsgivare som profilstarka skribenter dar namnet har vérde som varumarke.

Denna studie har bidragit med ny kunskap om hur den digitala medieutvecklingen paverkar
arbetsforhallanden for en sdrskild grupp av journalister. En brist i den hir undersdkningen ar
att vi intervjuat fem musikjournalister, och att ett sa litet urval knappast kan ge heltédckande
och vattentita svar pé de frigor vi stillt. A andra sidan 4r det svért att avgdra med vilken om-
fattning intervjuer skulle behdva goras for att ge en fullsténdig bild. Det har heller inte varit
vart syfte. I stillet har vi strivat efter att na forstdelse for &mnet och det har gett oss viktiga
kunskaper om vad vi behover veta mer om for att ytterligare belysa en musikjournalistik 1

forandring.

6.1 Vidare forskning

Ett forslag for vidare forskning &r att intervjua personer fran olika delar av musikbranschen.
En tanke skulle kunna vara att gora en stor enkédtundersokning bland tidningslésare for att pa

sa sitt fa fram deras syn pa hur musikjournalistiken fordndrats utifran deras perspektiv. Alter-
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nativt skulle man kunna gora intervjuer med ménniskor fran skivbolag eller kulturredaktorer
pa dagstidningar for att 14ta dem ge sin syn pa dagens musikjournalister i den svenska dags-

pressen.

Att ménga dagstidningar har borjat skriva om musik som énnu inte slappts kan vara in-
tressant att undersoka ur ett moraliskt perspektiv. Vill tidningarna verkligen uppmuntra
sina lasare att ladda ner en viss skiva illegalt, flera veckor innan den finns att kdpa? Och

vad har tidningarna for sorts ansvar i sddana moraliska fragor?
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8 Bilagor

8.1 Fragemanual

De fragor samt delfragor som anvéndes i undersokning var uppdelade i tre teman: ”Roll”,

”Form” och ”Framtid”. Har foljer de fragor som anvandes vid intervjuerna:

Tema 1: Roll

- Vad har den okade tillgangligheten av ny musik haft for betydelse for dig som musik-
journalist?

- Hur har din roll som musikjournalist forédndrats gentemot dina l4sare?

- Tycker du att din makt som musikjournalist har férdndrats gentemot dina lasare?

- Hur ser du pa konkurrensen fran lekmannabloggar, alltsa bloggar som inte skriver i de
stora mediebolagens tjanst?

- Vad ser du som det positiva/negativa som denna forandring har fort med sig for dig

som musikjournalist?

Tema 2: Form

- Har ditt satt att skriva forandrats pa grund av den digitala utvecklingen?

- Hur forhaller du dig som musikjournalist till alternativa plattformar som till exempel
musikbloggar nér du skriver?

- Erbjuder du nagot som inte de har, i sa fall vad?

- Den dalande skivforsaljningen har inneburit att artister nu for tiden alltmer livnar sig
pa liveframtradanden. Har detta haft nagon paverkan pa ditt arbete som musikjourna-
list?

- Skriver du fler liverecensioner i dag jamfort med forut?

- Hur har den digitala utvecklingen paverkat frekvensen och utrymmet i tidningarna for

recensioner av musikalbum respektive liveframtradande?
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Tema 3: Framtid

- Hur tror du att folk i framtiden kommer vilja att ta till sig musik?
Exempelvis kommer de kopa latar pa Itunes? Streama genom till exempel Spotify?
- Hur tror du att framtiden ser ut for musikjournalister i dagspressen i och med den

Okande digitaliseringen och tillgangligheten av musik?
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