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Abstract

Syftet med denna kandidatuppsats var att belysa eventuell partiskhet i svenska mediers
valbevakning infor riksdagsvalet 2010. D3 det ar fullt legitimt for tidningarna att vara
partiska i sitt eget opinionsmaterial valde vi att lagga fokus pa dess nyhetssidor. Vi ville
undersoka om misstanken om en pastaddd "Mosa-Mona-kampanjen” staimde; om partiska

nyheter, med tillhérande bilder, seglade under falsk flagg.

De teorier vi jobbat utifran har varit Maxwell McCombs dagordningsteori, medielogiken,
samt Jesper Strombacks tolkning av gestaltningsteorin. For att géra undersékningen
genomforbar begransades undersokningsperioden till den 10-19 september 2010, och
materialet till tre tidningar: Aftonbladet, Expressen och Svenska Dagbladet. For att
skapa en empiriskt forankrad bild av hur statsministerkandidater portratteras i media,
gjorde vi dven en mindre jamforande studie med fokus pa moderatledaren Bo Lundgren

fran riksdagsvalet 2002. Metoden var genomgaende kvantitativ innehallsanalys.

Den totala mangden analyserade texter uppgick till 429 (378 for 2010 och 51 fér 2002).

Var slutsats ar att partisk bevakning pa nyhetsplats forekommer, bade i bild och i text, i
samtliga undersdka medier. Utover det dr den partiska bevakningen ofta, men inte alltid,
i linje med tidningens egna politiska farg. Vi har dven varit medvetna om att partisk
bevakning inte nodvandigtvis reflekterar skribentens egna asikter, utan att man ocksa

maste ta hansyn till hur verkligheten ser ut. Detta inkluderas dock ej i var undersokning.

Nyckelord: gestaltningsteorin, partisk valbevakning, riksdagsvalet 2002, riskdagsvalet

2010, storstadspress, statsministerkandidater

Denna uppsats ar forfattarnas egendom och far ej begagnas for publicering utan forfattarnas

eller deras rattsinnehavares tillstind. © Jenny Liljefors Soffel & Sanna Westin, 2010.
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1. INLEDNING

Riksdagsvalet 2010 skulle bli ett historiskt val, oavsett resultat. Sverigedemokraterna
sag ut att bli invalda i riksdagen. Socialdemokraterna riskerade att gora sitt simsta val
nagonsin, medan Nya Moderaterna vaxte sig allt starkare. Ingen borgerlig regering hade
suttit vid makten langre dn en mandatperiod sedan aren 1976-1982, och aldrig hade en

kvinna varit statsminister.

Mediebevakningen var minst sagt intensiv och for forsta gangen introducerades svenska
folket for en planerad blockpolitik: de Rodgrona pa vénster sida (Socialdemokraterna,
Vansterpartiet och Miljopartiet) samt Alliansen pa hoger sida (Moderaterna, Folkpartiet,
Centerpartiet och Kristdemokraterna). Den nya blockpolitiken bidrog till att
partiledarna - och da sarskilt statsministerkandidaterna - snarare dn ideologier och

sakfragor, fick sta i det frimsta rummet.

1.1. Bakgrund

For att lite enklare forsta vad som styr mediernas innehall, kan det vara intressant att
kort diskutera beroendeforhallandet mellan medier och publik. Efter att ha konstaterat
att politiker ar beroende av véljare och vice versa, skriver medieprofessorn Jesper

Strombaéack

Pa samma satt ar folket beroende av medierna for information och under-
hallning, samtidigt som medierna dr beroende av allmanheten for att kunna
silja annonser och fa prenumerationsintdkter. Om manniskor borjade kon-
sumera andra medier eller andra typer av medieinnehall 4n vad de gor i dag,
skulle det tvinga medierna att anpassa sig efter det. (...) Manniskors medie-
konsumtion paverkar direkt eller indirekt mediernas utbud, vilket i sin tur
paverkar deras nyhetsvarderingar, vilket i sin tur paverkar politikernas

strategier for att na ut till folket via medierna. Cirkeln sluts.!

1 Stromback, Jesper (2009). Makt, Medier och Samhdille. En introduktion till politisk kommunikation. 1. uppl.
Stockholm: SNS forlag, s. 35.



Mycket av den information en medborgare anvander sig av nar det galler politik
kommer alltsd fran massmedierna. Framforallt spelar mediernas valbevakning stor roll
for den enskilde valjarens verklighetsuppfattning.? I ett samhélle dar massmediernas
innehall &r marknadsanpassad och till stor del styrt av ekonomi och teknologi, blir det
just i valtider tydligt att fokus ligger mer pa politik som spel och form, snarare dn pa det

sakliga innehallet.

Mediernas bevakning av riksdagsvalet 2010 anklagades for att vara borgerligt partisk.
Det talades om en "Mosa-Mona-kampanj” - en kampanj som medierna pastatts ha fort
sedan den rodgrona koalitionen bildades 2008. I Aftonbladets ledare den 2:a november
2008 kan man lasa att ” "Mosa-Mona-kampanjen” med misstankliggérande och
forminskande av personen Mona, inte hennes politik, har inletts.”3 Den 13:e september
2010 publicerar Aftonbladet en debattartikel signerad "Den Allierade Journalisten”, som
med statistik och konkreta exempel vill tydliggora den pastddda kampanjen. I artikeln
kan man lasa att "Mona Sahlin har varit utsatt for en negativ mediekampanj som saknar
motstycke” samt att "[t]yckandet om opinionsméatningar pa nyhetsplats har utgjort

grundbulten i att skapa den negativa publiciteten kring Sahlin.”4

Denna anklagelse mot massmedierna, att vara partiska dven i det redaktionella
nyhetsmaterialet, fangade vart intresse och vi bestamde oss for att undersoka om och i
vilken utstrackning det skedde parti- eller blockpartisk rapportering tio dagar fore valet
i de rikstackande stockholmstidningarna Svenska Dagbladet (SvD), Aftonbladet (AB) och
Expressen (EXP).

Vi &r medvetna om att negativa och positiva handelser i verkligheten kan fa synliga
aterspeglingar i media, men tar i var undersokning inte hansyn till hdndelserna sa som
de skedde i verkligheten. Denna undersokning dgnar sig endast at tidningarnas

framtoningar.

2 Asp, Kent (1986). Mdktiga Massmedier, studier i politisk opinionsbildning. Diss. Goteborg : Univ.,, s. 352.
3 Osignerad ledare, "Kampanj "Mosa Mona” har borjat”, Aftonbladet, 2008-11-25.
4 Den Allierade Journalisten, "Pressen mot Sahlin”, Aftonbladet, 2010-09-13.



1.2. Fragestillning och syfte

Syftet med denna c-uppsats ar att ta reda pa om de ovan ndmnda tidningarnas
valbevakning, mellan den 10 och 19 september 2010, var politiskt partiska eller ej. Vi
vill dven se hur de viljer att gestalta sin valbevakning (1as mer om gestaltningarnas
definitioner i kommande teorikapitel). Syfte och fragestallningar appliceras i denna

uppsats pa bade bild- och textmaterial.

Vi har en hypotes om att resultatet kommer att visa pa att viss partisk rapportering har
forekommit. Om sa ar fallet vill vi veta i vilken utstrackning . Utéver var kvantitativa
undersokning om 2010 ars valbevakning, genomfor vi dven i jamforande syfte, en
kvantitativ studie i mindre skala. Studien behandlar 2002 ars valbevakning i Aftonbladet
och Expressen och undersoker om det finns ndgra likheter vad galler partiskhet och
eventuell smutskastning av statsministerkandidaterna (Bo Lundgren (m)/Goéran

Persson (s) valet 2002, samt Fredrik Reinfeldt (m)/Mona Sahlin (s) valet 2010).

Fragestallningarna lyder som fdljande:

e ArSvD, AB och/eller EXP favoriserande gentemot ndgot block eller ndgon
statsministerkandidat i sitt material?

e Ardet nagon skillnad pé graden av opartiskhet/oberoende mellan vara
undersokta medier?

e Finns det aterkommande tendenser i vart undersokningsmaterial gallande
framstallningen av statsministerkandidaterna under valbevakningarna 2002 och
20107

e Hur ser fordelningen av gestaltningsformer ut i vara valda tidningar: finns det

nagra skillnader mellan morgon- och kvallspress?
1.3. Val av material
Da det i relation till uppsatsens omfang skulle vara alldeles for omfattande att

undersoka alla nyhetstidningar har vi valt att avgransa oss till Svenska Dagbladet (SvD),

Expressen (EXP) och Aftonbladet (AB). Alla tre tidningar ar dagstidningar som ar



Stockholmsbaserade. Svenska Dagbladet ar en morgontidning, medan Aftonbladet och

Expressen ar kvallstidningar.

Medvetna om att tidningarnas material ofta uppdateras och forandras pa deras
respektive internetsidor, samt att det dven forekommer olika tryckupplagor, valde vi att
konsekvent anvanda oss av de papperskopior som fanns tillgangliga pa Stockholms
Stadsbibliotek. De kopior som AB och EXP distribuerar inom Stockholm refereras till
som "Stockholmsupplagan”. SvD skickar antingen tredje eller fjarde editionen till

Stockholms Stadsbibliotek.

Vad galler deras officiella politiska status ar Expressen obundet liberal, Svenska
Dagbladet obundet moderat och Aftonbladet oberoende socialdemokratiskt.
Tidningarna &gs av olika koncerner, dar svenska Bonnier dger Expressen och norska
Schibsted ager Aftonbladet och Svenska Dagbladet. Vi har valt att kvantitativt
kategorisera allt material (inklusive bilder) i tidningen som roér valbevakningen, forutom
lasarnas inskickade texter. Vi har dven valt att exkludera texter som ursprungligen inte
publicerades i tidningen, som exempelvis texttyper med rubriken "bloggat”. Aven
insandare fran lasare har exkluderats. Visserligen har de valts ut av redaktionen men da
de flesta inte var mer dn nagra meningar langa och ibland valdigt otydliga i sitt innehall
uteslot vi dem. Eventuella bilagor har ocksa exkluderats, likasa specialdelar som
publiceras en gang i veckan. Fokus ligger saledes pa det redaktionella nyhetsmaterialet,

som enligt pressetiken ska vara opartiskt.

Da vi enbart har varit intresserade av huruvida tidningarnas politiska laggning gallande
opinionsjournalistiken paverkar nyhetsmaterialet, har de tva stockholmsbaserade
gratistidningarna Metro och City inte varit aktuella som undersdékningsmaterial. Dessa

ar namligen politiskt obundna.
1.4. Uppsatsens disposition
Uppsatsen bestar av sammanlagt sex kapitel. | kommande kapitel, kapitel tva, gar vi

igenom den svenska partipressens historia samt gor en lattare genomgang av mediernas

bevakning av riksdagsvalen 2002 och 2006. I darpa foljande kapitel gar vi igenom vara



teoretiska utgangspunkter for denna studie, samt vilka metoder vi har valt att anvanda
oss av. [ uppsatsens storsta enskilda del, kapitel fem, redovisar och analyserar vi
undersokningarnas resultat. Vi &r medvetna om att resultat och analys oftast skrivs i tva
olika kapitel, dock har det inte varit ett lampligt tillvigagangssatt for var uppsats och
darfor har resultat och analys slagits samman. Uppsatsen avslutas med en reflekterande
diskussion om resultaten, tankar om valbevakningens utveckling och forslag pa framtida

forskning.

2. PRESSENS POLITISKA HISTORIA

Vart fjarde ar ar det riksdagsval i Sverige och politikerna borjar mobilisera sina krafter
for att overtyga valjarna om att just deras parti ar det enda ratta valet. Men utan
medierna som agerar mellanhand mellan politikerna och folket, skulle politiken inte na
ut i alla vardagsrum. I dag ar medierna och journalisterna bade den kanal som
politikerna vill mastra, och den rést som medborgarna vill kunna forlita sig pa som
kritiska, granskande budbarare. Det dr i det har skedet som journalistens roll som

opinionsbildare formas.>

Genom public service ar befolkningen garanterad en opartisk samhallsbevakning i ljud
och bild, men pa tidningsfronten ar situationen en annan. Dar ar det istillet de ledande
dagstidningarna som far ansvara for den opartiska bevakningen. De flesta dags- och
kvallstidningar, samt landsortspress utger sig i dagslaget for att vara neutrala i sitt
redaktionella nyhetsmaterial, men ur ett historiskt perspektiv ar detta fortfarande ett
relativt nytt forhallningssatt. Backar vi 100-150 ar i tiden och tittar nirmre pa svensk
press fran 1800-talet ser vi hur journalisternas (eller "publicisternas” enligt
medieprofessorn Lars Nord) nyhetsbevakning da snarare fokuserade pa att bilda
opinion som gynnade den egna personliga, politiska eller planboksorienterade

agendan.t

5 Nord, Lars & Strombaéck, Jesper (red.) (2004). Medierna och demokratin. 1:4 uppl. Lund:
Studentlitteratur, s. 270.

6 Nord, Lars (1997). Spelet om opinionen: Méten mellan makthavare, medier och medborgare. Lund:
Studentlitteratur, s. 49f.



Lars Johan Hierta grundade tidningen Aftonbladet ar 1830 och tidningen var vid denna
period en av de forsta tidskrifterna som sa tydligt hade det kombinerade syftet att bade
bilda opinion och generera pengar till 4garen. Hiertas modell blev framgangsrik och
Aftonbladet kom att bli en forebild for flera efterféljare runtom i landet. Det dr aven vid
denna tidpunkt som pressen borjar bli mer sjalvstandig och kan liknas med den tredje

statsmakt som vi ser den som i dag.”

Vid sekelskiftet 1800/1900 lade arbetarrorelsen och Bondeférbundet (i dag
Centerpartiet) stor vikt vid att lasaren skulle kunna identifiera sig sjalva med tidningen
de laste, deras partipress. De liberala, och till viss man dven de konservativa tidningarna
daremot visade snarare sin politiska tillhorighet genom toleransen/framjandet av
marknadsekonomin och naringsfriheten. Nagot som alla partibundna tidningar hade
gemensamt var att deras politiska farg fick lysa igenom i hela tidningen,® alltsa inte bara

pa ledarsidorna, sa som det ar idag.

En annan faktor som tvingade svensk partipress att utvecklas var nar den allmanna
rostratten inférdes i samband med riksdagsvalet 1921. Med en demokrati som inte
langre exkluderade kvinnor, behévde dven tidningarna omorientera sig och fornya sitt

innehall.?

Separationsprocessen mellan de politiska partierna och pressen paborjades i Sverige
efter andra varldskrigets slut, ar 1945. Det statliga presstodet inférdes senare 1971 och
syftade till att framja politisk mangfald hos tidningarna sa att en "for stor” tidning inte

skulle kunna konkurrera ut flera sma.10

Trots denna forandring av partipressen sa holl den genomgdende politiseringen av
nyhetsmaterialet i sig lange. I en studie fran 1958 av Pelle Ahrnstedt och Herbert
Soderstrom kom det fram att det fortfarande spelade stor roll vid en eventuell
anstdllning om journalistens politiska tillhorighet gick i linje med tidningens. Dessa

resultat stods till viss del dven langre fram av Kent Asp, journalistikforskare och

7Nord (1997), s. 50.

8 Ibid, s. 51.

9 Ibid.

10 http://www.ne.se/lang/partipress, Nationalencyklopedin, "partipress”, 2010-12-02, artikelforfattare:
Stig Hadenius.



professor vid institutionen for journalistik och masskommunikation pa Géteborgs
Universitet. Asp kom fram till att tidningen Arbetet under riksdagsvalen mellan 1979-
1991 var valvilligt installd till Socialdemokraterna pa nyhetsplats; pd samma sitt som

Svenska Dagbladet favoriserade Moderaterna.11

[ dagslaget sager sig de flesta tidningar vara antingen "oberoende” socialdemokratisk,
borgerlig eller liberal.12 De helt politiskt bundna tidningar som finns kvar i dag, som
exempelvis Proletdren?3, Internationalen14 och SD-kurirenl5, ar tydliga med sin

tillhorighet.

2.1. Bevakningen 2002

Infor riksdagsvalet 2002 presenterades tva statsministerkandidater for svenska folket.
Sittande regeringschefen Goran Persson for Socialdemokraterna och oppositionsledaren
Bo Lundgren fér Moderaterna. Valbevakningen 2002 forblev fri fran personliga och
politiska skandaler, men i takt med att personifieringen av politiken 6kade, rackte det
inte langre med att vara en flackfri politiker for att vinna valet. Karisman hos en politisk

frontfigur blev lika viktig som sjdlva ideologin.16

Bo Lundgrens mediala gestaltning i valbevakningen 2002 var inte lika positiv som Lars
Leijonborgs. Leijonborg blev sa pass popular i medierna att han kallades for
"Leijonkungen”. Det forvanande, gillande Lundgrens mediegestaltning, var att det inte
fanns nagra enskilda, negativa handelser som paverkade hans status, men dnda blev han
av media stdmplad som en férlorare, motpolen till “Leijonkungen”.1” Lundgren hade,
innan Folkpartiets opinionsspurt under sommaren, varit den sjalvklara ledaren for de

borgerliga partierna, men Leijonborgs stora framsteg visade sig fa negativa

11 Nord (1997), s. 52.

12 http://www.ne.se/lang/partipress, Nationalencyklopedin, "partipress”, 2010-12-02, artikelforfattare:
Stig Hadenius.

13 http://www.ne.se/proletdren, Nationalencyklopedin, "proletaren”, 2010-12-03.

14 http: //www.internationalen.se/om/, 2010-12-03.

15 http://www.ne.se/lang/sverigedemokraterna, Nationalencyklopedin, "Sverigedemokraterna”, 2010-12-
03.

16 Johansson, Bengt (2006). Efter valstugorna: skandalstrategier och mediemakt. Goteborg: Institutionen
for journalistik och masskommunikation, Goteborgs universitet, s. 19ff.

17 1bid, s. 20f.
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konsekvenser: delar av Moderaternas valjare gick over till Folkpartiet.18 Detta kan,
utover Leijonborgs positiva framtoning i media, dven ha berott pa Uppdrag Gransknings
uppmarksammade reportage om valstugorna. I detta avsnitt kom det fram att manga
moderater hade rasistiska dsikter.1? Det ar rimligt att anta att ett avsl6jande som detta
kan ha fatt negativa konsekvenser for ett valetablerat riksdagsparti, och i forlangningen

aven for dess partiledare.

[ kvallstidningen Expressens utgava den 14 september 2002 gick det att pa sida tre till
fyra lasa om Bo Lundgrens daliga tittarbetyg efter en tv-debatt i SVT kvéllen innan.
Rubriken i versaler 16d "BU LUNDGREN” och ackompanjerades av en bild pa
moderatledaren dar han ser ut att vilja undvika journalister och kameror. Pa nasta
uppslag finns en artikel om Goran Persson, som av tv-tittarna utsags till debattens
vinnare. Pa den tillh6rande bilden syns en leende statsminister och rubriken, dven
denna med versaler, lyder har "HAN FIRADE MED LOJROM”. P4 sidan tolv i samma
tidning poserar en glad Lars Leijonborg med en lattdl i handen ovanfor rubriken "Det
gick vagen”. Tre partiledare och tre artiklar med vitt skilda budskap fran media till

mottagaren.

Utover den mediala gestaltningen av Bo Lundgren som en forlorare i valrérelsen 2002,
kan de borgerliga partiernas nederlag gillande deras regeringsalternativ dven forklaras
genom de interna slitningarna. Mitt under pagdende valrorelse kom det krav fran bade
Folkpartiet och Kristdemokraterna; de ville att Lars Leijonborg, respektive Alf Svensson

skulle bli statsminister istillet for Bo Lundgren om de borgerliga vann.20
2.2. Bevakningen 2006
Riksdagsvalet 2006 var ett valdigt jamnt val, som till slut den borgerliga koalitionen

Alliansen vann. Det hade gatt 12 ar sedan Sverige haft en borgerlig regering. Men

paverkade detta mediernas valbevakning?

18 Johansson, Bengt (2006). Efter valstugorna: skandalstrategier och mediemakt. Goteborg: Institutionen
for journalistik och masskommunikation, Goteborgs universitet, s. 20.

19 http://svt.se/svt/jsp/Crosslink.jsp?d=8402&a=128600, 2010-12-21.
20 Mellin, Lena, "Bo Lundgren under attack - fran Leijonborg”, Aftonbladet, 2002-09-13.
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Kent Asp konstaterade i sin undersokning Rdttvisa nyhetsmedier — Partiskheten under
2006 drs medievalrorelse, att valbevakningen i tv var storre 2006 jamfort med 2002.21

[ storstadspressen daremot kunde han se en minskning i valrapporteringen.
Sammanlagt minskade antalet artiklar som berdérde valet med 25 procent, jamfért med
2002. Asp forklarar att minskningen dels berodde pa det nyinforda tabloidformatet och

pa en dndring i redaktionella prioriteringar.22

Overgangen till tabloidformat paverkade dven redaktionernas instillning till bilder. Det
ar intressant att se att andelen bilder jamfort med valet 2002 hade 6kat till att uppna
nastan halften av allt material. Samtidigt minskade andelen textmaterial. Asp kommer i
sin undersokning fram till att "valet 2006 uppmarksammades i betydligt mindre

omfattning an valet 2002.”23 Han skriver vidare:

/.../ Detta trots valet att 2006 ars val enligt alla rimliga nyhetskriterier hade ett
storre nyhetsvarde dn 2002 ars val - en kamp om regeringsmakten, med tva
kandidater till statsministerposten, kantad av skandaler och dar valutgéangen var
oviss langt in pa valnatten. Den nedbantade valbevakningen i storstadspressen

kom pa sa vis att sta i skarp kontrast till televisionens storsatsning.24

3. TEORI & TIDIGARE FORSKNING

Inom medieforskningen finns det manga teorier, de flesta av dessa teorier forsoker
bestdmma om medierna har makt och i sddana fall i vilken utstrackning. Det kan gilla
makten 6ver dagordningen, makten 6ver medborgaren, makten over politiken eller
rentav makten dver andra medier. Beroende pa tidsepok och tidsanda har forskningen
betraktat medierna som antingen allsmaktiga (fore 1930-talet), maktlosa (mellan 1930

och 1970), eller maktiga (efter 1970-talet).25

21 Asp, Kent (2006). Rdttvisa nyhetsmedier: partiskheten under 2006 drs medievalrérelse. Goteborg:
Institutionen for journalistik och masskommunikation, Géteborgs universitet, s. 15.

22 Asp, Kent (2006), s. 16.

23 |bid, s. 17.

24 [bid.

25 Asp (1986), s. 35f; s. 44.
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Vi har i var studie valt att framst utga fran tva teorier som bada knyter an till hypotesen
om de maktiga medierna: Dagordningsteorin (Agenda Setting) och Gestaltningsteorin
(Framing). Det ar pa dessa teorier vi grundar utformningen av vara metoder och
formuleringen och forstaelsen av analysen. Fokus ligger pa gestaltningsteorin, men da
den ar sprungen ur dagordningsteorin ar det viktigt att ha en forstaelse for dess

principer.

3.1.1. Teoretisk ansats - Dagordningsteorin

Nar Maxwell McCombs och Donald Shaw formulerade sin teori om Agenda Setting (pa
svenska dagordningsteorin) i en tidskriftsartikel 197226 hade de gett namn at en teori
som skulle komma att forandra forestallningen om medierna. Istillet for att vara
maktlosa ansdgs medierna i och med dagordningsteorin vara maktiga.2” Kent Asp
skriver i sin avhandling Mdktiga massmedier (1986) att "[m]assmedierna spelar den
viktigaste rollen i de tidiga stadierna i paverkansprocessen och paverkar i forsta hand

valjarnas verklighetsuppfattningar.”28

Dagordning galler dock inte enbart medierna, utan kan dven avse medborgarna och

politiken.?? For studiens syfte knyter vi enbart an till dagordningsteorin om medierna.

Generellt innebar dagordningsteorin att medierna i stort sett styr 6ver vad manniskor
anser vara viktigt; att det finns ett samband mellan mediernas innehall och vilka fragor
manniskor har en asikt om. Om medierna uppmarksammar en specifik fraga extra
mycket, s menar dagordningsteorin att de da har "bestamt” att manniskor ska ha en
asikt om den fragan och tycka att den ar viktig. Genom att manniskor oftast vander sig
till medierna for att samla information och for att kunna orientera sig i samhallet har
medierna en dagordningsfunktion. Det dr pa grund av denna dagordningsfunktion de

har en dagordningsmakt som innebar att de har inflytande 6ver vad manniskor tycker.3°

26 McCombs, Maxwell (2006). Makten 6ver dagordningen: Om medierna, politiken och opinionsbildning. 1.
uppl. Stockholm: SNS Férlag, s. 10.

27 Stromback (2009), s. 102.

28 Asp (1986), s. 352.

29 Stromback (2009), s. 103.

30 Ibid, s. 103f.
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Utover makten att bestimma vad manniskor har en asikt om, anser dagordningsteorins
andra niva (second-level agenda setting) att medierna dven har makten att bestdmma
hur manniskor tanker kring olika fragor som star pa dagordningen.3! Jesper Strombéack

sammanfattar de tva dagordningsnivderna pa foljande vis:

(...) [D]agordningsteorins forsta niva handlar om vad medierna uppmark-
sammar och vad medborgarna anser ar viktiga fragor, medan dagordnings-
teorins andra niva handlar om hur medierna beskriver olika objekt och

hur dessa objekt uppfattas av medborgarna.32

Aven om vi i var studie valt att enbart fokusera pa de utvalda tidningarnas innehall, ar

det viktigt att kort ta upp en annan aspekt av dagordningen, namligen agenda-building,
eller dagordningsbyggande (egen 6versattning). Dagordningsbyggandet innebar att det
finns olika aktorer som, medvetna om mediernas makt 6ver dagordningen, vill paverka

mediernas innehall for att fa ut sina budskap.33

3.1.2. Teoretisk ansats - Gestaltningsteorin

Gestaltningsteorin handlar om hur medierna valjer att gestalta den verklighet de
rapporterar om och hur dessa gestaltningar paverkar hur manniskor tolkar denna
verklighet. Denna teori tar hansyn till gestaltningar i det enskilda innehallet sa som

vinkling, vardeladdade ord, egenskaper och/eller hur killor och fakta presenteras.34

Betriffande den politiska valjournalistiken kan man sarskilja fyra olika gestaltningar:
sakgestaltningar, spelgestaltningar, skandalgestaltningar och triviagestaltningar.35> Om

sak- och spelgestaltningarna skriver Stromback:

Nér politik gestaltas som sak handlar journalistiken om innehallet i politiska
forslag, politiska kandidaters asikter i sakfragor eller forhallanden i verkligheten

med relevans for politikens sakinnehall. Nar politik gestaltas som spel handlar den

31 Stromback (2009), s. 112.

32 Ibid.

33 Stromback, Jesper (2004). Den medialiserade demokratin: Om journalistikens ideal, verklighet och makt.
1. uppl. Stockholm: SNS Foérlag, s. 37ff.

34 Stromback (2009), s. 124.

35 Stromback (2004), s. 167f.
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istallet om politiska strategier, vem som vinner eller forlorar kampen om

opinionen eller valjarna och om hur politik bedrivs.3¢

Skandalgestaltningar fokuserar pa politiska skandaler eller "moraliskt klandervarda
beteenden hos politiker”37 medan triviagestaltningar fokuserar pa saker som inte ar

relevanta for politiken, men som samtidigt "handlar om eller inbegriper politiker”38.

I stycket om var kvantitativa metod gar vi narmare in pa hur vi har anvant oss av

gestaltningsteorin for att genomféra undersékningen.

3.1.3. Teoretisk ansats - Medielogik

Nar det galler kritik mot medierna far oftast nyhetsvarderingen sta i centrum. Varfor
namns exempelvis en jordbavning i det ena landet mycket mindre an en politikers
klader? Flodet av information ar nastintill oandligt, men mediernas format dr daremot
begransade. Avvaganden maste goras om vad som ska fa plats och vad som passar just

det egna mediet.

Teorin om medielogiken handlar om hur medierna haller manniskors intresse uppe
genom att anpassa nyheten till det egna formatet, och att anvanda sig av olika
berattartekniker. Dessa kan vara stereotypisering, tillspetsning, personifiering, forenkling,
polarisering, intensifiering och konkretion.3° Aven om det inte finns tillrickligt med
omfattande studier pa omradet, har teorin hittills visat sig passa in framst pa den
politiska nyhetsjournalistiken. Bengt Johansson sdger om medielogiken att "[b]ara for

att en handelse passar nyhetslogiken blir den inte en nyhet, men det underlattar.”40

3.2. Tidigare forskning

Infor forfattandet av denna uppsats har vi forsokt ta del av sa mycket tidigare och

relevant forskning som mojligt. Kent Asp har publicerat manga texter och bocker om

36 Stromback (2009), s. 128.

37 Stromback (2004), s. 167f.

38 [bid.

39 Stromback (2009),s.177.

40 Nord & Stromback (2004), s.238.
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mediernas roll som opinionsbildare, bland annat en artikel i Dagens Nyheter den 18:e
september 2010. [ den redovisar Asp nagra prelimindra resultat av hans undersokning
av 2010 ars "medievalrorelse”. Asp skriver har att kvallstidningen Expressen sarskiljer
sig fran de andra undersokta medierna bade i mangden publicerat material och i den
negativa vinklingen av statsministerkandidaten Mona Sahlin. D3 resultatet fran Asps
undersokning i skrivande stund inte har publicerats i fullstandig form, vill vi papeka att

var undersokning ar oberoende av Asps.

Vi har daremot tagit del av Asps tidigare forskning, bland annat avhandlingen Mdktiga
massmedier (1986). Genom att lasa den blir det uppenbart att det svenska
medielandskapet och opinionsklimatet har forandrats. Saker som Asp pa 80-talet kunde
kalla for nytankande, ar inte revolutionerande 24 ar senare. Trots detta kdnner vi att
Asp med sina valdokumenterade och kontinuerliga studier om svensk valbevakning fran
ar 1979 och framat var viktigt, och for omfattande for att exkludera. Han skriver i sin
avhandling fran 1986 att: "Fragan om massmediernas starka fokusering pa det yttre
spelet och det spektakuladra inslaget i valrorelserna pa bekostnad av det sakliga
innehallet har fatt en stor uppmarksamhet i debatten om massmediernas roll i

valkampen.”4! Detta knyter an till uppsatsens syfte och fragestallningar.

Det kan dven vara pa sin plats att diskutera vad forskningen hittills kommit fram till vad
galler partiskheten i mediernas valbevakning. Kent Asp konstaterar i sin arbetsrapport
Rdttvisa nyhetsmedier - Partiskheten under 2006 drs medievalrorelse att hans
valundersokningar har visat att det ndstan alltid finns vissa partier eller block som
gynnas mer dn andra i medierna.*2 Forskning har dven visat att partiskhet pa
nyhetsplats sallan har att géora med journalisternas eller mediedgarnas partisympatier.
Lars Nord och Jesper Stromback skriver att ”[i]stdllet tyder de flesta undersokningar pa
att den som har makten granskas hardast oavsett partifarg.”43 Mediernas bild av en
valrorelse star alltsa i relation till det politiska maktspelet - den som har mest makt
uppmadrksammas mest, vilket kan ge ett intryck av att medierna medvetet gynnar eller

missgynnar ett parti.

41 Asp (1986), s. 109.

42 Asp (2006), Rdttvisa Nyhetsmedier, s. 78.

43 Nord, Lars & Strombaéck, Jesper (2003). Valfeber och nyhetsfrossa: politisk kommunikation i valrérelsen
2002. Stockholm: Stift. Institutet for mediestudier i samarbete med Sellin & partner, s. 34.
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[ sin undersokning om riksdagsvalet 2006 skriver Asp att man kan urskilja tre monster i
mediernas valbevakning. Det forsta monstret ar att medierna alltid gynnar eller
missgynnar och att "rollen som medspelare och motspelare viaxlar mellan olika partier
och fran val till val.”44 Han skriver vidare att "rena tillfalligheter eller yttre hdndelser
som intraffar under sjalva valkampanjen kan avgéra om medierna blir medspelare eller

motspelare till ett visst parti.”4>

Det andra monstret Asp kan urskilja ar sambandet mellan mediernas valrapportering
och det faktiska valresultatet, ett monster aven professorn Bengt Johansson ser (se
kapitel 2.1). For det tredje och sista menar Asp att det inte dr enbart journalisterna som
bestimmer hur bilden av valet ser ut, utan att den "bestams i samspel mellan
journalister och politiker, men ocksa direkt av partierna sjalva och deras inbérdes kamp
om valjarnas roster. Men valjarna och mediernas publik ar ocksa med och paverkar
genom att partier och medier anpassar sig till vdljarnas och publikens behov och

intressen.”46

Utover Asps forskning har vi tittat nairmre pa tva kandidatuppsatser som haft ett
liknande syfte och undersékningsmetoder som denna uppsats: dels Gestaltningen av det
amerikanska presidentvalet 2008 i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Aftonbladet och
Expressen*’ av Fredrik Falk, och Det borgerliga blocket i medievalriorelsen 2006 — en
kvantitativ studie av kvdllspressens valbevakning*® av Wendy Juntunen och Vinter

Karlsson.

Falk baserade sin kvantitativa studie pa Strombacks tolkning av gestaltningsteorin (se
kapitel 3.2.1.). I sin undersokning valde han att analysera bade rubrik, ingress och

brodtext i artiklar om det amerikanska presidentvalet 2008, allt enligt Strombacks

44 Asp (2006), Rdttvisa Nyhetsmedier, s. 82.

45 Ibid.

46 Ibid, s. 83.

47 Falk, Fredrik, Gestaltningen av det amerikanska presidentvalet 2008 i Dagens Nyheter, Svenska
Dagbladet, Aftonbladet och Expressen, (kandidatuppsats 2009), S6dertdrns hogskola.

48 Juntunen, Wendy & Karlsson, Vinter, Det borgerliga blocket i medievalrérelsen 2006 - en kvantitativ
studie av kvdllspressens valbevakning, (kandidatuppsats 2007), Orebro universitet.
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gestaltningsregler. Falk tar aven, precis som vi, upp vikten av Maxwell McCombs

dagordningsteori (Agenda Setting, mer i kapitel 3.1.1.).

Fredrik Falk (som skrev sin kandidatuppsats med betoning pa gestaltningen av de
politiska karaktirerna i det amerikanska presidentvalet 2008) anvande sig av
tidningarna Svenska Dagbladet, Dagens Nyheter, Aftonbladet och Expressen som
undersokningsmaterial. Vart att notera om Falks resultat var att i den totala
fordelningen av gestaltningstyper, sa stod spelgestaltningen for 52 procent. Skandal-
och triviagestaltningarna var de nast mest representerade och stod for 28 procent.4?
Sakgestaltningarna, alltsa de texter som har direkt anknytning till politiska sakfragor,
forslag och handelser upptog 13 procent av materialet, 7 procent klassades som

oklar/annan.50

Enligt Falks undersokning var morgontidningarna de som skrev mest enligt
sakgestaltningen och minst om spel och skandal. Kvallstidningarna féljde en motsatt
modell och lade 6verviagande mest utrymme pa just spel- och skandalgestaltningar i
texten. Expressen stod for den lagsta andelen sakgestaltade texter och den storsta
andelen med spel- och skandal. Svenska Dagbladet var Expressens motpol med flest

sakgestaltningar och lagsta andel spel- och skandal.5!

Aven Juntunen och Karlsson anvinde sig av dagordningsteorin och gestaltningsteorin i
sin uppsats och stdllde Aftonbladet och Expressen mot varandra. Vi insag under
skapande av var kodbok att det finns vissa likheter mellan den och Juntunen och
Karlssons, men det finns trots allt markanta skillnader, da vi valt att studera

valbevakningen som ror bdda blocken och inte enbart material om Alliansen.

Juntunen och Karlsson kommer i sitt resultat fram till att Expressen drog mer pa stora
rubriker dn vad Aftonbladet gjorde, och att Aftonbladet i sin tur var mer negativt

instéllda till den borgerliga Alliansen.>2 De kommer dven fram till att de bada

49 Falk, Fredrik, Gestaltningen av det amerikanska presidentvalet 2008 i Dagens Nyheter, Svenska

Dagbladet, Aftonbladet och Expressen, (kandidatuppsats 2009), Sédertdrns hogskola, s. 25.

50 Ibid.

51 ]bid, s. 26.

52 Juntunen Wendy & Karlsson Vinter, Det borgerliga blocket i medievalrérelsen 2006 - en kvantitativ studie
av kvdllspressens valbevakning, (kandidatuppsats 2007), Orebro universitet, s. 50.
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tidningarna "fungerar som politiska aktorer i hogre grad, an arenor for politik.”>3
Géllande den procentuella andelen av tidningsinnehallet, alltsd médngden material, fick
den borgerliga Alliansen 6ver 50 procent hos bade Aftonbladet och Expressen.
slutdndan kom de fram till att tidningarna féljde sina respektive politiska farger och
vinklade materialet efter den egna politiska linjen5* (Aftonbladet obundet

socialdemokratisk och Expressen obundet liberal).

4. METOD & UTFORANDE

For att besvara de fragestallningar vi stiller i denna uppsats kravs det att vi behandlar
och analyserar undersokningsmaterialet ur flera synvinklar. Vilka medel i pressen kan
paverka mest: en hogfrekvent negativ eller positiv framstallning i media, eller en

djupgdende analys pa nyhetsplats dar partiskhet kan urskiljas? For att kunna svara pa

dessa fragor har vi valt att arbeta med den kvantitativa metoden.

4.1. Kvantitativa metoder

Eftersom vart syfte ar att se om vara utvalda tidningar var politiskt partiska under sin
valbevakning infor valet 2010, bestamde vi oss for att gora en kvantitativ
innehallsanalys som undersokningsmetod. Vid denna metod ar det viktigt att bestimma
vad man fokuserar pa: frekvensen av en kategori eller utrymmet av innehallet (eller
bada tillsammans).>> [ var undersokning har vi enbart tittat pa frekvensen; vi har alltsa

inte tagit hdnsyn till hur stort utrymme exempelvis rubriker och bilder far.

Vart undersokningsmaterial bestod av 378 texter fran SvD, AB och EXP under perioden
10-19 september 2010, samt tillhérande bilder. Vi valde dven att inkludera texter och
bilder fran AB och EXP under perioden 13-14 september 2002 (51 texter) for att kunna

gora en jamforande studie. Vi gjorde ett strategiskt urval da vi ville undersoka hur

53 Juntunen Wendy & Karlsson Vinter, Det borgerliga blocket i medievalrérelsen 2006 - en kvantitativ studie
av kvdllspressens valbevakning, (kandidatuppsats 2007), Orebro universitet, s. 50.

54 [bid, s. 50f.

55 Esaiasson, Peter (m.fl.) (2007). Metodpraktikan: Konsten att studera samhdille, individ och marknad. 3.:
[rev.] uppl. Stockholm: Norstedts Juridik, s. 223.
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valbevakningen sag ut precis fore valet, bade 2010 och 2002. Genom denna metod
forvantar vi oss att fa information om hur manga ganger de bada blocken och respektive
statsministerkandidat ndmns i vart undersokningsmaterial, samt om tonen ar neutral

eller varderande.

Nar man genomfor en kvantitativ innehallsanalys vill man dela in sitt material i olika
kategorier. Forst maste man bestimma vad som ska registreras i den kodblankett man
utformat. Har ar det viktigt att skapa variabler och variabelenheter som stimmer
overens med studiens syfte. Det dr dven viktigt att skapa tydliga tolkningsregler och

kodningsprinciper innan man bérjar "koda” innehallet.>¢

For att en text i var undersokning ska klassas som positiv, ska det finnas positivt
varderande ord inbyggda i texten. En text kan dven klassas som positiv trots avsaknaden
av varderande ord, nar helhetsintrycket ar klart positivt. Exempel pa positiva ord som
har dterfunnits i vara analysenheter ar: “hyllas”, “tummen upp”, “firar”, “framgang”, med
flera. Samma metod har applicerats pa ord i texter for att avgora om de ska klassas som

» « »” o«

negativa eller ej. Exempel pa negativa ord: “kaos”, “tvingar”, “han”, “attackera”,

»” o« » o«

“anklaga”, “angrepp”, “avskyr”, med flera.

Vi har noterat att negativa texter ar lattare att sarskilja an de positiva. Skillnaden mellan
neutralt och positivt varderade texter har varit svarast att sarskilja. Vid osdkerhet
angdende vara texters vardering har vi genomgaende konsulterat varandra innan

resultatet har forts in i kodschemat.

Efter vissa justeringar, utokningar eller preciseringar av vara kategorier hade vi 27
variabler med respektive variabelenheter. Nar alla texter var kategoriserade och
undersokningen var genomford, gjorde vi aven ett reliabilitetstest. Vi arbetade valdigt
tatt tillsammans under kategoriseringsprocessen av den kvantitativa metoden och

delade upp materialet systematiskt.

For att minimera risken for subjektiva tolkningar och undersoka var studies reliabilitet

gjorde vi dven ett mindre reliabilitetstest. Vid detta test tolkade vi tio texter vardera som

56 Esaiasson (2007), s. 227.
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den andra personen tidigare hade kategoriserat. Det visade sig att reliabiliteten var hog.
De smarre differenserna som uppstod var vid tolkningen av vem som agerade
huvudaktor (politiskt parti/partiledare) samt i varderingen av bild. Av de tjugo
enheterna, fann vi tre texter dar vara tolkningar gick isar. Detta betyder att
samstammigheten i kategoriseringen av vart undersokningsmaterial uppskattningsvis

nar 85 procent.

4.2. Forhallningssitt till bilder

Att tolka en bild ar subjektivt. Faktorer sa som storlek, fargskala, hur bilden ar beskuren
och motivets gestaltningsform bidrar till att innehallet kan tolkas pa ett nytt satt for

varje ny person som ser den (se kommentar i bilaga 2).

Huruvida storleken pa bilder kan skapa ett storre och mer varaktigt intryck hos lasaren
an sjalva texten, kan diskuteras. Vi har valt att inte narmare ga in pa det, utan har enbart

kategoriserat bildernas innehall.

Vi har i var undersokning stott pa flertalet artiklar dar bildernas innehall sdger emot den
tillhorande textens budskap. I och med de tva politiska blocken har det forekommit
flertalet gruppbilder att tillga, och nar redaktionerna véljer att exempelvis publicera en
triumferande bild pa de Rodgrona bredvid en bekymrad och ensam Fredrik Reinfeldt, sa

sander det ett visst budskap till lasaren, oavsett vad texten berattat.

Uppsatsen syfte ar som vi sa tidigare: att ta reda pa om de undersokta tidningarnas
bevakning av riksdagsvalet 2010 var politiskt partiska eller ej, och sdledes inte att
genomfora nagon djupare analys angaende dags- och kvillspressens bildinnehall. Men vi
vill anda belysa det faktum att varje enskild redaktions bildpolicy ar en del av den

mediala opinionsbildningen.
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5. RESULTATREDOVISNING

Vart undersokningsmaterial bestod av 378 analysenheter fran Aftonbladet, Expressen
och Svenska Dagbladets papperstidningar under perioden 10-19 september 2010. I
detta kapitel redovisas de resultat vi har kommit fram till. Vi kommer dven att redovisa
resultaten fran den jadmférande kvantitativa studien om statsministerkandidaterna
2002/2010. Vi vill papeka att den kvantitativa undersékningen om
statsministerkandidaternas framstallning fran 2002 endas ar baserad pa texter ur
kvallspressen. Kvallspressen och morgonpressen har olika forutsattningar enligt
medielogiken och utan att géra en djupare studie om just medielogikens inverkan

begransar vi oss har till att enbart titta pa gestaltningsformerna.

5.1.1. Kategoriseringen av det redaktionella innehallet

Av det totala antalet texter hade Expressen den figur 1 - Analysenheternas andel i procent

mest hogfrekventa valbevakningen med 155

texter. Svenska Dagbladet stod for 31 procent av AB
undersokningsmaterialet med 116 texter och =
Aftonbladet stod for den minsta delen med 107 n=376
texter totalt. 51)(02

Den typ av text som var mest hogfrekvent i alla medier var nyhetsartikeln, som stod for
cirka 53 procent av allt material. I kategorin artiklar aterfinns bade langa och korta
texter. For att sarskilja nyhetsnotisen fran kortartikeln har vi 1atit skribentens narvaro
av signatur avgora. Signerade nyhetstexter har klassats som artiklar och osignerade

korta texter som notiser.

Den typ av text som hade mest utrymme (i antal) efter artikeln var den kommenterande
texttypen "kolumn/kronika”, som stod for 11 procent. Med tanke pa att Kent Asp i sin
studie om 2006 ars valbevakning konstaterade att andelen kommenterande innehall var
hogre jamfort med tidigare mediala valbevakningar,>7 ar detta en trend vi forvantade

oss att se. Det ar dven vart att notera att texttyperna reportage och notis, var de

57 Asp (2006), s. 64.
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texttyper som var mest lagfrekventa i nyhetsmaterialet; tillsammans utgjorde de cirka 5

procent var av alla 378 texter.

Sammanlagt utgjorde nyhetsmaterialet, dar vi valt att inkludera artiklar, notiser och
reportage, 66 procent av undersokningsmaterialet. Det kommenterande innehallet, eller
som vi kallat det, opinionsmaterialet, stod for de resterande 34 procent. Till
opinionsmaterialet rdknas ledare, debattartiklar, kronikor/kolumner, politiska
kommentarer och analyser. Analyserna har vi, trots sin placering pa nyhetsplats, valt att
kategorisera som opinionsmaterial. Detta pd grund av att de i vart underséknings-

material sdllan var politiskt neutrala, utan placerade sig antingen at vanster eller hoger.

Kommande figur (figur 2) visar en jamforelse av hur ofta de olika typerna av text
forekommer i respektive tidning under undersékningsperioden. Tidningarna har anvant
sitt publiceringsutrymme pa relativt liknande satt, men det vi kan se ar att Aftonbladet
har publicerat fler kronikor/kolumner gentemot Expressen och Svenska Dagbladet, och

att Expressen i sin tur har dgnat mest utrymme rent procentuellt at nyhetsartiklarna

figur 2 - Fordelning av texttyper i de olika tidningarna
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Av alla 378 texter hade 296 texter tillhérande bilder (78,3 procent). Av dessa 296 texter

med bilder har 83, 8 procent, alltsd 248 av dem, forekommit pa bildplats ett och tva

(lasordning: uppifran vanster mot hoger).
Darfor har vi valt att bara analysera de tva
forsta bildplatsernas innehall. Diagrammet
(figur 3) visar procentuellt hur manga

bilder en text vanligtvis far. Vi harivar

andel i procent

undersokning valt att inte ta hansyn till
bildernas storlek, utan enbart antalet, da vi

kartlagt bildernas innehall.

5.1.2. Gestaltningar i text
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figur 3 - Antal bilder per text
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Varderingar som kan uppsta efter att ha last en text ar inte enbart beroende pa om icke

neutrala adjektiv har anvants. Darfor har vi valt att belysa hur gestaltningar kan

anvandas och tolkas i text. For att genomfora denna aspekt pa undersokningen har vi

anvant oss av Jesper Strombacks gestaltningsteori. Stromback sarskiljer fyra

gestaltningar fran varandra och kategoriserade dem som sak, spel, skandal och trivia (se

kapitel 3.1.2.).

[ vart undersokningsmaterial fann vi att spelgestaltningen var den mest forekommande

med 122 texter, vilket motsvarar cirka 32 procent. Sakgestaltningen var den nast

vanligaste och representerades i 107 texter. Triviagestaltningen aterfanns i 99 texter,

skandalgestaltningen i 20 texter och 30 stycken klassades som osdkra. Dessa siffror ar

alltsa gallande for alla tidningar och alla texttyper.

Journalistikforskaren Kent Asp menar att en aktor bade kan gynnas och missgynnas

genom den bild som ges av aktorsobjektet, vidare skriver han: “Som aktér kan man

missgynnas i medierna genom (1) den uppmarksamhet man far, (2) det satt pa vilket

man framstalls och (3) genom det satt pa vilket man relateras till andra aktorer.”>8 For

58 Asp (2006), s. 34.
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oss betyder detta att vart valda undersokningsmaterial bidrar till mdngden

uppmdrksamhet och gestaltningarna till framstdliningen.

figur 4 - Textgestaltningar i de olika tidningarnas samtliga texter
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[ diagrammet ovan (figur 4) kan man se hur de olika gestaltningarna representerades i
de olika tidningarna. Svenska Dagbladet skiljer sig fran de tva kvallstidningarna genom
att ha flest sakgestaltade texter (och fa analysenheter darifran klassades som oklara).
Aftonbladet publicerade flest spelgestaltningar och minst sakgestaltningar. Expressen
placerar sig oftast mellan Aftonbladet och Svenska Dagbladet i diagrammet ovan,

bortsett fran skandalgestaltningarna dar Expressen hade flest.

5.1.3. Huvudaktor i text och bild: statsministerkandidat

De tva statsministerkandidaterna infor riksdagsvalet 2010 var Mona Sahlin for
Socialdemokraterna och sittande statsministern Fredrik Reinfeldt for Moderaterna. I
detta stycke redovisar vi resultaten av hur de bada statsministerkandidaterna

framstalldes (i bade text och bild) i AB, EXP och SvD perioden 10-19 september 2010.
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figur 5 - Sammanslagen vdrdering av respektive statsministerkandidat i all text

50% -
45% 43% hath
o I
40% - 36% BMona Sahiin (
o 1 ona Sahlin (ar
g % - 32% huvudaktor i totalt 25
§ 30% | texter)
s o 1 24% BFredrik Reinfeldt
= 25% - 21% (huvudaktor i totalt 28
§ 20% texter)
T 15% -
0
10% -
50/0 ! n=53
0%

Positiv Negativ Neutral

Stapeldiagrammet ovan (figur 5), visar hur Mona Sahlin och Fredrik Reinfeldt
framstalldes i de tre tidningarnas samtliga texter (bade nyhet och opinion) dar de var
huvudaktorer. Reinfeldt var huvudaktor i 28 texter, alltsa i tre texter mer dn Sahlin. Som
man kan se i diagrammet har Reinfeldt sammanlagt framstallts bade mer positivt och
mer negativt dn Sahlin. Daremot har, som synes i figur 5, varderingen av Sahlin i storre

utstrackning, varit mer neutral 4n den om Reinfeldt.

Det ar intressant att papeka att det fanns fler positiva framstallningar totalt dn neutrala.
Nar man tittar pa dessa siffror maste man vara medveten om att opinionstexterna ar

inrdknade, men dven pa nyhetsplats har det forekommit viss partiskhet.

Diagrammet nedan (figur 6) visar hur de tva statsministerkandidaterna framstalldes
enbart i det samtliga nyhetsmaterialet. De olika staplarna foljer ungefar samma monster
som staplarna i figur 5, trots att det har ror sig om enbart nyhetsmaterial. Exempelvis
fick Reinfeldt en positiv framtoning i 44 procent (10 texter) av de nyhetstexter dar han
var huvudaktor. Mona Sahlin, huvudaktor i 16 nyhetstexter, fick en positiv vardering i 5

texter (31 procent).
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figur 6 - Virdering av respektive statsministerkandidat i nyhetsmaterialet
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[ figur 6 blir det dven tydligt att Fredrik Reinfeldt ndimndes oftare i nyhetsmaterialet an i

opinionsmaterialet jamfort med Mona Sahlin. Reinfeldt var huvudaktor i sammanlagt 28

texter varav 23 var nyhetstexter, medan Sahlin pa nyhetsplats var huvudaktori 16

texter av 25 sammanlagt.

figur 7 - Virdering av respektive statsministerkandidat i de olika tidningarnas samtliga texter
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"Det Reinfeldt vill skapa ar ett land dar alla jobbar efter ork och formdga. Mona Sahlin
vill inte forsta det.” - sa 16d ett citat fran en analys i EXP den 11 september.>° Citatet kan
anvandas som symbol for Expressens varderingar av de tva statsminister-kandidaterna.
Tittar man pa siffrorna fran figur 7 utmarker sig namligen Expressen med sin
hogfrekvent positiva framtoning av Reinfeldt - 77 procent av tidningens texter dar
Reinfeldt var huvudaktor var positivt vinklade. Expressen star dven for den minsta
andelen texter dar Reinfeldt varderas negativt (8 procent). Var undersokning visade

dock dven att det var Expressen som framstillde Mona Sahlin mest positivt.

SvD var den tidning som gav Sahlin minst utrymme, med enbart tva texter dar hon agerade
huvudaktor, varav en var negativt vinklad och den andra var neutral. Overlag s& agnade SvD
minst utrymme at de enskilda statsministerkandidaterna jamfort med EXP och AB — Sahlin
var, som redan namnts, huvudaktor i tva av SvD:s texter och Reinfeldt i tre texter (varav tva
var negativa och en var positiv). | den negativa texten om Sahlin, som var en kolumn, fanns
det ett citat som var starkt riktat emot Sahlin: ”Aldrig tidigare har en socialdemokratisk
ledare pa detta satt tvingats nedlata sig att 6ppet vinda sig till sina Alte Kameraden
(tyska for Gamla Kompisar) for att fa stod. Det ar faktiskt en bild av féornedring och
forvirring.”® Visserligen ar detta en kommenterande text dar skribenten fir vara tydlig
med sina asikter, men samtidigt maste man betdnka att SvD medvetet valt att publicera
texten. I detta sammanhang vill vi aterkoppla till diskussionen om mediernas makt 6ver
publiken och att media i rollen som informationskalla har makten 6ver dagordningen
och paverkar en véljares politiska asikter: "Massmedierna har effekter pa hur manniskor
uppfattar, varderar och handlar gentemot den politiska virlden.”®*

Av vara analysenheter var Aftonbladet den tidning som holl sig mest neutral, bade mot
Sahlin och Reinfeldt. 71 procent av texterna med Sahlin, respektive 33 procent av
texterna med Reinfeldt som huvudaktor, var neutrala i AB. Allt detta indikerar att
tidningarna foljer sina respektive politiskt “obundna” linjer relativt val, bade gallande
opinions- och nyhetsmaterial. Dock finns det ett tydligt undantag har, SvD skriver

namligen emot sin politiska tillhérighet (obunden moderat). I 67 procent av texterna dar

59 Soderqvist, Marie, “Sahlin vill inte tro pa Reinfeldt”, Expressen, 2010-09-11.
60 Skytte, Goran, "Sahlin soker stdd hos Alte Kameraden”, Svenska Dagbladet, 2010-09-11.
61 Asp (1986), s. 352.
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Reinfeldt var huvudaktor framstdlldes han negativt i SvD, 33 procent var positivt och 0

procent neutralt.

figur 8 - Sammanslagen bildvdrdering (bild 1+2) av respektive statsministerkandidat
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Detta diagram (figur 8) visar hur respektive statsministerkandidat har varderats i
bilder. Som vi forklarat tidigare har vi valt att sla ihop bild ett och tvd, dd majoriteten av
alla texter har haft antingen en eller tva bilder. Alla bilder dar respektive statsminister-
kandidat har funnits med har vi kategoriserat som "statsministerkandidat i bild”, med

krav pa att ansiktet maste synas tydligt.

Trots Asps tes om att den som har makten dr den som syns mest i medierna, har Mona
Sahlin forekommit i fler bilder dn Fredrik Reinfeldt. Men till skillnad fran den
sammanlagda varderingen i text far Sahlin en mer negativ framtoning i bild &n Reinfeldt.
Utover detta foljer aven detta diagram ungefar samma monster som figur 5 och figur 6.
Reinfeldt, som syns pa totalt 57 bilder, far generellt en mer positiv framtoning i bilderna
(46 procent), medan Sahlin, huvudaktor i 63 bilder, blir positivt framstalld i 29 procent

av dem.

Den storsta andelen bilder med Sahlin som huvudaktoér ar dock neutral och stracker sig

upp till cirka 60 procent, medan Reinfeldt far fler positiva dn neutrala bilder.
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5.1.4. Huvudaktor i text och bild: blocken

Diagrammet nedan (figur 9) redovisar for hur de tva blocken, Alliansen och de
Rodgrona, har varderats i text. Diagrammet galler for hela undersokningsmaterialet,
alltsd bade opinionstext- samt nyhetsmaterial och inkluderar dven texter som inte
handlar om blocken (framgar ej/ndamns ej). Vi vill dock pdminna ldsaren om att var
undersokning endast har behandlat frekvensen i materialet och inte dess fysiska

utrymme.

figur 9 - Sammanslagen vdrdering av respektive block i alla texter
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Vad vi kan se ar att bade Alliansen och de Rodgrona fick lika mycket neutral publicitet
(34 procent). Daremot fanns det skillnader gallande positiv och negativ rapportering.
hela undersokningsmaterialet var 16 procent negativ bevakning foér de R6dgrona,
jamfort med 13 procent for Alliansen. Den positiva bevakningen for de Rédgrona
uppgick till 10 procent och till 12 procent for Alliansen. De bada blocken ligger
forhallandevis niara varandra men det visar anda pa att Alliansen fick mer positiv

publicitet an de R6dgrona, och att de Rodgrona fick mer negativ.

Den sista veckan innan valet publicerades det nya opinionsméatningar varje dag och det
spekulerades om huruvida den uppmarksammade exponeringen av opinions-
matningarna kunde paverka det kommande valresultat, speciellt till fordel for Alliansen.

[ en artikel ur Aftonbladet den 11 september 2010 sager Carl Melin, opinionschef pa
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United Minds, att det blir ett katastrofval for de Rodgréna, aven om de skulle vinna.62

Artikelns forfattare, journalisten Eva Buskas, skriver vidare:

Anmarkningsvart dr dven att antalet osdkra viljare fortsitter att minska. - Det innebar
att det blir svarare for de R6dgrona att jobba ikapp gapet till alliansen. Hinder inget

dramatiskt i det narmaste sa kommer det borgerliga blocket att bli storst.63

Uttalanden som dessa pa nyhetsplats visar att tidningarna inte alltid ar objektiva i sin

valbevakning och att de dven gar emot sin egen politiska farg vid tillfallen.

figur 10 - Virdering av respektive block i de olika tidningarnas nyhetsmaterial
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[ diagrammet ovan (figur 10) kan vi se hur de tva blocken framstélldes i de olika

tidningarnas nyhetsmaterial. Alltsa: artiklar, notiser, kolumner/kronikor och reportage.

Vi ser att SvD, som enda morgontidning, 4r de som rapporterar mest neutralt pa

nyhetsplats (95 procent for R6dgrona och 86 procent for Alliansen). Vi ser ocksa att

62 Buskas, Eva, "Panikpengar till S”, Aftonbladet, 2010-09-11.
63 Ibid.
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Expressen framstéller de Rodgrona negativt i 29 procent av nyhetsmaterialet och att

Aftonbladet gér samma sak fast med 33 procent for Alliansen.

I detta diagram framgar det aven att AB och EXP foljer sina politiska linjer och
framhaver ”sin politiska farg” pa ett positivt vis i text. Aftonbladet ger de R6dgrona 22
procent positiv vardering pa nyhetsplats och Expressen ger Alliansen 26 procent.
Svenska Dagbladet holl sig som sagt mest neutral, men det ar intressant att notera att de
har publicerat fler negativa texter om Alliansen (12 procent) 4n om de Rodgrona (2

procent).

figur 11 - Sammanslagen bildvirdering (bild 1+2) av respektive block
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Diagrammet ovan (figur 11) behandlar inga enskilda bilder utan enbart den
sammanslagna bildvarderingen till de texter (24 stycken) dar nagot av de tva blocken
agerade huvudaktor. I den sammanslagna bildvarderingen har vi tittat pa de tva forsta
bilderna till varje text, urvalet har aterigen ingenting med storleken pa materialet att
gora. Av figuren kan vi se att Alliansen och de Rédgrona fick lika mycket positiv
bildpublicitet, 50 procent. Daremot skiljer de sig at angdende det negativa och det
neutrala. Alliansen fick 50 procent neutral bildvardering jamfért med de Rodgréna som

fick 33 procent neutralt och 17 procent negativt (tva texter).
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5.2. Jamforande studie - valbevakningen 2002

Under valrorelsen gjorde Folkpartiet i ledning av Lars Leijonborg ett kraftigt uppsving i
opinionsmatningarna. [ april 2002 balanserade partiet pa fyra procentsparren, men pa
valdagen den 15 september fick partiet 13,3 procent av folkets roster.64 Bengt
Johansson, professor vid institutionen for journalistik, medier och kommunikation vid
Goteborgs universitet, menar att framgang i media, det som nyhetsbilden visar, i sin tur
foder framgang i opinionen. Detta skulle i sa fall vara forklaringen till att bilden av Lars
Leijonborg som "Leijonkungen” etablerades.®> Detta kan dven forklaras med hjalp av
medielogiken, teorin som framst passar in pa den politiska nyhetsjournalistiken.
(Medielogiken innebar att media anpassar nyheterna till det egna formatet, samt
anvander sig av olika berattartekniker). Detta, tillsammans med gestaltningsteorin, kan

bidra till att en bild av vinnare och forlorare projiceras till mottagaren.

[ detta stycke redovisar vi for den kvantitativa studien vi gjorde i jamférande syfte om
AB:s och EXP:s valbevakning infor riksdagsvalet 2002. Valdagen inf6ll den 15
september, och vi valde att ta med de ndmnda tidningarnas texter om valet fran den 13
och 14 september, alltsa tva dagar fore valet. Med misstanken om att 2010 ars
eventuella partiska bevakning skedde i kvéllspressen (som den sa kallade "Mosa-Mona-
kampanjen”), lag det i vart intresse att se om kvallspressen forde nagon motsvarande
"kampanj” aven infor valet 2002. Detta ar anledningen till att vi valde bort SvD i denna
jamforande studie. Syftet med denna del av undersokningen var att se om vi kunde
konstatera likheter eller skillnader i framférallt framtoningen och bevakningen av de
respektive statsministerkandidaterna. Valet 2002 var dessa Bo Lundgren (m) mot Goran

Persson (s); valet 2010 stod Fredrik Reinfeldt (m) mot Mona Sahlin (s).

Vi ar medvetna om att vi inte kan stalla bada figur 12 - Férdelning av redaktionellt innehdll

undersokningsresultaten likvardigt mot _ 80% - 73% n=51

varandra, da mangden material ar cirka sju g égggg :

ganger storre i var huvudsakliga studie om 2010 E’ 5‘8553 : 27%

ars valbevakning . Den jamforande studiens % %ngg

64 @é@&} 6"5@{{‘}
]ohansson (2006), s.18. £a) ‘0(\%

65 Thid, s. 19. ‘;“\Q\ O¢®
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undersokningsmaterial bestod av 51 texter totalt frdn AB och EXP, diar AB:s material
utgjorde 55 procent av den totala andelen texter och EXP stod for resterande 45
procent. Som man kan se i figur 12, kategoriserades 73 procent, alltsa 37 texter totalt,

som nyhetsmaterial medan 27 procent, 14 texter, var opinionsmaterial.

Aven om fokus i denna "ministudie” inte 1&g pa gestaltningarna, kan det 4nda vara
intressant att kort redovisa for de gestaltningstendenser vi sag baserat pa
undersokningen. Medan det var spelgestaltningarna som dominerade 2010 med en
forekomst i 32 procent av samtliga texter, var det istdllet sak- och triviagestaltningarna
som representerades mest i vart undersokta material fran 2002. Spelgestaltningarna
utgjorde forvisso fortfarande en stor del, med 28 procent, men det bor tas i dtanke att

det var precis fore valet och att vi enbart inkluderade kvallspress.

Diagrammet nedan (figur 13) visar hur de tva blocken varderades i text den 13-14
september 2010 i Expressen och Aftonbladet. Det ar viktigt att klargéra att de R6dgrona
och Alliansen, sa som de presenterat sig sjalv infor valet 2010, inte existerade infor valet
2002. Da talades det om minoritetsregeringar med stodpartier. De roda/grona bestod av
Socialdemokraterna, Miljopartiet och Vansterpartiet. De borgerliga partierna var

Moderaterna, Folkpartiet, Centerpartiet och Kristdemokraterna.

figur 13 - Sammanslagen vdrdering fér respektive block i alla texter
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Med Aftonbladets och Expressens texter sammanslagna ser vi att majoriteten av
rapporteringen var neutral, med 63 procent for de borgerliga och 51 procent for de
roda/grona. For de réda/grona var 14 procent av texterna positiva i varderingen, for de
borgerliga partierna var den varderingen 4 procent. Det dr intressant att notera att
bevakningen om de borgerliga var den mest neutrala, men ocksa den mest negativa. 17
procent av texterna for de borgerliga vinklades negativt, jamfort med 10 procent for de

roda/grona.

Det bor ocksa papekas att en viss del av materialet (25 procent for de roda/grona och 16
procent for de borgerliga) inte ndmnde de tva blockalternativen 6ver huvud taget.
Sammanlagt ser vi alltsd att de borgerliga ndimns mer i media dn de roda/grona, men da

dven pa ett negativt vis.

figur 14 - Virdering av respektive statsministerkandidat i de olika tidningarnas samtliga texter
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Ovan ser vi ett diagram (figur 14) som visar statsministerkandidaternas framtoning for
de sex texter (nyheter samt opinion) dar de tillsammans har agerat huvudaktor. Vi ser
att Persson (s) far mer medialt utrymme dn Lundgren (m), och att Lundgren enbart
omskrivs pa ett negativ vis. Persson framstalldes positivt i en text vardera fran EXP och

AB, sen en negativ fran Expressen och de resterande (enbart EXP) var neutrala.

Den 14 september 2002 skrev Cecilia Garme i Expressen (obundet liberal) efter en

partiledardebatt i tv, att: "Bo Lundgren blev kvillens Jumbo. Han behovde bara ta plats i
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rutan for att kurvorna skulle vdnda tvart nerat.”6¢ | samma text framstalldes Géran
Persson som "immun mot angrepp” och skrattframkallande. Ingvar Hedlund skriver i

samma tidning att "[m]oderaterna har nu hamnat i en tydlig och svar ledarkris.”¢7

Aven i Aftonbladets gjordes det uttalanden och d& var det den politiska kommentatorn
Lena Mellin som skrev detta: "Bo Lundgren ar det synd om. Forst utmanad om
statsministerposten av Alf Svensson (kd) och Leijonborg. Sedan samsta betyget av
samtliga partiledare i Aftonbladet/Sifo i gar kvall.”68 Det Mellin syftar pa ar den
komplicerade situationen inom de borgerliga blocken, om vem som ska fa rollen som

statsminister efter eventuell valseger (las mer i tidigare kapitel 2.1.).

Har kan vi se en pagdende "Mosa-Bo-kampanj” i samma anda som den pastadda "Mosa-

Mona-kampanjen” fran valet 2010.

figur 15 - Sammanslagen bildvirdering (bild 1+2) av respektive statsministerkandidat
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Av hela undersokningsmaterialet, som bestod av 51 texter, hade 29 texter 1 tillhérande
bild och 7 texter hade 2 tillhdrande bilder. Sammanlagt har alltsd 71 procent av alla
texter en eller tva bilder. Pa 13 av bilderna var nagon av statsministerkandidaterna

huvudaktor, och framtoningen pa dessa bilder framgar ur diagrammet ovan (figur 15).

Aftonbladet publicerade tva positiva bilder pa Goran Persson, vilket motsvarade 100

procent. Av de tre bilder AB publicerade pa Bo Lundgren, var en av dem positiv.

66 Garme, Cecilia, "Persson stal poangerna”, Expressen, 2002-09-14.
67 Hedlund, Ingvar, "Jag fick fram mitt budskap”, Expressen, 2002-09-14.
68 Mellin, Lena, "Jattegralet i tv-debatten”, Aftonbladet, 2002-09-14.
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Lundgren fick alltsa mindre positiv bildvardering i tidningen dn Persson. De resterande
tva bilderna med Lundgren som huvudaktor var neutrala. Det fanns inga negativt

framtonade bilder pa varken Persson eller Lundgren i Aftonbladet.

Expressen hade en mer nyanserad bildvardering av de tva statsministerkandidaterna.
Tidningen hade dven lika manga bilder pa bade Lundgren och Persson, namligen fyra
var. Fordelningen var jamnare for Persson, dar 50 procent av bilderna var positiva och
50 procent var neutrala. Lundgren a andra sidan fick negativ publiciteti en av

Expressens bilder, motsvarande 25 procent, och resterande 75 procent var neutrala.

Detta visar att det 6verlag var en mer positiv framtoning i bild av Goéran Persson dn av
Bo Lundgren, som fick den enda negativt virderade bilden. Om detta ar en indikator pa
huruvida det skedde en kampanj mot Lundgren ar svart att avgora. Jamfor man detta
diagram med samma diagram for statsministerkandidaterna 2010 (figur 8), ser man att
de bada "utsatta” statsministerkandidaterna (Lundgren - Sahlin) far en mer neutral

framtoning i bild 4n deras motstandare som a andra sidan far mer positiv publicitet.

6. AVSLUTANDE DISKUSSION

[ detta kapitel kommer vi att presentera var slutdiskussion, vara reflektioner om arbetet
och soka utreda huruvida vara fragestéllningar har besvarats. Begransningarna

gallande val av material och tidsperiod for undersokningen skall alltid hallas i atanke.

Syftet med denna uppsats var att ta reda pa om vara undersokta tidningars
valbevakning var politiskt partisk eller ej. Undersokningen baserades pa material fran
Aftonbladet, Expressen och Svenska Dagbladet mellan den 10-19 september 2010.
Utover politisk partiskhet ville vi dven se hur de valde att gestalta sin valbevakning. Det
ar val vart att papeka for lasaren att resultatet fran var undersokning inte pa nagot satt

kan antas galla for hela svenska dagspressen.

Baserat pa var undersokning har vi kommit fram till att tidningarna, bortsett fran

Expressen, inte var direkt favoriserande gentemot nagon statsministerkandidat.
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Expressen utmarker sig med sin negativa instéllning till Sahlin, och vart resultat
betraffande just Expressen gar att jamfora med Asps preliminara resultat fran artikeln i
Dagens Nyheter, 18 september 2010. Aven Svenska Dagbladet hade en negativ
rapportering av Sahlin, den stora skillnaden mellan de tva tidningarna var att Expressen
forstarkte intrycket av Mona Sahlin som en forlorare i samband med deras frekventa

positiva framstallning av Fredrik Reinfeldt.

Alla tre tidningar var mestadels neutrala i sin bevakning pa nyhetsplats, men det
forekom trots allt viss partisk rapportering. Ett resultat som foérvanade oss var att
Aftonbladet, som obunden socialdemokratisk tidning, tog del i den negativa
framstallningen av Mona Sahlin som person. Vi kom fram till att "Mosa-Mona-
kampanjen” kan jamforas med den negativa mediegestaltningen som Bo Lundgren (m)

utsattes for infor riksdagsvalet 2002.

Expressen sarskilde sig aterigen med att tydligt favorisera Alliansen och skriva negativt
om de Rodgrona mer dn de andra tidningarna. Svenska Dagbladet, som obunden
moderat tidning, gick emot sin partipolitiska linje och skrev mer negativt om Alliansen
an om de Rodgrona. Dock kan detta bero pa att vi kategoriserade de analytiska texterna
som opinionsmaterial. Hade vi valt att inkludera analyserna i nyhetsmaterialet skulle
resultatet ha blivit ett annat, da de analytiska texterna oftast var negativt installda till

bade Mona Sahlin som person och det rodgrona blocket.

6.1. Tankar om medielogik och gestaltning i press

Var hypotes om att partisk rapportering forekom visade sig stamma. "Mosa-Mona-
kampanjen” existerade i viss utstrackning pa nyhetsplats i vara valda tidningar. Dock
kan vi inte efter var begransade studie avgéra om denna kampanj ar en produkt av
medveten partiskhet, medielogiken eller viljan att skapa vinnare och forlorare via

gestaltningsformerna.
[ vart resultat sag vi en tendens till att den politiska nyhetsrapporteringen blivit alltmer

spelgestaltad - en trend som dven stods av tidigare forskning. Detta forklaras delvis av

att en stor del av materialet, sdval kommenterande texter som nyhetstexter, handlade
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om opinionsmatningar. Detta ar troligen en konsekvens av att undersékningsperioden
1ag sa tatt inpa valet, men bor dnda papekas. (En langre undersokningsperiod hade
kanske visat ett annat, inte fullt sa spelgestaltat, resultat.) Med hjalp av opinions-
matningar gestaltar media ofta vinnare och forlorare. Detta leder till att texter som
stoder sig pa opinionsmatningar oftast klassas som spelgestaltade da matningarna enligt

Nord och Stréomback ar ”(...)latta att satta in i den journalistiska berattelsen.”®?

Var undersokning har visat att morgon- och kvéllspressen skiljer sig at i sitt anvdndande
av de olika gestaltningarna. Var undersokta kvéllspress (AB och EXP) hade fler
spelgestaltade texter an vad Svenska Dagbladet hade. SvD hade flest sakgestaltningar
och de var valdigt fa texter med oklar gestaltning till skillnad fran kvallspressen. Vi ser
alltsa fortfarande skillnader mellan kvélls- och morgonpress i den skriftliga
bevakningen, trots att de ndrmat sig varandra i format och det utrymme de avsatter for

bilder.

Intressant att notera om valet 2002 var att Expressen stod for majoriteten av den
negativa bevakningen av moderatledaren, Bo Lundgren. De féljde sin politiskt liberala
linje och stottade Folkpartiets partiledare, Lars Leijonborg. Till valet 2010 bytte de inte
block, men favoriseringsobjekt, och hyllade istéllet den eftertradande moderatledaren,
Fredrik Reinfeldt. Vi kan anta att detta stimmer 6verens med medielogiken pa grund av
att Expressen tillhor kategorin kvallspress, har tabloidformat och ar ekonomiskt
beroende av att sdlja losnummer. De behover locka lasare och tar hjalp av stilistiska

metoder som exempelvis tillspetsning, personifiering, intensifiering och polarisering.

For att aterkoppla till var fragestallning om tendenser i bevakningen av
statsministerkandidater, ser vi alltsa att medierna till stor del anpassar sig efter
medielogikens regler. Var undersokning stottar dven de teser Asp har kommit fram till
vad giller mediernas valbevakning.”0 [ stora drag staimmer det att medierna garna
skapar roller som vinnare och forlorare, men ocksa att det snarare ar en slumpfaktor
som dr beroende av enstaka handelser, dn ett medvetet val som avgor vilka

politiker/block/ partier som far ta pa sig rollen som vinnare eller férlorare.

69 Nord & Stromback (2003), s. 123.
70 Asp (2006), s. 82f.
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6.2. Tankar om bildens makt

Aven om "Mosa-Mona-kampanjen” pastods vara tydlig har vi vid tillfillen haft
svarigheter med att avgora en journalists eventuella subjektivitet. Asp papekar att:
”(...) den partiskhet, som trots allt existerar dven i den moderna professionella

nyhetsjournalistiken, blir allt svarare att upptédcka for publiken”7! - vi instimmer.

Blockpolitiken har, som vi skrev i inledningen, bidragit till att politiken personifierats.
Detta i samband med tidningarnas tabloidformat, det expanderande bildutrymmet, och
kvallspressens fokus pa spelgestaltningar skapar ett politiskt medieklimat som i allt
mindre utstrackning ar sakrelaterat. Bilderna blir ytterligare en metod for medierna att
paverka mottagaren utan att bokstavera sin agenda. Exempelvis var bara ungefar
halften av bilderna i undersokningsmaterialet politiskt neutrala. Det fanns inga negativa
bildinslag (pa de tva forsta bildplaceringarna) gallande Alliansen, men samma siffra for
de Rédgrona var 17 procent. Man kan dra slutsatsen, att om denna modell var géllande i
alla medier for en hel rikstackande valbevakning, sa skulle mottagaren rimligtvis

paverkas till viss man.

6.3. Tankar om valbevakningens framtid & forslag pa fortsatt forskning

Kent Asp skrev redan 1986 att ”[f][rdgan om massmediernas starka fokusering pa det
yttre spelet och det spektakuldra inslaget i valrorelserna pa bekostnad av det sakliga
innehallet har fatt en stor uppmarksamhet i debatten om massmediernas roll i

valkampen.”’2 Denna fraga ar lika aktuell i dagslaget.

Mediernas valbevakning har under de senaste valrorelserna blivit mer fokuserad pa spel
och skandal. Politiken har blivit mer personifierad och handlar mer om de enskilda
ledarnas mediala roll (gestaltningarna vinnare/forlorare). Vi kan tanka oss att
spelgestaltningarna kommer att fortsitta 6ka dven i framtiden. Det mediala klimatet har

forandrats och tidningarna konkurrerar, framforallt i valtider, om vem som kan komma

71 Asp (1986), s. 68.
72 Asp (1986), s. 109.
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ut med samma nyhet forst. Situationen forsvaras dven av nya mediekanaler (Internet)
och den viaxande medborgarjournalisten. Formatet pa Internet tillater direkta och

oandliga publiceringar av all slags information.

For att halla lasarens intresse uppe tror vi att tidningarna i allt storre utstrackning kan
komma att anvanda sig av fler spel- och skandalgestaltningar. For en véljare kan det da i
valtider bli svdrare att skapa sig en asikt baserat pa en politiskt opartisk och saklig
nyhetsrapportering. Asp skrev redan 1986 att deti det moderna samhallet ar ”(...) i det
narmaste omoijligt for en individ att omge sig med en politiskt dsiktshomogen
mediemiljo.”73 Fragan vi staller oss da ar: hur sker dsiktsskapandet i ett postmodernt

samhdlle?

For att aterigen anknyta till Maxwell McCombs dagordningsteori, kan man i samband
med resonemanget ovan undra om pressen kommer att forbli maktig, eller om det finns
skal till ett maktskifte? Dessa fragor ar for oss inte mojliga att besvara inom ramen for
denna kandidatuppsats, men kan ses som forslag for framtida forskning. Hade vi haft
mer tid hade vi dven velat undersoka effekterna av blockpolitiken inom medierna.
Bidrar de olika koalitionerna till en 6kad spelgestaltning, eller ar det politikernas

personligheter som avgor?

Vi kan aldrig med sdkerhet veta om de svenska mediernas valbevakning paverkade
valresultatet eller inte, och hur mycket befolkningen i sa fall 14t sig paverkas. Men da
denna uppsats skrevs efter att riksdagsvalet var avgjort vet vi att Socialdemokraterna
gjorde sitt historiskt simsta val, och att en borgerlig regering vann makten for en andra

mandatperiod for forsta gadngen pa 6ver 30 ar.

73 Asp (1986), s. 68.
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KALLFORTECKNING & KALLKRITIK

De tre tidningar vi har valt att basera var undersokning pa har alla stora lasarkretsar

och olika politiska inriktningar. Darfor ar det viktigt att bibehalla en kritisk och neutral

hallning genom hela undersdkningen - en standpunkt vi medvetet forsokt uppratthalla.

Allt undersokt kdllmaterial finns tillgangligt vid forfragan hos forfattarna.
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BILAGA 1
Problem med metoden/undersokningen

De svenska journalisternas arbetsvillkor bygger till stor del pa den 6ppenhet som
genomsyrar vart samhalle genom offentlighetsprincipen. Eftersom de enskilda
tidningarnas 6verlevnad rent ekonomiskt bygger pa att na ut till sd manga mottagare
som mojligt, antog vi att insamlingen av material skulle vara den lattaste delen av

undersokningen. Vi insag snart att vi misstagit oss.

Att i efterhand fa tag pa fysiska exemplar av Aftonbladet, Expressen och Svenska
Dagbladet visade sig vara problematiskt. Enligt lagen ar redaktionerna skyldiga att
skicka en kopia av varje tidning till Kungliga Biblioteket i Stockholm, men nar vi borjade
var undersokning hade allt material &nnu inte forts over till mikrofilm och de fysiska
exemplaren var inte tillgangliga. Inte heller kunde de olika redaktionerna bista oss med
hjalp och hanvisade oss enbart till olika efterhandsprenumerationer pa internet eller

enstaka liggare dar sokfunktionerna skulle vara kraftigt begransade.

Slutligen fann och fotograferade vi alla de 30 papperskopior vi behoévde pa Stockholms
Stadsbibliotek. Dock inte innan vi tillat oss att ironisera 6ver faktumet att medierna -
som sjalva vill ha tilltrade till varje skrymsle och vra i samhallet - gjorde sig sa

svaratkomliga.

Nasta steg i processen var att finna artiklarna vi hade valt i databasen och mediearkivet

Retriever. Pa Retrievers hemsida star att lasa:

Mediearkivet dr Nordens storsta digitala nyhetsarkiv innehallande tryckta
dagstidningar, tidskrifter och affarspress. I Mediearkivet kan du s6ka artiklar pa ett
och samma stille fran alla stora dagstidningar, landsortstidningar och hundratals

tidskrifter.

Artiklarna gar sedan att ldsa precis som de som ut i original med bild, grafik och

sammanhang. Oavsett om du ar journalist, informationschef, konsult, bibliotekarie
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eller student sa ar Mediearkivet det arkiv som lampar sig bast nar du vill soka tryckt

tidningsmaterial bakat i tiden.”

Samt:

Vi levererar dver 350 svenska tidningar digitalt. Ni kan enkelt i en pdf se hela artikeln,
exakt sa som den sag ut i tidningen, med eventuella bilder och placering. (...) Retrievers
egna specialister bygger dina bevakningsprofiler vilket sdkerstiller en hog kvalitet pa

nyhetsleveranserna. ”°

Retrievers syfte ar alltsa att samla in alla tryckta dokument i dess digitala format och
gora dem lattillgangliga for forskare, studenter, foretag och andra intresserade parter.
Tjansten ar ndgot kunden betalar for och darfér boér denne dven kunna stalla héga krav
pa kvalitet och foretagets reliabilitet. Dock fann vi att en stor del av vart undersoknings-
material inte fanns med i arkivet. Sarskilt svdra att hitta var Aftonbladets artiklar och vi
fick leta genom databasen Presstext och tidningens egen hemsida,

http://www.aftonbladet.se.

Svenska Dagbladets material gick oftast att hitta, diremot inte under textens respektive
rubrik. I stallet fick sokfrasen “ingen tillganglig rubrik” svara for en stor del av traffarna.
Det var dven flera artiklar som dok upp i databasen men sedan visade sig vara en annan
nar pdf-filen 6ppnades. Dessa antar vi kom fran senare upplagor dn de vi fotograferat pa
Stadsbiblioteket. Trots detta anser vi att artikel- och filnamnen borde ha uppdateras sa
att de stimmer 6verens. Vi valde for ovrigt att enbart halla oss till det material vi hade

fotograferat pa Stadsbiblioteket.

Expressens texter var lattast att hitta men svarast att tolka da valdigt manga pdf-filer
verkade vara flera olika texter sammanslagna i en. Om exempelvis ett uppslag inneholl
en artikel, en kronika, tvd kommentarer och blandad grafik sa var allt sammanslaget till

en enda l6pande text utan tydliga granser och uppdelningar.

Om det ar tidningarna sjdlva eller Retriever som ansvarar for dessa fel kan vi tyvarr inte

74 http: / /retriever.se/tjaenster/research.html, 2010-11-26.
75 http: / /retriever.se/tjaenster /monitor.html, 2010-11-26.
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svara pa, men klart ar att policyn om att “... enkelt i en pdf se hela artikeln, exakt sa som

den sag ut i tidningen, med eventuella bilder och placering.” (se stycket ovan) inte foljs.
Vi lyckades slutligen samla allt material men har pa grund av pdf-filernas brister dven

till stor del fatt anvdanda oss av vara egna fotografier, speciellt nar det galler

beddmningen av bilder da dessa valdigt ofta saknades hos Retriever.
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BILAGA 2

KODSCHEMA 2010

Detta kodschema har stdtt som grund for den kvantitativa studien om valbevakningen i

delar av svensk dagspress (Aftonbladet, Expressen och Svenska Dagbladet) 2010.

Kodschemat ar framtaget for att tydliggora eventuella politiskt varderande tendenser de

olika medierna har i sin valbevakning. Undersékningsperioden var satt till den 10-19

september och den totala mangden analysenheter uppgick till 378.

Vissa variabler och variabelenheter dr markta med stjarnor (*), detta betyder att de

kommer att forklaras mer detaljerat nedanfor.

Medium

A = Aftonbladet (107 texter)

B = Expressen (155 texter)

C = Svenska Dagbladet (116 texter)

V1. Datum
10-19

V2. Typ av text
1. Artikel

2. Notis

3. Ledare

4. Reportage

5. Debatt

6. Analys

7. Kronika

8. Kommentar

V3. Huvudiamne

1. Sakfragor *

2. Ideologi

3. Tidigare valrorelser **

4. Politisk skandal

5. Personlig skandal

6. Stridigheter mellan enskilda politiker
7. Stridigheter inom blocken

8. Stridigheter mellan blocken
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9. Stridigheter mellan block och 6vriga partier

10. Politikers utsagor och kommentarer

11. Allman diskussion om valet och/eller valresultatet ***
99. Ovrigt

* Exempel pd sakfrdgor dr: arbetsléshet, skola, vdrd och omsorg, med mera....

** “Tidigare valrorelser” syftar hdr pd valrérelser innan den 2010..

*** Det bor ndmnas att alla texter som till stérsta del handlar om, och bygger pd
opinionsmdtningar, inkluderas hdr. Dad opinionsmdtningarna var en stor del av valbevakningen
2010 har detta bidragit till att mdnga texter har kategoriserats hdr. Detta dr den enda
variabelenheten vi i efterhand kdnner borde ha delats upp i tvd fér en mer rittvis representation.

V4. Blocken som huvudtemat

1. Rodgrona *

2. Alliansen **

3. Blandat/Flera

4. Namns ej/ ej huvudaktor

* De Rédgréna: Socialdemokraterna, Vinsterpartiet, Miljopartiet.

** Alliansen: Moderaterna, Folkpartiet, Centerpartiet och Kristdemokraterna.

V5. Enskilda partier som huvudaktoérer
. Vansterpartiet

. Socialdemokraterna
. Miljopartiet

. Centerpartiet

1

2

3

4

5. Moderaterna
6. Folkpartiet
7. Kristdemokraterna

8. Sverigedemokraterna
9. Blandat/Flera

10. Namns ej/ej huvudaktor

V6. Partiledare/sprakror eller enskilda politiker som huvudaktor
1. Mona Sahlin

2. Lars Ohly

3. Maria Wetterstrand

4. Peter Eriksson
5. Maud Olofsson
6. Goran Hagglund



7.]an Bjorklund

8. Fredrik Reinfeldt

9. Jimmie Akesson

10. Blandat/Flera

11. Framtrader ej/ ej huvudaktor
12. Enskild/Enskilda politiker

V7. Partiledarnas framtoning
1. Positiv *

2. Negativ **
3. Neutral
4. Ingen

* For att en text ska klassas som positiv ska det finnas positivt virderande ord inbyggda i texten. En
text kan dven klassas som positiv trots avsaknaden av vdrderande ord, men ndr helhetsintrycket dr
klart positivt. Exempel pd positiva ord: “Hyllas”, “Tummen upp”, “Firar”, “Framgdng”, etc.

** For att en text ska klassas som negativ ska det finnas negativt virderande ord i texten. En text
kan dven klassas som negativ trots avsaknaden av vdirderande ord, men ndr helhetsintrycket dr
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klart negativt. Exempel pd negativa ord: “Kaos”, “Tvingar”, “Hdn", “Attackera”, “Anklaga”,

“Angrepp”, “Avskyr”, etc.

V8. Bildantal
1.1

2.2

3.3

4.4

5.5<

6. Ingen

V9. Bildinnehall 1 *
1. Enskild politiker
2. Flera politiker

3. Alliansen

4. Rodgrona

5.SD

6. Ingen bild

9. Ovrigt

* For att en bild ska klassas som V.9.3 eller V.9.4 krdvs det att tvad eller fler politiker frdn respektive
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block ér med i bilden som huvudkaraktirer. Ovrigt (V.9.9) innefattar civila personer, publikhav,

reportrar, 0.S.v...

V10. Bildinnehall 2 *
1. Enskild politiker

2. Flera politiker

3. Alliansen

4. Rodgrona

5.SD

6. Ingen bild

9. Ovrigt

* Se kommentar pd V.9.

V11. Bildinnehall 3 *
1. Enskilda politiker
2. Flera politiker

3. Alliansen

4. Rodgrona

5.SD

6. Ingen bild

9. Ovrigt

* Se kommentar pa V.9.

V12. Bildinnehall 4 *
1. Enskilda politiker
2. Flera politiker

3. Alliansen

4. Rodgrona

5.SD

6. Ingen bild

9. Ovrigt

* Se kommentar pa V.9.

V13. Bildinnehall 5 *
1. Enskilda politiker
2. Flera politiker

3. Alliansen
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4,
5.
6.
9.

Rodgrona
SD

Ingen bild
Ovrigt

* Se kommentar pd V.9.

V14. Statsministerkandidati bild 1 *

O 00 N O U1 - W N =

* De tvd blocken gick till val med varsitt gemensamt valmanifest och varsin gemensam
statsministerkandidat. Pd grund av vdra frdgestdllningar har vi dédrfér valt bort att titta ndrmre

pd de andra partiledarnas bildvirdering.

. Sahlin positivt **

. Sahlin negativt ***

. Sahlin neutralt

. Reinfeldt positivt **

. Reinfeldt negativt ***

. Reinfeldt neutralt

. Bade Sahlin och Reinfeldt pa bild

. Ingen statsministerkandidat pa bild

. Ingen bild

** For att kunna avgéra bildvirderingen for en statsministerkandidat i bild, har vi valt att titta pa

kroppsspradk, mimik och aktivitet. Vi har klassat en bild som positiv om statsministerkandidaten

har en glad min och éppet kroppssprdk, om han/hon dr segrarposition, hdller i féremdl som skapar

positiva associationer (ex. blommor) samtidigt som han/hon ler, eller visas som en “god” mdnniska

(som omhdndertagande fér andra personer, ex. barn/dldre).
*#* Vi har klassat en bild som negativ om statsministerkandidaten har en ledsen eller arg min,

stdngt kroppssprak, eller portrdtteras som ensam och avskild.

V15. Statsministerkandidat i bild 2 *

O© 00 N O U1 A W N -

. Sahlin positivt **

. Sahlin negativt ***

. Sahlin neutralt

. Reinfeldt positivt **

. Reinfeldt negativt***

. Reinfeldt neutralt

. Bade Sahlin och Reinfeldt pa bild

. Ingen statsministerkandidat pa bild

. Ingen bild
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* Se kommentar pa V.14.
** Se kommentar pd V.14.

*** Se kommentar pa V.14.

V16. Statsministerkandidat i bild 3 *
. Sahlin positivt **

. Sahlin negativt ***

. Sahlin neutralt

. Reinfeldt positivt **

. Reinfeldt negativt***

. Reinfeldt neutralt

. Bade Sahlin och Reinfeldt pa bild

. Ingen statsministerkandidat pa bild

O 00 g O U1 A W N =

. Ingen bild

* Se kommentar pd V.14.
** Se kommentar pd V.14.

*#* Se kommentar pd V.14

V17. Statsministerkandidat i bild 4 *
. Sahlin positivt **

. Sahlin negativt ***

. Sahlin neutralt

. Reinfeldt positivt **

. Reinfeldt negativt ***

. Reinfeldt neutralt

. Bade Sahlin och Reinfeldt pa bild

. Ingen statsministerkandidat pa bild

O© 00 N O U1 » W N =

. Ingen bild

* Se kommentar pa V.14.
** Se kommentar pd V.14.

*** Se kommentar pd V.14.

V18. Statsministerkandidat i bild 5 *
1. Sahlin positivt **

2. Sahlin negativt ***

3. Sahlin neutralt

4. Reinfeldt positivt **

5. Reinfeldt negativt ***
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6. Reinfeldt neutralt

7. Bade Sahlin och Reinfeldt pa bild

8. Ingen statsministerkandidat pa bild
9. Ingen bild

*Se kommentar pa V.14.
** Se kommentar pd V.14.

*** Se kommentar pa V.14.

V19. Sammanslagen bildvardering *
1. Positiv

2. Negativ
3. Neutral
4. Ingen bild

* Virdering baserad pd stiorst antal positiva/negativa bilder.
V20. Infographics *

1.]Ja
2. Nej

* Kompletterande grafik med exempelvis opinionsmdtningar, tidigare artiklar o.s.v...

V21. Rubrikgestaltning *
1. Sak

2. Spel

3. Skandal
4. Trivia
5. OKklar

*Sakgestaltning - innebdr att i texter som handlar om politik sd ligger nyhetens fokus pd det
politiska innehdllet och/eller sakliga problem frdn verkligheten, samt konkreta forslag pd hur de
kan Iésas. Sakgestaltningar ska vara fria frdn spekulationer. Exempelvis lagforslag om utékad
trdngselskatt eller kostnadstak pd tandvdrd.

Spelgestaltningar - i dessa politiska texter ligger nyhetsfokus pd spel, strategi och taktik. Texten
skapar gdrna tydliga roller fér vinnare och forlorare. Det dr ett tillvigagdngssdtt i kampen om
makt. Vanligt med opinionsmdtningar. De tydligaste exemplen dterfinns i ledartexter som férséka

sdnka eller hdja olika politiska aktdrer med virderande ord/tdvlingstermer.
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Skandalgestaltningar - innebdr att nyheterna fokuserar pd hdndelser av politiker som kan anses
vara omoraliska eller strida mot juridiska regler/lagar. Exempel pd passande skandaler skulle vara
en parkeringsbot eller svart stddhjdlp hos en minister.

Triviagestaltning - ndr texten handlar om ndgonting som saknar politisk relevans. Dock sd har
den dndd en visentlig roll till en eller flera politiker. Exempelvis sd skulle en enkdt som fragar hur
10 ministrar firar jul och nydr klassas som trivial.

Oklar/annan - "annan” gestaltning kan férekomma dd det inte sdkert gdr att bestdmma textens
korrekta placering enligt ovan ndmna beskrivningar. Det finns dven tillfdllen dd en text inte enbart
passar in pd en gestaltningsform och da kategoriseras den som oklar.

For vidare forstdelse om Jesper Strémbdcks gestaltningskategorier, Ids kapitel 3.1.

V22.Virdering i text for Rodgrona(ingress+brodtext) *

1. Positivt R6dgrona
2. Negativt Rodgrona
3. Neutralt R6dgrona

4. Framgar ej/ Rodgrona namns ej

* Se kommentar pd V.7.

V23. Virdering i text for Alliansen (ingress+brodtext) *

1. Positivt Alliansen
2. Negativt Alliansen
3. Neutralt Alliansen

4. Framgar ej/ Alliansen nimns ej

*Se kommentar pd V.7.

V24. Vardering i text for andra partier (ingress+brodtext) *

1. Positivt
2. Negativt
3. Neutralt

4. Framgar ej/ andra partier ndmns ej

*Se kommentar pa V.7.

V25. Textgestaltning (ingress+brodtext) *
1. Sak

2. Spel

3. Skandal

4., Trivia
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5. Oklar

*Se kommentar pad V.21.

V26. Skribent - namn

Hdir skriver vi skribentens signatur, eller:

1. Osignerad/Okand

V27. SKkribentens kén
1. Kvinna

2. Man

3. OKlart

4. Flera (mer en an skribent)
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BILAGA 3

KODSCHEMA 2002

Detta kodschema har stdtt som grund fér den mindre kvantitativa studien om

valbevakningen i kvallspress (Aftonbladet och Expressen) 2002. Kodschemat ar baserat
pa den ursprungliga modellen for den kvantitativa studien 2010, men har modifierats pa
vissa variabler och tillhérande variabelenheter for att battre lampas till valbevakningen

2002. Undersokningsperioden var satt till den 13-14 september och den totala mangden

analysenheter uppgick till 51.

Vissa variabler och variabelenheter ar markta med stjarnor (*), detta betyder att de

kommer att forklaras mer detaljerat nedanfor.

Medium:
A = Aftonbladet (28 texter)
B = Expressen (23 texter)

V1. Datum
13-14

V2. Typ av text
1. Artikel

2. Notis

3. Ledare

4. Reportage

5. Debatt

6. Analys

7. Krénika/kolumn
8. Kommentar

V3. Huvudiamne

. Sakfragor *

. Ideologi

. Tidigare valrorelser **

. Politisk skandal

. Personlig skandal

. Stridigheter mellan enskilda politiker
. Stridigheter inom blocken

. Stridigheter mellan blocken

O© 00 N O U1 A W N -

. Stridigheter mellan block och 6vriga partier

10. Politikers utsagor och kommentarer

11. Allman diskussion om valet och/eller valresultatet ***
99. Ovrigt
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* Exempel pd sakfrdgor dr: arbetsléshet, skola, vard och omsorg, med mera....

** “Tidigare valrdrelser” syftar hdr pd valrérelser innan den 2002.

*** Det bor ndmnas att alla texter som till stérsta del handlar om, och bygger pd
opinionsmdtningar, inkluderas hdr.

V4. Blocken som huvudtemat *

1. Roéda/ grona

2. Borgerliga

3. Blandat/Flera

4. Namns ej/ej huvudaktor

* Hdr har alla artiklar frdn AB + EXP 2002 kategoriserats under V.4.4. dd de tva "blocken” till
riksdagsvalet 2002 inte gick till val pd gemensamma valmanifest i uppgjorda koalitioner som de
gjorde till valet 2010. Ddirfor ska inget virde/resultat tolkas in i detta

V5. Enskilda partier som huvudaktorer
1. Vansterpartiet

2. Socialdemokraterna

3. Miljopartiet

4. Centerpartiet

5. Moderaterna

6. Folkpartiet

7. Kristdemokraterna

8. Sverigedemokraterna

9. Blandat/Flera

10. Namns ej / ej huvudaktor

V6. Partiledare/sprakror eller enskilda politiker som huvudaktor

1. Goran Persson

2. Gudrun Schyman

3. Maria Wetterstrand

4. Peter Eriksson

5. Maud Olofsson

6. Alf Svensson

7. Lars Leijonborg

8. Bo Lundgren

9. Jimmie Akesson

10. Blandat/Flera

11. Framtrader ej/ej huvudaktor
12. Enskild/Enskilda politiker
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V7. Partiledarnas framtoning
1. Positiv *

2. Negativ **
3. Neutral
4. Ingen

* For att en text ska klassas som positiv ska det finnas positivt virderande ord inbyggda i texten. En
text kan dven klassas som positiv trots avsaknaden av virderande ord, men ndr helhetsintrycket dr
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klart positivt. Exempel pd positiva ord: “Hyllas”, “Tummen upp”, “Firar”, “Framgdng”, etc.

** For att en text ska klassas som negativ ska det finnas negativt vdrderande ord i texten. En text
kan dven klassas som negativ trots avsaknaden av vdrderande ord, men ndr helhetsintrycket dr
klart negativt. Exempel pd negativa ord: “Kaos”, “Tvingar”, “Han”, “Attackera”, “Anklaga’”,
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“Angrepp”, “Avskyr”, etc.
V8. Bildantal

1.1

2.2

3.3

4.4

5.5<

6. Ingen

V9. Bildinnehall 1 *
1. Enskild politiker
2. Flera politiker

3. Borgerliga
4.Roda/grona

5.SD

6. Ingen bild

9. Ovrigt

* For att en bild ska klassas som V.9.3 eller V.9.4 krdvs det att tva eller fler politiker frdn respektive
block cir med i bilden som huvudkaraktdrer. Ovrigt (V.9.9) innefattar civila personer, publikhav,
reportrar, 0.s.v...

V10. Bildinnehall 2 *
1. Enskild politiker

2. Flera politiker

3. Borgerliga
4.Roda/grona

5.SD

6. Ingen bild

9. Ovrigt
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* Se kommentar pa V.9.

V11. Bildinnehall 3 *
1. Enskild politiker

2. Flera politiker

3. Borgerliga
4.Roda/grona

5.SD

6. Ingen bild

9. Ovrigt

* Se kommentar pd V.9.

V12. Bildinnehall 4 *
1. Enskild politiker

2. Flera politiker

3. Borgerliga
4.Roda/grona

5.SD

6. Ingen bild

9. Ovrigt

* Se kommentar pd V.9.

V13. Bildinnehall 5 *
1. Enskild politiker

2. Flera politiker

3. Borgerliga

4. Rdda/grona

5.SD

6. Ingen bild

9. Ovrigt

* Se kommentar pa V.9.

V14. Statsministerkandidat i bild 1 *
1. Persson positivt

2. Persson negativt

3. Persson neutralt

4. Lundgren positivt **

5. Lundgren negativt ***

6. Lundgren neutralt



7. Bade Persson och Lundgren pa bild
8. Ingen statsministerkandidat pa bild
9. Ingen bild

* Trots diskussion de borgerliga partierna emellan om vem som skulle bli statsminister efter en
eventuell valseger har vi valt att enbart registrera Bo Lundgren som statsminister-kandidat i den
hdr undersékningen. Detta pd grund av att vi enbart dr intresserade av att jamféra en eventuell
"Mosa-Bo-kampanj” med den pdstddda "Mosa-Mona-kampanjen” under 2010. Spekulationerna om
att Alf Svensson (kd) och Lars Leijonborg (fp) var aktuella for statsministerposten dok inte upp férr
ens valrérelsen hade borjat.

** Fér att kunna avgéra bildvdrderingen for Bo Lundgren i bild, har vi valt att titta pd kroppssprdk,
mimik och aktivitet. Vi har klassat en bild som positiv om Lundgren har en glad min och 6ppet
kroppssprdk, om han dr segrarposition, hdller i foremdl som skapar positiva associationer (ex.
blommor) samtidigt som han ler, eller visas som en “god” médnniska (som omhdndertagande fér
andra personer, ex. barn/dldre).

*#* Vi har klassat en bild som negativ om statsministerkandidaten har en ledsen eller arg min,
stdngt kroppssprak, eller portrdtteras som ensam och avskild.

V15. Statsministerkandidat i bild 2 *
. Persson positivt

. Persson negativt

. Persson neutralt

. Lundgren positivt **

. Lundgren negativt ***

. Lundgren neutralt

. Bade Persson och Lundgren pa bild

. Ingen statsministerkandidat pa bild
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. Ingen bild

* Se kommentar pa V.14.
** Se kommentar pd V.14.
*** Se kommentar pd V.14.

V16. Statsministerkandidat i bild 3
. Persson positivt

. Persson negativt

. Persson neutralt

. Lundgren positivt **

. Lundgren negativt ***

. Lundgren neutralt

. Bade Persson och Lundgren pa bild
. Ingen statsministerkandidat pa bild

O© 00 N O U1 - W N -

. Ingen bild

60



* Se kommentar pa V.14.
** Se kommentar pd V.14.
*** Se kommentar pd V.14.

V17. Statsministerkandidat i bild 4 *
. Persson positivt

. Persson negativt

. Persson neutralt

. Lundgren positivt **

. Lundgren negativt ***

. Lundgren neutralt

. Bade Persson och Lundgren pa bild

. Ingen statsministerkandidat pa bild
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. Ingen bild

* Se kommentar pd V.14.
** Se kommentar pd V.14.
*#* Se kommentar pd V.14.

V18. Statsministerkandidat i bild 5
. Persson positivt

. Persson negativt

. Persson neutralt

. Lundgren positivt **

. Lundgren negativt ***

. Lundgren neutralt

. Bade Persson och Lundgren pa bild
. Ingen statsministerkandidat pa bild
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. Ingen bild

* Se kommentar pa V.14.
** Se kommentar pd V.14.
*** Se kommentar pd V.14.

V19. Sammanslagen bildvirdering *
1. Positiv

2. Negativ
3. Neutral
4. Ingen bild
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* Vdrdering baserad pd stérst antal positiva/negativa bilder.

V20. Infographics *
1.]Ja
2. Nej

* Kompletterande grafik med exempelvis opinionsmdtningar, tidigare artiklar o.s.v...

V21. Rubrikgestaltning *
1. Sak

2. Spel

3. Skandal
4. Trivia
5. OKklar

*Sakgestaltning - innebdr att i texter som handlar om politik sd ligger nyhetens fokus pd det
politiska innehdllet och/eller sakliga problem frdn verkligheten, samt konkreta forslag pd hur de
kan Iésas. Sakgestaltningar ska vara fria frdn spekulationer. Exempelvis lagforslag om utékad
trdngselskatt eller kostnadstak pd tandvdrd.

Spelgestaltningar - i dessa politiska texter ligger nyhetsfokus pd spel, strategi och taktik. Texten
skapar gdrna tydliga roller fér vinnare och forlorare. Det dr ett tillvdgagdngssdtt i kampen om
makt. Vanligt med opinionsmdtningar. De tydligaste exemplen dterfinns i ledartexter som forsoka
sdnka eller hdja olika politiska aktdrer med virderande ord/tdvlingstermer.
Skandalgestaltningar - innebdr att nyheterna fokuserar pd hdndelser av politiker som kan anses
vara omoraliska eller strida mot juridiska regler/lagar. Exempel pd passande skandaler skulle vara
en parkeringsbot eller svart stddhjdlp hos en minister.

Triviagestaltning - ndr texten handlar om ndgonting som saknar politisk relevans. Dock sd har
den dndd en vdsentlig roll till en eller flera politiker. Exempelvis sd skulle en enkdt som frdgar hur
10 ministrar firar jul och nydr klassas som trivial.

Oklar/annan - "annan” gestaltning kan forekomma dd det inte sdkert gdr att bestdmma textens
korrekta placering enligt ovan ndmna beskrivningar. Det finns dven tillfillen dd en text inte enbart
passar in pd en gestaltningsform och dd kategoriseras den som oklar.

Fér vidare forstdelse om Jesper Strémbdcks gestaltningskategorier, Ids kapitel 3.1.

V22. Virdering i text for RODA/GRONA (ingress+brodtext) *
1. Positivt roda/grona **
2. Negativt roda/grona ***

3. Neutralt réda/grona
4. Framgar ej/namns ej

* Réda/gréna innefattar Socialdemokraterna, Viinsterpartiet och Miljopartiet.

** Se kommentar pd V.7.
*** Se kommentar pa V.7.
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V23. Virdering i text for BORGERLIGA (ingress+brédtext) *

1. Positivt borgerliga **
2. Negativt borgerliga ***
3. Neutralt borgerliga

4. Framgar ej/ nimns ej

* Borgerliga innefattar Moderaterna, Folkpartiet, Centerpartiet och Kristdemokraterna.
** Se kommentar pd V.7.
*** Se kommentar pa V.7.

V24. Virdering i text for andra partier (ingress+brodtext)*

1. Positivt

2. Negativt

3. Neutralt

4. Framgar ej/namns ej

*Se kommentar pd V.7.

V25. Textgestaltning (ingress+brédtext) *
1. Sak

2. Spel

3. Skandal
4. Trivia
5. OKklar

* Se kommentar pa V.21.

V26. Skribent - namn
Hdr skriver vi skribentens signatur, eller:
1. Osignerad/Okand

V27. SKkribentens kén
1. Kvinna

2. Man

3. OKlart

4. Flera/blandat
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