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Abstract

Syftet med denna uppsats &r att undersoka hur svenska dagstidningsredaktioner forhaller sig
till featurejournalistik i dag och vilken betydelse feature har for papperstidningens
overlevnad. UndersOkningen ar uppdelad i en kvantitativ och en kvalitativ del. Vi har lagt
fokus pa fyra tidningar — Katrineholms-kuriren, Norrkopings tidningar, Sydsvenska dagbladet
och Goteborgs-posten. Som kvantitativ metod har vi réaknat antalet texter med featurekaraktar
i respektive tidning under en vecka i november 2009. For att kunna beddma om mangden
forandrats under det senaste decenniet, har vi jamfort materialet i samma tidningar 1999. Den
kvalitativa delen av studien bestar av intervjuer med featureansvariga pa respektive tidning.
Var teoretiska ram bygger bland annat pa forskning vid Oslo universitet som visar att
featurejournalistiken tycks bli viktigare for papperstidningar. Detta ar ett resultat av att
tidningarna konkurrerar med webbredaktionerna som kan uppdatera sina nyheter i realtid, en
egenskap som papperstidningen saknar.

Undersokningen visar att den allmanna tendensen &r att feature har dkat i mangd samtidigt
som langre nyhetsartiklar har minskat. De vi intervjuat anser att feature ar viktigt for att

konkurrera med tidningar pa Internet och behalla attraktionsvardet hos prenumeranterna.

Nyckelord: feature, journalistik, reportage, tidningsdod.
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Inledning

Featurejournalistik dr inte ett nytt pafund. Snarare ar fenomenet nastan lika gammalt som
tidningarna sjalva. Innebdrden av begreppet feature har inte férandrats namntvart mycket. For

att lana Steen Steensens ord i rapporten "What is feature journalism?”:

“Not much seems to have changed in the hundred years that have passed since the genre first

was described.”!

Det Steen Steensen menar ar att sjalva begreppet feature har samma betydelse nu som det
hade i sin mer historiska miljo. Inte desto mindre finns det flera anledningar till att titta pa
fenomenet eftersom tidningarna idag genomgar stora forandringar och featurematerialet med
dem. Featurematerialet berattar bade om tidningarnas anpassning till nya tekniska
mojligheter, men ocksa om redaktionella strategier for att behalla marknadsandelar.
Featurejournalistiken &r dessutom trots sin alder en genre som utsatts for betydligt mycket
farre studier an nyhetsgenren. En av anledningarna till det &r att tidningarnas primara uppgift
tidigare i historien har varit att formedla nyheter och av den anledningen har featurematerialet
tidigare inte haft en lika framtradande roll. Pa senare tiden har det dock skett en forandring i
hur featurematerialet uppfattas pa tidningsredaktionerna. Mer ingaende information om detta

presenterar vi i resultatdelen av den kvalitativa undersékningen.

Den allménna opinionen i debatten om tidningarnas framtid ar att featurejournalistiken ar det
som ekonomiskt ska radda tidningarna fran den minskade forsaljningen. Enligt foresprakarna
for detta beror minskningen pa ekonomiska faktorer och den 6kade konkurrensen fran
Internet, dar natet mer och mer tar 6ver nyhetsbevakningen. Elektroniska medier har lange
konkurrerat med tidningarna. Saval radio som tv har tidigare utpekats som potentiella
tidningsdddare. En motreaktion kan sagas vara New journalism? som myntades som begrepp
pa 1970-talet och dar tidningarnas medvetenhet om sin berattarroll 6kade. Internets inforande
skulle dock kunna ségas vara en mer hotfull konkurrent till dagstidningen. Papperstidningarna
kan inte konkurrera med uppdateringsfrekvensen och materialet ar dessutom alltid tillgangligt
och for det mesta helt gratis. Det har fatt forskare som Steen Steensen att havda att
featurematerialets betydelse i dagstidningarna 6kar, da det skapar ett varde som far folk att

! Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 11.
2 Wolfe Tom, The New journalism, 1973.



kopa papperstidningen. Samtidigt ligger en paradox i denna redaktionella strategi da
featurejournalistiken ofta & mer kostnadsintensiv &n nyhetsjournalistiken. Feature kraver ofta
lang forskning dar reportern reser ut och gor reportaget pa plats och det kravs lang

efterforskning. Steensen skriver i rapporten:

“For there is no doubt that feature journalism — at least quality feature journalism —is a
resource-consuming kind of journalism implying in-depth research and reporting that reflects
the ““special’ nature of feature journalism [...], which takes it beyond the ordinary and more

cost effect news reporting.”>

Var egen ingang till forskningen blev ganska snart att det inte har gjorts sa mycket forskning
kring &mnet. Darfor blev vi extra sporrade att forséka sammanstalla en studie av hur
featurejournalistiken utvecklas i svensk dagspress, representerat av de fyra tidningar vi valt att
undersoka. Vi kanner att det finns ett hal i informationen om detta och forhoppningsvis kan vi
med denna undersokning erbjuda nagon form av fingervisning at om utvecklingen visar att det
satsas mer eller mindre pa featurejournalistik i Sverige, och kunna svara pa anledningarna till
detta.

Avgransningen ligger i den svenska tidningsmarknaden och genom att vi enbart fokuserat var
undersokning pa papperstidningar. Vi kommer inte att ga in djupare pa amnet
Onlinejournalistik &n att vi ofrankomligen namner denna foreteelse i komparativt syfte. Vi
kommer inte heller att titta pd tv eller radio, dar featurejournalistiken ocksa utvecklas, men at

andra hall. Magasin och featurebdcker ligger ocksa utanfor vart intresse for denna studie.

Vi har koncentrerat studien pa regional press och har darfor valt bort de fyra storsta svenska

dagstidningarna.

Syfte

v’ Syftet ar att ta reda pa hur featurejournalistiken utvecklas i fyra regionala svenska
dagstidningar, genom att undersoka tidningarnas material och intervjua foretradare fér

respektive redaktion.

%Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 16.



Disposition

For att uppfylla detta syfte ar det flera fragestallningar i arbetet som vi ska forsoka ge svar pa.
Undersokningen ar uppdelad i tre delar. Via en kvantitativ innehallsanalys av fyra tidningar
inom kategorierna storstadspress och landsortspress, vill vi jamfora tidningarna emellan hur
stor del av dessa som bestar av featurematerial. For att uppna syftet ar det viktigt att ha
statistisk information att kunna analysera och dra slutsatser ur. | undersékningens andra del,
tar vi reda pa hur mycket featurematerial som finns i varje tidning genom att jamféra hur
mycket innehall som bestar av featurematerial ar 2009 jamfort med ar 1999. Konjunkturen har
svangt under tio ars tid och det skulle vara intressant att se om det finns kopplingar i utfallet.
Internets betydelse har ocksa 6kat markant under denna period. Denna del &r inte strikt
kvantitativ sa till vida att ett stort matt innehallsanalys har gjorts pa de berérda tidningarnas
material. Har har vi analyserat enheternas struktur och uppbyggnad som ett led i att skapa

kategorier for innehallet.

Studien kompletteras med ett resultat av intervjuer som vi fort med featureansvariga pa
Katrineholms-kuriren, Norrkopings tidningar, Sydsvenska dagbladet och Géteborgs-posten.
Resultatredovisningen bestar av fem kapitel dar resultatet fran intervjuerna med
representanter pa respektive tidning presenteras, samt en analys utifran detta. Den kvantitativa
innehallsanalysen presenteras i korta drag och avslutas med en analys. Slutligen presenteras

en gemensam slutsats och diskussion.

Fragestallningar
Den huvudsakliga fragestéllningen ar generell:
At vilket héll utvecklas featurejournalistiken i fyra regionala svenska dagstidningar?
Och den foljs at av underliggande fragor:
- Hur ar materialet disponerat i de olika tidningarna?
- Vilka redaktionella reflektioner och strategier ligger bakom featurematerialets
utformning?
- Vilka skillnader och likheter finns i material och installning till featurejournalistiken,
och vad sager det om featurejournalistikens framtid?
- Finns det nagra skillnader i materialets utformning? Pa vilket satt har materialet

forandrats i sddana fall?



Bakgrund

Medievarlden star infor omfattande forandringar. Runtom i varlden debatteras den alltmer
utbredda tidningsddden, vilket &r ett resultat av &ndrade finansiella forutsattningar i
tidningsbranschen. Efter den enorma expansionen av Internet, vilken tillhandahaller gratis

nyheter till anvandarna, stalls det nya krav pa papperstidningarna.*

Aven om USA kanske 4r det mest tongivande exemplet pa featurejournalistikens framfart, har
det skett forandringar ocksa pa den svenska tidningsmarknaden. Pa nétet pagar en
kapplpning om att fa ut snabba nyheter till lasare som ska valja en Internetsida framfor en
annan. Nar det galler papperstidningar &ar materialet inte lika farskt. Dessutom maste man fa
kunden att betala for materialet — nagot som kraver att tidningen har nagot slags mervarde.
Denna teori underbyggs av Steen Steensens forskning om feature pa natet. Steensen
argumenterar for ett 6kat utbud av featurematerial i dagspressen. Eftersom vi konstaterat att
Internet och andra medier har tagit 6ver rollen som de snabbaste kallorna till stora nyheter,
resulterar detta i att nyhetstidningar under 2000-talet anvéander sig av featurematerial i storre

mangd.®

Det har ocksa blivit nédvandigt for papperstidningarna att hitta material som gor dem

attraktiva for sina lasare.

“Newspapers are published daily and with online news and 24-hour TV news channels, print

journalists may need to do more than simply report the news of the day””. °

Kontentan &r att papperstidningarnas daliga uppdateringsfrekvens jamfort med natets

direktpublicering tvingar redakttrerna att publicera mer material som &r mindre tidsbundet.

I USA ér featuregenren betydligt mer utbredd och definierad an i Sverige. Har talar man ofta
om New journalism, en stil som formedlar fakta med skonlitterara grepp. Framstaende
journalister som Truman Capote och Jimmy Breslin anvande sig bada av denna stil.” I Sverige

ar anvandandet av New journalism inte lika utbrett. Oppnar man en svensk tidning méts man

4 Jutterstrém Christina, Nu rader harliga tider, nu &r faltet fritt... "Tryckt.”, red Wadbring Ingela & Weibull
Lennart (2000), s 210.

> Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 12.

® Ricketson Mathew, “Writing feature stories”, 2005, s 5.

" Wolfe Tom, "The New journalism”, 1973.



ofta av mer traditionella reportage och featuredelar. Det finns ocksa en mangd features av
typen livsstil, halsa, matlagning och liknande specialomraden. I dag ger de flesta tidningar ut
bilagor som till stor del bestar av nischad feature. Detta ar givetvis en medveten ekonomisk
satsning med tidningens basta i atanke. Det finns redaktionella strategier som ligger bakom att

featurematerialet flyttat in i dagstidningen.

Den genomgaende trenden ar att man ar 6verens om att tidningarna maste genomga nagon
slags forandring for att halla jamn takt med utvecklingen. Orden viktig, intressant och
relevant blir allt viktigare for att tidningarna aven fortsattningsvis ska lyckas attrahera lasare.®
Men vilket material omfattas av dessa tre nyckelord? Vad en papperstidning i framtiden ska
innehalla ar bland det svaraste en redaktion har att ta stallning till. Trots konkurrensen fran
Internet ar tidningens styrka och relevans fortfarande att erbjuda kunskap i form av bakgrund,
sammanhang och analys. ° Och featurematerialet ar en av faktorerna for att en tidning ska
lyckas med att na upp till konkurrensen fran andra medier. Eller som Matthew Ricketson
uttrycker det i "Writing feature stories”:

“Features play to the two advantages newspapers and magazines have over radio and

television: the ability to analyze and literary quality.”*°

Steen Steensen papekar att trycket till att behdva utveckla och erbjuda mer djupgaende texter
ocksa medverkar till att yrket som featurejournalist idag kan uppfattas som en mer attraktiv
roll &n att vara nyhetsjournalist.** Christina Jutterstrém, tidigare chefredaktor fér Dagens
nyheter, Expressen och verkstallande direktor for Sveriges television, dr inne pa samma spar
da hon i boken Tryckt. skriver att hon tror att det levande reportaget kommer att bli mer
eftertraktat i form av kvalificerat skriven text och bild, ndgonting som framst papperstidningar

kan erbjuda. *?

8 Jutterstrom Christina, Nu rader héarliga tider, nu ar faltet fritt... “Tryckt.” , red Wadbring Ingela & Weibull
Lennart, 2000, s 214.

° Ibid.

19 Ricketson Matthew, “Writing feature stories”, 2004, s 5.

! Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 12.

12 jutterstrdm Christina, Nu r&der harliga tider, nu &r faltet fritt, "Tryckt.” , red Wadbring Ingela & Weibull
Lennart (2000), s 214.



Tidningarnas forutsattningar

Det &r svart att diskutera papperstidningarnas framtid och existens utan att ndmna
tidningsddden och krisen inom tidningsindustrin saval i USA som i Europa. Det &r inte enbart
de tekniska framstegen som paverkat utvecklingen av featurejournalistik. Det har skett en
Okad kommersialisering av alla industrier som speglar den 6kade dominansen av
marknadsdrivna ekonomier. Dessa kulturella forandringar i samhéllet har tvingat
dagstidningar till att bli mer marknadsdrivna och i allt hégre grad beroende av annonser.*® For
att kunna forsta medieutvecklingen bor man ha i beaktande att saval teknik som méanskliga
aktorer paverkas av sociala, politiska och ekonomiska faktorer.** Det finns manga tekniska
uppfinningar som har tagits emot med ett svalt intresse fran marknaden. Till foljd av detta har
foretag under 1900-talet tagit steget fran att vara produktionstekniskt orienterade till
marknadsorienterade. Detta innebér att foretagen har blivit mer konsument/publikfokuserade,
vilket dven galler tidningshusen. Ett exempel pa detta ar den forandring da tidningarna under
1980-talet 6kade volymerna av sitt innehall i dagspressen genom att gora artiklarna langre,
publicera storre bilder och att 6ka antalet annonser. Publiken var inte helt med pa noterna och
manga ansag att tidningarna blev mer svarlasta. Tidningarna svarade i sin tur pa detta genom
att gora tidningarna mindre. Fler tidningar évergick till tabloidformat och man arbetade &ven
for att underlatta for lasarna att hitta i tidningen.'> Anne Marie Dahlgren, fére detta
nyhetschef pa Norrkopings tidningar, uttrycker sin oro infor den 6kade kommersialiseringen
och skriver i boken ”Innan journalistiken dor” att kommersialiseringen bor ses som ett hot

mot journalistiken:

Det ar inte langre redaktdrerna som bestammer innehallet i tidningarna, det ar
direktorerna. Kommer reportaget, den gravande journalistiken och de férdjupande artiklarna

n&gonsin bli kommersiellt gdngbara?” *°

En tidning arbetar pa tva marknader. Den ska locka lasare som i sin tur ska locka
annonsorer.'” Tidningarna ar beroende av s&val annonsmarknadsintakter som upplageintakter.

Annonsmarknaden &r i sin tur mycket kanslig for hur den allménna konjunkturen ser ut.

13 Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 15.

Y Weibull/Wadbring, Att studera dagspressen i Sverige — utgangspunkter, “Tryckt.” red Wadbring Ingela &
Weibull Lennart, 2000, s 13.

> Weibull Lennart, Svenskt medielandskap i férandring, ”Tryckt.” , red Wadbring Ingela & Weibull Lennart,
2000, s 29.

16 Kronmarker Marie och Nurmi Kurt (red), ”Innan journalistiken dér”, 1997, s 135,

" Westlund Oscar, www.lokaltidning.se? , 2004, s 19.
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Under samre tider ar annonsering négot som foretag ofta drar ned pa.*® Fér morgontidningar
ligger annonsintakterna pa cirka 50 procent av de sammanlagda intakterna, medan vissa
morgontidningar har en annonsintakt pa upp till 70 procent. Intakterna fran salda upplagor
innehar dé resterande 30 procent.™® Det statliga stodet till dagspressen 1dg 2007 p& 430
miljoner kronor som delades ut till 75 tidningar. Det utmarkande for dagspressen &r saledes att
framgangar pa annonsmarknaden avgoér branschens samlade ekonomi.?’ Av kostnaderna for
en dagstidning &r utgifterna for personal de dominerande. Personalen utgér cirka 35 procent

av tidningens kostnader.**

Fram till omkring ar 1990 var den tryckta pressen ensam om att vara reklamfinansierad. Nar
kommersiell radio och tv introducerades i bérjan av 1990-talet och senare gratistidningar och
Internet, forandrades villkoren radikalt.?> Dagspressen ar det medium som star for 30 procent

av reklammarknaden men har samtidigt tappat mest reklamintakter éver tid.

En annan tydlig trend man kan se & mot nischning. Tidningarna forsoker i sin stravan att
overleva att hitta ett falt inriktad mot en viss publik. Ett exempel pa det ar Dagens industri
som kanske ar den mest lyckade tidningsstarten i Sverige pa senare tid.

The business tabloid succeeded by creating a niche in the newspaper market”.%

Definitioner

Forsta gangen begreppet featurejournalistik omnamndes i litteraturen var av amerikanen
Harry Franklin Harrington &r 1912.%* Harrington betecknar feature som den text som &r
underordnad nyhetsjournalistiken och darmed av mindre vikt. Tidningarna véljer att ha med
den typen av texter som saknar nyhetsvarde eftersom det ger en ménsklig faktor till tidningen
och lamnar granserna for tid och rum.?® Feature férklaras som en slags berattarform som

gransar till skonlitteratur men som naturligtvis &r texter som inte ar pahittade.?

18 Weibull/Wadbring, "Massmedier, Press radio och tv i den digitala tids&ldern”, 2008, s 145.
19 H
Ibid s 145.
“lbid, s 147.
*! |bid, s 148.
22 Weibull/Wadbring, ”Massmedier, Press radio och tv i den digitala tids&ldern”, 2008, s 41.
28 Gustafsson Erik Karl, Stability and change: success and failure of New newspapers in Europe since the
1970s, Picard G. Robert (red), “Strategic responses to media market changes”, s 125.
2 Steensen, Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 2.
25 H
Ibid, s 6.
% 1bid, s 7.
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Sedan 1940-talet anvands begreppet feature i pressen antingen som en beteckning

pa reportage eller som benamning pa en djupgaende form av reportage som lagger sarskild
vikt vid samspelet mellan ord och bild.?” Det kan dven handla om personportratt, olika former
av guider eller bilagor. Den mest generella definitionen pa feature kan sammanfattas i att allt
det journalistiska material som inte &r ren nyhetsjournalistik, gar under benamningen
feature.?® Men riktigt s& enkelt &r det inte riktigt visar det sig nar man gér en djupdykning

inom amnet.

I boken Writing feature stories delar Matthew Ricketson in featurebegreppet i flera
undergrupper. Dessa omfattar historier som berér manskliga 6den, reseskildringar, livsstil,
recept, bakgrund och fordjupningar. I granszonen finns ocksa den renodlade fraga/svar
intervjun, recensionen och kolumnen.?® I saval storstadspress som landsortspress blir det ett
allt mer vedertaget grepp att ha en eller flera aterkommande bilagor utéver huvudtidningen, i
syfte att na lasarna. Denna bestar ofta till stor del av featurematerial, exempelvis Goteborgs-
posten Sondag och Sydsvenska dagbladets Langlérdag som innehaller en stor del fordjupande

material.

En featurejournalist gestaltar kdnslor mer an fakta, portrétterar vanliga manniskor snarare &n
kanda personer och &r inte radd att anvdnda sig av egna erfarenheter i sina texter.*® Tre
diskurser gar att utrona i definitionen av featurejournalistik: fiktion (eng. narrative), intimitet
(personligt) och aventyr. Den huvudsakliga uppgiften for den fiktiva journalistiken &r att
hjélpa till att forklara rapporterade erfarenheter. Detta gors huvudsakligen genom att lanka
samman handelser i en logisk féljd.*! Grundtanken &r att lasaren ska finna texten

underhallande. *

Det finns nagra distinkta karaktaristiska olikheter som skiljer featurejournalisters satt att
skriva fran traditionella nyhetsjournalister. Detta &r ett utdrag ur Steen Steensens rapport:

- Featurejournalister har, till skillnad fran nyhetsjournalister, mgjlighet att farga sina

texter med subjektiva reflektioner och antaganden.

%" Nationalencyklopedin, uppslagsord: feature.
%8 Steensen Steen, “What is feature journalism?” s 1.
% Ricketson Matthew, “Writing feature stories”, 2004, s 13-31.

1 McQuail Denis, “Mass communication theory”, 2005, s 381.
% Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 8.
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- Feature portratterar ofta manniskor och miljéer och &r saledes ofta personligt och
emotionellt.

- Feature &r ofta presenterat som visuellt attraktivt med anpassad layout och
illustrationer, vanligtvis fotografier.

- Feature kan konkurrera med nyhetsjournalistik eftersom featurejournalistiken har
blivit mer nyhetsorienterat an tidigare. Det som skiljer dem at ar daremot hur mycket

research och analys som ligger bakom.*
Featurejournalisten kan beskrivas som foljande:

““A feature writer does everything a news writer does, but he also does more. He observes and
gathers the facts, then writes a story that gets it all across, correctly and objectively, to the
reader. Just as a reporter does in writing a news story. But the feature writer then draws
upon his feelings. [...] He puts something of himself into the story. [...] He becomes a

narrator, a storyteller and an interpreter, not just a reporter.”*

Forskning

Featurejournalistik blir allt viktigare for nyhetstidningar i stérsta allménhet. I takt med att
cirkulationen pa dagstidningar avvecklas varlden 6ver och konkurrensen fran nyhetstidningar
pa natet sanker vardet pa papperstidningarnas innehall, verkar det som att feature kan komma
att bli 16sningen for den kdmpande dagstidningsindustrin.® Brett och Holmes ger foljande
beddmning om att dagstidningarna har:

“gone through a dramatic transformation, abandoning to a certain degree their hard news

rationale and adopting the ways of magazines [...]”” %

Att dagstidningarna alltmer utvecklas at att publicera en typ av fordjupningsjournalistik som
hittills varit ett signum for tidskrifterna, ar en tendens som aterfinns i flera brittiska
undersokningar som gjorts, dar dagstidningar i Storbritannien star i fokus. I dessa framgar att
featureinnehallet har utvecklats fran tio procent pa 1750-talet, till 70 procent i en del av

tidningarna idag.®” Under bara ett &r, 2004, 6kade bilagor som foljer med brittiska

% 1bid, s 15.

# Alexander Louis, “Beyond the facts: A guide to the art of feature writing”, 1982, s. 2-3.
% Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 1.

% Brett/ Holmes, “Supplements”, 2008, s 190.

¥ Niblock Sarah, “Features", 2008, s 46.
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dagstidningar med 48 procent, enligt en enkatundersékning som publicerades av Newspaper
Society.*® Samma trend &terfinns pa flera platser i Europa och i USA. Steen Steensen tar
bland annat upp exemplen Aftenposten, VG, Dagbladet, Aftonbladet, Expressen och Dagens
Industri — tidningar som i Skandinavien star for samma utveckling. Dessa tidningar har alla
lanserat flera nya featurebilagor under de senaste tio aren, just med syfte att 6ka

omsattningen.

Andra former av feature

Featurejournalistikens framtid ligger inte enbart i tidningar, Internet och tidskrifter. I USA &r
det tradition fOr journalister att skriva bocker med featurematerial. | likhet med att tidningarna
kampar med att halla en hogkvalitativ journalistik vid liv, ser bokforlagen mojligheter i att ta
kontroll ver marknaden for kvalitativa nyhetsreportage i bokform. *° Featurejournalistiska
bocker har 6kat sin forsaljning inte bara i USA utan &ven i Europa. | Skandinavien menar
Steensen att det framforallt & Norge som star langst fram med denna typ av journalistik i
bokform. Maria Edstrom, fil dr vid Institutionen for journalistik, medier och kommunikation
vid Goteborgs universitet har gett sin syn pa amnet. Hon sager i en telefonintervju att trenden

att publicera featurejournalistiska bocker &r pa uppgang aven i Sverige.

Pa Internet pekar tendenserna at att rapporteringen av nyheter med fokus pa omedelbar
tillgang till de senaste nyheterna ar den viktigaste attraktionskraften hos webbaserade
tidningar. Men enligt Steen Steensen kommer en mer komplex form av nya genrer att
utvecklas inom onlinejournalistiken.*’ Vilka dessa ar och om det p&verkar papperstidningarna

aterstar att se.

I en studie av Severinsson och Nilsson fran ar 2000 har man jamfort hur volymutvecklingen
sett ut i svenska dagstidningar med nedslag pa tre artal, 1987, 1994 och 1999. Slutsatsen i
studien ar att volymen i saval huvudtidningen som innehallet i bilagor i dagspressen har okat.

Forekomsten av regelbundna bilagor har ékat inom samtliga tidningstyper samtidigt.**

Det finns nagra mer specifika delar och innehallstyper som fatt 6kad redaktionell tyngd i och

med framvéxten av specialsektioner i tidningarna. Dessa ar i synnerhet teman pa miljo,

% Brett/Holmes, "Supplements”, 2008, s 191.

¥ Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 18.

“1bid, s 18.

! Severinsson Ronny, Nilsson Asa, Dagspressens innehall, "Tryckt.” , red Wadbring Ingela & Weibull Lennart,
2000, s 45-46.
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kvinna, ndje, data/IT, olika typer av helglasning, politik/EU, véader och ekonomi.* Parallellt
med denna utveckling i utbudet har man dven konstaterat att efterfragan hos lasarna har okat.
Termen "viktighet” blir central i valet av utbudet och appliceras pa efterfragan hos

allmanheten av néjesmaterial och vetenskapsmaterial i tidningarna.*®

I samma undersokning har man &ven kunnat dra slutsatsen att majoriteten av tidningarna har
okat i sidantal, i synnerhet under 1980-talet. Aterkommande veckobilagor har 6kat inom
samtliga tidningstyper under 1990-talet. Ar 1987 innehéll hélften av de 42 tidningarna minst
en veckobilaga och 1999 hade andelen 6kat till tva tredjedelar. Dominerande teman i

bilagorna &r tv och radio, helg/ndje och sport.**

Metod

For att besvara var fragestallning har vi valt ut fyra tidningar som ar representativa for nagra
olika typer av tidningar. Urvalet har skett med hansyn till metoder beskrivna i
Metodpraktikan.*® Vi har valt att utgé ifr&n en undersékning som bygger pé “olika utfalls-
designen”. Denna modell har brister i det faktum att det ar svarare att fa ett jamforbart
resultat. Detta av den anledningen att de analyserade enheterna inte fran borjan ar jambordiga
med varandra. Den stora fordelen ligger dock i att denna modell &r utmérkt som en
teoribildande modell. Malet med var forskning ar forvisso inte att bilda nagra stora teorier,
dartill &r studien for liten. Men da vi inte kan bygga var forskning pa en fardig teori ar detta
en bra vag att ga. Lika utfallsprincipen fungerar langt battre for att testa befintliga teorier, och
sadan saknas. De enheter vi har valt for analys ar Goéteborgs-posten, en stor seminationell
tidning med ganska mycket featurematerial, Sydsvenskan, en regional/nationell tidning med
mycket features, Norrkopings tidningar, en stor regional tidning med en del features, samt

Katrineholms-kuriren, en regional tidning med en mindre andel features.

Vi har valt fyra tidningar som &r i en ledande regional roll pa sin respektive ort. Ingen av de
fyra stora Stockholmstidningarna.*® Det finns tva argument for detta: for det forsta gors de

flesta tidningsstudierna pa de fyra stora Stockholmstidningarna, som alla tillhér landets fem

“2 1bid, s 49.

*% Strid Jan, Viktigt inneh&ll d& och nu, "Tryckt.” , red Wadbring Ingela & Weibull Lennart, 2000, s 80.

* Severinsson Ronny, Nilsson Asa, Dagspressens innehall, "Tryckt.” , red Wadbring Ingela & Weibull Lennart,
2000, s 44-45.

*® Esaiasson/Gilljam/Oscarsson/Wangnerud, "Metodpraktikan”, 2007, s 132.

*® Dessa ar Aftonbladet 368 200, Expressen 288 500 , Svenska dagbladet 193 300, Dagens nyheter 335 600.
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upplagemassigt storsta tidningar. Det andra bra argumentet for att vélja nagra mindre,
regionala tidningar ar att Stockholmstidningarna ofta representerar spjutspetsen inom
journalistiken. Genom att titta pa mindre, regionala tidningar far man istéllet en bredare

overblick.

I var forskning har vi framst arbetat med tva olika metoder. Den forsta delen &r en kvalitativ,
fordjupande studie av nagra tidningars forhallningssatt till den egna tidningens
featurematerial. Har har vi genomfort en serie fordjupade intervjuer efter ett strikt
fragemanus. Anledningen till att vi utgatt fran ett manus ar for att kunna jamfora tidningarnas
svar pa ett mer hanterbart satt, samt for att minska var egen paverkan pa svaren. Denna metod
ar bra sa till vida att den ger klara och bra inblickar i hur tidningarna tanker, hur de satsar,
vilken typ av material de producerar och hur detta material sedan publiceras for l&saren. De vi
har intervjuat ar tidningarnas featureansvariga. Alla tidningar i undersékningen hade denna
funktion pa redaktionen, aven om det i fallet med Goteborgs-posten var en tjanst som delades
med ett annat uppdrag. Att tala med de featureansvariga ar relevant av den anledningen att de
har storst verblick nar det galler médngden material i genren och dven utvecklingen av

materialet dver tid.

Var andra metod ar en kvantitativ innehallsanalys efter ett strikt kodschema och tydliga
definitioner tittat pa tidningarnas innehall. Vi har upprattat ett statistiskt underlag for hur
manga typer av features som forekommer i tidningen jamfort med andra typer av material
som inte &r features. Ur detta schema kan darfor lasas ut vilken typ av featurematerial som
dominerar, hur mycket av tidningarna respektive bilagorna som utgors av features och hur
stor skillnaden ar mellan de olika tidningarna. Tidsintervallen for denna studie ar en vecka.
Da har vi inkluderat saval huvudtidningen som de bilagor som utkom under denna tid.
Resultatet av denna studie ar anvandbart som komplement till intervjuerna eftersom det ger en

mindre fargad bild av tidningens featureverksamhet till skillnad fran intervjumaterialet.

Vara definitioner av materialet till den kvantitativa undersokningen bygger dels pa de
definitioner som finns i boken Tryckt.*” Har har Asa Nilsson och Ronny Severinsson gjort en
innehallsundersokning och anvant sig av en rad innehallskategorier. Dock &r
featurejournalistiken i denna undersokning till stor del inlemmad i andra kategorier. Dels

*" Severinsson Ronny, Nilsson Asa, Dagspressens innehall, “Tryckt.” red Weibull Lennart och Wadbring Ingela,
2000, s 52.
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bygger vara kategorier pa de definitioner av featurematerial som finns hos Matthew
Ricketson. Innehallets gruppering har skett efter fyra huvudsakliga innehallskategorier:
nyheter, asiktsmaterial, features och ovrigt. Kénnetecknande for nyheterna ar att artikeln
konkret bygger pa nagonting nytt med ett tankt nyhetsvarde for lasaren. Den ar saledes
tidsbunden. Artikeln ar oftast hart mallad efter den klassiska nyhetsstilen och svévar séllan ut
i spraket. Asiktsmaterialet avser hér ledare, krénikor och kaserier. De hor mer till features &n
nyheter men kvalar heller inte in i featuresektionen da det bara ar rena asikter som skrivs ner.
Vi har darfor valt att satta dem at sidan. Under kategorin évrigt hamnar material av den typ

som inte passar pa annat hall, exempelvis redaktionell information.

Vi har riktat in oss framst pa storre artiklar. Det innebar enligt var definition artiklar som
upptar minst en fjardedel av en helsida i tidningen i tabloidformat, en sjéttedel av sidan i
broadsheet. Detta val gjordes medvetet for att exkludera telegram och notiser vilka allt som
oftast inte ar tillverkade pa redaktionen. Featuregenren har en serie underdefinitioner som vi

har valt ut med hansyn till framst Matthew Ricketson.

Nyhetsfeature kan definieras pa grundval av nagra olika principer. Antingen kan det handla
om artiklar som har en nyhet men dér nyhetsvérdet generellt sett inte ar hogt for en stor
lasargrupp, men dar formen inte heller ar tillrackligt svdavande for att kallas reportage. Det kan
ocksa handla om nyhetsartiklar som bryter mot normen om hur artiklar av nyhetstyp brukar
skrivas. Framfor allt handlar det om nar artikeln spelar pa nyheten till liten del och materialet

har liten anslutning till den beskrivna nyheten.

Bakgrund/analys &r den kategori av innehall som syftar till att ge ett mervarde i kunskap om
ett amne. Bakgrunden/analysen kan sta for sig sjalv bade som langre och kortare artikel.

Vanligt &r dock att den férekommer i anslutning till en nyhetsartikel.

Reportage ar den klassiska featuregenren som oftast kan definieras av en reporter som finns
pa plats i artikeln. Det kan vara flugan pa vaggen eller som en aktor, men som lasare fors man
in i scenen. Vi har ocksa inkluderat kortreportage eller colour-pieces i denna kategori, det vill
saga ett reportage som uppehaller sig i en scen eller vid en kéansla. Ocksa resereportaget har
inkluderats i denna kategori sa lange det inte &r en recension av ett resmal, da har det

kategoriserats som recension.
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Personportratt ar en form av personreportage dar en persons liv eller en aspekt av personens
liv belyses. Det finns en tydlig huvudaktér. Man kan uppehalla sig vid en scen som i

reportaget, men det ar runt personen allting bygger.

Recension forekommer i olika former. Konstrecensionerna ar generellt mindre
asiktsbetingade an film/musikrecensioner. Det finns ocksa en stor del recensioner i form av

bilar, teknikprylar eller restauranger.

Intervju paminner om personportrattet men framstalls i form av en rad svar istallet for

malande scener. | sin enklaste form ar ocksa fragan utskriven i en klassisk fraga/svar-intervju.

Livsstilsfeature inkluderar levnadstips, konsumentjournalistik och familjenyheter. Vi har
ocksa inkluderat guider/tips om evenemang och liknande. Kategorin definieras ofta av en

uppmaning i artiklarna, till exempel Sluta roka — fa battre sémn.

Anledningen till att vi har valt att anvanda bade en kvantitativ metod och en kvalitativ metod
ar att det ger en bredd i undersokningen. Att enbart ga pa intervjuer ger en snedvriden bild da
personer kan ténkas forskona bilden av sitt yrke och sin tidnings verksamhet. Att enbart gora
en innehallsanalys hade gjort forskningen platt och inte kunnat saga nagot om de redaktionella
besluten bakom den pagaende utvecklingen. Att utfora nagon form av deltagande observation
kandes inte aktuellt da det inte hade tillfort speciellt mycket till var studie som vi inte kunnat
fa tillgang till genom vara nuvarande metoder. Innehallsundersokningen tacker en vecka av
respektive tidning i november 2009 och samma manad 1999. Det &r inte en absolut metod for
att ta fram ett statistiskt underlag for hur tidningen foréndrats. Tidsperioden ar déartill for kort.
Istéllet bor det ses som en fingervisning dver hur materialet under den givna perioden
utvecklats. En vecka kan ses som representativ for tidningen sa till vida att en stor del av
featurematerialet finns i sektioner som ar aterkommande mellan de olika veckorna. Har har vi

darfor en mojlighet att jamfora denna typ av sektioner mellan da och nu.

Ett etiskt problem som vi stott pa, &r att da vi talat med featureansvariga pa respektive tidning,
finns det en risk att dessa ger en mojligen forskonad bild av featurejournalistiken. Detta
forsoker vi undvika genom att stalla vara intervjupersoners svar mot var egen kvantitativa
undersoékning. Ett annat problem som &r vart att beténka, ar studiens storlek. Vi kan inte veta

om den slumpvis utvalda veckan i november 1999 &r representativ for en genomsnittsvecka
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for tidningen. A andra sidan vet vi inte hur mycket férdjupningsmaterial/feature som ar ténkt
att ta plats i tidningarna i férvdg. Goteborgs-posten har exempelvis exakta mallar for
featurematerialet som foljs till punkt och pricka varje vecka, oavsett om det intréffat en storre

vérldshandelse under publiceringsdagen.*®

Teoretisk ram

Det stélls nya krav pa papperstidningarna efter den enorma expansion av Internet som
tillhandahaller nyheter gratis till anvandarna. Daremot behdver Internet inte verka som ett
direkt hot mot papperstidningarna, nar man ser till studier som visar anvandningen av Internet
jamfort med dagspress. Internets funktion ar till storsta del forstroelse och underhallning,
vilket lamnar storstadspressens éverspridda upplagor som det medium som till storsta del
tillhandah&ller férdjupning.*® Det som talar for papperstidningarnas dverlevnad i denna
konkurrenssituation &r att de forser sina lasare med en slags lokal identitet som inte nagon
annan form av medium kan matcha.>® Dagstidningarna har inte heller tappat riktigt lika
mycket som forst forutspaddes. Tittar man exempelvis pa den statistik Dagspresskollegiet
presenterade i den arliga SOM-undersokningen 2008 s& kan man utlasa att tidningen
fortfarande nar fler medieanvéandare an internet gor. Daremot finns en generationsklyfta och

tidningarna tappar allt jamt bland yngre ménniskor.

Dagspressen har dverlevt bade radions och tv:s guldalder. Leo Bogart argumenterar i boken
What’s next? om huruvida tidningarna kommer att 6verleva aven Internets framfart. Bogart
menar att dagstidningarna skulle ha stallts infér omfattande forandringar dven om Internet inte

hade existerat. Detta for att genom tid lyckas beh&lla sina lasare och annonsérer.>

Aven Steen Steensen argumenterar for ett 6kat utbud av featurematerial i dagspressen. Han
menar att trycket fran att behdva utveckla och kunna erbjuda mer djupgaende texter ocksa
medverkar till att yrket som featurejournalist idag kan uppfattas som en mer attraktiv roll an

rollen som nyhetsjournalist.>

“8 Ur intervju med Sarah Britz, inkdpsredaktor p& Goteborgs-posten.
* Weibull/Wadbring, Att studera dagspressen i Sverige — utgdngspunkter, “Tryckt.” red Wadbring Ingela &
Weibull Lennart, 2000, s 17.
% Bogart Leo, Newspapers, “What’s next?”, red Giles Robert och Snyder W. Robert, 2001, s 78.
51 H
Ibid, s 72.
%2 Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 12.
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Till f6ljd av att featurejournalistiken upptar en allt storre procentandel av det redaktionella
utrymmet, far det renodlade nyhetsmassiga innehallet pa motsvarande vis mindre plats. Denna
trend &r ett resultat av att man insett att manga lasare redan kanner till en stor del av
huvudrubrikerna som publiceras i tidningen.>® Dagstidningarnas tyngd och férdel 6ver
elektronisk media &r att de publicerar beréttande (narrative) journalistik och seridsa analyser.
Hur dagspressen kommer att utvecklas hanger ihop med hur den interagerar med den tekniska
utvecklingen.> Med detta avses att dess framtid kan avgéras i samband med hur vél man

lyckas ta till sig den nya tekniken, exempelvis den digitala.

Resultat

De regionala dagstidningarnas utveckling

Katrineholms-kuriren ar undersokningens minsta tidning. Innehallsanalysen pekar har mot en
tydlig trend. Tidningens komposition 1999 bestod till stor del av langre nyhetsartiklar (54
procent av tidningens innehall). Snittet 1ag da pa 18.17 langre nyhetsartiklar per dag.
Samtidigt lag featuresnittet pa 11,67 featureartiklar per dag motsvarande 35 procent. Mest
dominerande bland featurematerialet var da sma featureaktiga nyheter med lokal vinkel, men

aven vissa typer av fordjupningar.

2009 har det skett en tydlig forandring i materialets komposition. De ldngre nyhetsartiklarna
har sjunkit fran 109 till 60 stycken. Det ar en minskning med cirka 45 procent. Snittet hamnar
pa tio stycken langre nyhetsartiklar per dag. Samtidigt har antalet featureartiklar 6kat fran 70
stycken till 89. Det innebér en dkning pa ungefar 21 procent. Snittet har 6kat till 14.84
featureartiklar per dag. Den kategori som har gatt mest framat ar tveklost livsstilsfeature. Den
kategorin har gatt ifran bara fyra artiklar 1999 till 19 artiklar tio ar senare. | 6vrigt ar de flesta
kategorierna forhallandevis likartade. Antalet recensioner har dkat nagot och fordjupningarna

minskat nagot om man jamfor perioderna.

> Bogart Leo, Newspapers, “What’s next?”, red Giles Robert och Snyder W. Robert, 2001, s 75.
> Weibull/Wadbring, Att studera dagspressen i Sverige — utgdngspunkter, “Tryckt.” red Wadbring Ingela &
Weibull Lennart, 2000, s 13.
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Figur 1.
Genomgang av tidningarnas olika typer av features under de tva undersokta perioderna, fordelade pa procent

av det totala antalet featureartiklar.

Norrkopings tidningar &r den nast minsta av tidningarna i undersokningen. Tidningen ingar
dock i en stor koncern som praglas av satsningar pa bland annat webbjournalistik och tv. Nar
det kommer till papperstidningen &r forandringarna i materialets komposition kanske nagot
mindre. 1999 utgjordes tidningen av ett ndrmast likvardigt antal feature- och nyhetsartiklar.
(101 respektive 103 stycken). Det gav da ett snitt pa 16,84 nyhetsartiklar och 17,17
featureartiklar per dag. Pa featuresidan var det dominerande draget da fordjupningar. 1 6vrigt
radde en balans med ganska blandat och likvardigt antal featureartiklar, forutom

livsstilsferature som var den minsta kategorin med sex stycken artiklar.

2009 har materialet procentuellt inte forandrats i nagon storre omfattning. Nyhetsartiklarna
har minskat nagot till 93, en minskning pa cirka atta procent. Snittet ligger pa 15,5 artiklar per
dag. Featurematerialet ar narmast oférandrat och ligger nu pa 105 artiklar under en vecka,
vilket ger ett snitt pa 17,5. Featurematerialets férdelning har inte forandrats mycket.
Fordjupningarna har sjunkit fran 33 stycken 1999 till 23 stycken 2009. | dess stalle har antalet
livsstilsfeature fordubblats fran sex till 12 stycken, och dven andelen nyhetsfeature har okat
nagot.
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Sydsvenska dagbladet &r undersokningens nast storsta tidning. 1999 bestod tidningen till
mycket stor del av storre nyhetsartiklar. Sydsvenskan hade da det i sarklass hogsta snittet i
undersokningen. Under den undersokta veckan fanns det inte mindre dn 198 nyhetsartiklar i
tidningen. Det ger ett snitt pa strax 6ver 28 nyhetsartiklar per dag. Under samma period fanns
det i tidningen 175 featureartiklar i tidningen med ett snitt pa 25 stycken per dag. Mest
tongivande var dven har olika typer av fordjupningar och under veckan publicerades 60
artiklar i denna kategori. Reportaget och recensionerna var vid sidan av fordjupningarna de

mest frekventa av featureartiklarna.

2009 har andelen nyhetsartiklar sjunkit fran 198 till 98, en halvering av antalet langre
nyhetsartiklar. Sydsvenska dagbladet &r den tidningen som i undersokningen har minskat mest
i denna kategori. Featureartiklarna ligger kvar pa ungefar samma niva som tidigare och &r nu
172 stycken. Foljaktligen har featureartiklarna en storre del av tidningen nu an vad de hade
for tio ar sedan. Férdjupningarna har under perioden minskat med ungefar 28 procent till 43
stycken. Aven livsstilsfeature har minskat nagot tillsammans med reportagen. De stora
vinnarna nar det kommer till 6kning ar personportrattet som dubblerats fran nio till 18, och
nyhetsfeature. Denna kategori har gatt ifran 19 stycken artiklar 1999 till 38 stycken tio ar
senare. Bada dessa kategorier har alltsa fordubblats.

Undersokningens storsta tidning &r Goteborgs-posten. Ser man pa materialet sa skiljer sig
denna tidnings utveckling fran de 6vrigas. 1999 bestod tidningen till stor del av
featureartiklar. Pa en vecka fanns det da i tidningen 226 featureartiklar. Det ger ett snitt pa
nagot dver 32 stycken per dag. Under samma period fanns det i tidningen 133 langre
nyhetsartiklar. Det ger ett snitt pa 19 stycken per dag. Av featurekategorierna dominerade
fordjupningar, personportratt och intervjuer. Framst nér det galler férdjupningar var tidningen

tongivande och fokus lag pa storre politiska handelser och utlandsnyheter.

2009 har andelen featurematerial i tidningen minskat fran 226 artiklar till 179 stycken.
Minskningen ligger pa en femtedel, ungefar 21 procent. Snittet ligger nu pa 25,58
featureartiklar per dag, jamfort med det tidigare snittet pa 32. Samtidigt har aven
nyhetsartiklarna sjunkit till 98 stycken och ett snitt pa ungefar 14 per dag. Minskningen ligger
pa 26 procent. Sett till de siffrorna har featurematerialet fatt storre betydelse ocksa i
Goteborgs-posten sa till vida att de har sjunkit mindre &n vad nyhetsmaterialet har gjort under

samma tid. Néar det galler de olika kategorierna av innehall s &r det framst intervjuerna och
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personportratten som har minskat kraftigt. Personportratten har minskat med 45 procent och
intervjuerna har minskat med ndra 54 procent. Det &r enbart livsstilsfeature och nyhetsfeature

som har gatt framat, men skillnaderna ar dar férhallandevis marginella.

Totalt antal Totalt artal
1999 2009
[n]
199 15% At 159 15% B Akt
B tyhet M hyhet
574 42% O Owigt — O Owrigt
M Features ST * W Features
0
541 40%
40 3% 31 3%

Figur 2.
Det sammanlagda antalet artiklar fran alla undersckningens tidningar. Férdelade i procent av det totala antalet

artiklar under de tva undersokta perioderna. Antalet artiklar féljs av den procent de utgor.

Om man tittar pa tidningarnas totala utveckling under den gangna tiden sa kan man se en rad
forandringar. Det totala antalet nyheter har sjunkit fran 541 artiklar 1999 med ett snitt pa
20,58 nyhetsartiklar, till att tio ar senare ligga pa 349 nyhetsartiklar och ett snitt pa 13,38 per
dag. Det innebér antalet nyhetsartiklar pa tio ar har minskat med ungefar 36 procent. Storst ar
forandringen pa Katrineholms-kuriren och Sydsvenska dagbladet. Skillnaden &r minst i

Norrkopings tidningar.

Tittar vi istallet pa antalet featureartiklar under perioden ar monstret ett annat. Har har ocksa
skett en minskning. 1999 ligger det totala antalet publicerade featureartiklar under var
undersokta vecka pa 574 stycken med ett snitt pa 21,53 per dag. 2009 ar antalet istallet 545
stycken och ett snitt pa 20,63 featureartiklar per dag. Minskningen ligger pa ungefar fem
procent. Den enda tidningen som markant 6kat andelen featurematerial & Katrineholms-
kuriren. Norrkopings tidningar och Sydsvenska dagbladet har ett i princip oféréandrat antal

featureartiklar. Géteborgs-posten har under samma tid en minskning i antalet artiklar.
Det som ocksa ar vart att se narmare pa ar om featureartiklars innehall férandrats under tiden.

Reportaget har tappat nagot antal fran 82 till 64 stycken 2009, en minskning pa ungefar 21
procent. Intressant att notera ar att reportaget har tappat i samtliga tidningar utom
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Katrineholms-kuriren dar siffran ar oférandrad. 82 reportage har tio ar senare blivit 64, en
minskning med 22 procent. Aven intervjuerna har under tiden tappat ungefar lika mycket, fran
81 till 60. Har ligger siffran ganska konstant i de tre forsta tidningarna och det &r bara i

Goteborgs-posten en betydande minskning har gjorts.

Recensionerna &r den mest konstanta kategorin och ligger oférandrad under perioden i
samtliga tidningar och har gatt fran 72 stycken 1999 till 75 stycken 2009. Nyhetsfeature ar en
av de kategorier som har dkat under perioden, fran 60 stycken till 85 stycken. Det innebar en
okning med narmare 30 procent. Antalet artiklar av denna typ 6kade i samtliga tidningar utom
I Katrineholms-kuriren dér antalet var oforéndrat. Storst 6kning fanns det dock i Sydsvenska
dagbladet.

Ocksa livsstilsfeature har okat. 1999 Iag antalet pa 48 och 2009 noterades istallet 65 stycken.
Det ger en dkning pa 26 procent. Livsstilsfeature har dkat i samtliga tidningar utom
Norrkdpings tidningar. Storst forandring har skett i Katrineholms-kuriren. Den sista kategorin
av innehall, fordjupning, har gatt fran 171 till 135 stycken artiklar. Det ar saledes en
minskning med ungefar 21 procent. Denna kategori har minskat i samtliga tidningar i

undersokningen.

Analys

Skillnaden mellan den tidningen med mest nyheter och minst nyheter var 1999 cirka 23
procent (54 procent i Katrineholms-kuriren och 31 procent i Goteborgs-posten). Tio ar senare
ar skillnaden enbart tio procent (Norrkdpings tidningar 39 procent, Goteborgs-posten och
Sydsvenska dagbladet pa 29 procent). Samma trend finns inom featurematerialet. Har ar
skillnaden 17 procent (52 procent i Géteborgs-posten och 35 % i Katrineholms-kuriren).
Skillnaden har 2009 minskat till atta procent (52 procent i Goteborgs-posten och
Katrineholms-kuriren, 44 i Norrkdpings tidningar). Det kan finnas flera olika forklaringar till
denna utveckling. Att de tva mindre tidningarna och de tva storre tidningarna i vissa
avseenden liknar varandra tyder pa att liknande innehallsstrategier tillampas. Givetvis ar det

sd att tidningarna kopierar fran varandra bland annat gallande bilagor och vinjetter.
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Figur 3.
Genomgang av det totala antalet artiklar (indelade enligt &sikt, features, nyheter och dvrigt)fordelade efter

procent av tidningens innehall de utgjorde under de tva undersokta perioderna
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Det dr i sig antagligen en stor forklaring till att alla tidningar har blivit mer likriktade. En
forandrad och betydligt sndvare marknad for dagstidningar, samt ett storre beroende av
Internet &r tankbara forklaringar da det ar de tva storsta skillnaderna mellan de tva aren. En
annan tankbar forklaring ar det 6kade beroendet av nyhetsbyraer, ocksa nar det galler
featurematerial. Da manga av tidningarna prenumererar pa samma tjanster tenderar materialet
att ga igen i de olika tidningarna, nagot som ocksa marktes tydligt i undersékningen dar vissa
typer av material (exempelvis bradspelstest) publicerades i flera tidningar.

Totat material 1999 Totalt material 2009

B Reportage 1%
B Fersonportréatt

O Intervju

M Fecension

B yhetsfeature

O Livsstilsfeature 19
O Férdiupning

Figur 4.
Den sammanlagda férdelningen av olika typer av featurematerial for samtliga tidningar under de tva undersokta

perioderna. Presentation i procent av det totala antalet featureartiklar.

Featurematerialets disposition

Tittar man pa hur featurematerial i de olika tidningarna &r disponerat ser man ocksa har en
liknande trend som understryker nagra av teserna ovan. Tittar man pa siffrorna har ovan ser
man en viss divergens frdmst inom vissa typer av material. Mest markant ar skillnaden nar det
géller férdjupningar, intervjuer och personportratt och nyhetsfeature. 2009 ar trenden en
ganska stor likriktning forutom nér det galler livsstilsfeature, nyhetsfeature och férdjupningar.
Katrineholms-kuriren &r den tidning som satsar mest pa den forstnamnda kategorin. Ofta
handlar det har om olika aktiviteter i det lokala omradet som kan vara av intresse. De
resterande tre tidningarna har ofta mer allménna livsstilsfeature. En storre fokusering som kan
maérkas inom denna genre ar en 6kning av konsumentjournalistik och vissa typer av
levnadstips i stil med "lev dina drommar”. Fordjupningarna gar proportionerligt mot
tidningens storlek. I den minsta tidningen finns det minst antal analyser och i den stérsta finns
det flest. Detta beror troligen pa det faktum att de mindre tidningarna nischat sig mer mot sin
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narort. Saledes finns det farre skal for fordjupningar som ofta kopplas ihop med utlandska
héndelser eller tyngre nyhetsartiklar. De storre tidningarna har mer av detta material eftersom
de skriver mer om de utlandska h&ndelserna. De mindre tidningarna tenderar istéllet att

anvanda sig av tt-material.>®

Det relativt sett minskade materialet

Granskar man innehallet i tidningarna ser man att det skett en relativ minskning av antalet
langre artiklar, vara analysenheter. Det har tyder inte nédvandigtvis pa att farre antal nyheter
presenteras i tidningen. Det som ség ar dock att nyheterna har flyttats ner pa dagstidningarnas
agenda. Nyhetsartiklarna som forr var langa och med tillhérande bilder har nu flyttats ner pa
notisplats vilket gor att saval sammanhang som narliggande omraden gar forlorade. Detta kan
ocksa forklara minskningen av antalet analyser/fordjupningar. Processen brukar kallas for

Snuttifiering och beskrevs av Lars Ingelstam.*®
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Morrkdpings tidningar Giteborgs-posten Marrkdpings tidningar Gitebargs- posten
Katrinehalms-kuriren Sydsvenska daghbladet Katrineholms-kuriren Sydsvenska dagbladet
Figur 5.

Featureartiklar fordelade efter antal enheter i respektive kategori. Grupperade efter tidning under de tva

undersokta perioderna.

% Exempelvis Katrineholms-kuriren och Norrképings tidningar, taget ur den kvalitativa undersdkningen.
*® Ingelstam Lars, "Snuttifiering, helhetssyn, forstaelse”, 1988.
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Foljaktligen beror en stor del av denna relativa minskning av material pa att nyhetsartikeln
bytts ut mot notisen. Ytterligare en anledning &r att vissa tidningar har dragit ner pa saval
vinjetter som bilagor och istéllet lagt energi pa helgbilagor. Tidigare fanns i vissa tidningar
mer utbyggda delar av till exempel featurejournalistik. Numera har de flesta tidningarna

istallet en bilaga dér en stor del av featurematerialet utkommer.

Konstant andel featurematerial

Ser man till antalet featureartiklar eller till snittet Gver featureartiklar per dag sa blir man
snabbt varse att det inte har skett nagon stérre kning. | var egen hypotes infor forskningen
antog vi att en storre 6kning skulle ha skett. Steen Steensen menar exempelvis att
nyhetstidningar under 2000-talet anvander sig av feature i stérre mangd.>” Ser man till det
sammantagna materialet &r det en minskning med 29 stycken featureartiklar under den
undersokta veckan. 29 artiklar av 6ver 500 ar forvisso inget storre tal. Det kan ocksa
forekomma vissa skillnader veckorna emellan &ven om en stor del av tidningarnas
featurematerial &r mallstyrt. Med ganska stor visshet kan man dock sdga att det inte skett
nagon betydande 6kning. Ser man till tidning for tidning ar det endast Katrineholms-kuriren
som gjort en betydande 6kning. Goteborgs-posten har gjort en betydande minskning och de
tva dvriga tidningarna har ett narmast oforandrat antal. Det faktum att Katrineholms-kuriren
ar den enda tidningen som har okat sitt featurematerial kan bero pa att man har tittat pa
utvecklingen i de storre tidningarna och tagit efter. Katrineholms-kuriren har gatt ifran att ha
haft en ganska sarartad struktur pa sitt innehall till att tydligt efterlikna storre tidningar. Att
Goteborgsposten har dragit ner pa sitt material ar daremot svarare att forklara. Det kan bottna
dels i forandrade strukturer i tidningen, bland annat 6vergangen till tabloidformat 2004. Det
kan ocksa ha att géra med rent redaktionella beslut som att forsoka bli en mer rikstackande
tidning, nagot som gor att en del av det lokala featurematerialet onekligen faller bort. Denna
tes stods av det faktum att de kategorier som gatt tillbaka kraftigast ar intervju och
personportratt. Dessa kategorier innehaller forvisso en del rikskandisar men i manga fall
handlar det om en mer lokal vinkel pa nagon for orten viktig person. Relativt sett finns det
goda skal for pastaendet att featurejournalistikens varde anda har 6kat. Den huvudsakliga

anledningen ar att nyhetsjournalistiken minskat mycket mer drastiskt &dn featurejournalistiken.

> Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 12.
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De langre nyhetsartiklarna har gjort en drastisk tillbakagang i tre av fyra tidningar.
Norrkopings tidningar ar undantaget. Har har en tillbakagang skett men i liten skala.
Anledningarna h&nger ihop med den tidigare ndmnda snuttifieringsprocessen, Givetvis ligger
det dock en agenda har och en prioriteringstanke. En av drivkrafterna bakom snuttifieringen i
tidningen ar det faktum att Internet ersatt tidningen som den snabba nyhetskanalen. Att ha
langa nyheter i tidningen som manniskor redan har last skulle saledes leda till att manniskor
helt gick over till natet med motiveringen varfor betala for det man far gratis”. En liten del
av featurejournalistiken har definitivt flyttat ut pa natet. Sarskilt galler detta kategorier som
livsstilsfeature och bildreportage. Det ar dock fortfarande sa att reportagen och
personportratten ar den typ av material som lasarna inte kan na pa natet. De ar helt enkelt ett
sdljargument for papperstidningen att ha en storre procentuell andel feature.

Slutligen &r en viktig poéng att siffrorna rérande featurematerialet inte representerar absoluta
procenttal eftersom exempelvis notiser inte varit med i berdkningen i studien. Det &r snarare
ett jamforande perspektiv mellan de bada kategorierna som ar i centrum. Till det bor ocksa
vagas in att featurematerialet oftast & mer omfattande. Ett reportage ar oftast langre an en
nyhetsartikel. Tidningens procentuella del av det totala innehall utgors darfor till storre del av
feature dn vad enbart antalet artiklar formar beratta. Procenttalen ska enbart ses som ett
jamforande perspektiv vad géller férandringen i tidningen.

Resultat

Anders Goransson, Katrineholms-kuriren

Katrineholms-kuriren &r en liberal dagstidning som utkommer sex ganger i veckan. Upplagan
&r 2008 uppgick till 12 400 exemplar.® Tidningen hér till kategorin lantsortspress och har en
aterkommande bilaga varje vecka. Infor jul, nyar och sommar produceras langre temabaserade

bilagor som féljer med huvudtidningen.

Anders Goransson har arbetet pa Katrineholms-kuriren sedan 1979 som journalist, redigerare
och “alltiallo”. Han ansvarar till stor del for featurematerialet pa tidningen som utkommer i
form av bilagor. Anders Goransson definierar feature som tidlést nyhetsmaterial, forstroelse

och merl&sning. Han menar att featureartiklar ar:

%8 http://www.dagspress.se
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Artiklar som gar djupare in pa ett amne och som kan laggas undan, sparas och lasas om och

om igen.”

Feature blir inte gardagens nyheter pa samma satt som nyhetsartiklar tenderar att bli. Anders
Goransson ingar i en sa kallad featuregrupp pa Katrineholms-kuriren som tillsammans med

chefsredaktdren och nyhetschefen bestdmmer vad som ska komma med i tidningen.

I huvudtidningen finns en aterkommande vinjett kallad Méanskligt dar nagra featurebaserade
artiklar publiceras varje vecka. Men det ar i synnerhet bilagan Knuten, vilken utkommer varje
torsdag, som star for den storsta andelen feature i tidningen. Néastan allt featurematerial har
blivit forflyttat till bilagorna och enligt Anders Goransson bestar Knuten till 98 procent av
featurematerial. Feature har varit ett konstant innehall i tidningen sedan starten for
morgonutgavan 1979. Ur Anders Goranssons perspektiv har featurematerialet varken okat

eller minskat sedan 1994.

Framtidsutsikterna for tidningen &r enligt Anders Goransson att egenproducerad feature
kommer bli allt mer ovanligt for tidningen. Istallet koper redaktionen in material fran
nyhetsbyraer som exempelvis TT spektra, och later tidningens journalister fokusera pa
lokalnyheter som enligt Anders Goransson blir allt viktigare for Katrineholmsborna. For att
halla sig informerade om vad lasarna vill ha med i tidningen, har man lasarpaneler som far
tycka till fyra ganger per ar. Pa fragan vad featurematerial tillfor till tidningen, svarar Anders
Goransson att det huvudsakligen produceras ”for att erbjuda mer &n Internet och att det ska
vara berikande och uppfyllande for den sokande, att finna det den soker”. VVad géller
featurematerialets framtid i tidningen, menar Anders Goransson att méngden feature kommer
att sta sig oforandrad. Daremot kommer det att bli ett mer likriktat featurematerial i
Katrineholms-kuriren som paminner mer om innehallet i andra tidningar i landet. Detta till
foljd av att tidningen fran och med 2010 nastan uteslutande kommer att kopa in

featurematerial.
Annica Svensson, Norrképings tidningar

Norrkdpings tidningar &r en obunden moderat dagstidning med spridning i norra och dstra
Ostergotland. Tidningen grundades 1758 med namnet Norrkopings Weko-Tidningar och ar
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darmed Sveriges aldsta &nnu utkommande dagstidning. Tidningen utkommer sex ganger i

veckan och har en upplaga pa 45 200 exemplar (2008).°°

Annica Svensson arbetar som vikarierande featurechef pa Norrkdpings tidningar. Hon
definierar feature som merldsning - inte raka nyheter utan texter som kréver mer research. Det
ar viktigt att fa lasaren att uppleva texten som att denne &r pa plats. Svensson véljer aven att
grovt dela in feature, i likhet med Steen Steensens generella definition, genom att saga att "allt
som inte &r nyheter ar feature”. Norrkopings tidningar diskuterar i dagsldget om de ska lagga
in fler featuresatsningar. Den feature som finns i tidningen idag ar delvis nyhetsfeature som &r

en aterkommande del i tidningen, samt bilagan Paus som utkommer varje l6rdag.

Pa fragan om hur viktigt featurematerialet anses vara pa Norrkdpings tidningar, svarar Annica

Svensson:

Det ar jatteviktigt — fragan ar om det kanske till och med &r framtiden for tidningars

overlevnad.”

Detta i referens till att nyheter finns att tillga framforallt pa webben, eftersom nyheter inte
kostar nagonting att fa tillgang till. Annica Svensson menar att man som konsument &r “mer

beredd pa att betala for att fa ndgonting annat, som ar unikt och inte finns pa webben”.

Pa Norrkopings tidningar kops en del featurematerial in, exempelvis resereportage och guider.
Aven mat, recept och texter fran TT spektra inom familjeliv och hélsa tillhor kategorin av
material som kdps in. Enligt Annica Svensson gar satsningar pa feature i vagor. Norrkopings
tidningar har tidigare haft satsningar pa vinjetterna Motor, Hundliv, Konsument och Tradgard,
delar av tidningen som enligt Annica Svensson inte var medvetna satsningar fran redaktionens
sida, utan gjordes av eldsjalar pa tidningen snarare an till foljd av trender i samhallet. Dessa
forsvann i takt med att de ansvariga medarbetarna slutade arbeta pa tidningen. Andelen
feature som produceras aterfinns framst i bilagan Paus, vilken enligt Annica Svensson helt
och hallet bestar av feature. Annica Svensson uppskattar att huvudtidningen innehaller cirka

tio procent feature. Pa fragan om feature okat eller minskat de senaste aren, svarar hon att

* http://www.dagspress.se
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andelen feature star sig oforandrat de senaste aren. Daremot har "sidor forsvunnit” ur

huvudtidningen. Det som har dndrats ar inriktningarna, som tidigare namnt.

Annica Svensson ser en 6kning av feature pa Norrkopings tidningar och man planerar att
aterinféra mer renodlad feature exempelvis under vinjetterna Bostad och Privatekonomi. Det
featurejournalistiken tillfor till tidningen &r enligt Annica Svensson att man far en relation till
sin tidning, med ett innehall som ligger nara den malgrupp som en tidning har. Framtiden ser
ljus ut, tror Annica Svensson. Norrkopings tidningar satsar pa fler sidor. Hur pass mycket
feature det kommer att produceras ar dock en tidsfraga for redaktorerna, da det ar mycket mer

tidskravande att gora research till featurematerial infor det skrivna resultatet.

Maria G Francke, Sydsvenska dagbladet
Sydsvenska dagbladet, numera &ven kallad Sydsvenskan ar en oberoende liberal tidning som

utges sju ganger per vecka och har en upplaga pa 122 600 (2008).%°

Maria G Francke har arbetat pa Sydsvenska dagbladet sedan 1997 och arbetar sedan januari
2009 som featurechef. Maria G Francke valjer att definiera feature som “allt som inte ingar i
det vanliga nyhetsflodet”. Den typ av feature som dominerar pa Sydsvenskan ar
sondagstidningen och exempelvis specialavdelningarna Hemma och In pa livet. Sydsvenskan
har en genomgaende satsning pa feature och utéver de namnda avsnitten publiceras
vinjetterna Konsument pa fredagar, likasa Teknik pa I6rdagar. Satsningen pa feature blir allt
viktigare, eftersom Sydsvenska dagbladet resonerar som sa att featurematerialet ar en av de
inslag som forhoppningsvis kan konkurrera och fa lasaren att vilja betala for tidningen genom
att de erbjuder eget och unikt material. S6ndagstidningen ska enligt Maria G Francke urskilja
sig fran resten av tidningen och innehallet ska kannas exklusivt. Alla olika enheter (Hemma,
In pa livet och sa vidare) har egna redaktorer som jobbar sjalvstandigt under featurechefen,
som aven ar redaktor for sondagsmagasinet. Respektive redaktor satter innehallet i de olika

delarna i samarbete med redaktionen.

Pa fragan om feature har 6kat eller minskat i generell mening, svarar Maria G Francke

bestamt att det har okat:

% http://www.dagspress.se
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Det racker med att bladdra i tidningarna och se, men ocksa nyheter tenderar att
featuriseras” mer an de gjorde forr. Anledningen &r val att man vill urskilja sig, inte bara

skriva en vanlig artikel upp och ner utan forvandla det till nagot annat”.

Pa fragan om feature har okat eller minskat pa Sydsvenska dagbladet, svarar Maria G Francke

att det har 0kat. Hennes kommentar kring detta ar:

Det beror val pa konkurrensférdelarna, att tidningen gar mot att bli tunnare mandag till

torsdag och flaskar pa sig fredag till séndag”.

Bilagorna har inte 6kat under det senaste aret. Pa fragan vad feature tillfor tidningen, svarar
Maria G Francke: “eftertanke, lust, fordjupning och underhallning”. Francke tror och hoppas
att featureinnehallet kommer att fortsatta att vara viktigt aven i framtiden. De signaler som
tidningen far fran annonssidan visar att det finns ett 6kat sug att annonsera i bilagorna vilket
ocksa gor det enklare for redaktionen att ta stallning till att dven i fortsattningen satsa pa

feature.

Sarah Britz, G6teborgs-posten
Goteborgs-posten &r en liberal dagstidning med en upplaga pa 242 400 exemplar (2008).
Sarah Britz har arbetat pa Goteborgs-posten sedan 1995 och ar idag inkopsredaktor, med

ansvar att kopa in featurematerial till tidningen.

Inom Goteborgs-postens redaktion existerar i dagslaget ingen renodlad featurechefsposition,
en funktion som daremot finns pa Sydsvenska dagbladet. Det material som kops in fran
externa hall hamnar exempelvis i tidningens bilagor, i utlandssektionen samt under vinjetterna
leva, halsa och livsstil. Tidningen har tva aterkommande bilagor varje vecka. Tva dagar ar en
helgbilaga som foljer med tidningen och samma sak géller for Goéteborgs-postens bilaga
So6ndag som utkommer en gang i veckan. Enligt Sarah Britz bestar den sistnamnda
uteslutande av featurematerial. Hennes definition av feature ar merl&sning och
fordjupningsmaterial, vanligtvis inom sport och utland. Férdjupningen sker ofta pa en

ordinarie nyhet inom dessa kategorier.

Inom kategorierna sport och utland kdps det in ”ganska lite” feature, i dessa delar ar det

framst egenproducerade analyser som gors. | stort sett allt material i bilagan Tva dagar kdps
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in, bade fran frilansjournalister och nyhetsbyraer. Sarah Britz forklarar att Goteborgs-postens
redaktionsledning satter stor vikt vid featurematerialet och ser bilagorna som jatteviktiga for
tidningen”. Redaktionsledningen satter en forutbestamd mall for hur mycket feature som ska
vara med i tidningen. Hur stor del av tidningen som utgérs av feature, ar enligt Sarah Britz ar
en resursfraga. For att orientera sig vad lasarna ha med i tidningen gors regelbundna lasar-
och marknadsundersokningar. Utifran dessa undersokningar star tidningen infor en férandring
efter arsskiftet da featuresidorna kommer att innehalla mer artiklar pa temat héalsa. Enligt
Sarah Britz ar featurematerialet véletablerat i tidningen och hon ser framtidsutsikterna som

goda. "Featurematerialet &r viktigt for papperstidningens identitet”, sager Sarah Britz.

Pa fragan om featureutbudet har 6kat de senaste aren, svarar Sarah Britz att hon tycker att det
som ingar i benamningen feature har andrats de senaste aren, och att gora feature till ett
aterkommande inslag har blivit allt viktigare for tidningarna. Sarah Britz forklarar detta med

foljande svar:

”’| takt med att natet har blivit mer dominerande i att formedla snabba nyheter, stélls det krav
pa merlasning i papperstidningarna. Saledes har feature blivit vanligare i tidningarnas
helgutgavor och det stalls hogra krav pa kvalitet och analyser i dessa. Helt nya @mnen
skapas, som exempelvis hélsa och traning inom feature. Skillnaden mellan nagra ar sedan
och hur man ser pa feature idag ar att det blir viktigare att félja lasarnas behov. Tidigare var
det tidningsredaktionen som bestdmde vad som var viktigt, nu ar det i allt stérre utstrackning

lasarna som avgor.”

Sarah Britz uppskattar att omkring 1/5 av huvudtidningen och bilagor sasmmantaget bestar av

featurematerial.

Analys

Tidningarna gar mot ett mer homogent innehall

Nar vi nu ska analysera de fyra olika intervjuerna, fastnar vart intresse forst pa sambanden i
svaren hos intervjupersonerna. Tre av de fyra tillfragade intervjupersonerna definierar feature
som “merléasning”. Maria G Francke fran Sydsvenska dagbladet svarar daremot kort och
koncist, i likhet med Sten Steensens breda definition i What is feature journalism?, att "allt

som inte ingdr i det vanliga nyhetsflodet ar feature™. Detta ger en indikation pa att det
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innehall i tidningarna som anses ga under benamningen feature fortfarande &r olika definierat

beroende pa vem du fragar.

En intressant tendens som aterfinns i tre av de fyra tidningarna (G6teborgs-posten,
Katrineholms-kuriren och Norrkdpings tidningar) ar att dessa redaktioner kdper in
featurematerial fran nyhetsbyraer, framfor allt fran tt spektra. Detta leder sannolikt till att
samma artiklar aterfinns i tidningarna — ett antagande som vi fick bekraftat nar vi gjorde var
kvantitativa undersokning, da vi vid minst tre tillfallen hittade exakt samma artikel i flera
tidningar. Dessa artiklar var alla inkdpta av tt spektra. Samma sak géller storre recensioner av
olika slag. Ett konkret exempel som vi stétte pa nar vi undersokte tidningarna under veckan i
november, var ett stort bradspelstest pa ett helt uppslag som nast intill var exakt likadana i tva
av tidningarna. Detta kan leda till en rad olika konsekvenser. For det forsta kan féarre personer
fa storre makt i att bestamma vad som &r bra och inte, dd samma text fran nyhetsbyran sprids i
flera delar av landet. Detta ar dock an sa lange en observation av en tendens. For det andra
kan recensioner av detta slag som séljs till flera tidningar leda till ett mer annonsfokuserat
featureutbud som néstintill gransar till reklam for de varor som betygsatts. Detta uttalande
bekraftar vad Steen Steensen beskriver i What is feature journalism? dar han talar om en
framtid n&r hogkostnads- och kvalitetsjournalistik som feature uppldses och ersétts med
ldgkostnadsjournalistik som i forsta hand ar skapad for att attrahera annonsérer.®! Med dessa
faktorer i bakhuvudet, utvecklar Steensen en tes som handlar om att det som i framtiden
skulle Gverleva, ar bilagor som &r tankta att attrahera en specifik malgrupp, det vill saga de
bilagor som &r attraktiva for annonsorer. Men &ven resebilagor och livsstilsfeature skulle
kunna bli den typen av feature som da tar upp det utrymme som ges i dagspressen for
featurejournalistik. For att styrka sin teori, tar Steen Steensen tidningen Aftonbladet som
exempel, vilken tillhandahaller elva bilagor varje vecka som komplement till

papperstidningen.®?

Av de fyra tidningarna vi haft med i var undersokning &r det Sydsvenska dagbladet som har
en featurechef med underordnad featureredaktion och som uttalat satsar pa feature i stor
utstrackning. Bade Sydsvenska dagbladet och Goteborgs-posten ser trender som &r narmare
individen, dar avsnitt om halsa och traning efterfragas, vilket de har fatt fram i sina

lasarundersékningar.

®! Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009, s 17.
62 H
Ibid.
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Framtiden

Pa fragan om featurejournalistikens framtid pa respektive tidning spar intervjupersonerna
olika. Sydsvenska dagbladets Maria G Francke tror att feature blir viktigare som
konkurrensmedel for tidningens 6verlevnad, i konkurrens med Internet och andra medier.
Katrineholms-kuriren kommer efter nyar nastan enbart kopa in da de anser att lokala nyheter
ar viktigast for Katrineholmsborna och feature i form av recept och dylikt lika garna kan
skrivas pa andra stallen i landet och kopas in. Det ar Sydsvenska dagbladet som sticker ut
bland de fyra tidningarna, i satsningen pa feature. De aterstaende tre tidningarna anser att

feature ar en kostnadsfraga och ar dyrt for redaktionerna, varav man koper in mer material.

I alla intervjuerna papekas det dock att feature blir allt viktigare for tidningarna. Maria G
Francke menar att det finns en 6kad sug att annonsera, nagot som enligt Francke
forhoppningsvis kan konkurrera med andra medier och fa lasaren att vilja betala for tidningen.
Det finns en stor medvetenhet bland alla vi talat med om hur viktigt det ar att hitta medel for
tidningarna att fortsatta vara attraktiva i lasarnas och prenumeranternas égon. Mer pakostat
och genomarbetat featurematerial &r en av I6sningarna som tidningarna som vi talat med tar
till for att behalla papperstidningarnas attraktionsvérde hos publiken. Papperstidningarna har
overlevt konkurrensen av bade radio och tv:s guldalder, vilket har 6kat medvetenheten bland
tidningsredaktionerna kring fordelarna av featurejournalistik sedan de tvingats satta fokus pa
ett bredare innehall an enbart nyheter. Enligt Bruce Garrison resulterar detta i att tidningar pa

2000-talet anvander feature i storre utstrackning. ©

| forhallande till den teoretiska ramen namner alla fyra intervjupersonerna att Internet ar den
storsta konkurrenten till papperstidningen, vilket namns aterkommande i den litteratur vi
anvant oss av. Medvetenheten ar stor hos de tillfragade och de verkar alla halla med om att
feature i form av analys och fordjupning &r en av I6sningarna till papperstidningarnas fortsatta
attraktionsvérde hos publiken.

Slutsats

Katrineholms-kuriren
Anders Goransson pa Katrineholms-kuriren fastslog i var intervju att han varken ansag att

andelen featurematerial hade andrats eller kommer att dndras i framtiden. Han foreslog att det

% Garrison Bruce, “Professional feature writing”, 2004, s 11.
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skulle ske en homogenisering av innehallet. Om vi ser till var kvantitativa analys har vi sett att
innehallet bade har forandrats och att tendenserna pekar mot att det eventuellt fortsatter i
samma riktning. Det som skett i dagstidningen ar en minskning av andelen nyheter och en
okning i featurematerial. I var grundlaggande hypotes ansag vi att Katrineholms-kuriren
skulle vara nagot av en outsider i undersékningen, med ett antagande om en mindre andel
feature an de storre tidningarna, eftersom dess upplaga skiljer sig drastiskt fran de andra
tidningarna. Aven i intervjuerna framkommer det att det finns en syn inom redaktionen att
tidningen ar mer konventionell an de 6vriga tidningarna da dessa anser sig vara mer
progressiva nar det géller satsningen pa feature. Men tittar vi pa det ssmmanlagda innehallet i
tidningen kan vi dra slutsatsen att dispositionen av innehallet blir mer likt de storre
tidningarna. Har visar sig dock Anders Goransson ha ratt nar det kommer till
homogeniseringen av innehallet. Det marks i tidningen genom ett minskat antal langre
nyhetsartiklar och en 6kning i andelen featurematerial, mest markant pa kategorin
livsstilsfeature. Som tidigare ndmnt i den kvantitativa analysen, &r Katrineholms-kurirens
utformning allt mer lik Norrkdpings tidningar. Det finns dock en signifikant skillnad i vad

artiklarna innehaller da Katrineholms-kuriren i regel har mer lokala nyheter och feature.

Norrkdpings tidningar

Annica Svensson pa Norrkopings tidningar understryker att featurejournalistiken ar sa pass
betydande att det kanske till och med &r framtiden for tidningarnas 6verlevnad. Detta till trots
har det inte skett nagon markbar 6kning av featurematerialet enligt var undersokning.
Norrkopings tidningar &r den tidning i vart urval som har gjort minst férandringar genom tid.
Den forandring som dock marks tydligast &r en forminskning av andelen férdjupningar och en

okning pa livsstilsfeature.

Det finns en medvetenhet kring just detta. Annica Svensson séger sjalv i intervjun att andelen
feature varit oférandrat de senaste aren men att kortvariga amnesomraden har férsvunnit ur

huvudtidningen. Istéllet har man andrat inriktningarna utifran vad publiken efterfragar.

En intressant och kanske originell aspekt som Annica Svensson talade om ar att
featurematerialets inriktning har gatt i vagor, eftersom bilagor som exempelvis "motor” och
"hundliv” gjordes av personer pa tidningen som hade ett speciellt intresse for just detta. Dessa
delar har sedan férsvunnit ur tidningen i samband med att respektive ansvariga slutat. Det

visar pa att tidningen inte enbart foljer en toppstyrd redaktionell agenda.
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Sydsvenska dagbladet

I var kvantitativa undersokning ser vi att det har skett en tydlig forandring i hur Sydsvenska
dagbladet varderar sitt innehall. Andelen langre nyhetsartiklar har halverats i tidningarna 2009
jamfort med 1999 och nyhetsfeature har fatt en 6kad betydelse. Maria G Francke pa
Sydsvenska dagbladet papekar att nyheter tenderar att "featuriseras” mer an de gjorde forr,
som ett led i att man vill ha en mer sjalvstandig produkt. Detta &r den stora skiljepunkten
mellan Sydsvenska dagbladet och de andra tidningarna i undersékningen. Den géllande
tendensen bland de tidningarna vi undersokt, ar att materialet ser ut att ga mot en
standardisering och likriktning som framst beror pa att man véljer att kopa in en del
featurematerial. Sydsvenska dagbladet resonerar istéllet tvartom, och genom att producera sitt
egna featurematerial forsoker man skapa en attraktiv produkt for konsumenten. Det som enligt
Maria G Francke ocksa talar for en fortsatt uppgang for feature &r att det finns ett 6kat intresse
att annonsera i bilagorna. Anledningen till detta ar att det erbjuder en mer riktad form av

reklam, vilket gor att det blir enklare att sdlja annonser.

Goteborgs-posten

Goteborgs-posten jamte Katrineholms-kuriren &r de tidningar som i hdgsta grad skiljer sig
fran var ursprungliga hypotes. I den kvantitativa undersékningen ser vi att Goteborgs-posten
ar den tidning i vilken andelen feature har minskat markant. De kategorier som har minskat
mest ar reportage, intervjuer och personportrétt, i synnerhet de sista tva kategorierna har
genomgatt en markant minskning. Sarah Britz sager i samtalsintervjun att det stélls krav pa
merlasning i papperstidningarna i och med konkurrensen fran natet, vilket har lett till att
feature fatt en starkare stéallning och blivit allt viktigare. Det skapas nya &mnen inom feature,

amnen som alltmer foljer lasarnas behov och styrs av vad publiken efterfragar.

Diskussion

Infor researcharbetet till denna uppsats fann vi att det pa den svenska marknaden finns lite
information att tillgh om @mnet. Det &r i synnerhet intressant eftersom svenska dagstidningar
ser sig sjalva som progressiva och har en starkare position i samhallet an dagstidningar i andra
lander. Sett till var egen kvalitativa undersokning medger de ansvariga for feature pa
respektive tidning den 6kade betydelsen av featurematerial som en viktig byggsten for
preserverandet av papperstidningarna. Featurejournalistikens expansion har varit en av

grundstenarna vad galler tidningsutvecklingen i USA. Aven i Sverige finns det en mérkbar
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utveckling vad galler featurejournalistikens tyngd. Detta till trots finns det mycket fa svenska
undersokningar. Via sokningar pa forskning.se, nordicom, dagspresskollegiet och diverse
diskussioner med forskare bland annat vid Institutionen fér mediekommunikation och
journalistik vid Géteborgs universitet och journalisthégskolan i Stockholm, har vi funnit att
faltet ar relativt orort sa hér langt. Vad detta beror pa ar svart att saga. Majligen ar faltet annu
for nytt, det ar en trend som manga méarker av men som ingen annu undersoker. Undantaget ar
den forskning som for narvarande bedrivs av Steen Steensen vid Oslos universitet. Denna
forskning ar dock fortfarande i sin vagga och presenterades av Steensen i form av en kortare

rapport i augusti 2009.

Varfor det skrivits sa lite om feature kan vara en utmarkt idé for fordjupning av den forskning
som vi har bedrivit. Givetvis hade forskningen da behdvt vara mer omfattande. Den stora
bristen i var nuvarande forskning ar dess begransade omfattning. Detta beror pa svarigheten
att fa fram information som skulle krava mer tid. En stor del av arbetet har gatt at till att skapa
definitioner och metoder eftersom sadana inte har varit atkomliga pa den svenska marknaden.
Med mer tid hade man kunnat géra en studie under flera veckor eller flera ar istallet for att
som nu, jamfora en vecka under de berorda artalen. Med mer tid hade man ocksa kunnat styra
undersokningen mer detaljerat och fa fram exakta siffror pa hur stor del av tidningarna som
bestar av respektive innehall. Till exempel hade vi haft fler kategorier av innehall som nu
faller ur undersokningen. Vi hade ocksa kunnat gora en mer noggrann undersokning genom
att mata den sammanlagda ytan som en viss typ av artikel upptar i tidningen istéllet for att

enbart méta forekomsten av en viss typ av artikel.

Med detta vill vi inte ha sagt att den forskning vi nu bedrivit ar irrelevant. Den visar pa de
trender och redaktionella beslut som styr tidningens utformning. De forslag vi gett pa
fordjupande forskning bor snarare ses som ett komplement till var nuvarande forskning an en

helt igenom annan metod.

For att fa en mer mangsidig vinkel pa den kvalitativa undersokningen skulle man med tillgang
till mer tid kunnat gora fler intervjuer med personer hogre upp i den redaktionella kedjan pa
respektive tidning. De framsta kéllorna i nulaget ar de featureansvariga pa respektive tidning.
Givetvis finns dar en tendens att dessa intervjupersoner kan dverdriva betydelsen av sitt eget
arbetsomrade. Detta ar dock nagonting vi har varit val medvetna om nar vi analyserat

resultatet av vad personerna sager och vi har dven kunnat sétta personernas uttalanden i ett
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storre sammanhang via den kvantitativa forskningen som vi har bedrivit parallellt. Av samma
anledning hade det kunnat vara givande att tala med nagon som staller sig kritisk mot
featurejournalistikens betydelse och exempelvis presenterar argument for en minskad
utveckling av feature. Har har vi ocksa gjort en ansats for att hitta relevanta personer.

Svarigheten ar att mycket fa forskare ar specialiserade eller inriktade pa detta amne.

For en uppfoljning av @mnesutvecklingen rekommenderar vi att 1dsa Nieman Reports som ges
ut av Nieman Foundation vid Harvards universitet. Déartill kan det vara en god idé att halla sig
a jour med Steen Steensens forskning®* som férmodligen kommer att presenteras inom ett par
ar. Vidare kan det vara en idé att titta narmare pa den amerikanska featuremarknaden da de
kommit langre i utvecklingen av feature, exempelvis via New journalism och New New
journalism. Den amerikanska tidningsmarknaden kan Gver lag innebéra en god utgangspunkt,
eftersom tidningsddden bland regionala tidningar i USA har gatt betydligt langre an i Sverige.
Saledes kan det vara intressant att lasa om hur de amerikanska tidningarna har anpassat sitt
material for att Overleva den radande utvecklingen. Vid intresse av hur den svenska
utvecklingen ser ut kan det vara en idé att dels lasa in sig pa de radande ekonomiska
forutsattningarna for svenska tidningar, har finns ett brett spektrum av litteratur att tillga och
ny forskning presenteras med jamna mellanrum pa exempelvis Dagspresskollegiet. Ytterligare
en viktig ingang i damnet &r att titta pa hur featurejournalistikens utveckling ser ut pa Internet,
dar multimediala presentationer blivit mer standardiserat. Den radande utvecklingen pa
Internet ar extra intressant da tidningarna idag befinner sig i en situation dar man konkurrerar
med sig sjalv om hur man ska fa ut olika typer av material till Iasarna och samtidigt ta betalt
for det givna materialet. Aven inom detta falt ar Steen Steensens forskning relevant.

® Steensen Steen, “What is feature journalism?”, 2009.
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Bilagor

Frageunderlag till intervjuer

1.

2.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Hur definierar ni feature?
Ar det ndgon sérskild typ av featurematerial som dominerar i er tidning?

Vem bestdmmer hur mycket featurematerial som ska finnas i tidningen (bilagor samt
huvudtidningen)?

Hur resonerar man kring vikten av feature pa er redaktion?

Hur arbetar ni pa featureavdelningen? Vem bestammer vilken typ av material som ska
skrivas?

Har ni nagra aterkommande sektioner?

Har du upplevt att featurejournalistik generellt sett har 6kat eller minskat de senaste
aren?

Hur stor del av tidningen (bilagor och huvudtidning sammantaget) material skulle du
séga utgors av feature?

Hur stor del av huvudtidningen utgérs av features?

Hur stor del av bilagorna utgors av features?

Har antalet bilagor 6kat?

Ar det samma typ av features i bilagorna som i huvudtidningen?

Kan du mérka av nagon okning eller minskning av andelen featurematerial?
Har ni gjort nagon lasarundersokning angaende tidningens innehall?

Vad tillfor featurematerialet till tidningen?

Hur ser framtiden ut for featurematerial i er tidning?
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Bilaga sammanfattad statistik.

Katrineholms-kuriren 1999 Norrkdpings tidningar 1999
Snitt 6/dgg Snitt 6/dgg
Totalt/vecka Totalt/vecka
Asikt 18 Asikt 42
Nyhet 109 18,17 | Nyhet 101 16,84
Ovrigt 4 Ovrigt 6
Features 70 11,67 | Features 103 17,17
Reportage Reportage 17
Personportratt 10 Personportratt 12
Intervju Intervju 14
Recension Recension 12
Nyhetsfeature 16 Nyhetsfeature 9
Livsstilsfeature 4 Livsstilsfeature 6
Fordjupning Fordjupning 33
Katrineholms-kuriren 2009 Norrkdpings tidningar 2009
Snitt 6/dgg Snitt 6/dgg
Totalt/vecka Totalt/vecka
Asikt 17 Asikt 30
Nyhet 60 10 | Nyhet 93 15,5
Ovrigt 5 Ovrigt 8
Features 89 14,84 | Features 105 17,5
Reportage Reportage 15
Personportratt 12 Personportratt 14
Intervju Intervju 13
Recension Recension 15
Nyhetsfeature 16 Nyhetsfeature 13
Livsstilsfeature 19 Livsstilsfeature 12
Fordjupning Fordjupning 23
Sydsvenska dagbladet 1999 Goteborgs-posten 1999
Snitt 7/dgg Snitt 7/dgg
Totalt/vecka Totalt/vecka
Asikt 74 Asikt 65
Nyhet 198 28,29 | Nyhet 133 19
Ovrigt 21 Ovrigt 9
Features 175 25 | Features 226 32,29
Reportage Reportage 29
Personportratt 7 Personportratt 31
Intervju Intervju 41
Recension Recension 28
Nyhetsfeature 19 Nyhetsfeature 16
Livsstilsfeature 18 Livsstilsfeature 20
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Fordjupning Fordjupning 61
Sydsvenska dagbladet 2009 Goteborgs-posten 2009
Totalt/vecka Snitt 7/dgg | Totalt/vecka Snitt 7/dgg
Asikt 56 Asikt 56
Nyhet 98 14 | Nyhet 98 14
Ovrigt 10 Ovrigt 8
Features 172 24,58 | Features 179 25,58
Reportage Reportage 21
Personportratt 18 Personportratt 17
Intervju Intervju 19
Recension Recension 26
Nyhetsfeature 38 Nyhetsfeature 18
Livsstilsfeature 12 Livsstilsfeature 22
Fordjupning Fordjupning 56
Totalt 1999
Snitt
Asikt 199
Nyhet 541 20,58
Ovrigt 40
Features 574 21,53
Reportage 82
Personportratt 60
Intervju 81
Recension 72
Nyhetsfeature 60
Livsstilsfeature 48
Fordjupning 171
Totalt 2009
Snitt
Asikt 159
Nyhet 349 13,38
Ovrigt 31
Features 545 20,63
Reportage 64
Personportratt 61
Intervju 60
Recension 75
Nyhetsfeature 85
Livsstilsfeature 65
Fordjupning 135
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