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Forord

Vi vill forst och frémst tacka vara respondenter som medverkade i1 var enkdtundersdkning. Dessutom
vill vi skicka ut ett speciellt tack till vér intervjuperson, som trots svarigheter, valde att stilla upp pa en
onlineintervju. Vi vill d&ven passa pa tacka var handledare som gav oss det stod och den support vi

behovde for att genomfora studien.

Abstract

We have in this study preformed a quantitative examination on how hooligans use film and new
technologies to spread private videos on the Internet. With today’s technologies it is very easy for
hooligans to publish their videos. In this study, we have choosen to do a questionnaire poll based on
seven questions about what people think of hooliganviolence on online video sharing sites. We have
also conducted an online interview with a former swedish hooligan. The people who participated in our
study are all anonymous, and therefore we have no age or gender included in our study. Most of the
videos discussed here are used as entertainment, according to their publishers/viewers, but also as a
method of advertising the supporterclubs of different teams. Following our study we can conclude that

new technologies have a huge importance for the spread of these videos.
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Inledning

Vi har fatt ett nytt medielandskap dir medieutbudet blir alltmer omfattande pd grund av nya
teknologier. Grinserna mellan datorer, radio, press, TV, telefon samt bocker suddas ut och som resultat
har informationen blivit allt mer ”flytande”. Mediekulturen har blivit en intensiv och mer
genomtrangande kultur och fran manga hall nimns farorna med mediernas negativa inflytande pé sin
publik. Fordndringar vi kan se i medielandskapet paverkar i hog grad ungas levnadsforhédllanden och

vardagskultur (Von Feilitzen. C, 2009).

I dagens samhille anvénds Internet aktivt och dr en stor del av manga ménniskors vardag, bade pa
jobbet och privat. Videodelningsajter &r bland de mest besokta platserna pd webben. P
videodelningsajter kan anvindare se pa videoklipp av olika slag beroende pa intresse och

det mesta finns att hitta, t.ex politik, humor, sport och véld.

I de flesta videodelningsajter gar det dven att ladda upp personliga videoklipp. Vi har valt att fokusera
oss pd videoklipp med inslag av "huliganvald” eller ’supporterrelaterat vald” om man sa vill kalla det,
dér vi ser det ur ett “fotbollsinteresserat perspektiv”’. Material med supporterrelaterat valdsinnehall
finns att tillgd i stor omfattning pa dessa sajter och intresset bland unga verkar vara stort. Nar
fotbollssupportrar och huliganer i Sverige anvénder sig av den teknik som finns idag blir det allt lttare
att finga hindelser och sammandrabbningar for att sedan ladda upp dessa pé Internet. Dér sprids filmer
och klipp inom loppet av sekunder. Vilken betydelse har dessa filmer och klipp for dess anvéndare och
hur ser framtiden ut? Har underhéllning négra grinser? Vi tycker det ar viktigt att uppméarksamma

detta, bade nu och infor framtiden.

Definition

Firma

En “firma” dr en grupp fotbollssupportrar som utdvar huliganism. Med detta menas att gruppen utdvar
vald i en idrottsklubbs namn, dock utan att sjdlva fotbollsklubben officiellt vill bli associerad med
eventuella valdsamheter som kan forekomma eller utdvas av en ’firmas” medlemmar (www.fria.nu).

Detta fenomen kommer ursprungligen frén England, i samband med ”Casual-kulturens” framvéxt
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(www.huliganparon.se). Till en borjan skedde slagsmélen ofta pd sjélva ldktaren men i takt med okad
polisbevakning och forbattrad sidkerhet har valdet flyttat ut pa gatorna. Idag sker uppgorelser néstan
alltid langt ifrén fotbollsarenorna och oftast inte ens pd matchdagen. Under borjan av 2000-talet har det

funnits firmor som agerat i flera svenska fotbollsklubbars namn (www.huliganparon.se).

Webb 2.0

Webb 2.0 4r de ”nya generationens Internet”, dar anvdndaren kan vara med och bidra med innehallet pé
Internet sajter. Med Webb 2.0 har anvindaren mer kontroll 6ver sin egen information pa Internet.
Anviéndaren har dessutom stérre mojlighet att var delaktig nér det giller design, uppbyggnad och
bidrag i form av bl.a. bilder, texter och video. Exempel pa webbsajter, dir Webb 2.0 dr aktuellt &r:

YouTube, Facebook och Wikipedia (www.slideshare.net).

Bakgrund

I dagens samhille vixer ett nytt medielandskap fram déar medieutbudet blir alltmer omfattande pa grund
av nya teknologier. De fordndringar vi kan se 1 medielandskapet pdverkar 1 hog grad ménniskors
levnadsforhédllanden. Pa Internetsajter kan alla 14tt och snabbt ladda upp och dela med sig av
videoklipp, utan nagra storre hinder. Dessa videoklipp sprids véldigt snabbt och de blir littillgdngliga
for allmanheten. Méanniskor kan idag se videoklipp fran dessa sajter via sin mobil. D4 det ar tillatet att
lagga upp valdsrelaterade videoklipp pa till exempel videodelningssajten YouTube, kan det vara svart
for barn och unga ménniskor att riktigt forsta allvaret i det hela, vilket i sin tur kan leda till att de ser

det mer som ren underhéllning &n for vad det verkligen ir, 1 (svenska) lagens mening: ett valdsbrott.

Valdssammandrabbningar i samband med fotbollsmatcher har eskalerat under de senaste &ren 1
Sverige. Det vi idag kallar “hogriskmatcher” har blivit allt fler och det i sin tur har lett till fler
sammandrabbningar. | samband med dessa matcher, mellan de olika lagens supporterfirmor och
fotbollshuliganer, har sammandrabbningarna borjat ske i storre och grovre skalor (Malmstrém, 2007).
Vi kan 1 media ldsa om hdga kostnader for polisinsatser i samband med att olika fotbollslag méts

(Bjunér & Berg, 2008). I ett TV-program som séndes under 2009 vid namn “+Aschberg” fdr man reda
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pa att en enda "hogriskmatch” kostar samhillet ca: 800 000 kronor enbart i polisinsatser (+Ascberg,
2009). Liaser man ett reportage i tidningen ”Café¢” fran 2007 far man indikationer pa hur huliganismen
behandlas som en trend, ddr man kan ldsa om allt ifrdn huliganers klédstil till vilka grupperingar som
finns 1 Sverige (Sandstig 2007). Annan medieuppmaérksamhet har huliganismen fatt i bland annat ett
program som visats pd TV3 vid namn Insider (Insider, 2007) och i Dicovery Channel som under hdsten
2007 hade en programserie om huligankulturen (Football Hooligans International, 2007, Dicovery
Channel).

Ser man pd Olle Findahls rapport, Svenskarna och Internet frdn 2009, framgar det att unga mén 1 aldern
16-35 ar dr de som &r dverrepresenterade, nér det géller att se pd videoklipp i webbtidningar online.
(www.wii.se). Detta dr vad vi vill férdjupa oss 1 for att se hur filmen anvinds i dessa sammanhang och

vilken roll tekniken spelar idag.

Fragestallning

Hur anvinds filmen 1 samband med huliganvald?

Hur sprids privata filmklipp av huliganer pé Internet?

Syfte

Syftet med denna undersokning &r att ta reda pa vilken betydelse filmen har for fotbollssupportrar och
huliganer, som tar del av valdsfilmer pa Internet. Vi vill undersdka hur videoklipp med huliganvald

sprids pa ndtet samt vilken roll tekniken spelar in 1 dessa sammanhang.

Avgransningar

Studien &r avgrinsad pa det séttet att vi har lagt mest tyngd pé vilket sétt filmen sprids bland dessa
anvéndare, hur filmerna distribueras och vad filmerna innehéller. Vi kommer att ta upp &mnen som
spridning och tillgénglighet och dessutom kommer vi att ta upp tekniken som anvénds i dessa

sammanhang. Vi kommer inte att ta upp teorier om psykologisk paverkan, ddr man kan rdkna in
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identitetsskapande och tillhorighet, utan endast hélla oss till ett medietekniskt perspektiv.I denna studie
har vi avgrénsat oss till YouTube som videodelningssajt och vi utgér dessutom fran att YouTube dr den

mest besokta videodelningssajten pé Internet.

Tidigare forskning

I en studie, skriven av Mary Madden fran 2007, Online Video, studerar hon vilka vanor yngre
Internetanvéndare i USA har, nir det géller onlinevideo. Har har Madden undersokt olika aldersgrupper
och det som tydligt framgar ar att ca: 75% av unga ménniskor i dldern 18-29 ar ser pd videoklipp online
varje dag. Denna aldersgrupp &r den storsta av alla grupper som konsumerar onlinevideo. Det framgér
1 Maddens studie att denna aldersgrupp ar den grupp dér flest anvidndare tar emot videoldnkar, skickar
videolédnkar till andra anvindare och ser videoklipp tillsammans med andra anvindare. Det framgar
dven att aldersgruppen ér den grupp dar flest anvéndare betygssitter, kommenterar och laddar upp
videoklipp. Hélften av aldersgruppen 18-29 ar, 49%, sdger att de ser videoklipp pa videodelningssajten
YouTube. Studien har dven visat att det manliga konet dr det kon som anvénder sig av YouTube mest

(www.pewinternet.org).

Ser man pé Olle Findahls rapport, Svenskarna och Internet fran 2009, framgér det att unga mén 1 aldern
16-35 ar ar de som dr dverrepresenterade, nir det géller att se pd videoklipp 1 webbtidningar online.
54% av andelen Internetanvindare i 8ldern 16-35 ar ser pa videoklipp 1-3 génger per vecka och 19%
ser pa videoklipp dagligen. Detta jamfors med samma kategori kvinnor, dir det dr 27% kvinnor som ser

pa videoklipp 1-3 ganger per vecka och endast 3%, som ser dagligen (www.wii.se).

Teori

Huliganismen

Till en bdrjan ska vi fortydliga definitionen av huligan och huliganism. Givetvis vet vi att denna
definition kan vara svér att fortydliga och forklara, pa grund av att ordet definieras olika, beroende pa
vem fragan blir stélld till. Nér vi slar upp ordet huligan 1 utlindska uppslagsverk far vi fram ord som till

exempel ”laglos och valdsam ung person”, brutal manniska”, destruktiv person med déligt
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uppforande” (www.thefreedictionary.com). I alla forklaringar ser vi att det handlar om unga ménniskor.

Nir vi slar upp ordet i till exempel svenska Nationalencyklopedin far vi fram ord som ligist” och
”brékiga ungdomar”, men hér kan vi dven ldsa att ordet huligan anvinds, pa senare ar i samband med
“idrottsfans som stallt till med brék i samband med exempelvis fotbollsmatcher” (www.ne.se).

Fotboll har alltid varit en vildsam sport. De allra forsta fotbollsmatcherna spelades i Storbritannien, dér
de holls mellan tvé byar. Under en vanlig fotbollsmatch var slagsmal mer en regel 4n undantag. Sporten
var véldigt brutalt och i och med detta blev s& sméningom den engelska kungen Edward II tvungen att
forbjuda sporten helt. Aven den engelska kyrkan var inblandad i hindrandet av fotbollen och férbudet
mot sporten holls i flera hundra ar (Brannberg, 1996).

Sa sméningom borjade medborgarna att protestera och ville inte ge upp deras kéra sport, trots att det
radde forbud och forekom hot och bestraftningar av olika slag. Med tiden blev fotbollen folkets sport
och arbetsklassens flaggskepp (Bridnnberg, 1996).

Ar 1888 var forsta géngen seriefotbollen organiserades i England. I och med detta tog det inte 1ang tid
innan sporten skulle vixa och ta virlden med storm. Idag har fotbollen blivit virldens populédraste sport
(Brannberg, 1996). Ett konkret exempel pé vad fotbollen betyder for ménniskor dr ndr Honduras och El
Salvador spelade en VM-kvalmatch dér ett fullskaligt krig utbrét mellan ldnderna, “kriget” varade i fem

dagar och 6ver 2000 ménniskor dog. Allt detta for en Fotbollsmatch.

Huliganismen och liktarvaldet kom till Sverige under 70-talet. AIK (Allméinna Idrottsklubben) var en
av de forsta lagen som syntes i dessa sammanhang. AIK hade d& deras inofficiella supportergrupp
”Black Army”.

Inspirationen till detta kom till viss del frdn SVT:s TV-program "Tipsextra”, som visade klipp fran den
engelska ligafotbollen dér klipp pa berusande, sjungande, supportrar, som standigt var inblandade 1
valdsamma ldktarbrak visades. Sedan dess har huliganer bara 6kat, nu har de flesta svenska storklubbar

inom fotbollen en supportergrupp eller firma (Brénnberg, 1996).

Svensk Lagstiftning

For att vi som forfattare ska kunna fordjupa oss 1 &mnet har vi tittat ndrmare pa vad svensk lagstiftning
sdger om vissa av de handlingar, som utfors av dessa grupper och individer. Tittar man pa den svenska

lagboken ser man klart och tydligt att en del av de handlingar, som utfors av dessa grupper och
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individer dr olagliga. Nedan har vi citerat ett par exempel fran svensk lagtext, som kan relateras till var

studie, for att visa vad som som betraktas som brott och hur lagen ser pa detta.

Nar det géller den allmidnna ordningen, som i supporterrelaterade valdssammandrabbningar, kan storas
sdger lagen enligt Brottsbalken, andra avdelningen, 16:e kapitlet, 1 § att den som stér den allmidnna
ordningen, genom forenat vald, kan domas for upplopp. Straffet for detta blir faingelse i hogst fyra ar.
De som inte ar anstiftare eller anférare, men dnda med i folksamlingen, kan démas till boter eller
fangelse 1 hogst tva dr. Om folkmassan skingrar sig pd befallning frdn myndighet kan anstiftare och

anforare anda domas for upplopp, men da blir straffet lagre (www2.notisum.com).

Nar det géller misshandel, som ocksa ér en aktuell handling, vid supporterrelaterade
sammandrabbningar, sdger lagen enligt Brottsbalken, andra avdelningen, 3:e kapitlet, 5 och 6 §, att den
som fororsakar en annan person kroppsskada, sjukdom eller smérta kan domas for misshandel. Straffet
for detta blir fingelse 1 hogst tva ar. Om brottet anses som grovt kan man domas for grov misshandel,

dir straffet blir fangelse 1 lagst ett &r och hogst 10 ar (www?2.notisum.com).

Filmen

Filmens innehall
Nir en datoranvindare besoker videodelningssajter pa Internet och soker filmklipp pa huliganer eller
fotbollsrelaterat vald far han/hon fram ménga resultat. Det dr inte nagon hemlighet att fotbollshuliganer

och fotbollsrelaterat vald ar ett hett och aktivt &mne.

Naér vi soker pa olika begrepp inom dmnet pa videodelningssajten YouTube kan vi se tydliga monster.
Det som sammanfattar de flesta filmklippen ar att de &r filmade genom handhallna kameror som
exempelvis mobilkameror eller inspelningsbara digitalkameror, dir kvalitén inte alltid dr den bésta.
Dessa filmer bukar oftast vara filmade ostadigt och skakigt. Férutom filmer inspelade av privatpersoner
finns det dven filmer och klipp tagna av journalister, men upplagda av privatpersoner. Dessa ar filmade
1 mycket bittre kvalitet. Exempel pa dessa filmklipp &r nyheter och reportage.

Det finns en méngd olika typer av filmer som gar att sprida dver Internet. Vissa filmer ar

redigerade/manipulerade for att skapa gemenskap, andra &r redigerade/manipulerade for att gora bort
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motstdndaren. Det finns dven stora mojligheter till manipulation och redigering av filmer och klipp for
att paverka ménniskor i dessa kretsar. Nér det géller filmer som laddats upp av privatpersoner och som

inte dr kopplade till en firma finns det d&ven har manipulerade och icke-manipulerat material.

Det som dr gemensamt for de flesta filmerna och filmklippen &r att nér filmen &r manipulerad har de
som medverkar oftast tdckt for ansiktet pa personerna som ar med. Huvuddelen av de filmer som inte dr
manipulerade &r oftast filmade i s& pass délig kvalitet att det 4r ndstan omojligt att identifiera de
personer som medverkar. Den gemensamma ndmnaren 1 dessa filmer &r att de innehdller inslag av véald.
I vissa filmer och filmklipp ar valdet huvudpunkten och i andra dr det valdet bara en del av handlingen.

Daér valdet bara dr en del av handlingen har man fokuserat mest pa att visa upp firmans medlemmar och

deras symboler.

For att fortydliga det som diskuteras ovan har vi tagit ett filmklipp fran videodelningssjaten YouTube
och placerat ut bilder med nyckelhidndelser fran sjilva klippet. Det sdkord vi anvinde oss av var

”svenska huliganer” (www.youtube.com). Nedan visas atta illustrationer med forklarande text. Bilderna

visar en sammandrabbning mellan tva supportergrupper i Sverige. Vi vill varna kénsliga ldsare for

oticka scener:

.
\

Hlustration 1: Till en borjan Hllustration 2: Plotsligt Illustration 3: Hdr ser vi

ser vi hur stimningen verkar attackerar en av tydligt hur misshandeln bérjar
vara orolig, men att polis gdrningsmdnnen en anhdngare  och fler gdrningsmdn ansluts.
dndd finns pd plats for att till motstdndarlaget.

forsoka hdlla kontroll pd

ldget.
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Hllustration 4: Pa denna bild Tllustration 5: Hdr ser vi hur Tlustration 6: Detta ir den 7

ser vi hur AIK:s (Allmdnna situationen har urartat. Flera  virsta delen av
Idrottsklubben) flagga syns gdrningsmdin dir inblandade sammandrabbningen. Hiir ser
till hoger: och knytndvsslag, blandat vi hur den ena
med sparkar, utdelas frdn gdrningsmannen dr ovanpd
olika hall. den andre och utdelar slag
och sparkar pd ett mycket
otdckt sdtt.

Illustration 7: Det drc’)er inte  Illustration 8: Till slut har

ldng tid innan polisen lyckas polisen har lyckats lugna ner
ingripa och fa kontroll 6ver tumultet och resultatet dr att
situationen. de har lyckats gripa flertalet
garningsman.
Spridning

Videospridning via Internet
En av de nya teknikerna idag inom medieutbudet 4r just videodelningssajter. Dessa sajter ér

webbplatser med videoklipp som har laddats upp av dess anvidndare. En av de mest populdra
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videodelningssajterna online dr YouTube, dér det laddas upp tjugo timmars film varje minut
(www.svd.se). Sajten bygger pa att vem som helst ska kunna ldgga upp sina egna videoklipp, men dven
ta del av andras. Efter starten i februari 2005 har YouTube intagit forstaplatsen for onlinevideo. Det ér
den mest populdra platsen pa webben att "hénga pa” for ménniskor som vill se pd och dela med sig av
videoklipp (www.svd.se). P4 YouTube kan alla l4tt och snabbt ladda upp och dela med sig av

videoklipp (www.youtube.com).

Pé sajten kan man skaffa sig ett eget konto som blir anvéndarens egna kanal och sida. Genom att ha ett
konto kan en anvéndare litt spara sina favoritvideoklipp, kommentera och sitta betyg pa andras
videoklipp, det gér dven att skicka meddelanden till andra anvidndare pa sajten. Som anvédndare fir man
inte l4gga upp material som &r lingre @n tio minuter, men detta gér att ordna genom att dela upp

materialet i olika delar (www.youtube.com).

Stor del av YouTubes intdkter kommer fran annonsforsdljning dér foretag kan kopa sina egna, sd
kallade Brand channels, som marknadsfor deras foretag. Manga stora foretag har dragit nytta utav de
nya séttet att marknadsfora sig; Stora foretag som BBC och SVT har lagt upp videoklipp och material
som finns pa deras egna sida pa YouTube. I och med detta nar TV-bolagen fler tittare

(www.youtube.com).

P& YouTube gér det inte att ladda upp vilket material som helst, sajten har strikta regler mot material
som innehaller grova valdsscener, pornografi och djurpldgeri. Anvindare som bryter mot sajtens regler
anmadls och klipp som har forbjudet material raderas bort. Dessutom kan anvindare bli avstingda frén
sajten. En anvéndare méste sjdlv ha upphovsritt, eller tillitelse frin upphovsmannen, till det material

man lagger upp.

Manga forskare forsoker forstd sig pa vad mediefenomenet YouTube betyder och vilka typer av
videoklipp vi médnniskor verkligen ser. Man forsoker forsta varfor denna sajt har vuxit s mycket under
de senaste aren. Enligt Pelle Snickars och Patrick Vonderau, som ar forfattarna till boken YouTube
reader, har YouTube en méingd olika infallsvinklar som &r véldigt magnifika (www.svd.se). Sajten har
blivit ett stort forskningsforemal i en méngd olika discipliner, frin juridik och politik till antropologi.
Forfattarna talar ocksé om att sajten i overlag haller en hog standard pa de olika bidragen dven om de

kan finnas vissa undantag.
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YouTube har sin egen klang och ar lika forbryllande som TV:n, néir den uppfanns. Darfor kan vi inte
pasta att videodelningssajter dr som se pa TV, fast pd Internet, eftersom de skiljer sig fran det mesta vi

har upplevt tidigare (www.svd.se).

Andra typer av videodelning pé Internet dr ”videos of affinity” som &r en form av gemenskapsvideo.
Dessa typer av videoklipp fungerar som en uppdatering till de s kallade sociala nitverk. Ett konkret

exempel &r statusuppdateringarna pa exempelvis communitysajten Facebook.

Videodelningsajter har blivit populédra de senaste aren. Ett fenomen é&r sa kallade “’vloggare”, dvs.
videobloggare. Ett exempel pa en vilkdnd “vloggare” dr Blondinbella, som skapar sitt varumérken

genom att visa upp de senaste trenderna inom mode (www.blondinbella.se).

Med de nya medierna maste dven politiker vara pa sin vakt for att inte bli fingade i ndgot opassande
uttalande. USA-politikern George Allen fick avgd fran sin post dd en privat filmare hade spelat in nér
Allen hade uttalat sig rasistiskt 1 en privat tillstillning. Filmen spreds snabbt pa Internet och politikern

blev tvungen att ldmna sin post med omedelbar verkan (www.svd.se).

Med den nya tekniken och tillgdngligheten som finns pa Internet idag kan fotbollens firmor” diskutera
sina matcher och gemensamma intressen, som till exempel hat mot olika motstdndare. Anvéndare kan
skriva 1 olika forum och bloggar och det tar inte minga sekunder innan ens budskap finns tillgéngligt
over hela landet. I en del konversationer kan man, som ldsare, exempelvis se hur fotbollssupportrar
skriver om hur illa de slog ndgon 1 motstandarlaget. I och med att tekniken har utvecklats de senaste
aren kan vi ménniskor nu gé frin berittande till det visuella. Som exempel har vi nedan citerat ett par
inldgg frédn en blogg dér vanliga datoranvéindare kan skriva sina dsikter om olika hidndelser inom svensk
”supporterkultur”. Bloggen heter “Intefanvetjag™ och redan pé forstasidan kan man se en underrubrik

dar det star:

“Hdr skrivs om allt mellan himmel & jord! Passar det inte sd stick...”

I bloggen kan man dven ladda upp och se videoklipp frén olika héndelser. Vi vill varna kénsliga lasare
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for svordomar och dylikt, som kan forekomma:

“"Haha gbg:are med hybris. skdams du inte lite? ingen bryr sig om er och vad ni

’

skriver i eran blogg. ycg dr en fis i rymden..’

“Det hdr dr bara ett tecken pa att ni géteborgare inte kan ett skit om
supporterhistorik i Sverige! Att vi va som gais 6is dr ju bara dynga da Hammarby dr
den klubben som va forst med allt som har med ldktar och supporterkultur att gora!

Vi hade 80talet vi hade 90talet och vi ska se till sa vi har 2000talet ocksa.”

"Haha, dd kanske det dr dax att ni borjar vinna ngn fight nu da bajen! Det har gdtt

drygt dtta dar pa 2000talet nu din efterblivna dsna!”

7200 man - vi kor over Allt!!”

Genom dessa inldgg kan vi se hur supportrar uttrycker sig, nér det géller olika hindelser inom sport och
supporterkultur. Just denna blogg ar bara ett exempel pd de bloggar och forum som finns tillgdngliga

for personer inom dessa kretsar (intefanvetjag.blogg.se).

Offentlighet

Forfattaren Lars [Ishammar tar upp det nya séttet for medborgare att kommunicera. Forfattaren skriver
om det "offentliga rummet pa Internet”, ddr medborgare, pa olika sétt, for diskussioner med varandra
(Ilshammar, 2005). En stor utveckling har skett i den digitala virlden och hir har det offentliga rummet
har en stor roll. Ménniskor kan ga in 1 olika chatrum och communities, som exempelvis Facebook, for
att uttrycka sig pé olika sétt. Det som kallas for webb 2.0 gor det lttare for oss ménniskor att né ut till
andra pa webben. Med den nya tekniken pa Internet och webb 2.0 har den demokratiska processen
blivit storre menar Ilshammar. Genom den nya utvecklingen kan ménniskor idag uttrycka sig mer fritt
och detta leder till att deras asikter kan bli horda. Det nya offentliga rummet &r en positivt utveckling

dér ménniskor kan ta del av andras asikter och genom detta skapa argument, som leder till kritiskt

tdnkande (Ilshammar, 2005).
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Den nya tekniska utvecklingen har 6kat mojligheten for ménniskor att kunna uttrycka sig. Men med
den snabba utvecklingen som sker pa Internet, ddr hemsidor och forum blir allt fler, blir det &ven
svarare for manniskor att bli horda. Detta anser [lshammar bara vara en fasad. Med dér menar
forfattaren att &ven om medborgare kan uttrycka sig fritt och ha sina egna ésikter, si har inte
konversationen mellan ménniskor utvecklas i samma grad. Ménniskor som gar in i olika bloggar och
chatrum lagger ingen storre vikt pa varje dsikt utan behandlar endast asikterna ytligt. Detta &r en av de
negativa konsekvenserna med den tekniska utvecklingen menar Ilshammar. Fér manga asikter har lett

till att en dsikt inte véger lika tungt langre (Ilshammar, 2005).

Teknik

Mobiltelefon

I och med att kameran pa mobiltelefonen inférdes har det blivit littare for privatpersoner att kunna
filma och finga bilder. Méanniskor, rent allmént, reagerar inte nér en person tar upp sin mobiltelefon
och filmar, till skillnad frén vanlig digitalkamera och videokamera. Allmédnheten reagerar inte lika
starkt pa en mobiltelefon som pa en videokamera, eftersom en mobiltelefon kan anvéndas for bade
samtal och andra funktioner. Mobilkameran gor de lattare for allménheten att snabbt ta bilder pa
héndelser som sker i omgivningen eftersom méinniskor oftast har med sin mobil var de dn gér

(www.computertimes.asial.com).

Kameramobilen spelar en stor roll i dessa sammanhang. Kameramobilen gor att privatpersoner och
huliganer idag snabbt och enkelt kan finga vldsamma situationer och sedan ladda upp dem pa Internet

(www.sverigescenen.se).

Med den snabba uppkoppling som nutidens mobiltelefoner har, kan manniskor snabbt och enkelt
Overfora sina bilder och videoklipp genom till exempel Bluetooth och MMS (Multimedia Message
Service). Detta innebdr att spridningen av videoklipp kan ske direkt genom kameramobilen

(www.acnmobile.com, www.datacomshop.com). Med den nya tekniken kan ménniskor surfa pa

Internet fran mobiltelefonen och ldgga upp video klipp och bilder pa YouTube eller liknande sidor.
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Utvecklingen av tekniken erbjuder nya mojligheter att sprida valdsrelaterade videoklipp pé Internet.
Sma enkla steg som kan innebira stora konsekvenser da till exempel minniskans personliga integritet
star pa spel. Nar till exempel ett videoklipp kommer ut pa Internet kan de vara svart for
upphovsmannen att stoppa spridningen, dven fast videoklippet tagits ner eller blivit forbjuden pa sajten.
Vem som helst kan ladda ner klippet och sedan ladda upp det igen, eller sprida det pa nagot annat sétt.
Detta med forutsattningen att nedladdningen gjorts innan det ursprungliga klippet tagits bort.

Material

Till denna studie har vi, férutom teorier och tidigare forskning, anvént oss av en webbasserad
onlinestudie och en mailintervju med en fore detta svensk huligan. Eftersom det finns fa tidigare
undersokningar, som vi direkt har kunnat applicera eller dra paralleller till var studie, har vi till storsta
del forlitat oss pa vara egna undersokningar. Till véra studier har vi enbart anvint oss av respondenter

online.

Metod

Online-enkat

Vi bestdmde oss i ett tidigt skede i studien att anvinda oss av en enkétstudie online och en intervju.
Redan 1 borjan visste vi att intervjun skulle vara véldigt svar att genomfora, eftersom vi beror ett
vildigt kontroversiellt &mne. Men efter att ha utannonserat att vi ville {4 tag pa en insatt person for
intervju pa de mest populdra forumen i Sverige fick vi till slut &ven tag pd en person som visade sig

vara fore detta huligan.

Enkédtundersokningen online utférdes pa forumet Flashback, dir vi postade en lénk till ett
onlinefomulér, som anvéndare fick klicka pa for att besvara. Vi bestdmde att vi skulle ta med de forsta
50 enkétsvaren i studien. Enkiten bestod av sju fragor som till mesta dels behandlade

supporterrelaterade videoklipp pa Internet. Inldgget postades 1 @&mnet fotboll och dar skrev vi ett par
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rader om vilka vi var och vad for slags enkét vi hade postat. For att forsdkra oss om att vi fick med rétt
respondentgrupp hade vi i slutet en fraga, dar man fick svara pa hur ofta man besoker fotbollsmatcher,
for att ta reda pa om personen var en aktiv supporter. Denna fraga anvinde vi for att filtrera bort en del
av respondenterna i ett senare skede.

Vara respondenter har varit personer som &r rétt vana vid Internet- och datoranvdndning. Denna slutsats
har vi tagit eftersom vi anser att det krivs viss IT-erfarenhet nér man sitter och skriver i ett forum som
Flashback. Respondenternas alder, kon osv. har vi inte lagt storre tyngd p4, eftersom vi ansdg att det
skulle vara omdjligt att verifiera dessa uppgifter vid en onlineundersdkning.

Var enkdtundersokning utférdes genom onlineprogrammet Google Docs. I och med detta blev det
vildigt bekvamt for oss att ga in och se och sammanstilla véra resultat. P4 alla fragor forutom den
forsta hade vi svarsalternativen Ja, Nej eller Vet ej. P4 den forsta frigan, dér respondenterna skulle
svara pa hur ofta de besokte videodelningssajter pa Internet hade vi svarsalternativen 1-5 ganger per
dag, 1-5 ganger per vecka och 1 till 5 ganger per méanad.

Efter 1,5 dagar hade vi fatt in 51 svar. Vért att nimna 4r att vi stdngdes av frdn forumet Flashback redan
efter 2 dagar da det visade sig att vi hade brutit mot deras postregler. Det visade sig att vi hade postat

ett nytt &mne i en trdd, vilket var forbjudet. Detta ledde till att vart anvindarkonto blev sparrat.

Onlineintervju

For att fa tag pa var intervjuperson var vi tvungna, dven hér att soka i olika forum och
onlinecommunities. Det tog lang tid innan vi fick tag i en person som ville stélla upp pa en intervju och
dven nér vi hade fitt tag pd denna person var vi till en borjan lite osédkra om han var den vi sokte efter.
Efter ett par dagars mailkontakt visade det sig att personen verkade insatt i &mnet. Intervjupersonen
hittade vi genom forumet Flashback, dér vi utbytte mailadresser for att kunna halla en konversation.
Tillsammans kom vi Gverens om att var intervju person skulle vara anonym och att vi inte skulle ta med
ndgon information om hans identitet i var studie. I véra studie skulle vi kalla honom for ”Stefan”. Det
enda vi visste om honom var att det var en man i 35-4rs aldern, att han tidigare hade varit verksam
huligan i Stockholmslaget AIK. Sjilva intervjun gick till pa sa sitt att vi skickade vara fragor till
honom via E-mail. Direfter fick respondenten svara pé vara fragor och skicka tillbaka dem till oss.
Efter att ha undersokt respondentens svar var vi tvungna att skicka ett par foljdfragor till honom f6r att

komplettera intervjun, dven hér via E-mail.
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Tolkning och Analys av resultaten

Online-enkat

Den forst fragan var hur ofta respondenterna besoker videodelningssajter pa Internet? Med denna fraga
ville vi ta reda pa vilka sorters anvindare vi hade att géra med. Besokte de videodelningssajter ofta
eller sdllan? Resultaten visade sig inte vara s& overaskande. I ett inledande skede visste vi att det nya
fenomenet med videodelningssajter har blivit ett fenomen som ar mycket populért bland unga
ménniskor. Av 51 personer var det 33 stycken, alltsa ca: 65%, som svarade att de besokte
videodelningssajter 1-5 génger per dag. Resten, 18 respondenter, svarade att de besokte
videodelningssajter 1-5 génger per vecka. Ingen av respondenterna svarade att de besokte
videodelningssajter 1-5 ganger per manad. Har gar det att dra tydliga paralleller till bade svenska
studier och studier frin USA. I Mary Madden studie fran 2007, Online Video, ser vi att 75% av unga

minniskor i ldern 18-29 &r ser pa videoklipp online varje dag (www.pewinternet.org). Aven i Olle

Findahls rapport, Svenskarna och Internet fran 2009 kan man ldsa att unga mén i aldern 16-35 ar ar de

som &r overrepresenterade, nar det géller att se pa videoklipp 1 webbtidningar online (www.wii.se).

Den andra fragan tog upp om respondenterna sjélva eller ndgon i1 deras umgéinge hade sokt pa
supporterrelaterade valdsfilmer pé Internet. Har sag vi att majoriteten av respondenterna svarade att de
hade gjort sa. Ca: 88% hade sjdlva, eller ndgon 1 deras umgénge sokt supporterrelaterade videoklipp.
Endast tre respondenter, ca: 6%, svarade att de inte hade gjort det. Resterande 6% av respondenterna
svarade att de inte visste om de hade sokt sidant innehdll. Aven nir det giller denna friga sig vi inte
nagra storre 6verraskningar. Vi hade forvintat oss att f4 denna typ av resultat eftersom vi antog att

ungdomar i1 denna aldersgrupp soker valdsrelaterat innehéll pa Internet.

Med frdga nummer tre skulle vi ta reda pa om det hade varit latt att hitta supporterrelaterat valdsklipp.
Majoriteten, ca: 89%, av de som hade sokt supporterrelaterat valdsklipp, svarade att det hade varit 14tt.
For att kunna svara pa denna fraga var det forutsatt att respondenten hade svarat ”Ja” péd foregaende
fraga. Men vissa av respondenterna, som hade svarat ”Nej” eller ”Vet ej” pd den forra frigan hade dven

svarat Vet ej” pd denna fraga. Darfor blev det lite fel i den totala procentsatsen pa denna frdga, men
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det paverkade inte resultatet av fragan i1 6vrigt. Déarfor kunde vi bortse frén deras svar. Endast en
respondent svarade att denne tyckte att att det inte var latt att hitta supporterrelaterade videoklipp.
Navigerar man sig till videodelningssajten YouTube idag och soker pé ett ord som hooligans” far man
upp ca. 53 800 videoklipp. Om man specificerar sin sokning till ”supporters fighting” far man ett
resultat pé ca. 2 750 videoklipp. Med denna information i atanke dr det inte konstigt att det ar latt att

hitta supporterrelaterat vald pa videodelningssajter (www.youtube.com).

Den fjarde frdgan handlade om respondenterna ndgon géng hade blivit rekommenderad att besoka en
videodelningssajt for att se pd ett supporterrelaterat valdsklipp. Hér sag vi att 39 respondenter, ca: 76%,
hade svarat ”Ja”. Resterande hade svarat ”Nej” eller ”Vet ¢j”. I Mary Madden studie framkommer det
att dldersgruppen 18-29 &r den grupp dér flest anvéndare tar emot videoldnkar och skickar videoldankar
till andra anvindare. Resultaten 1 denna fréga innebér att spridningen av dessa videoklipp inte enbart
har med den nya tekniken att gora, utan det finns en sorts psykologisk aspekt som ligger bakom. Men

eftersom vi har valt att avgransa oss, innebdr detta att vi inte kommer att fordjupa oss i detta amne.

Fraga fem tog upp om respondenterna kunde ténka sig att filma ett supporterrelaterat valdsbrott for att
sedan ladda upp det pa en videodelningssajt. Har hade 35 respondenter, ca: 69%, svarat Ja”.

1 1respondenter, ca: 22%, hade svarat att de inte skulle tdnka sig gora det. Och resterande 5
respondenter hade svarat att de inte visste om de kunde tdnka sig utféra en sddan handling. Vid denna
frdga blev resultaten lite Overraskande. Innan vi skickade ut enkéten trodde vi inte att s ménga
respondenter skulle svara att de kunde tidnka sig filma for att sedan ladda upp det pa en
videodelningssajt. Att vi skulle fa ett sddant svar fran de respondenter som ansag sig sjdlva vara aktiva
supportrar, var vi dverens om, men att fa detta resultat frdn de vanliga” respondenterna var definitivt
en Overraskning. I Maddens studie framgér det att dldersgruppen 18-29 ar dr den grupp dar flest

anvandare laddar upp videoklipp.

Vid fraga om respondenterna tyckte att videodelningssajter pa Internet bor forbjuda valdsrelaterade
videoklipp svarade 43 av dem, ca: 84%, ”Nej”. 4 av respondenterna, ca: 8% svarade att
videodelningssjater bor forbjuda valdsrelaterade videoklipp och resterande 8% svarade att de inte
visste. Hér sag vi en tydlig majoritet som inte ville att videodelningssajter bor forbjuda valdsrelaterade

videoklipp. For oss var detta inte nagon storre overraskning. I reportaget +Aschberg kan man se hur
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programledaren diskuterar hur vi i Sverige idag forhéller oss till vdld i nya medier. Dagens anvidndare,
alltsd konsumenterna, har inget storre intresse av att slopa véldsrelaterat innehall pa Internet (+Ascberg,

2009).

Med den sista frigan ville vi ta reda pa hur stor andel av respondenterna som ansag sig sjélva vara en
aktiv supporter till en svensk fotbollsklubb. For att fortydliga “’en aktiv supporter” bestdmde vi att dra
en grans. Under frdgan hade vi skrivit att med den aktiv supporter menar vi en person som gar pa mer
an 70% av klubbens hemmamatcher i allsvenskan. Héar hade 27 respondenter, ca: 53%, svarat ”Ja”. 21
respondenter, ca: 41%, hade svarat ”Nej” och resterande 6% hade svarat att de inte visste. Det viktiga
med denna fraga var att vi skulle lyfta fram de som ansag sig sjédlva vara aktiva supportrar, eftersom vi
antog att dessa personer berdrdes mest av var typ av studie. Hir blev vi lite 6verraskade over att ha
lyckats fa s manga respondenter som hade svarat Ja. Mer &n hélften av vara respondenter ansdg sig

sjdlva vara aktiva supportrar.

Nar vi endast analyserar de respondenter som anser sig sjdlva vara aktiva supportrar ser vi att en
majoritet, 59%, besoker videodelningssajter valdigt ofta, 1-5 ganger per dag. Resterande respondenter,
41%, hade svarat att de besoker videodelningssajter 1-5 ganger per vecka. Ingen av respondenterna
svarade att de besokte videodelningssajter 1-5 ginger per manad. Aterigen #r det vildigt tydligt att

videodelningssajter dr populéra, dven bland denna typ av anvéndare.

Rent generellt blev resultaten av var enkédtundersokning, nér det géller denna del, véldigt dverraskande.
Till en borjan hade vi en svag uppfattning av att de respondenter, som ansag sig sjdlva vara aktiva
supportrar, skulle svara mycket mer at det huligana” héllet. Men denna grupp hade 6verlag liknande
svarsmonster som dvriga respondenter. Vid frigan om att respondenterna sjélv, eller ndgon i deras
umgénge, hade sokt pd supporterrelaterade véaldsfilmer pa Internet sdg vi att majoriteten hade svarade
att de hade gjort sa. 24 av dessa respondenter, ca: 89% hade sjdlva, eller ndgon i deras umgénge, sokt
supporterrelaterade videoklipp. Endast en av dessa respondenter hade svarade att de inte hade gjort det.
Resterande 2 av respondenterna svarade att de inte visste om de hade sokt sadant innehall. Alla de 24
respondenterna som hade svarat pa denna fraga tyckte dven att det hade varit ldtt att hitta
supporterrelaterade valdsklipp pa Internet. Det som syntes mycket tydligare nir det géller denna grupp

av respondenter var att det ar 14tt att fa tag pa denna typ av material pa videodelningssajter.
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Vid frdgan om respondenterna ndgon géng hade blivit rekommenderad att besoka en videodelningssajt
for att se pa ett supporterrelaterat valdsklipp kunde vi se att 21 respondenter, ca: 77%, hade svarat ”Ja”.

Resterande 6 respondenter hade svarat ”Nej” eller Vet ¢j”.

Fraga fem tog upp om respondenterna kunde ténka sig att filma ett supporterrelaterat valdsbrott for att
sedan ladda upp det pa en videodelningssajt. Har hade 19 stycken av de respondenter som ansag sig
sjdlva vara aktiva supportrar, alltsd ca: 70%, svarat ”Ja”. 6 respondenter, ca: 22%, hade svarat att de
inte skulle tdnka sig gora det. Och resterande 2 respondenter hade svarat att de inte visste om de kunde
tanka sig utfora en sddan handling. Ménga fler, 4n vad vi trodde ursprungligen, hade alltsa svarat att de

kunde ténka sig filma en valdshandling.

Vid fraga om respondenterna tyckte att videodelningssajter pa Internet bor forbjuda valdsrelaterade
videklipp hade 2 respondenter, ca: 7%, svarat Ja”. 24 av respondenterna, ca: 89% svarade att
videodelningssjater inte bor forbjuda valdsrelaterade videoklipp och resterande 8% svarade att de inte
visste. Vart att ndmna hér dr att de tva respondenter som hade svarat ”Ja” pa denna fraga, alltsa att
videodelningssajter bor forbjuda valdsrelaterade videoklipp, hade dven svarat "Nej” pd foregaende
fraga, om man kunde tdnka sig att filma ett supporterrelaterat véldsbrott for att sedan ladda upp det pa
en videodelningssajt. Det finns alltsa aktiva fotbllssupportrar som inte kan ténka sig filma ett slagsmal
for att sedan ladda upp det pa Internet och som tycker att videodelningssajter bor forbjuda

véldsrelaterat innehall. Men nédr man jamfor dem med helheten &r de inte ménga.

Onlineintervju

Respondentens bakgrund

”Stefan”, som vi har valt att kalla var intervjuperson, hade en ritt trygg uppvixt. Familjen bodde i en
forort till Stockholm och gjorde det fram till att han var 14 ar gammal. Han var alltid intresserad av
fotboll och spelade vildigt mycket under barndomen, men pé grund av sitt hiftiga temperament blev
det inte alltid lyckat pa fotbollsplanen. Ju dldre han blev desto mindre tid gick &t fotbollen, men

intresset fanns alltid kvar.
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”Stefan” gick ut gymnasiet med ofullstindiga betyg, men att fa ett jobb var inga problem. Vissa i hans
umgéngeskrets arbetade 1 byggbranschen och det drojde inte lange innan dven han gjorde det. Efter
gymnasiet hade han etablerat kontakter med tva personer inom det som senare skulle kallas for ”Firman
Boys” och det var han vildigt stolt 6ver. Att std pa lidktaren och skrika var en av de bdsta sakerna han

visste om. Han skriver:

’

"Ndr det handlade om en hogriskmatch var det néstan som julafton”.

”Stefan” skriver om att han hade tagit de flesta droger som fanns, men inget gick upp mot ruset och

kicken han fick av att va med nir det blev slagsmal.

"Ndr adrenalinet kom igdng fanns det inget som kunde stoppa oss”.

Hela livsstilen blev som en drogenligt ”Stefan”. Allt handlade om matcherna och nista slagsmal. Det
gick sé langt att han var med och planerade sammandrabbningar nér det gillde métesplatser och
flyktvégar efter slagsmélen. Han borjade skapa ett namn for sig sjdlv och de yngre ungdomarna sag upp

till honom.

Respondentens dagslage

Idag jobbar ’Stefan” inom byggbranschen. Jobbet inom bygget har varit till och fran periodvis, men har
alltid funnits dér och han har aldrig ként att han passat in i ndgon annan bransch. Idag har ”Stefan” en
sambo och en liten flicka pa 3 &r. Sambon triffade han genom gemensamma vinner for ungefar 8 ar

sedan.
Gamla vénner frin tiden d4 han var aktiv inom AIK:s supportergrupp “Firman Boys” finns inte kvar

langre. Han kénner till att vissa sitter inlasta och andra har forsvunnit helt. Vissa har flyttat utomlands.

De vénner han har idag haller inte p4 med kriminalitet dver huvud taget. ”Stefan” var inte med nir
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Sverige fick sitt forsta dodsoffer pd grund av huliganismen, men hans dédvarande vinner var inblandade

och det blev vandpunkten fér honom.

”Stefan” skriver 1 ett av mailen att fotbollsintresset finns fortfarande kvar. Det kommer aldrig att
forsvinna, dven om det &r lite mildare nu. Den livsstil ”Stefan™ har idag skiljer sig markant fran den han

brukade ha under sin tid som aktiv supporter.

Respondentens syn pa huliganismen

”Stefan” tycker inte att huliganer idag skiljer sig mycket fran sin tid. Sjélva stilen och sittet paminner
mycket om huliganer for ca: 10 ar sedan. Det han kommer ihag for tio ar sedan var att man skulle ha

kort eller rakat har, tjocka kldder, och nistan alltid en halsduk, for att kunna skymma for ansiktet. Det
ar just de dragen som han med sékerhet kan sdga urskiljer och utméarker en huligan fran méngden nér

det géller det yttre.

De yngre ungdomarna utfor grova handlingar i samband med till exempel ett derby for att visa upp sig
for de dldre. ’Stefan” skriver att ungdomar idag tycker att det ar tufft att bli en 1 gdnget, att bli
accepterad. Det handlar mycket om att man soker en identitet inom gruppen. Nar han var aktiv, var han
verksam inom “Firman Boys”, vilket &r Sverige storsta och mest beryktade supporterklubb. Uppgifter

fran 2007 visar att de d4 kunde mobilisera éver 100 personer. (Sandstig 2007).

”Stefan” skriver:

"Hur allmdnheten ser pa huliganer idag beror helt pa vem man frdgar. Fragar man
en ung kille som dr insatt i svensk fotboll tycker han sjilvklart att huliganer dr tuffa.
Frdgar man en politiker tycker han eller hon sdkert att huliganer dr ett hot mot

samhdillet”.

Det som oroar var respondent idag dr just mediernas roll. Han tycker att vissa medier, som riktar in sig

pa unga ménniskor tar inte situationen pa allvar. De framstéller huliganer och for 6vrigt, andra liknande
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grupper, som tuffa och trendiga och de bidrar till att ungdomar sakta men sékert andrar uppfattning om
dessa typer av ménniskor. For ungefér tio ar sedan sags huliganer vara ”tuffa och grymma” bland

ungdomar 1 de kretsarna, men idag har det blivit mycket mer accepterat pa nigot sétt.

“Det har blivit mer dppet idag”.

Om fem &r tror han, om det fortsitter s som det gor idag, kommer fler ungdomsgrupper se upp till

dessa typer av manniskor.

Nér ”Stefan” slogs gjorde han det for firman.

Vi gjorde det for att visa upp oss sjdlva och skrdmma de andra lagen”.

"Vi var tvungna att sldss for att upprdtthalla den rddsla och respekt som fanns hos

motstandarna’”.

De var alltsa tvungna att utfora olika valdshandlingar for att inte tappa den status och den respekt de
hade bland motstdndarsupportrarna och motstdndarfirmorna. En annan anledning till varfor de slogs sd
mycket var att de fick ut sina aggressioner genom slagsmalen enligt ”Stefan”. Pa kopet fick de nagot
slags lyckorus som ej gick att uppleva pé ett annat sitt. Efter en sammandrabbning kunde ruset sitta 1

flera dagar.

Respondentens syn pa filmen och dess betydelse

”Stefan” sjélv har aldrig filmat en sammandrabbning. Pé hans tid var det inte lika vanligt med kameror
i till exempel mobiltelefonen, som det ar idag. Darfor hade de andra forutsittningar. Men att det
filmades det vet han om. Han kommer ihdg att vissa ibland anvinde sig av vanliga videokameror av
mindre modeller. ”Stefan” tror att folk filmade slagsmélen for att ha det som nagot slags dokument for

att visa vad som hade intraffat.
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“Eftersom det gick information genom rykten och sa vidare, var det ndstan
nodvindigt att filma. Det som var till var fordel visades bland annat upp ndr vi hade

fester och liknande”.

”Stefan” menar att det idag finns andra forutséttningar nér det géller tekniken som anvénds i dessa

sammanhang.

"Ndstan varenda mobiltelefon har en kamera som man kan filma eller ta bilder med
och allt kan laddas upp online for folk att se direkt. Tekniken har bidragit till att
kulturen har fordndrats en aning. Man mdrker att tekniken har, inte fordndrat, men

kanske paverkat anledningen till att man ger sig in valdssituationer”

Han tror att ungdomar péverkas mycket av filmer pa till exempel YouTube.

"Ndr ungdomar ser videoklipp pd tva supportergrupper som slass blir de

inspirerade”.

Anledningen till att huliganer sléss, tror ”Stefan”, 4r samma som for tio &r sedan, man utfor
valdshandlingar for att f4 en “adrenalin-kick”. Sjélva filmen har péverkat hela situationen, men denna

faktor, tror han, bara finns 1 bakgrunden.

Sjalv var han inte den passiva typen, nér det kom till slagsmal, darfor har han svart att tdnka sig att han
skulle kunna filma ett supporterbrédk. Han var den typen som ville vara med i slagsmaélet. Han forklarar
att det finns tva typer av méanniskor, de som dr med och de som &r askadare, och man méste vara av den
senare typen for att kunna filma, utan att dras med i slagsmalet. Anledningen till att ungdomar i
supportersammanhang filmar valdshandlingar, tror han, har mycket att géra med att man vill visa upp

vad man har gjort, och vad som har hént.

Pa sin tid fick ”Stefan” se mycket ihopklippta filmer som framstéllde AIK som

”...det overldgsna laget med de overldgsna supportrarna’
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och det jamfor han med dagens filmer. Skillnaden mellan de filmerna och dagens filmer ar vildigt liten.

Den stora och betydande skillnaden é&r just att tekniken har gjort allt mer lattillgangligt.

“ldag kan man utan problem filma med sin mobilkamera och ligga upp filmen inom

en halvtimme. Sedan tar det inte lang stund innan halva landet har sett filmen”.

”Stefan” tror inte att valdsfilmer uppmuntrar unga fotbollssupportrar att bega valdsbrott, men han tror
att filmerna har en viss paverkan. Han tror att filmerna mer har en inverkan pd sammanhallningen och
gemenskapen i den egna gruppen dn vad den har pé att ungdomar ska begé valdsbrott. Manga filmer
klipps och redigeras for att framstélla gruppen pa topp och déarfor tror han att filmerna har en stor

paverkan nér det géller denna punkt.

”Stefan” tror utan tvekan att den nya tekniken har paverkat véldsbrotten. Idag tar det inte 1dng tid innan
en héndelse ar ute pa Internet och det har bidragit till att personer i dessa kretsar har haft tillgédng till
material var de dn befinner sig. Déarfor har hela denna ”subkultur”, som han vill beskriva det som,

spridit sig véldigt snabbt 6ver hela landet.

Slutsats

Till en bdrjan, vid analys av resultaten fran var enkétundersdkning, ser man ménga intressanta delar
och punkter. En definitiv slutsats vi kan dra utifran véra studier ar att den storsta spridningskanalen for
valdsfilm 1 supportersammanhang &r videodelningssajter online. Dessa &r oerhort populdra bland
dagens ungdomar och i synnerhet bland unga mén. Enligt vér enkédtundersokning online var det inte en
enda respondent som besokte en videodelningssajt mindre &n 1-5 ganger per vecka, och detta anser vi
ar ett mycket starkt bevis pé att videodelningssajter har blivit en del av vardagen for dessa ménniskor.
Darfor kan vi med sdkerhet faststilla att denna typ av media har blivit ett genomtrdngande

mediefenomen.

Det som dr véldigt tydligt ar att ungdomar 1 dagens Sverige soker supporterrelaterat vald péa Internet

och att det dr vildigt latt att hitta sddant innehéll. Dessa typer av videofilmer och klipp sprids genom att
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ungdomar bland annat rekommenderar och skickar lankar till varandra dver Internet, genom bland

annat olika communities och chatrum.

De senaste dren har unga ménniskor dven borjat anvianda mobiltelefonen for att, inte enbart filma, utan
aven sprida olika klipp. Idag kan man ladda upp ett videoklipp pa till exempel YouTube direkt fran
mobilen, om man har en tillrackligt avancerad telefon. Med den mobila teknik som finns idag har det
blivit mycket léttare for supportrar och huliganer att dokumentera olika hindelser. Mobiltelefoner och
Internet har inneburit nya mdjligheter for huliganer att organisera sig och fi ut information till
omgivningen, detta genom till exempel béttre mojligheter till att organisera olika uppgorelser och s

vidare, dé tid och plats for slagsmal kan éndras snabbt.

Det framkommer dven att majoriteten av ungdomar idag har en 6ppen syn gentemot filmning av
supporterrelaterat vald. De flesta ungdomar kan idag ténka sig filma en vdldssammandrabbning for att
sedan ladda upp det pa en videodelningssajt. Att dagens ungdomar har en 6ppen syn mot valdet
forstirks av att de dven tycker att valdsklipp inte bor forbjudas pa videodelningssajter pa Internet.

Dagens ungdomar har inte ndgot storre intresse av att videoklipp med véldsinslag forbjuds pa Internet.

Det som ér orovickande, utifran vara enkétresultat dr att de som anser sig sjdlva inte vara aktiva
supportrar har samma syn pa supporterrelaterade videoklipp, som de som anser sig sjdlva vara aktiva
supportrar. Detta betyder att den 6ppna synen pa supporterrelaterat vald delas inte enbart av de som ar

verksamma inom omradet, utan dven av helt vanliga ungdomar.

Utifrén intervjun har vi dven fétt fram ett viktigt kvalitativt resultat, nir det géiller hur filmen anvénds i
dessa kretsar. Var respondent hdvdar att det generellt finns tvé typer av ménniskor nér det géller
supportrar och huliganer. Den forst typen dr de som filmar och den andra typen dr de som dr med i
sjdlva véldet. Den typen av médnniska som filmar dr mer av en passiv typ enligt var respondent.

Niér det géller firmor eller supporterklubbar framgick det véldigt tydligt att filmer och videoklipp
anvinds i propagandasyften, bade inat, mot den egna publiken, men dven utat mot allménheten.
Huliganer anvénder filmen for att visa upp sitt lag och den status man har eller vill uppna. Filmen
anvinds for att inge respekt och skrick hos motstandaren. De etablerade supporterklubbar som finns

idag anvénder sig av film och filmklipp for att uppritthalla den radsla och “respekt” som de redan har
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och som de har vunnit genom aren. Genom var intervju kan vi dra den slutsatsen att de filmklipp, som
finns uppladdade pé videodelningssajter som YouTube, med valdsinnehéll och inslag av firmanamn

eller symboler, anvinds 1 detta syfte.

Huliganer och supportrar filmar olika sorters sammandrabbningar, vare sig de innehéller valdsscener
eller inte, fOr att pa nagot sitt dokumentera och senare visa upp dessa. Man vill fa nigot slags bevis pa
vad som har intriffat, for att sedan sprida det vidare genom de olika kanaler som finns. Har menar vi att
videodelningssajter som till exempel YouTube spelar en vildigt stor och betydande roll. Ser man
aterigen pad Maddens studie, som vi ndmnt ovan, visar den att 75% av ungdomar i dldern 18-29 &r ser
pa videofilmer online varje dag. Darfor kan det antas att mediet &r en plats ddr ungdomar moéts och
interagerar 1 form av videoklipp och filmer. Detta forstarker var slutsats om att videodelningssajter som

YouTube dr den storsta spridningskanalen for denna typ av film.

Huliganer och supportrar vill att allmidnheten och ménniskor i dessa kretsar ska se att de har slagit
motstandarna och pé sé sitt fornedra dem genom att sprida filmklipp pa Internet. Enligt var respondent
visades endast det som var till firmans fordel, vid olika sammantrdden inom klubben. De filmklipp som
ar producerade av de olika supporterklubbarna eller firmorna ser ungefér likadana ut idag, jaimfort med
for ca: 10 ar sedan. Den enda stora skillnaden idag ar att man har tillgéng till battre teknik, i form av till
exempel redigeringsprogram, som féar filmerna att se mer professionella ut. Idag, som for 10 ar sedan,
redigeras dessa filmer pa ett sitt som framstéller de olika lagen och supporterklubbarna som starka och

méktiga.

Uppgifterna fran intervjun visar att supporterrelaterade valdsklipp pé Internet, kanske inte uppmuntrar
unga supportrar till att bega véldsbrott, men kan paverka méanniskor 1 dessa kretsar pé ett negativt sitt.
De filmklipp som &r redigerade for att framstélla en speciell klubb som stark har en viss paverkan pa
gruppens sammanhéllning. Den bidrar till att sammanhallningen inom gruppen blir starkare.

Viér studie visar dven att unga supportrar och huliganer, rent generellt, utfor valdshandlingar for att fa
en kick eller ett rus. De utfor inte valdshandlingar for filmens skull, utan filmen &r bara en
“bakgrundsfaktor”. Man kan inte bortse ifrin att dessa ungdomar blir inspirerade av filmer och klipp i
denna genre, men det dr inte sjdlva anledningen till varfor de utfor valdshandlingar. Filmen &r en

paverkande faktor men det &r troligen inte anledningen till valdshandlingarna 1 sig.
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Den teknik vi har idag har fordndrat forutsattningarna for hur méanniskor i dessa grupper agerar nér det
géller just filmklipp pa Internet. Idag finns det andra forutsittningar om man jamfor med ca: 10 ar
sedan. Forr 1 tiden filmade man sammandrabbningar med handhallna videokameror, men idag kan detta
goras pd helt andra villkor. Vem som helst kan filma och nér det géller spridning av dessa filmer och
klipp har vi fatt en markant fordndring i och med dagens teknik. Idag kan man inom loppet av ett par
minuter ta en sammandrabbning fran “gatan” ut pa Internet, tillgédngligt for hela virlden. Detta innebér

inte bara att spridningen av videoklipp har simplifierats, utan dven att spridningen av denna ”’subkultur

nistan kan foljas online 1 realtid

En orovéckande situation 4r massmediernas roll i det hela. Huliganer, som for 6vrigt anses tillhora en
”subkultur”, framstélls som tuffa och trendiga av dagens medier, dir dessa sorters filmklipp anvands.

Detta kan man bade se i de reportage vi har analyserat, men dven véldigt tydligt i var intervju.

Till sist ar det vért att ndmna att det fortfarande de som har en valdsforaktande attityd i gruppen som
anser sig vara aktiva supportrar. Dessa personer 1 var studie dr fa och deras attityd dr genomgaende.
Med det menar vi att de ogillar vald bade nér det giller i samband med filmning och i samband med

den teknik som vi har tagit upp.

Sammanfattningsvis har vi kommit fram till att filmen och dess spridning har en véldigt stor betydelse
for unga ménniskor i samband med huliganvéld. Vi har &ven kommit fram till att dagens teknik spelar
en stor roll nér det géller spridningen av denna typ av film. Filmen sprids delvis for att det finns ett
intresse for vald bland ungdomar och att supportrar filmar i ett slags "dokumenterande syfte”, men
delvis dven for att marknadsfora de olika ”firmorna”. En slutsats kan vara att dessa filmer rent generellt
inte uppmuntrar unga manniskor att utfor valdshandlingar eftersom supportrar och huliganer inte utfér

véaldshandlingar for filmens skull, utan pimért for att i sig ett rus eller en kick.

Filmerna sprids med hjilp av den teknik vi har idag och tekniken har bidragit till att spridningen har
simplifierats enormt. Utifran véra resultat kan vi dven dra slutsatsen att fenomenet videodelningssajter
kan ses som en mediakonvergens av Internet och TV. Interaktivitet och tillgdnglighet kombineras med
olika mediekanaler och privata anvidndares egenproducerade videoklipp. Dessa fenomen, om man sé

kan kalla dem, har blivit som en virtuell métesplats for unga i dagens samhille.
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Kallkritik

Eftersom det finns fi tidigare undersdkningar, som har varit applicerbara pa vér typ av studie, har vi till
stor del forlitat oss pd vdra undersdkningar. Var enkdtundersdkning har helt varit online och detta har
inneburit att vi inte har haft ndgon kontroll 6ver vara respondenter nir det géller urval. Darfor vet vi att
det finns mojlighet till informationsfel och det innebér att studien resultat méste ses med hinsyn till
metod. De fa kéllor vi har anvint oss av i1 form av TV-reportage och bocker har varit valdigt
hjidlpsamma och dessa har med all sékerhet varit pélitliga. Nér det giller vir onlineintervju med den
fore detta huliganen &r vi mycket sdkra pd att han dr vem han utger sig vara. Har hade vi en
mailkonversation som pagick i ca: tvd veckor och det som framkom under intervjun verkade stimma
Overens med vara ovriga uppgifter.

I och med att vért konto pa forumet Flashback blev spérrat efter 1,5 dagar innebar detta att vi fick ett
visst bortfall och vi dr vdl medvetna om detta. Men Overlag anser vi att detta endast har paverkat var

studie och vara resultat pa ett obetydligt sétt.

Forslag pa vidare forskning

Nér det géller forslag pd vidare forskning har vi tva intressanta omraden som vi tycker relaterar till var
studie och som vi sjélva girna hade velat spana vidare pd. Det ena forslaget 4r &mnet “mobilfilmande”,
alltsd film som spelas in genom mobiltelefoner idag. Den svenska Integritetsskyddskommittén kom for
ett &r sedan upp med ett lagforslag som skulle forbjuda smygfilmning av privatpersoner,genom bland
annat mobiltelefoner, for att virna om den personliga integriteten. Med denna lag vill man inte
motverka utvecklingen utan man vill skydda den personliga integriteten (www.anniejohansson.se). Men
ar det verkligen inte s att man motverkar utvecklingen med en sddan lag? Ett konkret exempel ar nér
man med mobiltelefonens kamera filmade nir personal i ett skolkok hade tappat mat pa golvet, och

sedan serverat samma mat till eleverna (www.anniejohansson.se).

Det andra forslaget till vidare forskning har med huliganismen att gora. Supporterlaget.se ir en

webbsida, som har borjat lanseras vildigt flitigt den senaste tiden, bade pad TV och pa webben. Hér har
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man en avsikt att skapa en “’schysst” supporterkultur. Hér lyfts bland annat supportrar fram som har
utfort goda gérningar for sina respektive lag o.s.v. Det skulle vara intressant att ta reda pa om en sddan
satsning kan fordndra den déliga attityd som finns idag inom supporterkulturen och 1 s fall vilken
paverkan den har i prktiken. Hir menar vi att man ska fokusera pé just webbsidan ur ett medietekniskt

perspektiv och hur den har for paverkan pa minniskor (www.supporterlaget.se).
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Bilagor

Enkatformularet

Internetlink till formuléret
http://spreadsheets.google.com/viewform?formkey=dGtvSDBNV211aVIOOWU4c0lIQMmRIJUE6MA

Hur ofta besoker du videodelningssajter pa Internet?

(Ex: YouTube, Facebook)

1-5 ggrivecka [18]

1-5 ggr/manad |0]

1-5 ggridag [33]

Har du, eller ndgon i ditt umgénge, sokt supporterrelaterade valdsfilmer pa Internet?

(Om svaret ar Nej eller Vet ej, hoppa Over nésta fraga)

— Mej [3]

— Vet g [3]
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Var det latt att hitta supporterrelaterade valdsklipp pa Internet?

Nej [1]
— Vet g [4]

Ja [42) —

Har du ndgon gang blivit rekommenderad att besdka en videodelningssajt for att se ett
supporterrelaterat valdsklipp?

(Ex: Rekommendationer fran vénner, supporterkamrater 0.s.v.)

— Mej [5]

— Vet g [7]

Ja [389]—F

Kan du tinka dig att filma ett supporterrelaterat valdsbrott, for att sedan ladda upp det pa en

videodelningssajt?

— Negj [11]

— Vet ej [5]

Ja (35)
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Tycker du att videodelningssajter pa Internet bor forbjuda valdsrelaterade videoklipp?

— Vet g [4]

.

Mej [43]

Anser du dig vara en aktiv supporter till en svensk fotbollsklubb?
(Med en aktiv supporter menar vi en person som gar pa mer dn 70% av klubbens hemmamatcher i

allsvenskan)

Mej [21)

— Vet g [3]

Ja[27)

Diagrammen nedan visar endast hur de respondenter som anser sig vara aktiva supportrar har svarat.

Fraga 1
Aktiva supportrar

Antal respondenter
(Aktiva supportrar)
o o o

o

1-5 ggr/dag 1-5 ggr/vecka 1-5 ggr/manad
Antal ganger
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Fraga2-6

Aktiva supportrar

30

25

Antal respondenter
(Aktiva supportrar)

Fraga 2 Fraga 3 Fraga 4

Fragor

Intervjufragor

Bakgrund

Vilken sorts barndom har du haft?
Hur har dina familjeforhallande och forildrar varit?
Hur gick det i skolan och med din utbildning?

Vilka sorts intressen hade du?

Idag

Vad har du for yrke idag?

Vad har du for civilstatus idag?
Vilka sort vanner har du?

Vilka sorts intressen har du idag?

Vad har du for livsstil?

Huliganism

Vad tycker du utmérker en huligan?

Kan vem som helst bli fotbolls huligan?
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Fraga 5

Fraga 6

L_INES
W Nej
Ovetgj



Ar du en huligan?Ar du med i nigon firma?
Vilka vet om huliganlivet? Hur ser allménheten pé huliganer idag?

Varfor tror du att huliganer sliss?

Filmens betydelse

Vissa av de brak som sker efter matcherna brukas filmas, har du eller ndgon du kdnner filmat ett
supporter brak?

Om inte, skulle du kunna ténka dig filma ett supporter brak?

Varfor tror du att huliganer filmar supporterrelaterat slagsmal?

Tror du valdsfilmerna uppmuntrar unga fotbollssupportrar att bega valdsbratt?

Tror du att vdldsbrotten har paverkats av mediefenomen som till exempel YouTube? (ex. Spridning

tillgédnglighet, ny teknik)

Lagtext

Brottsbalken, andra avdelningen, 16:e kapitlet

1 § Stor folksamling allmén ordning genom att ddagaldgga uppsét att med forenat vald sétta sig upp
mot myndighet eller eljest framtvinga eller hindra viss atgérd och skingrar den sig ¢j pA myndighets
befallning, domes for upplopp, anstiftare och anforare till fangelse i hogst fyra ar och annan deltagare i
folksamlingens forehavande till boter eller fangelse 1 hogst tva ar. Om folksamlingen skingrar sig pa

myndighets befallning, domes anstiftare och anforare for upplopp till boter eller fangelse 1 hogst tva ar.
Brottsbalken, andra avdelningen, 3:e kapitlet, 5 § och 6 §
5 § Den som tillfogar en annan person kroppsskada, sjukdom eller smérta eller forsétter honom eller

henne i vanmakt eller ndgot annat sadant tillstdnd, doms for misshandel till fangelse i hogst tva ér eller,

om brottet dr ringa, till boter eller fangelse 1 hogst sex ménader. Lag (1998:393).
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6 § Ar brott som i 5 § ségs att anse som grovt, skall for grov misshandel domas till fingelse, ligst ett
och hogst tio ar. Vid beddmande huruvida brottet &r grovt skall sirskilt beaktas, om gérningen var
livsfarlig eller om girningsmannen tillfogat svar kroppsskada eller allvarlig sjukdom eller eljest visat

sdrskild hiansynsloshet eller réhet. Lag (1988:2)
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