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Abstract

I denna uppsats analyseras olikartade reklambilder utifrdn syftet att forstd hur bildernas
mening kan tinkas hdmta néring ur och bli forstaeliga genom koloniala forestdllningar som
lever kvar som ett arv i1 det samtida samhéllet. Forfattaren soker 1 analysen svara pa hur
meningen 1 bilderna skapas och hur man kan forstd dem pé ett nytt sitt genom att placera dem
1 en storre kontext. Genom att placera bilderna i ett postkolonialt sammanhang skapas det i
analysen nya tolkningar och betydelser. Forfattaren argumenterar for att, trots bildernas

spridda karaktir, s gar det koloniala arvet som en rod trdd genom materialet.
Nyckelord:
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1 Inledning

1.1 Bakgrund

Hosten 2008, ett litet barn med 14ngt har, iford vit tunika med blommonster och ett par
manchesterbyxor med hjértan pa knéna tittar allvarligt tillbaka pa betraktaren genom linsen.
Barnet ér ifort ett pannband av parlor och for att ytterligare skapa associationer poserar det
snett till hoger om ett "indiantilt”. P4 bilden har kladforetaget H & M angivit ett pris pé ett
par byxor. Nar man betraktar denna bild sker ndgot, betraktaren forflyttas till ett fantasiland,
till en kontext av ”indianer” och upptickare pa den amerikanska prérien. De flesta i Sverige
kdnner antagligen igen bilden och forstar dess symbolspridk. Eftersom tusentals liknande
representationer av “’indianer” florerar 1 populdrkulturen vet man att barnet inte utan vidare
tagit pa sig ett parlpannband och slagit upp vilket tilt som helst, var som helst. Utan bilden
tillhor ett storre sammanhang, en vidare associationssfar som &r historiskt bestimd.

Foremal for denna uppsats ar reklambilder dér olika foretag sdljer produkter genom att
bygga pd forestdllningar om exotiska “andra”. Reklambildssprak anvinder ibland vad man
skulle kunna kalla koloniala representationer. Meningen i dessa reklambilder kan man ténka
sig skapas genom en kulturell forforstaelse om nagot frimmande och visensskilt; ndgot som
skiljer sig fran ”modern” och “civiliserad” vardag och identitet. De spelar pa skillnad.

I vardagen mdter man stindigt sprak som bygger pé forenklingar och stereotypiseringar,
men vad far det egentligen for konsekvenser for ménniskors ténkande om virlden och darmed
for deras praktiska handlande? Och om man utgér fran att allt symbolsprak beror pa den
mening uttolkaren ger det, dr bilderna som analyseras hér kanske egentligen harmldsa och det
ar betraktaren som bir med sig de fordomar som denne ldser ur bilden? Men
tolkningsramarna hédnger inte i nadgot vakuum, utan &r inbdddade och far sin mening av
kulturen askadaren lever 1, 1 detta fall den vésterldandska.

Och om man forestiller sig att denna “vésterlindska kultur” hidnger samman med en
geografisk, social och historisk maktrelation blir H & M: s reklambild och de 6vriga bilder

som analyseras nedan lingt ifrdn oskyldiga. De kan bli bilder vars mening delvis skapas i



relation till Sveriges position i en vérld av ojamlikhet skapad under kolonialismen, och
alltjamt upprétthallen under — den i skrivande stund krisande — nyliberalismens fanor.
Representationer och dess mening kan forstds som konstruktioner som skapas i samspel
mellan individ och olika historiska, kulturella och diskursiva processer. Att forstd maktens
historiska bruk av fotografiet som vapen, och uttyda slédktskap mellan det typiska
antropologiska fotografiet som véxte fram under 1800-talets vetenskapliggbrande av
kolonialismen och dagens representationer av ”de andra” skulle kanske kunna peka ut direkta
samband till modernitetens strukturella ojamnlikhet. Men verkligheten &r mer komplex én sa,
och att genomskada makten eller med sdkerhet peka pd vad en representation dr eller betyder
later sig inte goras sa enkelt. Makten ar overallt, sdvil i forskaren som dess studieobjekt, och
representationer har formodligen lika manga meningar som dskadare.

Vad som déremot later sig goras ar att “tdnka med” fotografier pd olika sitt, och ndrma sig
dem som smé narrativer som skapar och skapas av storre narrativer, eller om man s vill:
diskurser. Att placera ett fotografi i ett sammanhang ger en mening, ett annat sammanhang en
annan. Att placera de nedan analyserade bilderna i1 en postkolonial kontext &r att anta deras
koppling till koloniala maktrelationer och forestdllningar som sprungit ur dessa. Det dr en
lasning, ett sdtt att tolka dessa bilder som ger vissa slags svar. I denna kontext kan den till
synes “harmlosa” bilden av H & M: s ”indian” visa sig vara langt ifran en oskyldig utsaga.
Men att placera samma fotografi i en annan kontext ger en annan ldsning, en annan tolkning
och mojligtvis ett annat svar.

Det handlar om bilder som mdter ménniskor 1 vardagen: pa tunnelbanan, i dagstidningar och
pa reklampelare 1 staden. Som individ skapas man och dr medskapare av dessa bilder. Att
placera dessa bilder i ett postkolonialt sammanhang, att s6ka deras kopplingar till en
maktordning som skapades i en tid da virlden underkastades Europa som med vetenskapens
legitimering delade in ménniskor i hdrskande och underordnade kan kanske séga ndgot om
samtiden. Eller fordjupa kunskapen om en global maktordning som mdjligtvis fortgar &n idag.
Hur hédnger datid och nutid samman genom diskurser som strukturerar ménniskors tdnkande
och forser dem med den kod de anvénder for att tolka dessa reklambilder. Vi finns pé platser
du knappt kan forestélla dig” dr budskapet i en av de nedan analyserade reklambilder som
forestiller tre svarta min i ett “afrikanskt” landskap. Ar det inte sd att man faktiskt kan
forestilla sig dessa platser? Grundelementet i ménga av reklambilderna hér bygger ju pa en
kulturell forforstdelse av just dessa platser som frimmande och dess invdnare som

annorlunda. De kan tidnkas utga frén representationer i en kolonial diskurs om “de andra”.



Christofer Columbus och hans likar mé vara déda sedan ldnge, men det som pébdrjades dé bér

annu frukt.

1.2 Syfte och fragestillning

Genom att placera reklambilderna i ett postkolonialt ssmmanhang kommer analysen 1 denna
uppsats att soka meningsskapande element som bygger pd koloniala forestdllningar och
myter. En utgadngspunkt for studien &r att den kunskap som producerades av kolonialmakterna
och som under 1800-talet fotografiskt populariserades som vetenskapliga sanningar finns kvar
i den visterldndska kulturens blick pa “de andra™'. Frigan dr hur detta kan tinkas manifestera
sig i samtiden reklampraktiker.

Att sétta dessa reklambilder i relation till makten reser fragor om vad dess konsekvenser for
”svensk”™ praktik och handling, savél som for rasism och diskriminering kan tidnkas vara. Det
ir nog ingen slump att de individer som befinner sig pd platser askadaren “knappt kan
forestélla sig” har samma férg pa huden som de individer som utfor de skitigaste jobben i ett
samtida Sverige och Europa. Bilderna vicker manga frdgor som skulle vara intressanta att
vidare begrunda om utrymme och tid fanns, men var studie kréver sina begransningar.

Analysen koncentreras kring hur nutida representationer av skillnad skapar mening genom
att bygga pé forestillningar om “de andra”. Syftet dr att forstd hur dessa reklambilder kan
tankas hdmta néring ur och bli forstaeliga genom koloniala forestillningar som lever kvar i
det ”post-koloniala” samhéllet. De centrala frdgorna lyder: Vilken mening kommunicerar
bilderna? Och hur kan man forstd dessa bilder genom att placera dem 1 ett storre diskursivt

sammanhang?

'Fotografiet anviindes historiskt av kolonialmakterna som ett forestéllt objektivt instrument och representationen
av de andra kom att klds i vetenskaplig drikt. Kolonisatorens blick pd den underkastade, savil ’de andra” vars
land man erdvrade, samt ”de andra” inom den egna befolkningen, blev en vetenskaplig sanning som sa
smaningom populariserades. Men reklamfotografierna dr uppkomna i ett annat samhélle och i andra syften &n de
koloniala fotografierna. Det blir siledes intressantare att fraga sig om och i sé& fall pa vilket sétt de kan sta i

relation till dldre koloniala fotografier.



1.3 Metod, material och avgransning

Det empiriska materialet bestdr av reklamannonser systematiskt insamlade ur
dagstidningarna Dagens Nyheter och Metro Stockholm. Ett syfte med studien ir att fa en
overblick av samtida representationer 1 dagspress, varvid Dagens Nyheter genomsokts dag for
dag, inklusive alla bilagor, mellan datumen 2 januari, 2008 till 9 oktober, 2008. Metro har
genomsoOkts mellan datumen 2 januari, 2008 till 27 juni, 2008, samt 4 augusti, 2008 till 9
oktober, 2008. Anledningen till sokningens avbrott i1 tid av Metro beror pa att
pappersexemplar av tidningen fran denna tid saknas, sdvdl som mikrofilm i Kungliga
Biblioteket, samt pdf-filer i Metros eget arkiv pd webbsidan www.metro.se. P4 grund av
studiens begrinsade omfattning och tidsram har enbart annonser ur Dagens Nyheter och
Metro Stockholm undersokts. Intressant hade wvarit att kunna jdmfora dessa tva
stockholmstidningar med ndgon landsortstidning och tidningar fran Goteborg och Malmd,
men tyvirr har inte tiden medgett detta. Materialet som till en borjan bestod av ca 20 bilder,
har dessutom kints passande 1 sitt omfang. Ménga annonser har forekommit i1 bada
tidningarna. Totalt d&r de annonser som funnits mest relevanta for studiens syfte tio till antalet,
varav fem dterfinns i DN och ytterligare fem i Metro Stockholm..

Valet av tidningarna har skett utifran deras tilltinka malgrupp, dess spridning och
annonsorers eventuella forestillningar om malgruppens virderingar.” Det finns troligtvis
manga fler reklambilder som det skulle vara givande att placera i en postkolonial kontext 1
andra tidningar och tidskrifter. Till exempel i redaktionellt material fran resetidningar eller
populédrvetenskapliga tidskrifter som National Geographic som man skulle kunna pésta séljer
nummer pd just “koloniala representationer”. Men det finns ett analytiskt syfte med att
begriansa materialurvalet till nyhetstidningar som inte &r specialinriktade och som nir en
storre mdngd méanniskor i1 deras vardag. Att ta upp en resetidning eller en glossig National
Geographic for att ldsa kan forstds som att man aktivt och medvetet forflyttar sig till en annan
tillvaro, till en mer exotisk vérld. Men att bliddra igenom Metro pd pendeltaget eller att
snabbt kika igenom DN vid frukostbordet handlar om en vardagshandling dér malséttningen 1

framsta hand &r att ta del av nyheter frdn den “verkliga” vérlden.

? jfr Kari Andén-Papadopoulos (1996) som for en intressant diskussion om urvalet till hennes studie av
genusrepresentationer i reklam dér hon problematiserar just reklammakarnas avsikt, malgruppen och dess

vérderingar



Sokandet efter bilder har inriktats pa reklamannonser som tycks ha samrére med gamla
koloniala antropologiska bilderna, samt annonser som spelar pa “annorlundahet” och etnicitet.
Alla slags reseannonser, frin paradissemestrar till Abokryssningar, har uteslutits fran
sOkningen. Detta da dessa reklambilder inte sdljer vardag”, utan marknadsfér drémmar om
ndgot annorlunda. Annonser for olika bistdndsorganisationer ingick till en borjan i materialet,
men har sedermera uteslutits da dessa ofta explicit tycks behandla fenomen som innesluts i en
diskurs om ”fraimmande” platser dir vita hjilpare blir hjdltar. Intresset for vardaglighet och
hur denna préglas av kolonialitet och rasistiska forestdllningar om “andra” har séledes styrt
materialurvalet och avgriansningen. Det kan ndmnas att de bilder som forekommit i DN och
Metro under den studerade perioden och som kan pastds ha samrore med de koloniala

antropologiska bilderna lyckligtvis varit fa.

1.4 Teoretiska grundtoner

Att utgd fran postkolonial teoribildning innebér ett visst sétt att uppfatta viarlden och ett
sarskilt ifragasdttande av kunskap och sanningar som ofta tas for givna. Det postkoloniala &r
ett perspektiv som 1oper genom hela uppsatsen och som genomsyrat val av material,
insamlingsprocess och analys. Det postkoloniala” dr inte ett homogent teoribygge, utan &r ett
falt som rymmer manga discipliner och angreppssitt. Prefixet post” &r ménga ginger
forvirrande, och det bor kanske papekas att postkolonialismen inte kan sdgas innebdra den
koloniala epokens slutgiltiga uppldsning, utan snarare kan “post-tillstandet” fOrstids som ett
stillningstagande ddr man ifradgasétter den koloniala dominansen och dess fortgdende
konsekvenser (Loomba 2005:26).

De europeiska kolonialmakternas imperialism var ett projekt som grundligt fordndrade de
koloniserades samhéllen savdl som kolonisatdrernas. Som litteraturvetaren Aina Loomba
uttrycker det: “Kolonialismen &ndrade det ménskliga vetandets befintliga strukturer”
(Loomba 2005:65). Manga postkoloniala tankare har fokuserat pa hur det intima sambandet
mellan makt och kunskapsproduktion manifesterade sig i den europeiska erdvringens
kolvatten (Loomba 2005:54). Man har ocksa dgnat sig 4t att demonstrera hur vetenskapen och
det vésterlindska kunskapssystemet utvecklades tillsammans med rasistiska och koloniala
perspektiv, och de har dirmed utvidgat den poststrukturalistiska upplysningskritik som kan

sdgas ha inletts av bland annat Michel Foucault (Loomba 2005:71).



Att forstd reklambilderna som delar av en postkolonial kontext innebér sdlunda att placera
Sverige 1 ett kolonialt sammanhang och forstd hur landet har formats av kolonialismens
historia. Sverige kan inte sdgas vara en av kolonialmakterna, men landet dr en del av det
Europa varifrdn kunskap och makt har utgétt och fortfarande utgir. Den postkoloniala
kritikens uppgift dr att synliggora de maktforhéllanden kolonialismen ldmnade efter sig (Mc
Eachrane & Faye 2001:16). Déarfor blir det ocksa relevant att i analysen av reklambilderna
forstd hur den svenska modernitetsberittelsen vixer fram parallellt med forestdllningar om
”de andra” som konstruerats som dess motsats. Man kan anta att de koloniala reklambilderna i
mangt och mycket speglar en visterldndsk identitet eller samtid snarare &n nigon materiell
verklighet utanfor Sveriges grianser.

Raoul Granqvist menar att dven om Sverige inte var en av de ytterst fa linder som fram
till 1914 kontrollerade 85 % av jordens yta, var den svenska kultursynen imperialistisk”
(Granqvist 1999:13). Detta blir viktigt for att forstd hur reklambilderna kan forstds och inom
vilka ramar. Ur det koloniala projektet vaxer det fram en beriéttelse om identiteter. Det kan
tédnkas att det dr ur denna berittelse som reklambilderna hidmtar sitt stoff eller far sin mening.
Det &dr en eurocentrisk berdttelse som bygger pd dikotomier sdsom: ”subjekt-objekt,
intelligens-kénslor, rationalitet-sensualitet, civilisation-barbari, vit-svart och 6verordnad-
underordnad” (Tesfahuney 2001:195) dar den kontrastiva beskrivningen av “den andre”
frimst kan ses som en konstruktion av den egna identiteten (Fazlhashemi 2001:157). Denna
konstruktion legitimerar véstvirldens maktposition dé skillnaderna tycks spegla en naturlig
och oforénderlig ordning (Tesfahuney 2001:195).

Det empiriska material som analyseras har kan nog bast forstas utifran dessa teorier som gar
som ett grundackord genom uppsatsen. Bilderna dr representationer vars mening kan
analyseras utifrdn de rasifierade diskurser som gavs vetenskaplig legitimitet under den
koloniala eran och som priglat vésterlindskt tdnkande och populdra representationer?

(Tesfahuney 2001:196). Vilka spér av detta kan man finna 1 samtidens vardag?

3 Viktigt att ha med sig dr dock att kolonialismen inte ”uppfann” bilderna av ”de andra”. Loomba pekar pé att det
alltid funnits forestdllningar om ”den andre”; dessa har stdpts om vid olika bestdmda historiska tidpunkter, men
kolonialismen menar hon kan kanske ses som den viktigaste stopsleven dér bilderna av ”den andre” bade

cementerades och rekonstruerades (Loomba 2005:66).
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1.5 Forskarens roll

Viktigt for grundsynen att kunskap och makt hinger samman blir ocksa att reflektera dver
den egna positionen och den roll som forskare faktiskt spelar 1 kunskapsproduktion (Winther
Jorgensen & Philips 2007:29). Det finns alltid en risk att man reproducerar motsatspar eller
forestillningar genom att dnnu en géng beskriva dem, dven om detta goérs med en kritisk
ansats (jfr Loomba 2005:111, Granqvist 1999:11). Att forstd antropologins koloniala forflutna
ar ocksa att sitta fingret pa att man inte kan utga fran att spar av detta forflutna forsvunnit ur
den svenska etnologiska traditionen. Det kan anses viktigt att forhalla sig till hur foretrddare
for etnologidmnet kan tidnkas uppgd i en diskurs som reproducerar forestdllningar om
svenskhet och nationalism (jfr Evaldsson & Forstorp 1999). Att problematisera de
forestdllningar som kan komma att reproduceras i analysen av representationer, savil som
forskarens egen position, dr en komplicerad och kanske dven omdjlig uppgift. Under det
systematiska insamlandet av bilder och den analytiska processen har syftet omformulerats och
ifragasatts. Manga ganger kinde sig fOrfattaren som en “rasbiolog” som letade efter
manniskor med sidrskilda karaktérsdrag eller svart hud 1 tidningarnas annonser. De kategorier
som nedan analyseras dr resultat av forskarens meningsgivande till bilderna dér de for att
kunna kategoriseras analytiskt skiljts ut frdn varandra och andra bilder. Som det kommer att
framga 1 diskussionerna om mening nedan kan det vara just sdrskiljandet som skapar mening.
Dérmed har en viss mening skapats 1 de analytiska kategorierna (se t ex. Hall 1997:234-8)
som under andra omstdndigheter och med en annan forskare kunde sett annorlunda ut.

Att utgd fran en kunskapssyn som ifrdgasitter den kunskapsproduktion forskaren sjilv dr en
del av blir motsédgelsefullt. Utsagor om verkligheten skapas i en historisk bestimd kontext och
sdger nagot om den vérlden, oavsett om det dr reklambilder eller en akademisk text. Att anta
Foucaults teser om makt och vetande, samt anvianda ett diskursperspektiv inbegriper ju ocksa
att man fOrutsitter att omvérlden far sin mening genom dess diskursiva framstillningar
(Loomba 2005:49). Utan att ga in i en lang diskussion om subjektets handlingsutrymme vill
forfattaren bara peka pé att diskursens makt inte behover vara fullkomlig, man kan hoppas att
ett kritiskt ifragasdttande av det moderna kunskapssystemets koloniala arv inte reproducerar
dess fOrestdllningar, utan att denna uppsats kan verka inom en process av “avlirning”

(Loomba 2005:72).
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1.6 Disposition

I det forsta kapitlet diskuteras reklambilder som visuellt knyter an till koloniala
forestdllningar och fotografiska praktiker. I det andra kapitlet behandlas bilder som inte
bygger pa kolonial skillnad i lika hég grad, men som &r intressant for skillnad som
meningsgivande praktik. Slutligen sammanfattas och diskuteras resultaten under rubriken

”Sammanfattande diskussion”.
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2 De koloniserade

2.1 “Indianer” i samtiden

H & M: s barnmodell ser allvarligt tillbaka pd betraktaren genom linsen. Han eller hon é&r
kladd i en vit tr6ja med broderade blommonster och bruna manchesterjeans med hjértan over
knéna. Barnet befinner sig i en naturscen, placerad snett till hoger framfor ett tilt. Lindad
kring halsen hidnger en randig halsduk och ett pérlpannband ir fést over det morka langa
héaret. Bilden aterfinns i Metro den 28 augusti 2008 (s 5). Som det papekades 1 inledningen
talar bilden till var forforstaelse av det sammanhang barnet befinner sig. Med en snabb titt pa
bilden ndr man bldddrar igenom Metro kan man antagligen identifiera kontexten. Troligtvis
har reklammakarna velat formedla stimningar och minnen fran visterlaindsk populirkultur
som behandlar ”indianer” och “nybyggare”. Ett kért tema om platser langt borta som har
koppling till barn, lek, spdnning och dventyr. Fotografiet flyttar dskédaren till ett fantasins
land, till en vilkdnd dimension dér det blir svért att tdnka sig att barnet befinner sig pa vilken
svensk dng som helst. Men hur l4dser man egentligen av reklambilder som denna, samt de som
foljer nedan, vad dr det egentligen som sker nér dess mening skapas?

Stuart Hall menar att kultur kan forstds som en process av “shared meanings” dér spraket
far en central roll da det utgor ett representationssystem (Hall 1997:1). Han vill se kultur som
en slags delade konceptuella kartor, spraksystem och koder som bestimmer Overséttningen
mellan dessa (Hall 1997:21). Med andra ord &r det troligt att en ldsare som vuxit upp i en
kulturell kontext dér det forekommit populdra myter och forestéllningar om “indianer” och
den “amerikanska pririen” tolkar barnet pd bilden som en just en “indian”. Medan nagon
uppvuxen med andra spraksystem, forestéllningsvarldar och koder ldser in en annan mening i

bilden. Hall menar att mening cirkulerar genom olika kulturella och sociala praktiker. Men for
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att meningen ska kunna kommuniceras maste man anvédnda sig av samma koder, sprikliga
savil som visuella* (Hall 1997:5).

I meningsskapandets vdg mellan fotografiet och betraktarens 6ga blir en stomme av nagra
trdpinnar Overhingda av olika tyger ett tilt, och sedermera en tipi. Fotografiets ikoniska
tecken, sdsom barnet och dess kldder, tiltet och miljon, refererar till vélkdnda kulturella
symboler som individer i ett bestimt samhille lért sig att kinna igen som just “indianer” och
“tipis”. Pa samma sitt identifieras scenen som en “frimmande plats”. Med Stuart Hall kan
man sdga att barnet och dess omgivning transformeras till visuella tecken dér det kulturella
representationssystemet tydliggoér relationen mellan tecknet och dess referens. Tridden i
bakgrunden liknar inte de trdd som aterfinns pd det skandinaviska territoriet, &ngsmarken
bestar av ett hogt grds som man inte forknippar med “’svensk” dngsmark. Om blicken soker
sig bakom barnet och tipin tycks man ana ett hogt berg omslutet av soldis, fjdrran frén bade
fjéllvarld, Mailardalen och skanska slétter. Reklamens visuella sprak formedlar en annan
verklighet #n den vilkinda “svenska”. Askadaren forflyttas till en verklighet langt bortom det
pendeltdg diar man for tillfallet bladdrar igenom sin Metro.

Reklambilder kan inte sdgas ha ndgon mening 1 sig, utan det &dr séledes den kultur ldsaren
av bilden utgér ifrdn som ger den dess mening. Men om man utgar fran en syn pé kultur som
nagot foranderligt, s& blir de koder som stabiliserar meningen inom sprék eller kulturer inte
heller de statiska (Hall 1997:24). Saledes kommer den direkta uppfattning man far av en bild
bero av det meningssystem en - eller flera - kulturer forsett betraktaren med, och forstéelsen
kan alltid komma att dndras utifrin meningens glidningar®. Utifran ett konstruktivistiskt
angreppssitt har objekten ingen fixerad eller sann mening 1 den materiella vérlden. Forvisso
stir H & M: s ”indian” diar péd fotografiet, men meningen skapas 1 en kulturell
representationsprocess som kan variera mellan kulturer eller tidsperioder. Att placera
fotografiet i ett visst analytiskt sammanhang ger en sérskilt mening. Om man skulle foga in
detta fotografi i en analys av reklamsprak for barn skulle man sékerligen fa en annan mening,

dn om man, som i detta fall, vill 1asa det utifran ett postkolonialt ssmmanhang.

* Med sprak avser Hall inte bara talat eller skrivet sprak, utan alla de system dir olika element far representera

nagonting annat. P4 s& sitt kan fotografiet forstds som ett representativt system som anvinder bilder pa
ljuskénsligt papper for att kommunicera fotografisk mening om en sérskild person, hindelse eller scen (Hall
1997:5).

>Jag forestiller mig att man inte nddvindigtvis opererar utifrén endast en kultur, utan att man mycket vil kan
utga fran flera beroende av sammanhanget.
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Elizabeth Edwards menar att fotografier &r sma narrativer som konstituerar och konstitueras
av storre narrativer, och hon argumenterar it is not what a photo is of in purely evidential
terms that should concern us, but the context in which it is embedded” (Edwards 2001:88).
Om man forestiller sig att den moderna “visterlindska kulturen” hinger samman med en
geografisk, social och historisk maktrelation dér beréttelser om de erdvrade varit forbundna
med makt och kunskap, kan man sitta det sprakliga representationssystem som forser
sarskilda individer med koden som omvandlar ett barn och ett tdlt till en “indian” och en
“tipi” 1 samband med storre narrativer.

Men ér det rimligt att pasta att den lilla modellen som H & M klétt ut till ”indian”, och de
bilder som foljer 1 detta kapitel kan placeras 1 ett sammanhang som &r besldktat med dldre
koloniala processer? Om man forestiller sig att bilderna i detta kapitel gar att uttolka som
social praktik for olika diskurser blir det ocksa viktigt att forstd hur en historisk kolonial
fotografisk praktik kan std i samband med dessa samtida representationer av skillnad. Under
den koloniala eran gavs rasifierade diskurser vetenskaplig legitimitet och forestdllningar om
de erovrade folken blev till sanningar. Dessa forestdllningar har priaglat vasterlandskt
tankande och populéra representationer (Tesfahuney 2001:195, Loomba 2005:66).

Etnologen Magnus Berg har, med stdd i Edward Said, visat hur forestillningar om
”Orienten” — det han kallar populérorientalism — ofta tjénar till att behandla den visterldndska
kulturens problematiska och ambivalenta aspekter av modernitet (Berg 1998). ”Orienten” blir
en scen dir viasterlandet i néstintill terapeutiskt kulturellt syfte kan leva ut rddslor eller
fantasier (Berg 2000). Pa detta sétt speglar ”indianen” ingen faktiskt eller materiell verklighet,
utan snarare en viasterlindsk identitet eller ett samtida behov av bilden av denne. Barnet, och
representationerna i analysen nedan, blir visuella tecken som verkar pa olika plan.

Ett barn blir ”indian” och nagra tyger slingda ovanpa ett par trépinnar resta pa ett sdrskilt
satt blir ett “indiantdlt” om uttolkarens kulturella system forser denne med den koden (Hall
1997:19). Detta ar ett semiotiskt perspektiv att 14sa bilder, men om man gar ett steg langre och
kopplar samman bilderna med stérre sammanhang knutna till makt och kunskap tar man
steget till ett poststrukturalistiskt félt dir franske filosofen Michel Foucault haft stort
inflytande péd representationsteorier. Med ett diskursivt angreppssétt blir de diskursiva
praktikernas meningsproducerande viktigt for uttolkningen av reklambilderna. Foucault
analyserar texter och praktiker precis som semiotikerna gor, men han intresserar sig i forsta
hand for kunskaps- och meningsproduktion genom diskurserna. Dérmed blir den diskursiva

formationen som en bild tillhor viktig for tolkningen av densamme (Hall 1997:51).
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Om man utgér fran att det visterlandska tdnkandet ar préglat av rasistiska forestdllningar
och rasifierat meningsskapande sé kan man ldsa av de bilder som diskuteras i denna uppsats
utifran en storre berdttelse vars meningskontext inte bara dr den kommersiella, utan har
skapas dven en viss slags rasifierad mening (jfr Tesfahuney 2001:96). Nar dskadarens blick
faller pd ”indianen” 1 Metro finns det fler meningar i bilden &n det explicita
konsumtionsbudskapet. De ikoniska tecknen i bilden skapar mening ur en historia som gang
pa gang upprepats 1 visterlandsk popularkultur: slaget mellan vit civilisation och ursprungligt
barbari pa den amerikanska prérien. Forestdllningen om “indianer” reproduceras i de visuella
tecknen och ger dskadaren mojlighet att kdnna igen och placera kontexten dér barnet befinner
sig. En relativt harmlds bild av en liten pojke eller tjej utkladd till ”indian” kan, genom att
placeras i ett postkolonialt sammanhang, visa sig bygga pa forestillningar och myter som levt
vidare och omformulerats, men vars grundelement bygger pa erdvring och dominans.

Reklambilderna som diskuteras i detta kapitel kan stéllas i intertextuell relation med tidigare
koloniala antropologiska fotografier, eller forstas som komponenter i diskurs om “’de andra”
som hamtar sin niring ur den hierarki som kolonialismen lamnat efter sig.

Foucault historiserade diskursen, han tdnkte sig inte att ett fenomen skulle ga att finna vid
olika historiska tidpunkter, utan att varje historisk kontext producerade sitt unika samband
mellan kunskap, objekt, subjekt och kunskapspraktiker, utan nddvédndig kontinuitet dem
emellan® (Hall 1997:46). Att placera dessa bilder i ett postkolonialt ssmmanhang innebér inte
att de kan forstds som direkta foljder av tidigare koloniala fotografier. Barnet i denna
reklambild &r iscensatt och &skddaren kommer antagligen inte att ta denne for en verklig
avbild av en “indian”. Men det intressanta med bilden ar det sdtt som det visuella spraket
leker med &ldre bilder och forestdllningar om erdvrade ménniskor for att skapa mening. Det

pastés inte hir att reklammakarna till denna, eller de bilder som f6ljer, skulle ha nagot slags

5 Dérskap, sdvdl som homosexualitet kunde bara fi sin mening inom en bestdmd diskursiv formation. Han
argumenterade for att kunskap och dess praktik alltid ar historiskt och kulturellt specifik, och lade vikt vid de
radikala avbrotten och diskontinuiteterna mellan epoker snarare &n transhistoriska kontinuiteter. Foucaults
teorier har av postkoloniala kritiker anklagats for att vara eurocentriska. Foucault undersdkte aldrig vad den
koloniala expansionen innebar for det europeiska civilsamhéllet eller hur kolonialismen péverkade de moderna
europeiska staternas makt och kunskapssystem (Loomba 2005:59-60). Ar det d4 en teoretisk atervindsgrind att
utgd fran Foucault och teoretiker som bygger pa honom for att se reklambilderna i ljuset av koloniala beréttelser?

Om man tidnker sig att den visterlindska moderniteten till stor del grundar sig i sambandet mellan
kolonialmakternas erdvringar och dess kunskapsproduktion; en maktutdvning som struktureras av diskurser sa
blir diskursbegreppet ett verktyg for att forstd hur kunskap och makt samverkar, 4&ven om Foucault sjilv aldrig

berorde kolonialismen.
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“kolonialt uppsét”. Berittelsen om erdvring star inte i centrum for dessa fotografier, men i
skapandet av bildens mening finns det koloniala bibetydelser.

De rasialiserade meningsformationerna har sékerligen dndrats sedan det koloniala
fotografiet sdg dagens ljus. Att pastd att reklambilder vill visa upp “de andras” fysionomi
skulle vara skrattretande idag. Men att soka dess samband med geografiska och kulturella
hierarkiska ordningar dr kanske inte lika langsokt, ifall man utgar fran hur den svenska
moderna identiteten skapas i kontrasten mot ’de andra”. Nagot som diskuteras vidare senare i
detta kapitel.

Vad ér det d4 for mening som formedlas i bilden av indianen™? Det &r ndgot som inte
riktigt stimmer 1 bilden. Hall poéngterar att mening aldrig ar fast, utan hogst ambivalent och
undflyende och i tydandet av representationer finns ofta ett plan dér relationen mellan tecknet
och dess referens glider undan (Hall 1997:19). Trots att barnet befinner sig i en fantasivérld
och man kanske tinker sig att barnkldder séljer bast med lek och skratt, s kommunicerar det
visuella tecknet som modellen utgoér en slags melankoli. Det dr en sorgsen blick som allvarligt
moter betraktaren. Kroppsspraket kommunicerar varken lek eller aktivitet och hdnderna
hinger handfallna lings med kroppen. Under den studerade tiden forekommer andra
reklambilder for H & M: s barnkldder. Dessa bilder skiljer sig ocksé frin traditionell reklam 1
sina kompositioner. Kanske ingér bilden i en serie av reklam for barnkldder som har ett
utstuderat stilsprak? Detta barn dr dock det enda som befinner sig i en explicit fantasi och ar
“utkladd”.

Ytterligare en forvirring for ndgon som dr van att ldsa simplifierat reklamsprék &ar de
“queera” konnotationer som bilden sinder ut. Ar barnet en pojke eller en flicka? Han eller hon
ar kladd 1 ett pannband av pérlor, broderade blommor och hjdrtan. Symboler som fér manga
uppfattas som “feminina”. Men barnet har samtidigt ett véldigt androgynt utseende, vilket
sakerligen gor att vissa tolkar det visuella tecknet som en pojke och andra tar det for en flicka.

Edwards vill se fotografier som drama som utspelas pé en kulturell scen, dir fotografier kan
sdgas vara sociala aktorer, vars performativitet skapar en relation till askadaren (Edwards
2001:17). Kan denna bild ldsas som en del av en pagdende diskursiv kamp om genus och
normativitet? Ar bilden en eventuell aktdr i en berittelse om konsdverskridande praktiker?

P& H & M: s hemsida under fliken for barnkldder hittar man inte en enda pojke eller flicka
som kommunicerar samma androgyna mening eller som vid forsta anblick inte gar att placera
1 en av tvé konsliga kategorier. Ddremot finner man genom att f6lja underrubriken “Flicka 86-

128>, till "Nederdelar” och dérefter underrubriken ”Byxor och jeans” en flicka klddd i samma
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vita skjorta med blomdetaljer som “indianen” bér’. Detta ger bilden en intressant dimension
av “gender trouble” (jfr Butler 1990). Forestéller bilden en flicka eller en pojke? Det dr vl
knappast ett kontroversiellt pastaende att hivda att det forekommer fa vita vésterlindska mén
1 reklam som bér “kvinnliga” attribut. Att representera en man i det andra konets symboler
skapar en viss slags glidande mening. P4 samma sitt dr det inget som gir omérkt forbi om
man kldr en kvinna 1 ”manliga attribut”. Kanske kan man tidnka sig att just det faktum att
barnet dr placerat i en fantasidimension och “utklddd” underléttar en Overtrddelse mellan
konens forestdllda sfdrer. Det androgyna mojliggors kanske av att det visuella tecknet
representerar en “indian”. I den koloniala fOrestidllningsvérlden slogs patriarkatets och
kolonialismens kategorier samman.
Aina Loomba refererar till Helen Carr som menar att
i kolonialismens sprak intar icke-européerna samma symboliska plats som kvinnor. Bigge
grupperna ses som delar av naturen, inte kulturen, och bigge &r barare av samma ambivalens: &
ena sidan maste de styras, eftersom de dr passiva, barnsliga/.../ 1 behov av ledarskap och
vigledning; stdndigt beskrivs de i termer av brist och avsaknad: de har ingen initiativkraft, inga

intellektuella formagor /.../ & andra sidan star de utanfor samhéllet, de ar farliga, forradiska/.../

sexuellt avvikande” (Loomba 2005:157).

Maria Lugones menar att kolonisatorers sexuella rddslor méanga géinger ledde till
forestéllningar om Amerikas ursprungsbefolkningar som hermafroditer eller intersexuella.
Hon refererar till Anne McClintock som skrivit om koloniala fantasier om varelser 1 den nya
varlden som har langa penisar och brost med flodande mjolk (Lugones 2007:195). Kanske ar
det da ingen slump att bilden av detta barn, utkladdd till ”indian” och placerad nagonstans i ett
forestéllt ursprungligt Amerika, kan utldsas antingen som en pojke eller en flicka.
Fotografiska praktiker har formats 1 samband med makten och dess kunskapsproduktion. Den
vetenskap som vixer fram under 1800-talet sétter likhetstecken mellan “kvinnor, svarta,
underklass, djur, vansinne och homosexualitet” (Loomba 2005:158). Detta har préglat
visterldndskt tdnkande och dess sitt att lasa mening ur det ikoniska spréket.

Att det inte finns andra barn bland H & M: s bilder pa webbsidan i december 2008 som inte
gar att placera 1 en tydlig konskategori. Men att barnet i annonsen som det tycks svért att
konsbestimma dr en forestélld “indian” kan bero péd koloniala uppfattningar som satt sin
pragel pa meningsskapande. Loomba menar att kolonialismen befédste kopplingen mellan

frimmande ldnder och avvikande sexualiteter. Genom fOrestéllningar om “de andra” som

"http://shop.hm.com/se/shoppingwindow?dept=BARN_LFL_NED_BYX&shoptype=S, den 15/12 2008
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sexuella och perversa varelser kunde européerna Overtrdda sina rigida sexuella grinser
(Loomba 2005:156). Kanske kan bilden pa detta sétt ldsas som en social aktor i ett kulturellt
drama om konens ambivalenta position. Genom den tradition som funnits, och &dven
aterskapats fotografiskt, att forstd de erdvrade “andra” som tvdkonade blir det kanske
oproblematiskt att lata ett “indianbarn” vars utseende kan uppfattas som androgynt gestalta en

samtida konflikt.

2.2 Spjut, mobiltelefoner och budfirmor 1 djungeln

”Vi finns pé platser du knappast kan forestdlla dig” menar Sandvik och texten flyter bland
vita moln pa en bla himmel. I bakgrunden syns trdden som har kronan halvvigs till himlen, de
som girafferna alltid &ter ur pé tecknade filmer. Det dr ingen tvekan om att man befinner sig i
den europeiska fantasins ”Afrika”.

Och dér star de; tre svarta mén svepta 1 roda kldden och med spjut och vandringsstavar i
hinderna. De biar smycken och sandaler och tittar underfundigt tillbaka pa betraktaren. Den
tredje mannen saknar spjut och han pratar i en ”"gammeldags” mobiltelefon - en sddan med
antenn som man skidms for att plocka upp pa tunnelbanan. Men i1 den telefonen finns foretaget
Sandvik.

Ytterligare ett fotografi som bara nadgra ménader innan dykt upp i svensk nyhetsmedia som
ett bevis pa en okdnd och ”orord stam” i Amazonas aterfinns som reklamannons i DN den 4/7
och den 28/7 (s. 3 respektive s. 5). Fotografiet &r taget fran luften och forestiller tre néstintill
nakna mén, varav tvd hotfullt reser sina pilbdgar mot &skadaren. Under ett flitat tak till en
liten hydda skymtar ett paket som i uppforstoring visar sig komma fran NetonNet. Texten pa
paketet lyder ’Lite simre 14gen mycket béttre priser”.

Dessa ér bilder som man kan tdnka sig direkt tilltalar ett visterlandskt subjekt positionerat i
en modern och civiliserad virld. Meningen i bilderna &r forankrad i bildtext som hémtar sin
néring ur forestéllningar om geografiskt och kulturellt avldgsna platser. Intressant i dessa tva
bilder dr dess intertextualitet: fotografier befinner sig alltid i relation med andra fotografier
som dr medskapare av dess mening (Hall 1997:32-3). Bdda bilderna star i relation till dldre
tiders bilder och representationer av Afrika som den “morka kontinenten” och forestéllningar
om “ordrda folkstammar” portrétterade av dventyrsresande och antropologer.

NetonNetbildens intertextualitet dr sdrskilt intressant dd bildens betydelse skapas i

utgangspunkt fran det fotografi som tidigare cirkulerat som nyhet. I redaktionella texter
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samma ar har fotografiet beskrivits som ett bevis pa en hittills okdnd ursprungsfolkstam som
vill bli 1dmnad ifred. Nagot som kan identifieras i fotografiet ddr médnnen tydligt visar sitt
avstandstagande mot inkrdktaren”. Men dven utan en kunskap om detta nyhetssammanhang
kommuniceras bilden mening: NetonNet har ldgre priser for att de befinner sig pa
ogdstvinliga platser beldgna 1angt bortom civilisationen.

Som papekats tidigare behovs det forkunskap for att mening ska kunna kommuniceras. Det
finns en kulturell uppfattning — en “’shared meaning” - om Afrika och om ursprungsfolk i
Amazonas som gor att bilderna blir humoristiska (Hall 1997:1). De utgér frin att vi faktiskt
kan forestilla oss den platsen som Sandviks text later veta att vi knappast kan forestélla oss.
Bilden ingar i en lang tradition av liknande bilder. Man kan, om man sétter dessa fotografier i
samband med é&ldre koloniala fotografier, pasta att grundackordet i de bada bilderna é&r
kolonialt.

Intressant med fotografier dr att de utger sig for att vara direkta avbildningar av
verkligheter. Det visuella sprakets tecken ar ikoniska, det vill sdga att de bar vissa likheter
med objekten, personerna eller hiandelserna som de refererar till, medan skrivna eller talade
tecken som bekant inte alls liknar de koncept de representerar (Hall 1997:20). Pa s sitt kan
man tinka sig att det blir littare att ta fotografier for avbildningar en objektiv virld och
sanning. Elizabeth Edwards menar att véra forvantningar pa fotografier ar grundade i dess
relation med den verkliga virlden. Ett fotografi dr en produkt av ljus som reflekterats fran ett
objekt pd en platta och pd kemiskt vdg skrivits in och blivit en avbild (Edwards 2001:9).
Svarta mén i1 Afrika vandrar stdndigt runt halvnakna pé savannen med spjut i hdnderna och
ursprungsfolk 1 Amazonas springer runt med hoftskynken och krigsmélning.

Det sitt som fotografiet anvdndes pa under kolonialtiden kan ha mycket att gora med hur
man uppfattar dessa tva reklambilder idag. Men mening skapas ju pé olika plan, ett fotografi
har flera dimensioner av mening. Som Elizabeth Edwards poéngterar innehaller stillbilder
alldeles for mycket mening och det finns aldrig en korrekt tolkning av en stillbild. Man kan
bara sdga vad ett fotografi infe dr, men aldrig vad det dr (Edwards 2001:5-6). Till hjdlp i1 dessa
tvd fotografier finns bildtexten som ankrar meningen vid en forkunskap om att vissa
geografiska platser och minniskor &r mer avldgsna eller frimmande for ett visterlindskt
subjekt.

Att analysera fotografier med dess ménga nivaer av mening dr inte ett hopplost projekt dir
man tillslut inte kan dra slutsatser om ndgonting pa grund av meningens undflyende karaktr.

Edwards péapekar att trots fotografiers mangfacetterade meningsdimensioner sd ar ett sétt att

20



tolka bilder att soka dess rimliga mening inom kontexter. Ett sitt att tinka med fotografier ar
att placera dem 1 olika kontexter eftersom meningen &r innesluten 1 de diskursiva praktiker
som konstituerar fotografiet och som fotografiet i sin tur konstituerar (Edwards 2001:88, 108).
Sandviks svarta mén med spjut och NetonNets “ordrda stam” kan sdledes placeras i ett storre
sammanhang, dir betydelsen som skapas genom skillnad bygger pd forestdllningar om “de
andra” som fotografiskt reproducerades under den koloniala tiden.

Louis Faye reflekterar kring forestdllningar om svarta ménniskor och den roll som
fotografier och kameran som medium for att konsolidera dessa forestédllningar har spelat. Faye

refererar till Paul Gilroy som skriver att fotografiet:

har spelat en speciell roll i konsolideringen och populariseringen av en antropologi som har
praglat européernas egen sjalvforstaelse och legitimerat kontrollen over kolonierna genom att
framstélla de svarta som annorlunda. Formeln dr komplicerad, men kan sammanfattas i en enkel
dikotomi baserad pé rasbegreppet: om vita ér civiliserade, ér svarta primitiva. Eviga bilder av
'autentiska' afrikaner dyker alltjamt upp i form av vykort for turisternas masskonsumtion (Faye

2001:22).

Eller s& dyker de upp péd frukostbordet i Dagens Nyheter. Bilderna av dessa “autentiska”
afrikaner och “orérda stammar” paminner i sitt stilsprdk om de fotografier som togs av
antropologer som foljde kolonialmakten péd expedition for att dokumentera erovringen av “’de
andra”. ”Bruket av vapen har stindigt gatt hand i hand med bruket av bilder” konstaterar
litteraturvetare Aina Loomba (Loomba 2005:103). Vetenskapsménnen regisserade
fotografierna av ”de andra” med tillhdrande rekvisita och ofta med kannibalism som
favoritmotiv (Jfr Lundstrom). I denna vetenskapens fotografiska praktiker véxer det fram
historiskt konstituerade idéer om objektivitet: “Photographic vision become a primary
metaphor for objective truth” skriver Edwards (Edwards 2001:133). Pa sé sitt blev bilden av
”de andra” som ociviliserade vildar en kolonial sanning. Ur handeln med ménniskor och
kolonialismen fods det som vi s& smaningom skulle komma att kalla rastinkande.
Idéhistorikern Bernt Skovdahl visar att karaktiren av motet med icke-européer — krig,
erdvring och slavhandel — har bidragit till de fordomsfulla forestéllningar som skapats. Under
1700-talet péborjas vetenskapliggorandet av dessa fordomar dd ménniskor genom
civilisationsbegreppet delas in 1 vildar, barbarer och civiliserade. Under 1800-talets senare

hdlft kommer denna uppdelning att uttolkas med den darwinistiska utvecklingsldran

(Skovdahl 1996:94).
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Att placera dessa bilder i ett postkolonialt sammanhang innebér att de stills i relationen med
dessa tidigare historiska kontexter. Det finns spar av koloniala forestéllningar, d&ven om
meningen nodvindigtvis inte dr densamma. NetonNets “ordrda stam” med de tre minnen i
hotfulla positioner och med pilbdgarna hdjda mot den vite inkrdktaren kittlar en visterldndsk
fantasi om vildar som star utanfor civilisationen. Sandviks “afrikaner” pdminner om en
kolonial iscenséttning av tre jigare pa savannen, de dr farggrant utsmyckade och har spjuten
redo om ett lejon skulle raka passera. I detta ssmmanhang visar det sig att bilderna blir mer dn
oskyldiga skdmt om geografisk avldgsenhet.

De kan tdnkas bygga pa ett behov i den vésterldndska samtiden att recirkulera myter om
”andra” for att forma sin egen sjélvbild. Ur det koloniala projektet som gar hand i hand med
moderniteten, vaxer det fram en berittelse om identiteter. Det dr en eurocentrisk beréttelse
som bygger pd dikotomier sdsom: “subjekt/objekt, intelligens/kénslor, rationalitet/sensualitet,
civilisation/barbari, vit/svart och dverordnad/underordnad” déir den kontrastiva beskrivningen
av “de andra” fridmst kan ses som en konstruktion av den egna Overldgsna identiteten
(Tesfahuney 2001:195, 157). Denna konstruktion legitimerar véstvdrldens maktposition da
skillnaderna speglar en naturlig och ofordanderlig ordning (Tesfahuney 2001:195). Blicken pa
”de andra” giller for frimmande platser savél som det nationella territoriet och pé sa sétt kan
man reflektera kring den fotografiska praktikens konsekvenser.

Sandvik har mycket tydligt forankrat sitt budskap; detta ar en plats s& vdsensskild att vi
knappast kan forestdlla oss den. Liksom NetonNet skapar mening ur ett paket som befinner
sig pa en lite simre beldgen plats befolkad av ociviliserade vildar. Podngen behover inte vara
att det ar osannolikt att en svart man springer runt pa savannen med mobiltelefon bara for att
han dr svart. Eller att Amazonas ursprungsbefolkning ar barbarer och det déarfor blir komiskt
att tanka sig att de skulle ha handlat teknikprylar pd nétet. For bilden handlar egentligen inte
alls om afrikaner eller ursprungsfolk, utan protagonisten dr &skddaren som genom talet i
reklambilden skapas som ett modernt vitt subjekt som tillsammans med Sandvik och
NetonNet positioneras som rationella, framatskridande och civiliserade aktorer.

Foucault menar att subjekt skapas inom diskursen, eller att “det enskilda jaget blir ett
medium for kulturen och dess sprak”. Subjektet &r inte sin egen grund, utan decentrerat och

producerat inom diskursen. Subjekten kan 1 viss mén producera texter, men de opererar alltid
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inom den diskursiva formationens, eller sanningsregimens grénser inom en viss tidsperiod och
kultur (Winther Jorgensen & Philips 2000:21).

Att hdvda att diskursen producerar subjektet fir konsekvenser for representationsteori da
meningen ju skapas utifrdn de olika subjektspositionerna (Winther Jorgensen & Philips
2000:22)°. Hall anmirker att subjektspositioner skapas pa tvd sitt; dels genom att ldsaren
positioneras som bérare av diskursens makt och kunskap genom att man lokaliserar sig 1 den
position utifran vilken diskursen bést forstds, eller man subjektifierar sig for diskursen. Men
dven det subjekt som blir foremalet for diskursen skapas i processen (Hall 1997:56). 1
lasningen av bilden tilltalas och skapas saledes &skédaren som ett modernt och civiliserat
subjekt och berittelsen om de ociviliserade vildarna och de eviga afrikanerna reproduceras i
reklamspréket.

De europeiska kolonialmakternas imperialism var ett projekt som grundligt forandrade de
koloniserades samhillen savidl som kolonisatérernas, projektet “adndrade det ménskliga
vetandets befintliga strukturer” (Loomba 2005:65). Som komponenter i en diskurs om
modernitet blir dessa reklambilder langt ifrdn oskyldiga, snarare kan de verka till att
upprétthdlla strukturella ojamlikheter, globala sévdl som lokala. Satta i ett postkolonialt
sammanhang far man perspektiv pa det visterlindska moderna subjekt som produceras i
reklamsprakets meningskonstruktion. Forestdllningar om “Afrika” och ras utgor en betydande
del av moderniteten, sdvdl vésterlindsk populdarkultur som intellektuella i syd och
antikoloniala rorelser &r paverkade av detta kolonialismens kulturella arv (Mc Eachrane
2001:100-1). Fotografiers allians med forestdllningar om objektiv sanning blir sérskilt
problematisk 1 ljuset av detta.

Med Susan Sontag argumenterar Edwards “’the substantive relationship between the photo-
graph and its referent is analogical; it offers us a beguiling realism that appears to deny the

mediation of creation and interpretation to the extent that photography allows us to belive”

8Foucault flyttade alltsd subjektet frdn centrum och sig det inte som en suverin enhet, men i sina sista och
ofdrdiga verk bekymrar han sig mer och mer for subjektet och dess reflexiva medvetenhet om sitt eget beteende
(Hall 1997:55).

Foucault var inspirerad av sin ldrare Althusser som ség subjekt och ideologi knutna till varandra. Althusser
definierade ideologi som ett representationssystem som formedlar imaginéra relationer till ménniskorna, en slags
forvrangd kunskap om faktiska relationer. Spraket i sin tur menade han skapade sociala positioner dér individen
gjordes till ett ideologiskt subjekt. Althussers perspektiv har senare fatt kritik for att utgd fran att ménniskor
alltid accepterar subjektspositionerna och diskussionen om subjektens agens har lett till en stdrre fokusering pa
motstandets mojligheter. Man behdver dock inte ta avstdnd fran Foucaults teorier om subjektet. Jag utgar fran att

subjektet skapas i diskurser, men att det har en viss rorlighet ( jfr Winther Jorgensen & Philips 2000:23-4).
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(ibid). Massajerna dr fingade i en scen som inte framstar sérskilt regisserad, de bara rdkade
vara just dir och da i nadgon slags vardag. De arga minnen med pilbdgarna hdvdar ndgon slags
sanning om tingens tillstdnd i det att bilden féorekommit i nyhetssammanhang. Konsekvensen
blir att forestéllningar om Afrika och ursprungsbefolkningar i Amazonas som det moderna

visterlindska subjektets motsats framstar som sanna.

2.3 Bostadsritt eller 1glo?

En vit kvinna sitter avslappnat tillbakalutad 1 en fatolj och avnjuter sin nya bostadsrétt. I sitt
kna har hon en laptop vars skdrm hon uppmérksamt och roat iakttar. Fatdljen har hon placerat
ovanpd en vit matta med mjuka fransar. Nagra bocker ligger staplade pd golvet och en te-
eller kaffekopp star slarvigt ndra kanten av vardagsrumsbordet. En blomma stér placerad i en
hog vas strax intill dorren till balkongen ddr man anar en frodig planta. Annonsen é&r fran JM-
bostad och aterfinns i DN Bostad den 11/4 (s. 4). Det handlar om hemtrevnad p& hog niva och
JM-bostad later veta att

Skinande vitvaror, lena parkettgolv och sldta snickerier, ingen har satt ndgra spar och du slipper
betungande renovering. Listan kan goras lang pa alla fordelar med att kdpa nytt. Nar du flyttar
in 1 en nyproducerad JM-bostad méter du vialkomponerad design till ett fast pris. Vialkommen

och kliv pa i vara visningsbostdder redan till helgen. Nu ér tid att hitta hem!

Det centrala i bilden dr dock varken kvinnan eller bostaden. Utan placerad mitt i bilden, pé
viaggen bakom den lyckliga kvinnan hénger ett stort svartvitt portrétt av en inuitpojke. Han &r
kladd 1 péls och istdllet for att mota dskddarens blick tittar han snett till vanster. En blandning
av allvar och trots gar att 14sa 1 hans ansikte. I representationen av hemfridens paradis har han
blivit en utsmyckning, en del av den “vilkomponerade designen”.

Som det har konstaterats innan &r det storre representationssystemet som tydliggor
relationen mellan tecknet och dess referens for ldsaren av en bild. Men eftersom denna
relation aldrig ar statisk eller fastnaglad vid vissa betydelser glider meningen alltid (Hall
1997:19). Mening dr en dialog som bara delvis kommuniceras och som maste forstds som ett
asymmetriskt utbyte (Hall 1997:4). Hur kan man egentligen l4sa ut meningen i denna bild dir
ett fotografi skapad i en slags kontext rymmer ytterligare ett fotografi som tycks skapad i en

annan?
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Konstruktivistisk teori dir representationer ses som produktion av mening genom spraket,
utgdérs av tva versioner: det semiotiska och det diskursiva. En utgangspunkt for
konstruktivistiskt angreppssétt &r att spraket aldrig fungerar som en spegel, det finns nimligen
ingen simpel relation mellan sprak och “the real world” (Hall 1997:28). Mening skapas alltid
relationellt och tecken blir godtyckliga da det inte finns ndgon naturlig relation mellan ett
tecken, dess mening eller koncept'. Det ér sdledes koden som talar om for dskddaren att det
man ser dr en lycklig kvinna som just kopt en bostadsrétt och fést ett portritt av en inuit pa
véiggen (Hall 1997:27).

Stuart Hall pekar pd linken som koderna utgér mellan olika sprékliga uttrycksformer the
signifiers” och de mentala koncepten som associeras till dem “’the signifieds” (Hall 1997:35-
6). Hall menar dock att utifrdn relationen mellan “the signifier” och “the signified” som
fixeras av kulturella koder, kan man forstd att mening aldrig dr permanent. Ordens mening
sévil som koncepten éndras. Det finns sdledes ingen oforanderlig, universell ”sann” mening.
Fragor som "vem &r kvinnan", "varfér har hon hdngt inuitpojken pé véggen", "vem é&r
pojken", "i vilket sammanhang har hans bild tagits" och sa vidare, far olika svar beroende av
analytiskt perspektiv, kulturellt sammanhang och historisk tidpunkt. Forstdelsen av
representation som ett stindigt meningsspel har didrmed Oppnats. Ny mening och nya
tolkningar produceras stindigt.

Men Hall pekar ocksa pa att spraket rymmer gamla forstaelseformer av tecken och varje
gang man sinder ut ett budskap édr det 6ppet for tolkning med &dldre eller nyare betydelser.
Tolkning 4r en aktiv process dir mening hela tiden glider, och dir ldsaren dr en lika viktig
meningsproducent som avsdandaren (Hall 1997:32-3). Som papekats ovan rymmer fotografier
alltid odndliga dimensioner av mening. Bilden av kvinnan med den ovanliga viggprydnaden
verkar pd olika plan, men kanske ocksd med mening himtad ur olika historiska dimensioner.
Vid forsta anblicken tycks bilden handla om hemtrevnad, men om man sinker sig ytterligare

nigon niva i bilden framstar det iscensatta, eller det regisserade i kompositionen.

"Det semiotiska angreppssittet stammar ur strukturalisterna Ferdinand de Saussure och Roland Barthes
teoribyggen som fokuserar pd hur sprak och signification” producerar mening. Nyckelord &r signifier (det
betecknande) /signified (det betecknade), langue/parole, myth, och hur markering av skillnad och bindra
motsatser dr avgorande for meningsskapande. Saussure skilde pa tva sprakliga nivaer; langue och parole. Langue
kan forstas som den sprakliga struktur dér tecknen ger varandra betydelse genom ett fast ndtverk. Parole &r sjélva
sprakbruket, tecknen som anvénds. Saussure fokuserade sérskilt pa langue som fast struktur (Winther Jorgensen
& Philips 2000:16-7). Aven om man till viss del limnat den strukturalistiska tanken har Saussures arv format

den semiotiska forstaelsen av representationer.
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Bilderna som diskuterats ovan har kontrasterat vardagen i det att de representerat
frimmande platser och ménniskor. Men denna bild tycks vara ett snapshot fran nagons
vardagsliv. Det finns ett ”innan” 1 bilden, delvis forankrat av bildtexten. Kvinnan har kopt en
bostadsritt och det dr antagligen déarfér som hon ér s& ndjd. Hon har "hittat hem”. Och for att
markera det har hon spritt ut sina personliga dgodelar, gett hemmet liv med blommor och efter
att ha druckit lite kaffe har hon nu lutat sig tillbaka. I tider av bostadsbrist har hon kopt
kontroll &ver sin tillvaro och sitt liv. Men sa detta mystiska fotografi av pojken vars blick
forsvinner utanfor bilden, som om han stirrade mot nagot annat. Ndgot for betraktaren oként.
For att forstd meningsrelationen mellan kvinnan och denna pojke kan man placera hans
fotografi i en historisk situation dér portritt som liknar hans uppstod.

Om man foljer fotografiet bakat i tiden sa framtrdder nagot av en skiljelinje. Det tycks vara
en tunn grans som handlar om makt. Makten att skildra sig sjélv eller att lata sig skildras. Pa
de svindlande stigarna bakat i tiden framtrdder grupper som iscensatt sig sjdlva framfor
kameran och s& de som blivit dokumenterade av samma kamera. Kameran, denna nya
revolutionerande apparat vars slutprodukt dr ett papper dir en kemisk process utmynnat i
avbildningen av en livs levande ménniska skulle visa sig fylla rent praktiska syften for en
kontrollerande och disciplinerande makt.

Under mitten av 1800-talet viaxer det upp ateljéer i stiderna dit medelklassen kan g for
att lata sig portrétteras. Fotohistorikern Jan-Erik Lundstrom fér oss att rikta blicken pa hur just
detta fenomen stér 1 kontrast med portrétteringen av ”de andra” som vixer fram under samma
period. Medelklassen kan iscensétta sin egen identitet med denna apparat, men dven utgdra
blicken som ser sin motsats genom linsen. En motsats som av makten vetenskapliggors
genom fotografiet. Lundstrom visar hur tre olika ménniskoskildringar, antropologi, psykologi
och kriminologi, lierade sig med vetenskapens fodelse under 1800-talet (jfr Lundstrom).

Fotografier ingick, som beskrivits ovan, i den systematiska etnografi som utfordes av
vetenskapsmén i kolonialmaktens tjénst. Vetenskapsminnen f6ljde kolonialmakten pa farden
och den vita mannen regisserade scenerna precis som i medelklassens portréttateljéer, men
med skillnaden att ”de andra” konstruerades som medelklassens motsats. Den tilltdnkta
publiken var vetenskapliga tidskrifter och nir fotografiet sd smaningom populariseras alltmer
kom propagandabilder av kejsare och kungar spridas samtidigt som motiv av de underkuvade
andra (Jfr Lundstrom).

Under 1900-talet kommer ett dokumentért sprak alltmer att ta dver och en antropologisk

genre utvecklas — det antropometriska fotot — dir fotografiet anvéinds som metod nir makten
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klar av och madter. Detta foto stammar fran den brittiska antropologen John Lamprey som ar
1869 etablerade en metod dédr ”den andre” kldddes av naken och visades framifrdn och 1 profil
mot ett rutnét''. Tiden uppvisar, enligt Lundstrom, f& liknande portritt av visterlanningar. I
moderlandet produceras déiremot fotografier av individer ur societeten som leker med
fotografiets makt att skapa subjekt (Jfr Lundstrom). Antropologer regisserade salunda scener
dir ”de andra” passade in i visterlandets forestdllningar och samtidens behov att legitimera
territoriell erdvring. Denna praktik kan pastds fortgd i1 populdr version &dven efter att
kolonialismen forlorat denna legitimitet. Det dr svart att bortse fran tidigare historiska
representationer av “de andra” ndr man soker portrittet av inuitpojkens mening och
sammanhang. Det star i ett intertextuellt forhéllande med liknande portrétt av andra erdvrade
ursprungsbefolkningar: Iscenséttningar markta av koloniala mekanismer och vésterldndska
fantasier.

Etnologen Erik Nagel visar pd hur en tysk fotograf under slutet av 30-talet manipulerar
representationen av en inutikvinna, kanske for att den ska passa in pd visterlindska
forvantningar och forestédllningar. Kvinnan som har det foga exotiska namnet Sofie Olsen
dops av fotografen om till Arnapaldq, ett namn som pd gronldndska betyder “dalig kvinna”.
Trots hennes protester insisterar han pa att placera en fjader i hennes har och i efterhand har
fotografiet manipulerats pa s sitt att hennes brost framtrédder och hudtonen blivit morkare.
Nagel argumenterar att fotografiet inte dr representativt for inuitkvinnor, utan enbart
representerar den vite mannens fantasi om den koloniserade kvinnan och svarar mot det
europeiska behovet av voyeurism (Nagel 2000:217-8).

Det finns ingen mdjlighet att veta hur portréttet som den lyckliga kvinnan hangt pa sin vigg
har uppkommit, men det behdver heller inte vara intressant. Edwards argumenterar att
fotografier &r tvetydiga i det att de tillhor det forflutna men dven samtiden. De fornekar
historien da varje fotografi dr ett fragment av tid och rum som ryckts ur livets flode och som
tycks ha transporterats till samtiden 1 sin helhet. Hon citerar Roland Barthes vilkdnda fras
”the "there-then’ becomes the ’here-now” (Edwards 2001:8). Representation dr ett standigt
meningsspel, det visuella sprékets mening och koncept fordndrats. Den lyckliga kvinnan dr

ingen kolonisatdr och tavlan behover inte vara ett portritt av en koloniserad. Men dess starka

"Allt for att pd vetenskapligt manér skapa “objektiv’ mit- och jimforbarhet. 1 denna tid blir fotografiet det
perfekta instrumentet for att materialisera den rasbiologiska diskursens jakt pa olika fysionomier. I de
instruktioner som skickades ut till de erovrade territorierna ingick exakta instruktioner om precisa avstand till

kameran, var métstickan skulle placeras och hur ben och armar borde arrangeras (Edwards 2001:135-8)
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konnotationer till svartvita koloniala portrétt av ’de andra” skapar en sérskild kontrast till den
lyckliga kvinnan med den kontrollerade tillvaron.

Aterigen dyker de starka binira motsatspar som #r del i meningsskapande upp. Civilisation
och Barbari. Vi och Dem. Overordnad och Underordnad. Och i detta fall tycks det dven
handla om kontroll. Den lyckliga kvinnan med datorn har kontroll dver sitt liv och sin tillvaro.
Hon dger “’skinande vitvaror, lena parkettgolv och slita snickerier”. Av egen fri vilja har hon
satt sig 1 sin egen fatolj for att vila. Pojken pd vdggen har didremot inte kontroll Gver
situationen. Ndgon har fotograferat honom, och av minen att ddma é&r han inte lika ndjd som
kvinnan Over att bli avbildad. Han stirrar trotsigt mot en okénd punkt. Till skillnad frn
kvinnan har han inget ”innan” eller “varfor”. Han &r plockad ur ett ssmmanhang och placerad
1 ett nytt. Han har héngts pa en nykdpt vigg som prydnad, eller om man sa vill som exotisk
kitsch. Askadaren kikar in i en vardagsscen dir kvinnans kontroll skapas av hennes
kroppssprék, rekvisitan och den mdjlighet hon dger som vitt sjélvstdndigt subjekt att smycka
sitt hem med portréitt som liknar de som en gang tjdnade syftet att visa upp de underordnade
“andra”.

Kanske dr hon ett visuellt tecken for ett modernt samhélle som sopar igen sparen av sitt
forflutna. ”The there-then” transformeras till “here-now” dir varje skymt av “primitiva”
levnadsformer dr utsuddad: ”Ingen har satt nagra spar och du slipper betungande renovering”.
I den lyckliga kvinnans — och kanske dven samtidens - rétt till historields privat egendom
skapas ett underligt meningsspel dér historien som underordnats representeras av det centrala
portrittet av den pélskldadda pojken. Fotografiet kommunicerar en total kontroll, G&ver
tillvaron, livet och historien. Dar pojken pa viggen tillhor det forgdngna som det moderna
subjektet kan unna sig som kitsch. Men forstds om man nu kan bo i en modern bostadsratt

frdn JM-bostad, vem vill da bo i en iglo pd ockuperat land?
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3 De utskilda

3.1 Etniska sandaler och pornotropik

I genomgéngen av det empiriska materialet fanns det ménga foton som pockade pa
uppmérksamhet. De kommunicerade ndgot om “annorlundahet”, om “’svenskar” och om “de
andra”, men utan att direkt bygga pa gamla koloniala foton som intresset i forsta hand riktade
sig mot. Under den studerade tiden forekom fd bilder som implicit hade relationer med
koloniala fotografier, men kanske lite fler som kan tinkas hdnga samman med myter och
forestillningar som till viss del stoptes och fick en fastare form under den koloniala tiden (jfr
Loomba 2005:65). I detta kapitel redovisas de bilder som skiljde sig ut mer dn de andra och
som &r relevanta att diskutera i relation med uppsatsens syfte. Det ror sig om bilder som
spelar pa skillnad och kan tiankas skapa mening utifran rasifierade diskurser.

P& Metros sista sida den 29 april 2008 finner man en helbild av en vit kvinna med
morkblont har i “etnisk forpackning” som intagit vad som man skulle kunna karaktirisera
som en karikatyr av en “kvinnlig reklampose”: Handen i sidan och det ena benen létt vinklat
at sidan. Hon moter askddarens blick och plutar med munnen. Det parodiska intrycket
kommer av att posen dr latt ihopsjunken och kroppen &r relativt okontrollerat héllen. En
liknande kvinna, eventuellt dr det samma modell, tittar avslappnat och utmanande tillbaka pé
oss fran en halvsidesannons den 24 april 2008 (s. 3). Aven hon med ett ben litt vinklat,
handen i sidan och smatt ihopsjunken héllning. De bada kvinnornas huvuden ddljer nédstan
loggan till ”Din Sko”, foretaget som fangat dessa bada “etniska systrar” bakom texten
"ETHNIC EDITION”; stimplad 6ver dem som for att hilla dem kvar i bilden. Det dr ingen
vin kvinnlighet de representerar, snarare representerar de det frimmande, annorlunda och
exotiska. For sékerhets skull har de fangats av linsen, timjts genom kameran och stimplats
fast av den meningsgivande texten. Ett pris har angivits vid deras fotter, 349 kronor som man

kan anta giller sandalerna de bér och inte deras kroppar (jfr Nayak 1997:63).
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Intressant dr att de bdda modellerna har drag som vanligtvis associeras med “svenskhet”, de &r
vita och blddogda med morkblont hér. Men det etniska” som de representerar tycks inte vara
den “svenskhet” som brukar hora till den nationella forestédllda gemenskapens sjilvbild med
knédtofsar eller traskor. De representerar ndgot annorlunda, en skillnad, eller med Stuart Halls
ord "difference” markeras genom dem.

Skillnad fascinerar och verkar pa ett hogre plan inom reklamspréaket, genom det som Roland
Barthes skulle kalla metabudskap eller myt (Hall 1997:229-30). Bilderna bér en underton av
“annorlundahet”, de siger nigot om identitet och hudfirg. Aven om tolkningarna och
meningen kan variera sd har skillnad mérkts ut. Hall menar att i representationer av
ménniskor som etniskt skiljer sig fran majoritetsbefolkningen sa gor skillnad négot;
“Difference signifies. It ’speaks’” (Hall 1997:230). Skillnad dr ambivalent i det att skillnaden
ar nodviandig for att producera mening kulturellt, sprakligt och socialt, men detta ”andra” som
skapas 1 skillnaden &r en hotade plats dér fara lurar och dir man ofta finner aggressioner och
fientlighet gentemot de “andra” (Hall 1997:238). Men skillnaden som maérks ut 1 Din skos
reklambilder sitter inte 1 dragen eller hudfirgen. Utan intressant nog skapas den “etniska”
meningen — “annorlundaheten” — i1 karaktéristiska som finns lokaliserade i1 kldderna och
skorna som bilden séljer. Att kultur i denna bild inte uppfattas som nagot statiskt som finns
lokaliserat 1 kroppar ar intressant och 6ppnar for minga tolkningar.

Kanske kan man tolka dem som grinsdverskridande? Man behdver inte ldngre ha svart har

2% 9

for att vara etnisk. I meningsskapandet glider kategorierna runt: ”vem &r vem”, “vilka dr vi”,
“vilka dr de”, ”vem vill du vara” etc. Fotografierna forkroppsligar samhillets fragor och
meningssOkande, men dr samtidigt en formande kraft i samma samhélle. I den postmoderna
varlden kan alla identiteter kopas och sdljas. Med ett par sandaler kan man forvandla sig till
spdnnande och “etnisk”. En relevant fraga dr ifall det &r lika létt for de med fordldrar fodda
utanfor att Europa att glida frdn den “etniska” kategorin till den vita norm som utgdrs av
”svenskhet” och ”icke-etnisk”™? Och varifrdn stammar egentligen fascinationen for det
“etniska”? Kanske svarar de bade representationerna av den “etniska” kvinnan mot ett behov
som bygger pé de till synes eviga dikotomierna mellan oss och ”dem” och den ambivalenta
roll skillnad spelar i meningsskapande.

Reklamsprak iscensitter ofta fantasier, skapar nya eller bygger pa gamla begir hos
ménniskor. De tva bilderna skulle kunna tolkas som ett iscensidttande av en fantasi. Pa

halvsidesannonsen forvandlas samma modell till fem olika kvinnor. For varje par sandaler

och kldder hon klds pa blir hon en annan kvinna. P4 samma sétt som man iscensitter, eller for
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att tala med Judith Butler ”performerar”, sitt kon eller sin identitet s spelar man ocksa till
viss del sin etnicitet. Ovan nidmndes Edwards argument att se fotografier som drama som
utspelas pd en kulturell scen, dir fotografier kan ségas vara en social aktor, vars
performativitet skapar en relation till skddaren (Edwards 2001:17). De fotografier som
diskuteras i denna uppsats befinner sig i ett mycket explicit meningssammanhang, de &ér delar
av en konsumtionsdiskurs, men samtidigt dr de sjdlvstindiga aktorer som konstituerar och
konstitueras av sin samtid och de for en dialog med askadaren. Pa sé sitt dr fascinationen for
det ”frimmande”, det “etniskt exotiska” en del av samtiden. Samtidig stér dessa fotografier 1
intertextualitet med en annan slags fotografier, sérskilt kommersiella sddana, dér
kvinnokroppar sexualiseras.

Kvinnokroppen ér en slags kulturens slagfilt som korrigeras, kontrolleras och bjuds fram pa
olika satt 1 skilda historiska kontexter. Anoop Nayak som studerat hur svarta kroppar anvinds
for att pé ett sexualiserat sétt sdlja glass framhédver att kvinnokroppen i véstvirlden inte dr en
enhetlig symbol. Snarare konstrueras kvinnokroppen likt ett mynt som har tva sidor, en vit
och en icke-vit. Dessa tva sidor av myntet kan inte fOrstds isolerade frdn varandra i
véstvdrldens metaforiska konstruktion av kvinnan (Nayak 1997:62). Maria Lugones
argumenterar for att genussystemet dr ett av de mest bestdende arv kolonialismen ldmnat i
varlden. Hon ir inte ute efter att hitta nigot slags forhistoriskt matriarkat for att stélla mot
patriarkatet, utan genom att peka pé att det pa manga platser i viarlden fanns — vad vi idag
skulle kalla — en ”queer” syn pa kon- och genustillhorighet sd ifragasétter hon genus som en
sjdlvklar ordnande princip och sitter fingret pd att all kunskapsproduktion &r bekonad
(Lugones 2007).

Likt Anoop Nayak menar hon att kolonialismen skapat ett genussystem dér forestillningar
om vita kvinnor inte kan existera utan dessas motsats — de icke-vita kvinnorna. Vita
borgerliga kvinnor konstrueras som passiva, svaga och heterosexuella, och de icke-vita
kvinnorna rasifieras och forstds som aggressiva och sexuella vdsen. Din Skos iscensittningar
av den “etniska” kvinnan, savél som andra representationer av kvinnor 1 en postkolonial tid
bor dérfor tolkas i ljuset detta tvdsidiga mynt. Den “etniska” kvinnan kan inte isoleras fran
representationer av hennes motsats — den vita kvinnan — och tviartom. Det ar tva
maktordningar som artikuleras i representationen av den “etniska” andra. Kameran kan, med
fotohistoriker Lundstroms ord, sdgas forkroppsliga kolonisatdrens blick pa den kuvade, savél

som en manlig blick pa en underordnad kvinna (jfr Lundstrom, Andén-Papadopoulos 1996).
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Fotografiet kan saledes forstds som en praktik som sdtter ljuset pa mdtet mellan tva
underordningar: kolonialismens och patriarkatets. De kvinnliga vita modellerna ar den vite
mannens “andra”, men samtidigt iscensétter de den “etniska andra”, den kvinna som é&r
dubbelt underordnad den vite mannen. Men samma ging som de spelar pa exotisk och
fraimmande sexualitet sdger bilderna nigot om vita kvinnors sexualitet. Loomba reflekterar
over forestdllningar om amasonkvinnor: ”Kvinnans vilja, begir och aktorskap forpassas pa sa
vis bokstavligen till den civiliserade varldens marginaler” (Loomba 2005:153). Genom att
representera en “annan” sexualitet som aktiv och hotande framhidvs den vita reglerade
sexualiteten pd ett normativt vis. Modellerna for Din sko ler inte forforiskt och deras poser ér
kaxiga, annorlunda och utmanande till skillnad frdn det inbjudande arrangemang av
kvinnokroppen som vanligtvis éaterfinns 1 reklamsprak. Genom denna iscensittning
vidmakthalls en kontroll av den “vanliga” vita kvinnans sexualitet. P4 samma ging som
forestéllningar om icke-vita kvinnor reproduceras.

Om man utgar fran att representationer till mangt och mycket handlar om makt — utifran
frdgor som “vem skildrar”, ”vem skildras”, ’hur skildras man” och “’vad blir konsekvenserna”
— sa finner man ménga intressanta lager i Din skos reklambilder. Det moderna Sverige, har
liksom Ovriga Europa, formats av kolonialismens historia. Men éterigen, vad kan samtidens
behov av dessa etniska representationer som dyker upp dé och da i reklamsammanhang tankas
vara? Om man tar fasta pa den rddsla Stuart Hall talar om: skillnaden som bade fascinerar och
skrammer, kan man kanske tolka iscenséttningen av det “etniska” som en lek med fantasier
dér den visuella kompositionen av bilderna spelar med exotiska sexuella forestidllningar om
”de andra”, kontrasterade mot det véasterlandska “vita”. Denna lek hdmtar sin nédring ur
forestillningar som far mening i intersektionen mellan patriarkatets och kolonialismens
maktordningar. Harur stammar t.ex. portrittet av inuitkvinnan Sofie Olsen som Erik Nagel
analyserar som en europeisk manlig fantasi och som beskrevs ovan. Det dr en fantasi som

Nagel menar manifesteras i antropologen Malinowskis hemliga faltdagbok:

A pretty, finely built girl walked ahead of me. I watched the muscles of her back, her figure, her
legs, and the beauty of the body so hidden to us, whites, fascinated me. Probably even with my
own wife I'll never have the opportunity to observe the play of back muscles for as long as with
this little animal. At moments I was sorry I was not a savage and could not possess this pretty

girl (citat efter Nagel 2000:231)
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Nagel vill se hur antropologens fantasi skapas i en maktsfar, dar 4gandet av den lilla flickan
dven handlar om att méstra naturen. Loomba som har analyserat reseskildringar och pjiser
frdn renédssansperioden talar med Anne McClintocks ord om ”“en pornotropik for den
europeiska fantasin — en underbar, magisk lanterna med vars hjélp Europa projicerade sina
forbjudna sexuella begédr och fasor” (Loomba 2005:154). Kolonialmakternas erdvringar &r
laddade av sexuella dimensioner, 1 sdvél tal som fotografi. Loomba pekar pa att det fanns en
lang bildtradition dir kontinenterna gestaltades som kvinnokroppar och i enlighet med denna
framstdlldes Afrika och Amerika som kvinnor redo for att plundras, besdttas och erdvras.
Under hela den koloniala tiden anvéndes kvinnokroppen som en symbol for det erdvrade
landet. Kolonialismen var ett projekt som definierades av vita mén och beskrevs i termer som
” 'penetration' och 'behdrskande' av 'jungfruliga' landomrdden eller feminina och svaga
kulturer” (Matthis 2001:60).

Malek Alloula har som algerisk intellektuell bosatt i Frankrike behandlat en svit fotografier
forestillande “scener och typer” ur det ockuperade Algeriet. Med ett antropologiskt sprak
visar man tdnkta situationer och kvinnor som poseras som erotisk fantasi. Detta var en svit
som producerades och spreds som faktiska vykort dir kvinnor visades i sexuella positioner
och ibland med muslimska symboler som sldja kombinerat med nakna brost. Ater igen ringer
Lundstroms uppmaning att uppmirksamma hur dessa bilder tillkommer parallellt med
medelklassens portréttfotograferande (jfr Lundstrom).

Diarmed inte sagt att denna koloniala historia kan skrivas in i samtidens representationer av
“etniska” kvinnor. Men det ér viktigt att forsta fotografiernas intertextualitet och de diskurser
som strukturerat tidigare bilder av etniska” kvinnor. Man kan forestélla sig att néir det
antropologiska fotografiet av de erdvrade ldndernas ménniskor blir populdrkulturell praktik
reproduceras inte bara rasifierade forestdllningar, utan dven bekonade och sexualiserade
representationer av ’de andra”, en slags “’pornotropik™ for visterlindsk fantasi. Skillnaden
mirks ut och den &r, som Stuart Hall pAminde, ambivalent. Den behovs for att producera
mening sprakligt, kulturellt och socialt, men dessa “andra” som skapas i skillnaden dr en
hotande fara (Hall 1997:238). Nayak argumenterar att den svarta kvinnokroppen i
glassreklamen representerar den farliga primitiva sexualiteten som vill fa sin vita partner att
tappa kontrollen. Svartheten utgor ett hot mot vithetens stabilitet och ordning, men det &r en
rddsla som spelas ut inom reklamens sédkra ramar (Nayak 1997:65-6). Kanske &r det ett sétt att
timja de utskilda “andra” som befinner sig pa det territorium som klassificeras som

”svenskt”? Genom reklamens iscensidttande av den “etniska kvinnligheten” blir det okénda
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avdramatiserat. Att samtiden har behov av berittelser om “andra” som timjts och
“civiliserats” marks bland annat i berdttelsen om en figur som faktiskt liknar lite pa den
modell som fangats bakom “Ethnic Edition” 1 halvsidesannonsen: Pocahontas.

Kanske kan berittelsen om denna kvinna, for de allra flesta kanske mest bekant genom
Disneys tecknade langfilm, dven tjdna som exempel for vad den koloniala fantasins
iscensdttningar av “etniska” kvinnor dven kan tdnkas representera. Med kolonialismen fods en
lang berittartradition diar den koloniserade kvinnans begér efter den europeiske mannen
betecknar de koloniserades underkastelse (Loomba 2005:152). Nér Pocahontas presenterades
for det kungliga hovet i England var det i egenskap av hustru till en kolonialist och som en
dkta ”infodd amerikan” som Overgett sitt folk for en vit man. En fantasi som med dess kraft
aldrig tycks upphora att fascinera (Loomba 2005:152). Liksom berittelser om muslimska
harem utdvar sin sérskilda dragningskraft i1 vésterldndsk populdrkultur. Aina Loomba pekar
dock ut en viktig podng i fantasin om Pocahontas; det fanns en skillnad mellan hur olika
koloniserade presenterades och mottogs; en skillnad som é&r viktig for forstdelsen av
produktionen av koloniala stereotyper. Pocahontas mottogs, i olikhet med méanga andra som
visades upp, som en “annan” som faktiskt var vdrdig att assimileras 1 den europeiska kulturen
(Loomba 2005:67). Detta maste forstds mot bakgrund av en riddsla for att ’smittas” av de
”andra” nidr kolonialismen expanderade och missioneringsverksamheten véxte under 1500-

och 1600-talet. Loomba citerar Peter Hulme som skriver:

... det civila livets grénser [var] var oerhdrt genomsldppliga i omvénd riktning. Precis som
Othello var ett enstaka, skonlitterdrt motexempel till de tusentals kristna som ’blev turkar’ /.../ i
de sydeuropeiska och nordafrikanska hamnstdderna under 1500- och 1600-talet, sa var

Pocahontas en unik konvertit som bevarades i exklusiv hagkomst (Loomba 2005:119).

De etniska” delvis avklddda kvinnorna i dessa tvd reklambilder kan utifran detta kanske ldsas
som ett visuellt tecken for dominans och kontroll i ett postkolonialt och rorligt samhélle. Hon
finns mitt ibland “o0ss”, men hon har overgett “sitt folk” och inkorporerat vésterldndska ideal.
Det dr en fascinerande och fraimmande, men kontrollerad kvinnokropp och kvinnlighet som
marknadsfor Din Skos sommarsandaler. Farlig med sin frimmande sexualitet, och som

representant for skillnad, men fangad av kameran och etiketterad av kommersialismen.
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3.2 Moder Jord och charterorternas infodingar

Ytterligare en variant av den “andra” kvinnligheten kan man hitta i Metro Sthlm den 29 april
2008, da kedjan Body Shop soker nya medarbetare till sina butiker. Annonsen innehéller
mycket text med beskrivning av tjdnsten och den sokande. I stort typsnitt star foretagets logga
och rubriken ”Butiksmedarbetare sokes”, under rubriken f6ljer en beskrivning av tjédnsten och
av foretaget Body Shop. Till hoger i annonsen ser man tydligt texten ’Share the love. Choose
Community Trade” i versaler. Under denna uppmaning sitter en svart lite yppig kvinna 1
brokig klanning med matchande turban. Hon ler stort in i kameran och har just sdnkt ner sina
hénder 1 ett stort bastfldtat fat med bonor och héller nu fram sina bade kupade hinder fulla

med bonor mot askadaren.

Ironiskt nog finns hennes totala motsats 1 det redaktionella materialet precis dver den svarta
kvinnans huvud. En ung vit tjej ler och ser in 1 kameran samtidigt som hennes hiander réttar
till ett halsband pa en vit skyltdocka med solglaségon. Rubriken lyder ’Sokes: Duktiga
butikschefer”. Kvalificerade yrken och visterlaindska accessoarer stir mot en kérleksfull —
”share the love” — och naturnéra kvinna som erbjuder betraktaren bonor. Den eviga dikotomin
mellan det vita rationella subjektet och det naturnira svarta subjektet skapar mening i1 bilden
av kvinnan med bonor. Hon dr yppig, glad och naturnéra, och med sina hdnder bjuder hon
lisaren av naturens och Afrikas rikedomar (jfr Hall 1997:243). Aven utan det redaktionella
materialet som slumpvis hamnat ovan bilden forankras meningen av en text i annonsen dér
det framgar att denna kvinna inte arbetar pd Body Shop. Precis snett till vinster om den svarta
kvinnans huvud stér att ldsa "The Body Shop Community Trade inkluderar 31 samhéllen i 24
lander runt om i virlden. Genom Community Trade far 6ver 25 000 minniskor en rittvis 16n
for sitt arbete”. Som ldsare av bilden tilltalas man som ett vésterlindskt yrkesarbetande
subjekt intresserad av makeup, hudvard samt god service”. Kvinnan pa bilden dédremot
foretrader de “andra”, som “vi” kan stodja och hjélpa genom att konsumera “rattvist”. Om
man nu drar sig till minnes Tesfahuneys ord om att den kontrastiva beskrivningen av den
“andra” - kvinnan som hidr foretrdder en kvinnlighet man ofta skiljer frdn moderna
visterlandska kvinnor'*- s uppgar hon i en berittelse som reserverar en sérskild maktposition
for viastvirlden (Tesfahuney 2001:195). I det att skillnaderna tycks naturliga och
oforanderliga legitimerar konsumtionsdiskursen en strukturell ojamlikhet som antagligen inte

kan fordndras enbart av att ’vi” konsumerar “community trade”. Grundsynen pd individer

2Aven om dessa kvinnligheter i sig bir likheter da de konstrueras underordnade normen; den vite mannen.
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fodda pa den afrikanska kontinenten som naturnéra och kénslomissigt styrda finns kvar och
hindrar dskadaren frén att se egentliga orsaker till den ekonomiska ojamlikheten. I dessa olika
fotografier av kvinnor i vildigt olika situationer, den ena séljer skor med sin frimmande
sexighet och den andra kan tdnkas representera moder jord i sin naturnira godhet markeras en
skillnad. Bada “kvinnotyperna” konstrueras som motsats till den vita kvinnan, eller den vita
kvinnligheten. Genom att bygga péd bilder och forestillningar konstruerar man det

vasterldndska subjektet som tilltalas av konsumtionsdiskursen.

Pé samma sitt leker ytterligare en annons med skillnadens makt att skapa ett civiliserat och
anstindigt ’vi”. Rent bokstavligt ropade den efter uppmirksamhet i sitt spel med skillnad och
dess farozoner. Annonsen dr en reklamteckning for att anldgga egen swimmingpool, och den
aterfinns 1 DN den 4 juli (s. 4). Skillnadens hot handlar i detta fall om det som finns utanfor
den “egna” gruppens och nationens granser. Teckningen visar fyra sorters kackerlackor som
ropar hej eller god dag pa spanska, italienska, grekiska, respektive franska. Under varje
kackerlacka finns en péhittad latinsk artbestimning sdsom “Kackus espanicus”, “Kackus
italicus” och sé vidare. Annonsen upplyser om de olika kackerlackornas vanor: deltagande i
grisfest, trivsel i hotellens bad- och sovrum, zorbadansande péd hotellens poolkanter och
forekomst pd strandcaféer. ”Borta bra, men hemma bist” lyder foretagets slogan med en
uppmaning om att bestélla deras katalog infor semesterplanerna. Det dr en minst sagt tacksam
reklam att analysera som leker med skillnadens forestdllda faror, stereotyper av andra
nationer, ridsla for smuts och oordning i Mary Douglas anda®, och vars mening dessutom
landar i en rasismens grdzon genom att direkt likstdlla spanjorer, italienare, greker och

fransmén vid kackerlackor genom den latinska artbestimningen.

Meningen i denna reklambild skapas genom texten. Fyra ensamma kackerlackor betyder
foga, men hdr har man, med Roland Barthes ord, forankrat betydelsen i texten; meningen
ligger i blandning mellan text och bild, tva tal som producerar och fixerar meningen (Hall
1997:228). ”Borta” blir en plats 1 direkt motsatsforhdllande till hemma, dér allt som &r rent,
hygieniskt och sdkert stélls mot de smutsiga kackerlackorna som far symbolisera ’de andra”
och platsen “borta”. Aterigen dterkommer det kraftfulla motsatsparet civilisation och barbari.

Kackerlackorna symboliserar motsatsen till civilisationen — och ironiskt nog det som brukar

3 Mary Douglas tillhér den brittiska strukturalismen och dr bland annat kind for sina teorier om smuts och
renhet och dess relation med ordning och oordning. Genom att studera det som ett samhille klassificerar som

smutsigt eller rent kan pa strukturalistiskt manér forstd hur detta samhille dr ordnat. ("Purity and Danger”

[1966])
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sdgas kommer att Gverleva civilisationens undergang — och till det trygga och bekanta. De ér
smutsiga och odnskade. Av texten under varje kackerlacka kan man ocksé l4sa ut en omoral,
och kanske en stereotyp om de nationalkaraktirer de foretrdder. Spanjorer sldar mest i
skuggan, som motsats till svenskars arbetsmoral. Vid smatimmarna passar dessutom den
spanska kackerlackan pa att glufsa i sig resterna vid grillfestens vickning. Den italienska
kackerlackan har stenkoll pd forsenade transfers; det underliggande budskapet dr ju som
bekant att ldsaren ska stanna i Sverige dar man &r noga med att passa tider och forseningar
inte dr satta i system. Den grekiska kackerlackan dansar zorba dag och natt och den franska
uppehéller sig gérna pa caféer till skillnad fran réttskaffens svenskar som haller hog
arbetsmoral, mattfullhet och inte forlustar sig med zorba dagarna i dnda. Det &r ett omoralens
”borta” som kackerlackorna befinner sig i; utan ordning och en vérld direkt motsatt det rena
och ordentliga svenska “hemma”. De etniska kvinnorna, damen med bonorna och
poolforetagets kackerlackor skiljer sig &t pd manga sitt, men spriket i reklambilderna spelar

pa samma grundackord: det eviga ”vi” och "dem” och skillnadens logik.

3.3 Kommersialiserad integrationspolitik

Det tycks ha skett ndgot i det svenska samhéllet som alltmer paverkar reklamens sprdk och

utformning. Iallafall om man ska tro Meta Troell frdn branschorganisationen Svensk Handel:

Dom éter ju inte ens... Generande nog var det lite av handelns instillning for nagra ar sedan da
vi funderade pa om det fanns ndgon anledning till att uppmérksamma ramadan och dven andra
méangkulturella hogtider. Inget kunde vara mer fel. Sjalvklart ska handeln uppmérksamma andra
kulturers hogtider, pd samma sétt som vi uppméarksammar studentexamen, midsommar och alla

hjértans dag. Till och med kanelbullen har sin egen dag

Ja, om nu kanelbullen har sin helt egna dag s& kan vil troende muslimer fa kopa dadlar pa
ICA kan man tidnka nir man bladdrar igenom bilagan Ett méngkulturellt samhélle” utgiven
av Svensk Handel i samarbete med Metro under september 2008. Det dr en bilaga dir artiklar
och intervjuer med ké&nda ”invandrare” sdsom integrations- och jdmstédlldhetsminister
Nyamko Sabuni och sti-uppkomikern Ozz Njen blandas med “vanliga” annonser och
Svensk Handels annonser som ser ut som redaktionell text. Pa klassiskt folkbildande manér
presenterar Svensk Handel islams fem grundpelare, information om Ramadan, iranska recept,

handelns synpunkter pd méngkultur och kvinnor som uttalar sig om sldja och islam.
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Bilagan &r forvillande lik samhéllsinformation, men innehallet 4r kommersiellt. Hur kul &r
det 1 langden med dalahéstar och potatisar fragar sig Svensk Handel och propagerar for
lonsam mangkultur dir handeln ska forsta att tillgodo se alla svenskars behov. Hur kan man
tolka denna bilaga? Den mangkulturella almanackan som handlare kan anvénda for att veta
ndr “mangkulturella” — det vill sdga “ickesvenska” — hdogtider infaller har tagits fram i
samarbete med Mangkulturellt centrum. Kanske kan bilagan ses som ett tecken pa ett mer
integrerat samhalle?

Det beror sjalvfallet helt pd vilket perspektiv man ldgger pa den. En textanalys skulle helt
sakert finna dikotomier och diskurser om svenskar och ’de andra” verksamma i texterna. Ett
exempel skulle kunna vara den muslimska kvinnan som uttalar sig om den starka symbolen
slojan, sedd 1 relation med tolkning av Koranen och svensk lagstiftning. Hon kan forstas som
ett aktivt subjekt som menar att som jurist bédr hon slgja for att det dr det inre som réknas och
inte sexualiserad skonhet. Men hon kan ocksa forstds som lést till en position ddr hon som
muslimsk kvinna stdndigt far uttala sig om slojor. Att “mangkultur” presenteras som ett
smorgasbord dédr var kultur ar tydligt avgrinsad och lokaliserad i en kanelbulle eller ett
granatdpple kan ocksa ses som problematiskt. Oavsett om man viljer att se bilagans roster
som tecken for aktivt handlande individer eller som subjekt lasta i en “invandrarposition” sa
pagar det en markering av skillnad och en diskursiv konstruktion av “invandraren” och
”ovriga svenskar”, dir ’de” firar Ramadan och har andra konsumtionsvanor dn ”svenskar”.

Kanske kan man placera bilagan i ett storre sammanhang for att utldsa en tdnkbar mening. I
det att den liknar samhillsinformation och berdr teman som vanligtvis artikuleras genom en
politisk diskurs om kulturell mangfald och integration ar det kanske inte helt orimligt att
placera ”Svensk Handels mangkulturella samhille” inom en sfir av kommersialiserad
integrationspolitik.

Den 20 augusti i DN (s. 5) hittar man en annons som bara féorekommer en enda gang under
den studerade tiden. Det dr IKEA som later veta att ”Det finns inte en enda normal ménniska i
det hér landet”. Det &r en bild som man skulle kunna placera inom samma sfiar som Svensk
Handels bilaga. IKEA slar ndmligen ett slag for méngfalden genom att papeka att vi alla ar
olika och ”véra hudtoner gar i tusentals nyanser”. Vi viljer att skaffa familj pd olika satt,
attraheras av olika kon, tror pé olika saker, och det &r "hérligt” for IKEA gillar just mangfald
och vill att den kunskap och uppfinningsrikedom som en mangfald av minniskor skapar ska
aterspeglas 1 foretaget. ”For just det dr vart mal, att oavsett vem du &r eller vilka behov du dn

har, sa ska du kunna fa ditt hem precis som du vill ha det.” Texten illustreras av ett set
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dekorationsfigurer med olika ansiktsfarg och “etniska” kldder. En kvinna med kastmédrke och
sari, tvd min med langt morkt har och en nagra slags heltickande drikter, tva kvinnor i sldjor
osv. En kvinna med vitt ansikte och nagon slags lustig huvudbonad som skulle kunna vara en
toppluva befinner sig ldangst bak till hoger bland dockorna. Kanske representerar hon en
samisk kvinna? Hennes klddesplagg drar tanken &t en kolt. Den vita svenskheten tycks
franvarande 1 representationen av mangfald. I likhet med Svensk Handels bilaga ar det de
andra” som star for mangkulturen, dockorna tillskrivs etniciteter och far symbolisera
méngfalden dir det vita uteblir. Vi skulle med Stuart Hall kunna tala om en rasialiserad
diskurs dir “de andra” stereotypifieras i enlighet med “etniska karaktiristiska” (Hall
1997:249). Att den vita svenskheten &r franvarande i de visuella tecknen for mangfald skulle
man med Richard Dyer ocksa kunna forsta det som att “other people are raced, we are just
people”. Om man inte forstdr vithet som en kategori sd forblir vithet en slags méansklig norm
(Dyer 1997:1). Darmed behover representationen av méangfald ingen symbol for den svenska
vita befolkningen, d& den utgdr den tysta normen; ménskligheten som blir en neutral kategori
1 kontrasten med ’de andras” etniciteter. Grovhuggna symboler som sléjan kommunicerar
rasialiserad mening; méngfald blir 1 denna forstielse ménniskor med olika “etniska” och

religisa attribut'.

Om man ser narmare pé Ikeas annons blir man néstan lite snopen, hyllandet av méngfalden
slutar tvért 1 budskapet att oavsett om man skaffar barn med ndgon av samma kon eller tror pa
en gud som inte har vitt skigg sé kan man pa IKEA vilja mellan 9 537 helt olika produkter”.
Men ir det méngfald att oavsett partner eller sloja kunna kopa sitt dromhem billigt pd IKEA?

Ett foretag som ofta viackt debatt och upprorda kdnslor med annonskampanjer, som liksom
dessa tangerar politiska och sociala fragor, dr foretagets Benettons “United Colours”. Ménga
kulturanalyser tordes ha gjorts pa dessa reklambilder som leker med hudfiarger och heta
politiska teman som t. ex Israel-Palestinakonflikten och AIDS (jfr Hoechsman 1997, Timic
1997). Varken Svensk Handel eller IKEA jonglerar med sd& heta potatisar, men deras
reklamstrategier kan placeras i en sfar dar konsumtion presenteras som losning pa sociala och
politiska fragor. Sittet som foretag eller produkter presenteras inom diskursen om méngfald

kan tdnkas fa konsekvenser for meningsskapandet. Som vi sett flera gdnger dr kontexten vital

1 Sjélvfallet forekommer det stereotypa bilder av vita ménniskor, men som Dyer papekar sker stereotypiseringen
ofta utifrdn kon, nationalitet, sexualitet osv.; “whiteness generally colonises the stereotypical definitons of all

social categories other than those of race” (Dyer 1997:10-11).
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for tolkningen, som Michael Hoechsman pédpekar far Benettons reklam olika mening
beroende av om bilderna konsumeras i nord eller syd. P4 samma sétt kan man siga att dessa
representationer av dagens Sverige far olika mening beroende av vem som tolkar, vilken
bakgrund man har, kon, bostadsort och s vidare.

Mening kommuniceras bara delvis, den forsta personens ldsning behover inte stimma
overens med den andres. I Svensk Handels bilaga blir det tydligt att det finns olika positioner
att inta 1 ldsningen. En subjektsposition dr den “nyfikne svenskens” som bjuds in att
konsumera “’de andras” kultur, en annan position dr handlarens som bor inse att det finns
pengar att tjana pa att salufora tidigare ignorerade hogtidsdagar, ytterligare en position dr den
som kan ldsa de annonser som finns skrivna pd bosniska, arabiska och turkiska. Den
sistndmnda blir ocksa pa sitt och viss foremal for talet 1 bilagan i det dr dennes “kultur” som
pedagogiskt forklaras.

Det finns sdledes en méngfald av tolkningar, men oavsett frdn vilken subjektsposition
mening skapas tycks ett budskap sté fast; kapitalismen &r demokratisk och méngkultur stavas
konsumtion. ’Capital has fallen in love with difference” ( citat ur Hoechsman 1997:187)
sades det i1 forskarvérlden redan under 90-talet och det dr en maktrelation som kanske mer
liknar turismens meningsjakt dn imperialismens resursjakt vill Jonathan Rutherford pasta.

Sa, for att dtervanda till avsnittets inledande fraga: &r det da ett mer integrerat och
mangkulturellt samhélle dessa bada reklambilder reflekterar? Nja, kanske kan man sdga att
det dr ett samhélle dir en konsumtionsdiskurs i allt stdrre grad inkorporerar politiskt tal.
Hoechsman hidvdar att vi fatt en apolitisk mangfald i det att kapitalismen representerar
mangfald for att sdlja mer produkter (ibid.). Att fler grupper representeras i reklamsprak och
att man finner dadlar pd ICA och “méngfald” pa IKEA behdver inte betyda att samhillet
Ooverkommit strukturell diskriminering och oréttvisa.

Serra Timic som studerat Benettons reklamkampanjer som en kapitalismens realism foreslar
att reklamen ar en plats for kulturell produktion som det dr viktigt att studera for den sdger
nagot om oss och om vért samhédlle. Man kan med detta tinka sig att IKEA och Svensk
Handel behandlar ett tema som dr komplicerat i den svenska samtiden. Det finns ménga roster
som vill sluta till diskursen om integration och mangfald, och ge sin betydelse at en
mangfacetterad vardag. Talet i de bada annonserna kdnns igen fran politiska diskurser om
mangfald och integration. Men olikt samhillets eller maktens rdster erbjuds ingen politisk
eller social 10sning — férutom det uppenbara budskapet om konsumtion. Som Timic papekar,

forvandlar reklam kultur till valuta och devalverar social erfarenhet (Timic 1997:5). Synen pa
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kultur som négot slutet och statiskt, som ndgot ”de andra” gar och bir pad och som man kan
salufora doljer kanske en annan verklighet @n den till synes skipade réttvisa nir bade
kanelbullsdtande “svenskar” och granatidpplesknaprande “muslimer” kan konsumera efter
sina behov 1 svensk handel. Men &dr vi verkligen sa olika att vi maste vélja mellan 9 537
produkter pa IKEA?

Manga postmodernister talade under 90-talet om en 6kad kommersialisering och en
dekontextualisering (Timic 1997:14). Benettons bilder av en verklig man doende i AIDS
véckte ilska for meningen var frikopplad frén sitt sammanhang och kopplad till en vara; den
var ”out of place” (Timic 1997:18). Eller for att tala med de gamla strukturalisterna, den hade
hamnat 1 fel kategori (Hall 1997:236). Men om man sé vill kan man sitta in dessa annonser i
ett storre transnationellt sammanhang som visar hur strukturella oréttvisor samverkar globalt
savil som lokalt. Sociologerna Minjeong Kim och Angie Chung har studerat hur asiatiska
kvinnor representerades i nordamerikansk reklam under slutet av 90-talet. De menar att
reklamspraket fordndrats med vidrlden och alltmer representerar det nordamerikanska
samhdllets mangfald. Men trots att modeller av asiatiskt och latinamerikanskt ursprung okat i
bilderna baseras ofta representationerna pa bekonade och rasialiserade dterspeglingar av en
global kultur som ateruppvickt kolonialism och orientalism (Kim & Chung 2005:68).

Vill man dra steget ldngre fran kommersialiseringen av kulturen kan man med dessa
forfattare se vad som doljs 1 IKEA: s och Svensk Handel tal om méngfald. Kim och Chung
argumenterar for att den strukturella grunden av dagens kulturella ekonomi 4r beroende av
koloniseringen av de “andra” (Kim & Chung 2005:71). Det vill sdga det
konsumtionssamhille som mojliggér att man kan vélja mellan hela 9 537 produkter pad IKEA
- for att alla ska ha mojlighet att skapa sitt dromhem - dr beroende av lagavlonad arbetskraft
savil lokalt som globalt. Man talar ofta om en feminisering av vérldens lagavlonade och
prekéra arbete. Det handlar om kvinnor i tredje vérlden som arbetar i fabriker, sdvil som
kvinnliga migranter fran ldnder i syd som stddar hem i Stockholm eller i Dubai (Kim &
Chung 2005:71).

Kim och Chung menar att “multikulturalistiska” marknadsforingsstrategier manar fram
bilder av harmoni och enhet mellan olika grupper i samhillet. Firandet av 6ppenhet och olika
gruppers ’rika kulturella traditioner” &r en strategi for att expandera de inhemska
marknaderna, och genom att marknadsfora sig med “etniska” kroppar och socialt patos doljs
exploatering och arbetsforhallanden pd de orter dér varorna produceras (Kim & Chung

2005:71). Svensk Handel och IKEA slér ett slag for tolerans och méngkulturalism, men
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fortsdtter kanske att importera varor frdn ldnder med oacceptabla produktionsforhallanden
eller apelsiner fran Israel. Den post-industriella masskonsumtionen skapar strukturella
ojamlikheter och neokoloniala produktionsforhallanden. Samt en méngfald som ar inbdddad i
standardisering och ett internationellt varumirkeslandskap (Kim & Chung 2005:72-3). Mot
detta fir IKEA: s reklambild en annan dimension. I detta varumdrkeslandskap déar
multinationella jéttar invaderat kollektiva minnen och forestdllningsvirldar kan man kanske
forstd IKEA som en kulturell symbol, kanske till och med som ett nytt svenskt folkhem?
Precis som de folkvalda, dar IKEA “en spegling av alla som bor hédr i Sverige”; ett
demokratiskt forum dit alla &r vilkomna for att konsumera. Oavsett vem man é&r eller vilka
behov man har kan IKEA erbjuda en 16sning. Den offentliga vilfdardens folkhem tycks ha
blivit ett privat dromhem med lattevispar till sanslost laga priser. Genom att rikta sig till ~alla”
och hylla skillnaden och méingfalden, skapar IKEA: s bild en harmonisk illusion dér
strukturella oréttvisor mellan olika vérldsdelar och ménniskor suddats ut. Vem mojliggor
egentligen “mangfaldens” mdjlighet att konsumera? Helgens familjeutflykt gér till IKEA: s
jattekomplex dér man efter att ha letat sig fram mellan gamla bekanta nationalfigurer som
Billy kan vilja mellan att inta kottbullstallrik med mellanmj6lk frén 6ppna svenska landskap

eller kycklingfilé med couscous och hummus. Mangfalden dr dod. Lange leve méngfalden!
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4 Sammanfattande diskussion

Foremélet for denna uppsats har varit reklambilder som spelar pa forestéllningar om
frimmande “andra” och skillnad. Syftet har varit att forstd hur dessa reklambilder kan tdnkas
hdmta ndring ur och skapa mening genom koloniala forestillningar som lever kvar i det
postkoloniala svenska samhéllet. En utgangspunkt for studien har varit att kolonialismen é&r
ndgot som dnnu préaglar samtiden. Den kunskap som producerades av kolonialmakterna kom
att populariseras fotografiskt och forfattaren har sokt svar pa hur detta kan tinkas kunna
manifestera sig 1 samtida reklampraktiker. Totalt har 10 bilder frdn dagstidningarna Metro
Stockholm och Dagens Nyheter analyserats.

I analysen har det visat sig att dessa bilder fir nya betydelser om de sitts i ett postkolonialt
sammanhang. Med Stuart Halls hjilp har reklambildernas komponenter forvandlats till
visuella tecken som kan analyseras pa ett semiotiskt sétt. Ett barn blir genom det kulturella
representationssystemet en “indian”, en plats blir ”frimmande”, nagra man blir ”vildar” och
sa vidare. Men en bild har, som papekats minga ganger ovan, ingen mening i sig sjélv. Som
Elizabeth Edwards podngterat kan man aldrig séga vad ett fotografi egentligen forestiller. Att
ndrma sig dessa bilder med ett diskursanalytiskt angreppssatt har dock inneburit att man kan
forsta hur mening skapas utifran historiskt och kulturellt bestimda kontexter. Olika
sammanhang ger olika frdgor och séledes olika svar. Mening &r aldrig fast eller fixerad, utan
alltid i glidning, som en asymmetrisk dialog med &skadaren.

Sverige har precis som alla andra ldnder som pé nagot sétt varit inbegripna i det europeiska
modernitetsprojektet formats av kolonialismens historia. Ur detta projekt véixer en berittelse
fram dér det skapas skillnader och starka bindra motsatspar som civilisation och barbari, vi
och dem, Overordnad och underordnad, etc. Dessa &r element som é&r delaktiga i
meningsskapandet i de reklambilderna som analyserats 1 denna uppsats.

Fotografierna 1 det forsta kapitlet av uppsatsen speglar ingen materiell verklighet utanfor
Europas grinser. Utan genom det postkoloniala sammanhanget kan man forsta hur bildernas
mening skapas som en del av en kolonial identitetsberéttelse dér “de andra” konstrueras som
en slags bakvénd spegelbild av de visterldndska subjekten. Det handlar om iscenséttningar av

vasterldndska fantasier diar den visterlandske &skddaren positioners som ett modernt och
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civiliserat subjekt. Och sjdlvfallet handlar det 4&ven om makt. Makten att iscensétta sig sjilv
eller att bli iscensatt. Dessa fotografier kan sdgas sta i forbindelse med dldre iscenséttningar
av och forestéllningar om erévrade “folk”.

Bilderna 1 uppsatsens tredje kapitel skapar sin mening ur ett spel med skillnad i1 det
postkoloniala sammanhanget. De kommunicerar ndgot om ”svenskar” och om ”’de andra” som
finns i det “mangkulturella” samhéllet eller utanfor nationens grénser. Skillnad ar viktig i
dessa bilder. Som Hall skriver ”Difference signifies. It *speaks’ (Hall 1997:230). I sitt spel
med skillnad reproducerar de forestdllningar om “etnicitet”, kon och “kulturella” skillnader.

De fotografier som diskuteras i1 denna uppsats befinner sig 1 ett explicit
meningssammanhang, de &r delar av en konsumtionsdiskurs, men samtidigt ar de
sjalvstindiga aktorer som konstituerar och konstitueras av sin samtid och som for en dialog
med &skadaren. Pa sa sitt dr berdttelser om erdvring och skillnad en del av den svenska
samtiden hosten 2008.

Uppsatsens bilder kommer fran en svensk vardag, det dr reklambilder for sa spridda saker
som mobiltelefonskomponenter, bostadsritter och byxor. Men de har en sak gemensamt. Det
koloniala arvet gér som en rod trdd igenom dem. Detta behdver inte vara en avsiktlig direkt
fortsdttning pa en kolonial kunskapsproduktion. Bilderna i sig har inget “kolonialt uppsét”,
men genom att placera dem 1 ett postkolonialt sammanhang har analysen visat att de heller
inte dr harmlosa utsagor.

De koloniala forestéllningarna lever kvar som en skugga pa grund av dess upprepning. Det
ar ingen slump att sd olikartade reklambilder faktiskt gér att koppla till det koloniala arvet och
forestdllningar om skillnad. Vissa av dessa bilder leker pé ett senmodernt politiskt korrekt vis
med kon: Den androgyna “indianen”, IKEA: s hyllning av mangfald, den lyckliga kvinnan
som ensam avnjuter sin nyinkdpta bostadsritt dr exempel pa detta. Det har bedrivits ett aktivt
feministiskt arbete i Sverige som resulterat i en konsensus om jédmstilldhet och — som det
tycks — en tilltagande acceptans for “queera” uttryck 1 bildspraket. Men patriarkatet och
kolonialismen har gatt hand i1 hand. Tyvéarr &r det postkoloniala arvet inte lika
uppmérksammat dnnu. Nagot som tydligt marks ndr man analyserar ndgot sa vardagligt som

reklamannonser i svenska dagstidningar.
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