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Sammanfattning 
Denna studie syftar till att bidra med förståelse för hur gymnasieskolor språkligt konstruerar 

attraktionskraft på en konkurrensutsatt skolmarknad. Studien ämnar besvara vilka värden som 

framträder som centrala i skolornas verbalspråk, hur skolan och eleven positioneras samt hur 

kommunikationen kan förstås som svar på den retoriska situation som skolorna verkar inom. Materialet 

består av det manifesta verbalspråket på startsidor från nio gymnasieskolor under friskolekoncernerna 

AcadeMedia och Edukatus Alliance samt den kommunala huvudmannen Stockholms stad. Med stöd i 

kritisk artefaktsorienterad diskursanalys analyseras återkommande lexikala fält, konnotationer och 

aktörspositioneringar. Bitzers teori om The Rhetorical Situation används som sammanhållande 

tolkningsram för att förstå skolornas språkbruk som kommunikativa svar på de villkor som präglar 

gymnasievalet: skolmarknadens konkurrens, ungdomars behov och värderingar, skolans 

samhällsuppdrag och en publik bestående av presumtiva elever och vårdnadshavare. 

 

Resultatet visar att tre värdekategorier framträder särskilt tydligt i materialet: trygghet och stabilitet, 

gemenskap och social miljö samt framtid och arbetsliv. Ett centralt resultat är att dessa värden vävs 

samman genom interdiskursiva betydelsekedjor där pedagogiska, relationella och marknadsorienterade 

diskurser möts. Resultatet visar också att eleven positioneras på flera samtidiga sätt: som självständig 

framtidsaktör, som mottagare av stöd och som del av en gemenskap. Skolan positioneras i sin tur som 

stödjande, personlig och professionell möjliggörare. I materialet framträder även skillnader mellan 

huvudmännen. Friskolekoncernernas kommunikation betonar i högre grad individuell utveckling, 

arbetslivsanknytning och utbildning som framtidsinvestering medan Stockholms stads skolor oftare 

aktiverar samhällsansvar, hållbarhet och demokratiskt deltagande. 

 

Sammantaget visar studien hur gymnasieskolors startsidor fungerar som digitala skyltfönster där 

språkliga val bidrar till att göra skolan valbar i ett sammanhang där unga förväntas välja skola och 

samtidigt forma framtid. 

 

Nyckelord: gymnasieval, marknadisering, attraktionskraft, interdiskursivitet, skolmarknad, retorisk 

situation, skolkommunikation. 

 

English title: Choosing School and Shaping the Future: A critical artifact-oriented discourse and 

rhetorical analysis of how the verbal language of upper secondary schools constructs attractiveness in a 

competitive school market 
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1 Inledning och problemformulering 
Varje år möter hundratusentals unga gymnasievalet som ett vägval mot framtiden. Läsåret 2024/25 gick 

cirka 372 000 elever i den svenska gymnasieskolan, vilket var det nionde året i rad med ökande 

elevantal. Enligt Skolverkets prognoser väntas ökningen fortsätta fram till läsåret 2026/27, då 

gymnasieskolan beräknas omfatta omkring 381 000 elever innan utvecklingen planar ut (Skolverket 

2025b). 

 

För många elever i årskurs 9 framstår gymnasievalet som ett av de första större utbildningsvalen i livet 

(Ungdomsbarometern 2026, s. 4). I en ålder präglad av identitetsskapande, osäkerhet och framtidsfrågor 

förväntas unga orientera sig i ett omfattande utbildningslandskap med hundratals alternativ. Valet 

beskrivs ofta som betydelsefullt för kommande studier, yrkesliv och livschanser (Ungdomsbarometern 

2026, s. 4–5). Gymnasievalet handlar därmed inte enbart om att välja skola, program och inriktning, 

utan också om hur olika föreställningar formas om vem man är, vad man kan bli och vilka möjligheter 

som står öppna. 

 

Detta vägval sker samtidigt mot bakgrund av den omfattande gymnasiereformen Gy25 som formellt 

infördes den 1 juli 2025 (Skolverket 2025c). Reformen innebär en stegvis övergång där de elever som 

påbörjar sin utbildning från och med höstterminen 2025 utgör den första kullen som läser enligt det nya 

systemet med ämnesplaner och ämnesbetyg (Skolverket 2025c). En central förändring är att samtliga 

nationella program numera ska ge grundläggande behörighet till högskola och universitet. Enligt 

Skolverket (2025c) är ambitionen att förenkla valprocessen och minska den oro för att välja fel 

utbildningsväg som unga, enligt Ungdomsbarometern, ger uttryck för (2026, s. 13, 20). 

 

Trots att reformen syftar till att göra gymnasieskolan mer sammanhållen och valet mindre riskfyllt, 

kvarstår gymnasievalet som en komplex process. Eleven förväntas söka information, jämföra alternativ 

och fatta ett välgrundat beslut i ett utbildningslandskap där många skolor konkurrerar om 

uppmärksamhet och elevunderlag. Som Lundahl, Erixon Arreman, Holm och Lundström (2013, s. 497–

498) beskriver verkar gymnasieskolan inom ett system som kan definieras som en kvasimarknad, där 

utbildningen fortsatt är offentligt finansierad men där olika aktörer konkurrerar om eleverna. 

Konkurrensen om elever kan också förstås i relation till lokala marknadsvillkor. I Stockholmsregionen 

fanns drygt 3 000 fler gymnasieplatser än sökande elever vid slutantagningen 2023 (Stockholms stad 

2025a, s. 8).  
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När unga människor förväntas orientera sig i det utbildningslandskap som gymnasiemarknaden utgör får 

elevens val av gymnasium betydelse för hur skolor presenterar sig i sin externa kommunikation. Även 

om situationen varierar mellan skolor och program uppstår ett behov för skolor att aktivt arbeta med sin 

attraktionskraft. I denna studie används begreppet för att beskriva hur skolor erbjuder utbildning samt 

hur de genom sin kommunikation strävar efter att framstå som relevanta, trovärdiga och attraktiva 

alternativ i konkurrensen om eleverna. Kommunikation får därmed en central funktion eftersom skolor, 

genom betydelseskapande val (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 22), formar hur verksamheten 

representeras och vilka värden som kopplas till den. 

 

Som inledande orientering genomförde jag en pilotstudie av AcadeMedias och Edukatus Alliances 

startsidor, kvalitetsdokument och ”om oss”-sidor (Kalderén 2026). Pilotstudien visade hur formuleringar 

från Lgy25 rekontextualiserades i en marknadsorienterad kontext och fungerade som värdeskapande 

resurser i koncernernas externa kommunikation. Resultatet präglades särskilt av lexikala fält kopplade 

till professionalitet, systematik och resultat, medan elever och vårdnadshavare adresserades mer 

indirekt. Detta kan förstås mot bakgrund av att materialet låg på koncernnivå, där kommunikationen 

främst riktades mot huvudmannens organisation, kvalitet och övergripande utbildningsidé snarare än 

mot den enskilda elevens gymnasieval. 

 

Dessa iakttagelser motiverar föreliggande studies fokus på skolornas startsidor. Genom att förflytta 

analysnivån från koncernnivå till skolnivå blir det möjligt att undersöka hur attraktionskraft konstrueras 

i mötet mellan den enskilda skolan och den presumtiva eleven. Materialet omfattar därför startsidor från 

nio gymnasieskolor: tre skolor kopplade till AcadeMedia, tre till Edukatus Alliance och tre till 

Stockholms stad. Sammantaget placeras studien i skärningspunkten mellan utbildningspolitiska 

reformer, ungdomars värderingar och konkurrensen om elever. Startsidorna analyseras som 

kommunikativa artefakter där skolornas attraktionskraft konstrueras genom språkliga och 

betydelseskapande val (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 22, 24, 100). 

 
1.1 Syfte och frågeställningar 
Syftet med studien är att bidra till förståelse av hur gymnasieskolor språkligt gör sig valbara i en 

konkurrensutsatt skolmarknad där skolornas kommunikation behöver förhålla sig till både ungdomars 

värderingar och behovet av att framstå som relevanta och attraktiva alternativ. För att uppnå syftet 

besvaras följande frågeställningar: 

1) Vilka diskursiva teman och värden, relaterade till målgruppens behov och förväntningar, framträder 

som centrala i gymnasieskolornas startsidor på webbplatserna? 
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2) Hur positioneras skolan och eleven genom verbalspråket på startsidorna och hur kan dessa 

positioneringar förstås som kommunikativa svar på den retoriska situation som skolorna verkar inom? 

 

1.2 Bakgrund: Gymnasievalet, Gy25 och ungdomars värderingar 
Eftersom skolplikten upphör efter årskurs 9 är gymnasieåren formellt frivilligt, men i praktiken starkt 

kopplat till ungas framtida möjligheter. Gymnasieutbildning framstår i dag som en central förutsättning 

för vidare studier, arbetsliv och tryggare framtid. I detta avsnitt riktas därför fokus mot de värderingar, 

behov och framtidsföreställningar som präglar målgruppen i gymnasievalsåldern. För många unga 

innebär gymnasievalet ett tidigt och betydelsefullt ställningstagande där frågor om identitet, tillhörighet, 

trygghet och framtida möjligheter får stor betydelse (Ungdomsbarometern 2026, s. 5). Valet handlar 

därmed inte enbart om att välja program, skola och inriktning utan också om att orientera sig i ett 

utbildningslandskap där alternativen framställs som vägar mot skilda framtider. 

 

Valprocessen sker samtidigt i relation till gymnasiereformen Gy25. Reformen innebär bland annat att 

kursbetyg ersätts av ämnesbetyg i syfte att främja långsiktigt lärande, progression och en mer 

sammanhållen kunskapsutveckling (Skolverket 2025c). Den motiveras även av ambitionen att minska 

stress kopplad till enskilda kursmoment och skapa ökad tydlighet i betygssystemet (Skolverket 2025c). 

Gy25 kan därmed förstås som mer än en administrativ reform. Den uttrycker också värden, mål och 

kunskapssyner som präglar hur gymnasieutbildning beskrivs och förstås. För unga som står inför 

gymnasievalet innebär reformen att valet sker i ett utbildningslandskap präglat av förändring, där frågor 

om tydlighet, orientering och framtida möjligheter kan få särskild betydelse (Ungdomsbarometern 2026, 

s. 4). 

 

Mot denna bakgrund blir det relevant att närmare beskriva vilka värden och prioriteringar som 

framträder som betydelsefulla för unga i gymnasievalsåldern. Ungdomsbarometern 2026 bygger på en 

studie med 14 926 respondenter i åldern 15–24 år och beskriver en generation som i hög grad söker 

trygghet, stabilitet och meningsfullhet i en samtid präglad av ekonomisk osäkerhet, snabb 

samhällsförändring och ökade krav. Rapporten visar att unga värderar nära relationer, psykiskt 

välmående och livskvalitet högt, samtidigt som utbildning och framtid tillmäts stor betydelse 

(Ungdomsbarometern 2026, s. 4, 6–7, 14). Relationella och sociala faktorer framträder också tydligt i 

rapporten. ”Mina kompisar” rankas som ungas främsta prioritet, medan ambitionen att ”skaffa mig en 

bra utbildning” också ges stor vikt (Ungdomsbarometern 2026, s. 14). Samtidigt uppger 75 procent av 

de unga att de känner sig stressade varje vecka, bland annat kopplat till skola eller arbete 

(Ungdomsbarometern 2026, s. 20). I relation till denna studie blir det därför relevant att undersöka hur 
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värden som studiero, personliga relationer, stöd och framtidsmöjligheter används i skolornas 

kommunikation för att framställa skolan som trygg, igenkännbar och attraktiv. 

 

Liknande mönster framträder i Myndigheten för ungdoms- och civilsamhällesfrågors rapport Så tycker 

unga 2025 – arbete och utbildning (MUCF). Studien omfattar åldersgruppen 16–29 år, där den yngsta 

gruppen ligger närmast gymnasieåldern. Resultaten visar att trygghet och social miljö värderas högt. 

Hela 86 procent uppger att trevliga arbetskamrater och bra ledning är viktiga faktorer för att en 

verksamhet ska upplevas som attraktiv, medan lika stor andel betonar vikten av god arbetsmiljö och 

goda arbetsvillkor (MUCF 2025, s. 37–49). Vidare anger 82 procent att bra lön är viktigt och 77 procent 

att det är viktigt att veta när man ska arbeta nästa gång (MUCF 2025, s. 37–49). Även om resultaten 

främst rör arbetslivet synliggör de värden som tycks vara betydelsefulla för unga i en närliggande 

livsfas, särskilt trygghet, stabilitet och förutsägbarhet. 

 

Rapporten från MUCF visar också att utbildning i hög grad kopplas till framtida etablering och 

möjligheten att skapa ett gott liv. De vanligaste skälen till att studera vidare efter gymnasiet är att öka 

möjligheterna till ett bättre jobb samt att få ett arbete man verkligen vill ha. Knappt hälften av de unga 

anger dessutom personlig utveckling som ett viktigt motiv till vidare studier (MUCF 2025, s. 8, 25–27). 

Detta tyder på att utbildning bland unga förstås både som ett medel för framtida arbete och som en 

möjlighet till personlig utveckling och självförverkligande. 

 

Sammantaget framträder flera återkommande värden som relevanta i gymnasievalskontexten: trygghet, 

goda relationer, stöd, tydlighet, gemenskap, personlig utveckling och framtidsmöjligheter. Dessa värden 

bör inte förstås som lika viktiga för alla unga, men de utgör en viktig samtidskontext för denna studie. 

De visar vilka behov och förväntningar som skolors externa kommunikation kan behöva förhålla sig till 

när attraktionskraft ämnas konstrueras på startsidorna. 

2 Tidigare forskning 
I detta kapitel redovisas tidigare forskning som är relevant för studiens fokus på gymnasieskolors 

språkliga konstruktion av attraktionskraft. Kapitlet är tematiserat i två delar: först behandlas skolans 

marknadisering och konkurrensvillkor, därefter språkets och självpresentationens roll i skolors externa 

kommunikation. 
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2.1 Skolan på en konkurrensutsatt marknad 
Detta avsnitt beskriver hur marknadisering och konkurrens har förändrat villkoren för gymnasieskolors 

organisering och kommunikation, med särskilt fokus på fristående utbildningskoncerner och kommunala 

huvudmän. 

 
2.1.1 Kvasimarknad och marknadisering av skolan 
Sedan början av 1990-talet har det svenska skolsystemet genomgått en marknadisering genom reformer 

som friskolereformen, det fria skolvalet och skolpengens införande (Harling 2017, s. 9–10; Lundahl, 

Erixon Arreman, Holm & Lundström 2014, s. 36). Tillsammans har dessa förändringar bidragit till att 

skolor verkar i ett konkurrensutsatt system där olika huvudmän behöver förhålla sig till elevers och 

vårdnadshavares val. 

 
Harling (2017, s. 11) förklarar att övergången från grundskolan till gymnasieskolan innebär en 

fundamental förändring av utbildningens villkor. Till skillnad från grundskolan, där skolplikten och 

hemkommunen ansvarar för att eleven garanteras en skolplats, är gymnasieskolan en frivillig skolform. 

För första gången i elevens skolgång går den givna skolplatsen över till att eleven själv behöver göra ett 

aktivt val (ibid.). Trots att gymnasieskolan är frivillig visar MUCF (2025, s. 12) att utbildning förstås 

som central för ungas möjligheter att forma sina liv och senare etablera sig i arbetslivet. 

 

I relation till Harling (2017) kan gymnasievalet därför förstås som en social praktik, det vill säga som en 

socialt reglerad aktivitet där unga förväntas orientera sig mellan olika utbildningsalternativ och fatta 

beslut som kopplas till identitet, framtid och etablering (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 33). I 

denna praktik verkar olika diskurser om skola, elevskap och framtid. I föreliggande studie riktas därför 

fokus mot hur skolornas startsidor språkligt bidrar till att forma gymnasievalet som ett sammanhang där 

skolan presenteras som undervisning och som ett attraktivt erbjudande (Harling 2017, s. 10–11). 

 

Marknadisering definieras av Strandberg (2013, s. 3) som en process där marknadsekonomiska värden 

och praktiker såsom konkurrens, valfrihet och effektivitet, får ett ökat inflytande över organiseringen av 

en offentlig verksamhet. Inom utbildningsområdet beskriver Lundahl et al. (2013, s. 497–498) hur 

Sverige under de senaste decennierna har utvecklat ett av de mest marknadsorienterade skolsystemen 

bland industriländerna. Författarna skiljer mellan extern och intern marknadisering. Extern 

marknadisering handlar om konkurrensen mellan skolor och huvudmän om elever och resurser. Intern 

marknadisering syftar i stället på hur skolor allt oftare styrs genom företagsliknande modeller med fokus 

på utvärdering, resultat och prestationsmätning. I föreliggande studie används marknadisering som ett 

samlande begrepp för hur marknadsprinciper fått ökat inflytande över skolan. Begreppet omfattar både 
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valfrihetsreformer och konkurrens mellan huvudmän, men också en ökad betoning på resultat, 

profilering och effektivitet. 

 

Feltenius och Wide (2022, s. 6) vidareutvecklar förståelsen av marknadisering genom begreppet 

företagisering. Med detta avser de hur offentliga verksamheter alltmer anammar de privata företagens 

sätt att organisera och presentera sig själva. Författarna visar att företagisering bland annat blir synlig i 

det manifesta innehållet på skolors webbplatser, det vill säga i sådant som uttrycks explicit genom 

visioner, värdeord och olika former av marknadsföring (Feltenius & Wide 2022, s. 10). Företagiseringen 

blir därmed särskilt tydlig när skolhuvudmän, både fristående och kommunala, arbetar aktivt med att 

framstå som attraktiva alternativ för elever och vårdnadshavare. 

 

Lundahl et al. (2013, s. 498; 2014, s. 15) beskriver den svenska skolan som en kvasimarknad. Begreppet 

synliggör att skolan inte är en marknad i renodlad mening, eftersom utbildningen fortfarande är 

offentligt finansierad och politiskt reglerad. Samtidigt verkar skolor inom ett system där olika huvudmän 

konkurrerar om elever genom exempelvis profilering och kvalitet. I ett sådant system, där 

resurstilldelningen genom skolpengen följer elevens val av skola, blir det inte tillräckligt att enbart 

erbjuda utbildning. Skolor behöver också framstå som relevanta, trovärdiga och möjliga att välja 

(Lundahl et al. 2013, s. 498; Harling 2017, s. 11). Konkurrensen handlar därmed inte bara om 

verksamhetens innehåll, utan också om hur skolan kommunicerar och representerar sig själv i relation 

till presumtiva elever och vårdnadshavare (Feltenius & Wide 2022, s. 10). 

 

Lundahl et al. (2013, s. 498) visar att elevernas val får betydelse för skolornas resurser, eftersom 

finansieringen följer elevunderlaget. Därför blir skolors arbete med profilering och attraktionskraft både 

en kommunikativ fråga och en del av deras möjlighet att behålla och locka elever. Konkurrensen 

fördjupas dessutom av att elevunderlaget förändras över tid och att skolor på vissa håll behöver förhålla 

sig till fler utbildningsplatser än sökande elever. På så sätt kan skolornas externa kommunikation förstås 

som ett svar på de villkor som följer av marknadiseringen. 

 
2.1.2 Utbildningskoncerner och offentliga aktörer på en spänningsfylld marknad 
Lundahl et al. (2013, s. 498) och Dovemark (2017, s. 67) visar att skolvalsreformerna har förändrat 

villkoren för hur skolor presenterar och positionerar sig utåt. Dovemark (2017, s. 67–69) beskriver hur 

konkurrensen om elever bidragit till att skolor i högre grad profilerar sig genom att betona styrkor och 

särskiljer sig från andra skolor. Utbildning presenteras därmed som undervisning och samtidigt som ett 

erbjudande som behöver framstå som attraktivt. 
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Holm (2017, s. 88–90) skriver samtidigt att stora delar av den fristående sektorn i dag domineras av 

utbildningskoncerner som äger flera skolor och varumärken. Enskilda skolor ingår därmed ofta i större 

organisationer med gemensamma strategier, resurser och kommunikationsstrukturer. De fristående 

huvudmän som ingår i denna studie, AcadeMedia och Edukatus Alliance, kan förstås mot bakgrund av 

denna utveckling. AcadeMedia är en särskilt dominerande aktör och omfattar enligt SOU 2025:37 cirka 

20 procent av eleverna inom den fristående sektorn (s. 128). Även Edukatus Alliance beskrivs i samma 

utredning som en av landets största friskolekoncerner sett till antalet gymnasieenheter (SOU 2025:37, s. 

124–125). Enligt Skolverkets statistik går cirka 67 procent av gymnasieeleverna i en skola med offentlig 

huvudman, medan drygt var tredje elev går i en fristående gymnasieskola (Skolverket 2025b; SOU 

2025:37, s. 124). Statistiken visar därmed att gymnasieskolan präglas av en blandning av offentliga och 

fristående huvudmän. I relation till denna studie blir detta viktigt eftersom konkurrensen om elever 

omfattar såväl fristående aktörer som kommunala huvudmän. 

 

Mot denna bakgrund blir det relevant att undersöka både fristående utbildningskoncerner och 

kommunala huvudmän. Feltenius och Wide (2022, s. 6–10) visar att även offentliga verksamheter i 

marknadiserade välfärdssystem påverkas av företagisering, där synlighet, profilering och 

självpresentation får betydelse för hur verksamheten presenteras utåt. Även kommunala huvudmän 

verkar inom skolmarknadens villkor där elevunderlag och valfrihet påverkar resurstilldelning och 

långsiktiga förutsättningar (Lundahl et al. 2013, s. 498). Därmed kan också kommunala skolors 

webbplatser förstås som platser för självpresentation och attraktionsskapande kommunikation. 

 

I denna studie förstås startsidan som en kommunikativ artefakt och ett digitalt skyltfönster där skolor 

lyfter fram värden som kan göra dem valbara för presumtiva elever och vårdnadshavare (Idevall Hagren 

& Westberg 2024, s. 24). 

 

I detta sammanhang uppstår samtidigt en spänning mellan olika sätt att förstå utbildningens funktion. 

Harling (2017, s. 26, 47) beskriver hur utbildning i ökande grad framställs som en investering kopplad 

till framtida arbetsliv och karriärmöjligheter. Samtidigt kvarstår skolans demokratiska och samhälleliga 

uppdrag (Skolverket 2025a). Utbildning kan därmed förstås både som ett kollektivt samhällsuppdrag 

och som ett konkurrensutsatt erbjudande där skolor behöver arbeta aktivt med sin attraktionskraft. 
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2.2 Attraktionskraft som kommunikativt svar på skolmarknaden 
Detta avsnitt för samman forskningen om skolmarknadens villkor med forskning om skolors språk och 

självpresentation. Fokus riktas mot hur skolors externa kommunikation blir en plats där konkurrensen 

om elever, utbildningens samhällsuppdrag och föreställningar om den attraktiva skolan möts. 

 

Dovemark (2017, s. 67–69) och Lundahl et al. (2014, s. 113–116) visar att skolor på en konkurrensutsatt 

utbildningsmarknad i allt högre grad arbetar med profilering, differentiering och självpresentation för att 

framstå som valbara för elever och vårdnadshavare. I detta sammanhang blir språk både ett medel för att 

informera om utbildningens innehåll och en resurs för att skapa trovärdighet, igenkänning och 

förtroende. Skolors kommunikation kan därmed förstås som en del av arbetet med att göra utbildningen 

attraktiv i ett system där elevens val av gymnasieskola får betydelse för skolans framtida förutsättningar. 

 

Harling (2017, s. 11, 116) samt Feltenius och Wide (2022, s. 6, 10) belyser hur skolors externa 

kommunikation behöver förstås i relation till en marknadiserad utbildningskontext där skolor och andra 

välfärdsaktörer presenterar sig för att framstå som attraktiva alternativ. Genom att använda 

formuleringar och begrepp förankrade i utbildningsuppdraget kan skolor signalera seriositet, kvalitet och 

samhällelig förankring. Samtidigt kan sådana pedagogiska och institutionella värden ges en 

attraktionsskapande funktion när de används i skolors självpresentation. Det innebär att värden som 

lärande, trygghet, utveckling och framtid inte enbart kommunicerar utbildningsinnehåll, utan också 

fungerar som betydelseskapande val som bidrar till att positionera skolan som ett relevant och möjligt 

val på en konkurrensutsatt skolmarknad. 

 

Harling (2017, s. 11, 47) visar vidare hur gymnasievalet i en marknadiserad utbildningskontext kan 

bidra till att positionera eleven som ett aktivt och väljande subjekt. När utbildning kopplas till personliga 

livsval, framtida möjligheter och etablering på arbetsmarknaden skapas en föreställning om att eleven 

själv förväntas investera i sin framtid. Harling (2017, s. 12, 93) belyser också hur utbildning i denna 

kontext kan röra sig mellan flera värdesystem, där pedagogiska och institutionella formuleringar 

samtidigt kan signalera utbildningskvalitet, samhällelig förankring och framtida nytta. I skolors 

kommunikation kan detta innebära att emotionella värden, såsom trygghet och gemenskap, vävs 

samman med mer instrumentella värden, såsom prestation, anställningsbarhet och framtida 

karriärmöjligheter. 
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I föreliggande studie förstås mötet mellan pedagogiska, emotionella och instrumentella värden som ett 

uttryck för interdiskursivitet, det vill säga hur olika diskurser samverkar i samma text. Begreppet 

definieras närmare i avsnitt 3.3. 

 

Mot denna bakgrund kan skolors språkliga konstruktion av attraktionskraft förstås som en 

kommunikativ utmaning. Skolor behöver framstå som trygga och omsorgsfulla, men också som 

framtidsinriktade, relevanta och konkurrenskraftiga. Det är i detta möte mellan skolmarknadens villkor, 

ungdomars behov och utbildningens samhällsuppdrag som jag i föreliggande studie placerar analysen av 

verbalspråket på de nio gymnasieskolornas startsidor. 

3 Teoretiska utgångspunkter 
I detta kapitel presenteras studiens teoretiska ramverk. Studien vilar på en tvärvetenskaplig grund där ett 

socialkonstruktivistiskt perspektiv på språk kombineras med Lloyd F. Bitzers teori om den retoriska 

situationen, The Rhetorical Situation (1968), och kritisk diskursanalys, Critical Discourse Analysis 

(CDA). Valet av teorier motiveras av behovet att förstå skolors externa kommunikation både som 

betydelseskapande praktik och som en respons på de villkor som präglar den konkurrensutsatta 

skolmarknaden. Eftersom CDA rymmer både teoretiska och metodologiska utgångspunkter presenteras 

de centrala teoretiska antagandena i detta kapitel, medan den konkreta operationaliseringen redovisas i 

metodkapitlet. 

 

3.1 Socialkonstruktivism och diskurs 
Studien utgår från ett socialkonstruktivistiskt perspektiv på språk och kommunikation, där språk förstås 

som en social praktik som bidrar till att forma, upprätthålla och förändra människors förståelse av 

världen snarare än som en neutral spegling av verkligheten (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 31). I 

föreliggande studie innebär detta att skolornas kommunikation analyseras som betydelseskapande 

handlingar som formar föreställningar om skola, elevskap och framtid. Detta perspektiv förstärks genom 

förståelsen av kommunikation som performativ. Idevall Hagren och Westberg (2024, s. 145) beskriver 

performativitet som att språkliga och visuella val används för att utföra sociala handlingar. Skolornas 

formuleringar betraktas därför som mer än information om verksamheten. De fungerar som socialt 

produktiva val som bidrar till att skapa vissa versioner av skola, elev och framtid framför andra (Harling 

2017, s. 21; Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 33). I skolornas externa kommunikation innebär detta 

att beskrivningar av exempelvis trygghet, gemenskap eller framtid både återger verksamheten och 

konstruerar föreställningar om vad en skola är, bör vara och kan erbjuda. 
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Centralt för studien är begreppet diskurs, vilket Idevall Hagren och Westberg (2024, s. 32) beskriver 

som socialt konstruerad kunskap om olika aspekter av verkligheten som tar materiell form genom text. 

Diskurser fungerar som tematiskt sammanhållna resurser genom vilka människor representerar och 

förhandlar kunskap om sin omvärld. De utövar också makt genom att påverka hur människor förväntas 

förstå, värdera och agera i olika sammanhang. Vidare framhåller författarna att diskurser alltid är 

plurala, vilket innebär att flera och stundtals motstridiga perspektiv och samhälleliga logiker kan 

existera parallellt kring samma fenomen (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 19, 33). 

 

I denna studie används diskursbegreppet för att analysera hur skolornas externa kommunikation skapar 

mening kring skola, utbildning, framtid och elevskap. Eftersom gymnasievalet tidigare har förståtts som 

en social praktik blir det relevant att undersöka hur denna praktik formas genom återkommande sätt att 

tala om vad skolan är, vad eleven förväntas bli och vilka framtider som framställs som möjliga. 

Genom att integrera dessa perspektiv skapas en teoretisk ram som gör det möjligt att undersöka både de 

strategiska drivkrafterna bakom huvudmännens kommunikation och de diskursiva mönster genom vilka 

attraktionskraft kan komma till uttryck. För att kunna förstå hur huvudmännens kommunikation formas 

som en respons på denna kontext behöver studien både uppmärksamma språkets betydelseskapande 

funktion och påträngande problem som kommunikationen ämnar svara på. Mot denna bakgrund används 

teorin om den retoriska situationen (Bitzer 1968) för att ringa in de villkor, mål och förväntningar som 

omger skolornas externa kommunikation. 

 
3.2 The Rhetorical Situation 
I denna studie används Lloyd F. Bitzers (1968) teori om den retoriska situationen som en teoretisk 

inramning för att förstå varför skolor kommunicerar på ett visst sätt. Bitzers utgångspunkt är att retorik 

inte uppstår i ett vakuum utan formas av de situationer där behov av påverkan, tolkning eller förändring 

uppstår (Kjeldsen 2008, s. 84; Ullén 2016, s. 199). Bitzer definierar den retoriska situationen som ett 

naturligt sammanhang av personer, händelser, föremål och relationer som skapar en tvingande 

nödvändighet (Bitzer 1968, s. 5; Ullén 2016, s. 199). Retorik är därmed i grunden pragmatisk och 

fungerar som ett svar på ett problem, på samma sätt som ett svar uppstår som respons på en fråga (Bitzer 

1968, s. 3, 5; Kjeldsen 2008, s. 84). 

 

Enligt Bitzer utgörs den retoriska situationen av tre grundläggande delar: ett påträngande problem 

(exigence), en publik (audience) och villkor/begränsningar (constraints). Exigence utgör drivkraften i 



11 
 

situationen och definieras av Bitzer som, ”an imperfection marked by urgency; it is a defect, an 

obstacle, something waiting to be done, a thing which is other than it should be” (Bitzer 1968, s. 6).  

 

För att ett problem ska kunna betraktas som retoriskt krävs att det kan påverkas eller modifieras genom 

kommunikation riktad mot en publik (Bitzer 1968, s. 6; Kjeldsen 2008, s. 86; Ullén 2016, s. 201). I 

studien förstås Bitzers begrepp exigence som det påträngande problemet, det vill säga den situation eller 

utmaning som gör att en kommunikativ respons framstår som nödvändig (Kjeldsen 2008, s. 86; jfr Ullén 

2016, s. 200–201). Hellspong (2016, s. 136) framhåller samtidigt att begreppet kommunikationsbehov i 

vissa sammanhang kan vara träffande, då det betonar den avsikt som driver fram ett yttrande (Hellspong 

2016, s. 127). I föreliggande studie förstås exigensen som skolornas behov av att bli valda på en 

konkurrensutsatt utbildningsmarknad för att erhålla resurser och trovärdighet.  

 

Det andra elementet är den retoriska publiken. Bitzer betonar att en retorisk publik skiljer sig från en 

vanlig publik eftersom den uteslutande består av personer som både kan påverkas av kommunikationen 

och har förmåga att fungera som ”mediators of change” (1968, s. 8). Publiken utgör därmed de aktörer 

som genom sitt handlande kan bidra till att problemet hanteras (Bitzer 1968, s. 8; Ullén 2016, s. 201). 

Ullén nyanserar detta genom att påpeka att den faktiska publiken inte alltid sammanfaller med den 

retoriska publiken (2016, s. 201). För skolornas startsidor utgörs den retoriska publiken främst av 

presumtiva elever och dess vårdnadshavare som, genom sitt gymnasieval, kan bidra till att upphäva 

skolans exigens. 

 

Det tredje elementet är constraints, vilket kan förstås som de villkor som omger och påverkar det 

retoriska handlandet. Hos Bitzer (1968, s. 8) omfattar detta personer, händelser, objekt och relationer 

som både kan begränsa och möjliggöra möjligheten att påverka det påträngande problemet. Dessa 

retoriska villkor utgör ramar inom vilka kommunikationen formas (Bitzer 1968, s. 8; Ullén 2016, s. 

200). Bitzer (1968, s. 8) skiljer mellan villkor som härrör från talaren själv, exempelvis ethos och stil 

samt villkor som finns i situationen, såsom normer, värderingar och publikens förförståelse. Som Ullén 

(2016, s. 202) framhåller innebär detta perspektiv att texten alltid kan förstås som en berättelse om sina 

egna förutsättningar.  

 

Genom att betrakta kommunikativa handlingar som en passande respons (fitting response) på 

situationens tre element blir det möjligt att undersöka hur budskap formas i relation till specifika krav, 

villkor och förväntningar (Bitzer 1968, s. 10; Ullén 2016, s. 199). Detta perspektiv möjliggör därmed 

analyser av hur skolors externa kommunikation inte enbart presenterar information, utan också försöker 
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etablera relationer, skapa mottaglighet och positionera verksamheten som ett attraktivt alternativ i mötet 

med publiken. 

 

Vidare framhåller Kjeldsen (2008, s. 84–85) att teorin har tydliga beröringspunkter med idén om kairos, 

den rätta tidpunkten och den gynnsamma situationen för att tala. Den retoriska situationen kan därmed 

förstås som ett uttryck för att effektiv kommunikation förutsätter känslighet för tid, omständigheter och 

publikens värderingar för att uppfattas som en passande respons (Kjeldsen 2008, s. 84). I föreliggande 

studie används teorin för att förstå skolaktörers externa kommunikation som situerad retorik i en kontext 

präglad av konkurrens om elevunderlag, vilken tidigare forskning och studiens bakgrundskapitel 

beskrivit som centralt för den svenska skolmarknaden (Harling 2017, s. 10–11; Lundahl et al. 2013, s. 

498–500). 

 

För att undersöka hur denna attraktionskraft språkligt konstrueras i skolornas externa kommunikation 

används i nästa avsnitt kritisk artefaktsorienterad diskursanalys (CDA) som studiens teoretiska och 

metodologiska utgångspunkt. Genom CDA blir det möjligt att analysera hur återkommande språkliga 

och kommunikativa mönster bidrar till att skapa mening, identitet och värde i relation till 

skolmarknaden. 

 

3.3 CDA 
I avsnitt 3.1 etablerades studiens socialkonstruktivistiska syn på språk och diskurs. I detta avsnitt 

preciseras hur kritisk diskursanalys, Critical Discourse Analysis (CDA), används som analytisk 

vägledning för att undersöka hur attraktionskraft språkligt konstrueras i skolornas externa 

kommunikation. Studien tar sin principiella utgångspunkt i Faircloughs (1992, s. 64) förståelse av 

språkbruk som social praktik, där språket bidrar till att konstruera representationer av världen, sociala 

relationer och sociala identiteter. 

 

För att analysera detta används Idevall Hagren och Westbergs (2024) framställning av kritisk 

diskursanalys. Deras tredelade analysmodell, bestående av textlagret, aktörslagret och det transtextuella 

lagret, erbjuder ett konkret sätt att undersöka hur språkliga mönster skapar mening i text. I denna studie 

används textlagret för att analysera återkommande lexikala fält och värden, aktörslagret för att 

undersöka hur skolan och eleven positioneras och slutligen det transtextuella lagret för att förstå hur 

skolornas kommunikation relaterar till bredare diskurser om utbildning, framtid och skolmarknad. 
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Ett centralt begrepp i studien är interdiskursivitet. Idevall Hagren och Westberg (2024, s. 218, 229) 

beskriver interdiskursivitet som ett samspel mellan olika diskurser, där betydelser från skilda 

sammanhang möts och lånar kraft av varandra inom samma text. Jag använder begreppet för att förstå 

hur skolornas kommunikation kan förena pedagogiska, relationella och marknadsorienterade betydelser. 

Det gör det möjligt att analysera hur lexikala val kopplade till exempelvis trygghet, gemenskap och 

framtid samtidigt kan fungera som uttryck för skolans utbildningsuppdrag och som resurser i 

konstruktionen av attraktionskraft. 

 

Inom CDA är även kategorisering centralt. Idevall Hagren och Westberg (2024, s. 245) beskriver 

kategorisering som en process genom vilken språkbrukare ordnar sin kunskap om världen och skapar 

sammanhang i sin verklighetsuppfattning. Genom att sociala grupper benämns och beskrivs formas 

föreställningar om gruppgemensamma egenskaper, vilket samtidigt bidrar till att positionera aktörer i 

relation till rådande normer och ideal. Författarna betonar vidare att kategorisering aldrig är neutral utan 

fungerar som en maktresurs genom vilken vissa värden, identiteter och subjekt kan framställas som mer 

önskvärda än andra. 

 

I relation till aktörspositionering blir begreppen individualisering och kollektivisering relevanta. Idevall 

Hagren och Westberg (2024, s. 260, 262) beskriver hur aktörer kan representeras antingen som enskilda 

individer eller som delar av en grupp. Individualisering innebär att en aktör framställs som ett enskilt 

subjekt, vilket kan skapa närhet, identifikation och engagemang hos mottagaren. Kollektivisering 

innebär i stället att aktörer representeras som del av ett större kollektiv, exempelvis ett ”vi”, en grupp 

eller ett samhälleligt sammanhang. I denna studie används begreppen i aktörslagret för att analysera hur 

eleven positioneras i skolornas kommunikation, antingen som individuell framtidsaktör eller som del av 

en större gemenskap och ett samhällsbärande sammanhang. 

 

Tillsammans med teorin om den retoriska situationen fungerar CDA här som studiens teoretiska raster: 

den retoriska situationen synliggör de villkor som skolornas kommunikation svarar på, medan CDA 

används för att analysera hur språkliga mönster konstruerar föreställningar om skolan, eleven och 

framtiden. I nästa kapitel presenteras studiens empiri, urval och analysmetod samt hur dessa teoretiska 

perspektiv konkret operationaliseras i analysen. 

4 Empiri, urval och analysmetod 
Följande kapitel redogör för studiens empiriska material, urvalsprocess och analytiska avgränsningar. 

Urvalet genomfördes stegvis genom att först välja huvudmän, därefter specifika skolenheter och 
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slutligen vilka textytor från webbplatserna som skulle inkluderas i analysen. Kapitlet beskriver därmed 

både det empiriska materialets sammansättning och de forskarval som successivt formade studiens 

språkliga korpus. 

 
4.1 Empiri och urval 
I detta avsnitt presenteras urvalet av huvudmän, skolenheter och det verbalspråkliga material som ligger 

till grund för analysen. 

 
4.1.1 Urval av huvudmän 
För att undersöka hur attraktionskraft konstrueras språkligt bygger studien på ett strategiskt urval av 

presentationsmaterial från gymnasieskolor under tre huvudmän: de två fristående 

utbildningskoncernerna AcadeMedia och Edukatus Alliance samt den kommunala huvudmannen 

Stockholms stad. Urvalet motiveras av att aktörerna representerar olika organisatoriska former inom 

samma konkurrensutsatta utbildningsmarknad, där både privata friskolekoncerner och kommunal 

utbildningsverksamhet verkar inom ramen liknande retorisk situation. Med urvalet vill jag skapa 

analytisk bredd i materialet, snarare än göra statistiska generaliseringar eller kvantitativa jämförelser 

mellan huvudmännen. 

 

Enligt Skolverket (2025b) omfattar den svenska gymnasieskolan totalt cirka 372 000 elever läsåret 

2024/25. AcadeMedia är Sveriges största fristående skolaktör och omfattar totalt cirka 211 000 barn, 

elever och vuxenstuderande fördelade över omkring 885 enheter, varav 147 gymnasieskolor med ett 

elevantal på 45 329 (AcadeMedia 2025, s. 12, 35). Koncernens dominerande ställning bekräftas i SOU 

2025:37 (s. 124) där de beskrivs som den enskilt största aktören inom gymnasiesektorn. 

 

Edukatus Alliance utgör en etablerad nationell friskoleaktör med totalt cirka 10 200 barn, elever och 

vuxenstuderande, där 32 av totalt 52 enheter är verksamma inom gymnasiesektorn (Edukatus Alliance 

2025, s. 4) med totalt 6 928 elever1. Edukatus Alliance beskrivs i utredningen som landets näst största 

friskoleaktör räknat i antal gymnasieskolor nationellt (SOU 2025:37, s. 124).  

 

Stockholms stad har inkluderats som kommunal aktör eftersom kommunen är gymnasieregionens största 

huvudman (Stockholms stad 2025a, s. 3). Enligt stadens egna bedömningar har de 27 kommunala 

gymnasieskolorna en total kapacitet för omkring 20 000 elever (Stockholms stad 2025a, s. 4). Det 

 
 
1 Paula Hammerskog, Kommunikationsdirektör, Edukatus Alliance AB. Meddelande via Microsoft Teams [11 maj 2026] 



15 
 

faktiska antalet inskrivna elever i dessa skolor uppgick höstterminen 2023 till knappt 18 500 elever, 

vilket motsvarar en fyllnadsgrad på 91 procent (Stockholms stad 2025a, s. 4; Stockholms stad 2025b, s. 

22). Att inkludera en kommunal aktör är särskilt relevant då nationell statistik visar att cirka 67 procent 

av landets elever på nationella gymnasieprogram går i skolor med offentlig huvudman (Skolverket 

2025b). 

 
4.1.2 Urvalskriterier 
Efter valet av huvudmän gjordes ett strategiskt urval av skolenheter inom respektive koncern eller 

huvudman. För att skapa analytisk bredd valdes gymnasieskolor med olika utbildningsprofiler. Urvalet 

omfattar både studieförberedande skolor med tydlig akademisk profil och skolor med starkare koppling 

till yrkesutbildning, entreprenörskap och arbetsliv. 

 

Därefter avgränsades materialet till de textytor på skolornas webbplatser som bedömdes mest relevanta 

för studiens syfte. Eftersom studien undersöker hur attraktionskraft konstrueras språkligt har fokus lagts 

på texter vars funktion är att presentera skolan, väcka intresse och positionera verksamheten gentemot 

presumtiva elever och vårdnadshavare. Med stöd i Ulléns (2016, s. 199) retoriska perspektiv kan 

startsidorna förstås som strategiska öppningar med en funktion som påminner om ett klassiskt exordium: 

att väcka uppmärksamhet, skapa förståelse och etablera välvilja inför det som presenteras (Hellspong 

2016, s. 138). Begreppet används här inte som en självständig analyskategori, utan som ett sätt att 

motivera varför startsidorna är relevanta att undersöka. Eftersom startsidan ofta utgör det första digitala 

mötet mellan skolan och den presumtiva eleven blir den en central textyta för att studera hur skolan 

försöker framstå som begriplig, trovärdig och attraktiv. Materialinsamlingen har därför skett utifrån 

följande kriterier: 

 

• Jämförbarhet: Startsidor på respektive skolas webbplats har valts ut för att fånga deras funktion som 

digitala exordier (Ullén 2016, s. 199; Hellspong 2016, s. 138), det vill säga strategiska introduktioner 

som syftar till att väcka intresse och etablera förtroende. 

• Tidskontext: Samtliga texter var aktuella startsidor på skolornas webbplatser under våren 2026 och 

speglar därmed en samtida kontext. 

• Tillgänglighet: Endast material som varit offentligt tillgängligt utan inloggning har använts, detta i 

linje med forskningsetiska principer för digitalt material (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 78).  

• Marknadsrelevans: Materialet består av texter vars funktion är att presentera, profilera och 

positionera skolorna gentemot presumtiva elever. 
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För att skapa överskådlighet och möjliggöra tydliga hänvisningar i analys- och resultatdelen har varje 

utvald text tilldelats en analyskod utifrån huvudman och skola. Koderna redovisas i nästa avsnitt. 

 
4.1.3 Empiriförteckning och språklig korpus 
Studiens empiriska material består av verbalspråkligt textmaterial från startsidorna på nio 

gymnasieskolors offentliga webbplatser. Materialet omfattar tre skolor från vardera koncern/huvudman: 

AcadeMedia, Edukatus Alliance och Stockholms stad. Det insamlade textmaterialet består av totalt 1785 

ord. 

 

Nedan redovisas respektive koncern/huvudman, tillhörande skola samt den analyskod som används för 

att identifiera materialet i analys- och resultatredovisningen: 

• AcadeMedia (friskolekoncern) 
o ProCivitas Privata Gymnasium (Kod: AMP) 
o Drottning Blankas Gymnasieskola (Kod: AMDB) 
o Praktiska gymnasiet (Kod: APGY) 

• Edukatus Alliance (friskolekoncern) 
o Gymnasieakademin (Kod: EAG) 
o Affärsgymnasiet (Kod: EAA) 
o Yrkesgymnasiet (Kod: EAY) 

• Stockholms stad (kommunal huvudman) 
o Anna Whitlocks gymnasium (Kod: SSAW) 
o Kungsholmens gymnasium (Kod: SSK) 
o Stockholms hotell- och restaurangskola (Kod: SSHR) 

 
Med utgångspunkt i Idevall Hagren och Westbergs (2024, s. 24, 80, 100) begreppsdefinitioner 

genomförs studien som en kvalitativ artefaktsorienterad kritisk diskursanalys. Det innebär att 

startsidorna förstås som avgränsade kommunikativa artefakter som framträder som färdiga produkter på 

asynkrona digitala ytor och analyseras utifrån sin funktion i en specifik social kontext. 

Startsidorna förstås samtidigt som digitala skyltfönster i en marknadiserad utbildningskontext, där 

skolor behöver presentera sig som attraktiva alternativ på en kvasimarknad (Lundahl et al. 2013, s. 497; 

Feltenius & Wide 2022, s. 3, 9). Genom att studera startsidorna som en form av iscensättning av 

skolmarknaden kan analysen synliggöra hur skolor kommunicerar med elever i valsituationen och 

positionerar sig som attraktiva alternativ (Harling 2017, s. 10–11). 

 
4.1.4 Avgränsningar och forskarval 
Redan i materialurvalets inledande skede avgränsades studien från skolornas kvalitetsdokument och 

andra mer formella texter som berördes i pilotstudien (Kalderén 2026). Skälet var att dessa dokument 

främst bedömdes vara riktade mot styrning, kvalitetssäkring och organisatorisk redovisning snarare än 

mot det mer direkta arbetet med att skapa attraktionskraft i mötet med presumtiva elever. 
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För att förflytta analysen från koncernnivå till skolnivå riktades urvalet i stället mot skolornas externa 

webbkommunikation. Inledningsvis omfattade materialet både startsidor och presentationssidor, ofta 

benämnda ”Om oss”. Båda textytorna bedömdes relevanta eftersom de presenterar verksamheten och 

kommunicerar skolans identitet, värden och erbjudande till presumtiva elever. Under analysarbetets 

gång blev det dock tydligt att startsidorna hade en mer omedelbar funktion i konstruktionen av 

attraktionskraft. De möter mottagaren tidigare i det digitala besöket och präglas i högre grad av ett 

koncentrerat och strategiskt tilltal. 

 

Mot denna bakgrund avgränsades studien till att enbart analysera verbalspråket på skolornas startsidor. 

Avgränsningen gjordes för att möjliggöra en mer fördjupad analys av de textytor där arbetet med att 

väcka intresse, skapa igenkänning och positionera skolan som ett attraktivt alternativ framträdde som 

mest koncentrerat. Därmed förflyttades fokus från mer formella och informationsorienterade texter till 

de delar av webbplatserna som tydligast riktar sig mot presumtiva elever och vårdnadshavare i det 

initiala digitala mötet med skolan. 

 

Att avgränsa materialet på detta sätt kan förstås som en form av sampling, vilket Idevall Hagren och 

Westberg (2024, s. 77) beskriver som användbart när syftet är att möjliggöra djupgående kvalitativa 

analyser. Det bör samtidigt poängteras att skolornas startsidor är multimodala texter där verbalspråk 

samspelar med bilder, färgval, typografi, layout och andra visuella resurser (Idevall Hagren & Westberg 

2024, s. 22). I denna studie analyseras dock endast verbalspråket. De visuella och grafiska elementen 

betraktas därför som en del av den kommunikativa kontexten, men inte som självständiga analysobjekt. 

Efter att ha redogjort för studiens empiri, urval och forskarval presenterar jag i följande avsnitt det 

analytiska tillvägagångssättet. Här beskriver jag hur jag har bearbetat materialet genom kodning, 

närläsning och tolkning av återkommande lexikala fält, aktörspositioneringar och transtextuella mönster. 

 

4.2 Metod och analytiskt tillvägagångssätt 
I följande avsnitt presenteras studiens metodologiska utgångspunkter samt hur analysen konkret har 

genomförts. Inledningsvis redogörs för den kritiska diskursanalysen och den retoriska inramning som 

ligger till grund för studiens analytiska perspektiv. Därefter beskrivs analysförfarandet stegvis, från 

identifiering av analytiska kategorier till den fördjupade analys av materialet. 
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4.2.1 Kritisk diskursanalys och retorisk inramning 
Studien genomförs som en kritisk artefaktsorienterad diskursanalys med retorisk inramning. Den 

kritiska diskursanalysen används för att undersöka hur attraktionskraft konstrueras språkligt på 

gymnasieskolornas startsidor, medan den retoriska inramningen används för att förstå kommunikationen 

som ett svar på de villkor som skolorna verkar inom. 

 

Analysen fokuserar primärt på texternas manifesta innehåll, det vill säga vad som explicit uttrycks i 

texten vilket motsvarar Feltenius och Wide (2022, s. 10) beskrivning om textens manifesta nivå. I linje 

med den kritiska diskursanalysens ansats omfattar studien även underliggande och implicita betydelser. 

Det analytiska arbetet riktas därför mot både vad som sägs och hur värden, föreställningar och 

positioneringar aktiveras genom ordval, konnotationer och sammanhang (Idevall Hagren & Westberg 

2024, s. 19, 94–96, 110). 

 

Den kritiska diskursanalysen genomförs med stöd i Idevall Hagren och Westbergs (2024, s. 35) 

tredelade analysmodell: textlagret, aktörslagret och det transtextuella lagret. I textlagret analyseras 

återkommande lexikala fält, värden och betydelseskapande mönster. Här uppmärksammas även 

konnotationer, det vill säga de associationer och underliggande betydelser som de lexikala valen kan 

bära utöver sin direkta innebörd (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 53, 323). Begreppet används för 

att analysera hur ordval kopplade till exempelvis trygghet, gemenskap och framtid kan aktivera värden 

och känslor som inte uttrycks explicit. 

 

I aktörslagret analyseras hur skolan och eleven positioneras i kommunikationen. Här används begreppen 

individualisering och kollektivisering för att undersöka om eleven framställs som ett enskilt, handlande 

subjekt eller som del av en större gemenskap, ett ”vi” eller ett samhälleligt sammanhang (Idevall Hagren 

& Westberg 2024, s. 260, 262). På så sätt används aktörslagret för att synliggöra vilka elevroller som 

görs möjliga och önskvärda i skolornas kommunikation. 

 

I det transtextuella lagret analyseras hur de språkliga mönster som framträtt i textlagret och aktörslagret 

relaterar till bredare samhälleliga diskurser om utbildning, valfrihet, framtid och skolmarknad (Idevall 

Hagren & Westberg 2024, s. 50, 88). Här uppmärksammas särskilt interdiskursivitet, det vill säga hur 

olika diskurser samspelar inom samma text (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 218, 229). Begreppet 

används för att analysera hur skolornas startsidor väver samman pedagogiska, relationella och 

marknadsorienterade betydelser. Eftersom studien genomförs inom ramen för kritisk diskursanalys 

rymmer analysen också en textuell kritik (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 65). Det innebär att de 
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språkliga mönstren både beskrivs och diskuteras utifrån vilka föreställningar om skola, elevskap och 

framtid de gör möjliga samt vilka värden som riskerar att få mindre utrymme. 

 

Som retorisk inramning används Bitzers (1968) teori om den retoriska situationen. I studien förstås 

skolornas kommunikation som en respons på ett påträngande problem: behovet av att bli vald av 

presumtiva elever och vårdnadshavare på en konkurrensutsatt skolmarknad (Bitzer 1968, s. 6; Ullén 

2016, s. 200–201). Den retoriska situationen används därmed för att förstå varför skolornas 

kommunikation formas i relation till publikens behov, skolmarknadens villkor och de värden som gör 

skolan valbar. CDA används i sin tur för att analysera hur denna respons tar språklig form genom 

återkommande värden, positioneringar och diskursiva mönster. 

 

Genom kombinationen av kritisk diskursanalys och retorisk inramning kan studien synliggöra både vilka 

värden som konstrueras i materialet och hur dessa värden fungerar som resurser i skolornas arbete med 

att framstå som attraktiva alternativ i tiden för gymnasievalet. 

 
4.2.2 Analysgenomförande 
Analysarbetet genomfördes i tre steg. I det första steget gjorde jag en kartläggande och abduktiv 

genomgång, där kategorierna växte fram i växelverkan mellan skolornas startsidor, tidigare forskning, 

pilotstudien och samtida underlag om ungdomars värderingar. Syftet var att identifiera återkommande 

lexikala fält, värden och betydelseskapande mönster i materialet. I denna genomgång identifierades sex 

tematiska värdekategorier, vilka redovisas som ett första analysresultat i avsnitt 5.1.1.1. 

 

I analysens andra steg genomfördes en frekvenskodning av materialet. De nio startsidorna gicks igenom 

systematiskt och formuleringar markerades utifrån de sex identifierade kategorierna. Kodningen 

genomfördes manuellt genom färgmarkeringar och sammanställdes i tabeller, vilket gjorde det möjligt 

att följa hur kategorierna återkom och överlappade i materialet. På så sätt synliggjordes vilka teman som 

återkom mest frekvent och vilka kategorier som framstod som mest analytiskt bärande i relation till 

studiens syfte och frågeställningar (bilaga 1).  

 

I det tredje steget genomfördes fördjupad närläsning av de kategorier som framträdde som mest centrala 

i materialet. I denna del analyserades hur värdena kom till uttryck genom lexikala fält, konnotationer, 

aktörspositioneringar och transtextuella mönster. Analysen rörde sig därmed från textnära iakttagelser 

av ord och formuleringar till tolkningar av hur skolorna språkligt konstruerar attraktionskraft och 

positionerar sig själva och eleven i relation till den retoriska situationen (bilaga 4–6). 
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I samband med den fördjupade närläsningen valdes citat ut till analysschemat utifrån deras analytiska 

relevans (bilaga 3). Urvalet gjordes för att lyfta citat som tydligt illustrerade återkommande mönster i 

materialet. Särskild vikt lades vid citat som representerade centrala lexikala fält, aktiverade flera 

värdekategorier samtidigt eller tydligt synliggjorde hur skolan och eleven positionerades genom tilltal, 

rollfördelningar och betydelseskapande val. På så sätt användes citaten för att illustrera allmänna 

tendenser i materialet och göra analysens tolkningar möjliga att följa. 

 

Detta analysförfarande möjliggjorde en successiv rörelse från materialets manifesta nivå till mer 

implicita och diskursiva betydelser. På så sätt kunde analysen synliggöra både vilka värden som 

framträder i materialet och hur dessa värden används som språkliga resurser i skolornas arbete med att 

framstå som attraktiva val. 

 

4.2.3 Metodreflektion 
Studien bygger på en kvalitativ och tolkande analysansats där min position som forskare, liksom mina 

analytiska val och min förförståelse, har påverkat hur materialet lästs och tolkats. I enlighet med den 

kritiska diskursanalysens utgångspunkter har analysen inte syftat till att hitta en objektiv sanning utan 

till att tolka hur språk används för att skapa mening, relationer och attraktionskraft (Idevall Hagren & 

Westberg 2024, s. 64, 95). För att göra analysen så transparent som möjligt har analysförfarandet 

redovisats stegvis genom tematiska värdekategorier, sökområden, färgkodning och analysscheman. 

Dokumentationen i bilagorna gör det möjligt för läsaren att följa hur tolkningarna vuxit fram ur 

materialet (bilaga 1–6). 

 

Min egen förförståelse har sannolikt påverkat analysen. Jag är legitimerad lärare och har arbetat inom 

skola sedan 2013, både inom kommunal verksamhet och inom en av AcadeMedias skolor. Jag har även 

genomfört praktik på kommunikationsavdelningen inom Edukatus Alliance. Dessa erfarenheter har gett 

mig en god förståelse för skolans språkbruk, elevperspektivet och den pedagogiska vardagen, vilket 

sannolikt underlättat identifieringen av relationella och pedagogiska betydelser i materialet. Samtidigt 

finns en möjlighet att jag, utifrån mitt lärarperspektiv, lättare uppmärksammat trygghet, stöd och 

relationella värden i högre utsträckning än de mer marknadsorienterade dimensionerna av 

kommunikationen. Detta ligger samtidigt i linje med studiens ansats, där forskarens eget perspektiv 

utgör en central del av tolkningsarbetet och snarare bör förstås som en analytisk resurs än som ett 

metodiskt hinder (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 95). I analysarbetet har jag därför försökt förhålla 

mig reflexivt till hur min egen position och förförståelse kan ha påverkat tolkningarna.  
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I nästa kapitel redovisas studiens analysresultat. Redovisningen tar sin utgångspunkt i de sex initiala 

kategorierna och den efterföljande fokuseringen på tre bärande teman: trygghet och stabilitet, 

gemenskap och social miljö samt framtid och arbetsliv. 

5 Analysresultat 
I detta kapitel presenteras studiens analysresultat. Utgångspunkten är studiens syfte: att bidra till 

förståelse av hur gymnasieskolor språkligt gör sig valbara på en konkurrensutsatt skolmarknad. 

Resultatredovisningen besvarar studiens två frågeställningar: 

1. Vilka diskursiva teman och värden, relaterade till målgruppens behov och förväntningar, 

framträder som centrala i gymnasieskolornas startsidor på webbplatserna?  

2. Hur positioneras skolan och eleven genom verbalspråket på startsidorna och hur kan dessa 

positioneringar förstås som kommunikativa svar på den retoriska situation som skolorna verkar 

inom?  

 

Analysen är strukturerad utifrån den kritiska diskursanalysens tre lager: textlagret, aktörslagret och det 

transtextuella lagret (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 35). I textlagret redovisas först de 

värdekategorier som identifierats i materialet och därefter den fördjupade analysen av de tre mest 

framträdande kategorierna: trygghet och stabilitet, gemenskap och social miljö samt framtid och 

arbetsliv. I aktörslagret analyseras hur skolan och eleven positioneras genom tilltal, relationellt 

språkbruk och professionella anspråk. I det transtextuella lagret sätts resultaten i relation till bredare 

diskurser om utbildning, framtid, valfrihet och skolmarknad. 

 

Bitzers (1968) teori om den retoriska situationen fungerar som sammanhållande tolkningsram för att 

förstå skolornas kommunikation som svar på behovet av att framstå som valbara för presumtiva elever 

och vårdnadshavare. 

 

5.1 Artefaktsorienterad kritisk diskursanalys 
I detta avsnitt redovisas den artefaktsorienterade kritiska diskursanalysen av skolornas startsidor.  

 
5.1.1 Textlagret: tre steg i analysen 
Analysen i textlagret redovisas i tre steg. Först presenteras den kartläggande analys där sex tematiska 

värdekategorier identifierades. Därefter redovisas frekvenskodningen och urvalet av de tre kategorier 
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som framträdde som mest bärande i materialet. Slutligen fördjupas analysen av de tre kategorierna: 

trygghet och stabilitet, gemenskap och social miljö samt framtid och arbetsliv. 

 
5.1.1.1 Steg 1: Sex tematiska värdekategorier 
I analysens första steg identifierades sex tematiska värdekategorier genom en abduktiv läsning av 

materialet i relation till tidigare forskning, pilotstudien och de underlag om ungdomars värderingar som 

presenterats tidigare. Kategorierna ska därmed förstås som ett första analysresultat, inte som på förhand 

givna teman. Kategoriernas ursprung skiljer sig delvis åt. Kategori 1–4 identifierades främst i relation 

till ungdomars behov, värderingar och framtidsföreställningar (MUCF 2025; Ungdomsbarometern 

2026). Kategori 5–6 utgick i högre grad från pilotstudiens iakttagelser om professionalitet, systematik 

och resultat i friskolekoncernernas kommunikation (Kalderén 2026, s. 12). I mötet mellan dessa 

ingångar och gymnasieskolans formella krav och mål utkristalliserades följande sex tematiska 

värdekategorier: 

 

1. Trygghet & Stabilitet 

Kategorin svarar mot ungas behov av förutsägbarhet, stödjande miljöer och social trygghet i en samtid 

präglad av osäkerhet och framtidsoro (MUCF 2025, s. 75–76, 81). I analysen omfattar kategorin 

exempelvis formuleringar om studiero, trygghet, elevhälsa, struktur och stöd. 

2. Gemenskap & Social miljö 

Kategorin utgår från den betydelse unga tillskriver relationer, trivsel och social tillhörighet i 

utbildningssammanhang (Ungdomsbarometern 2026, s. 25, 27). Här samlas formuleringar som beskriver 

hur skolor språkligt konstruerar gemenskap, skolanda och känslan av att passa in. 

3. Framtid, Arbetsliv & Teknik 

Kategorin bygger på föreställningar om utbildning som väg till framtida möjligheter, arbete och 

personlig etablering (MUCF 2025, s. 8; Ungdomsbarometern 2026, s. 14). Kategorin inkluderar 

språkbruk som betonar karriär, arbetslivsanknytning, nätverk, AI, teknisk kompetens och 

framtidsberedskap. 

4. Utveckling & Självförverkligande  

Kategorin fångar ideal om personlig mognad och identitetsskapande som framträder i 

Ungdomsbarometern (2026, s. 31) och Gy25:s mål om elevens ”allsidiga utveckling” och 

”självkännedom”. Här samlas lexikala fält som kan härledas till uttryck som ”växa som människa”, 

”potential” och löften om att få ”bli den du vill vara”. 

5. Kvalitet & Resultat 
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Denna kategori utgår från pilotstudiens iakttagelser (Kalderén 2026, s. 9, 12) om hur skolors attraktivitet 

ges trovärdighet genom hänvisningar till höga resultat, måluppfyllelse och framgångsmarkörer. 

Kategorin omfattar formuleringar som berör exempelvis höga betyg, examensgrad, kvalitet och 

prestation. 

6. Professionalitet & Systematik 

Kategorin bygger på tidigare forskning om marknadisering och organisationskommunikation där 

professionalitet och styrning används som resurser (Lundahl et al. 2013, s. 497–498; Feltenius & Wide 

2022, s. 6, 10). Här fångas språkbruk kopplat till kvalitetssystem, struktur, ledning, uppföljning och 

organisatorisk kompetens. 

 

Valet att utgå från dessa sex kategorier motiveras av att de representerar de spänningsfält som unga 

navigerar i inför gymnasievalet. I denna valprocess balanseras behovet av en förutsägbar och 

inkluderande vardag (relationell trygghet) mot önskan om en utbildning som fungerar som en säker 

investering för framtiden (instrumentell nytta). I genomgången riktades särskild uppmärksamhet mot 

återkommande värden, ideal och framtidsrelaterade föreställningar som framställdes som betydelsefulla 

för niondeklassare. Fokus låg därmed inte enbart på enskilda ord, utan på hur olika behov, förväntningar 

och önskvärda egenskaper återkom och gavs betydelse i materialet.  

 
5.1.1.2 Steg 2: Frekvenskodning och urval av bärande kategorier 
Utifrån de sex tematiska värdekategorierna genomfördes därefter en frekvenskodning där förekomsten 

av kategorierna kartlades i materialet. Syftet var att synliggöra de värden och teman som skolorna främst 

betonade i sina självpresentationer. Kodningen byggde på sökområden som hade formulerats för 

respektive kategori och sammanställdes i tabellform för att visa vilka kategorier som återkom mest 

frekvent i materialet (bilaga 1; Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 85). 

 
Tabell 1. Visar det totala antalet nedslag för respektive kategori i förhållande till de sex sökområdena, vilket utgör basen för 
den fortsatta fördjupningen i de tre mest framträdande temana. 

 
 
Resultatet av frekvenskodningen redovisas i tabell 1 och visar att Framtid och arbetsliv (45), 

Gemenskap och social miljö (38) samt Trygghet och stabilitet (32) är de mest frekventa kategorierna i 

materialet. Eftersom kategorierna förekommer hos samtliga huvudmän och framträder som centrala i 
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skolornas språkliga konstruktion av attraktionskraft, avgränsades den fortsatta analysen till dessa tre 

kategorier. 

 

Avgränsningen kan förstås som ett uttryck för analytisk mättnad (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 

93), eftersom kategorierna återkom genomgående i materialet och gav tillräcklig grund för att besvara 

studiens syfte och frågeställningar. De övriga kategorierna bedömdes inte som analytiskt självbärande i 

den fördjupade analysen, men återkommer som underordnade betydelser inom de tre mest framträdande 

kategorierna. 

 

5.1.1.3 Steg 3: Fördjupad analys av trygghet, gemenskap och framtid 
I nästa steg fördjupades analysen av de tre bärande kategorierna: trygghet och stabilitet, gemenskap och 

social miljö samt framtid och arbetsliv. Först utökades sökområdena för respektive kategori för att 

möjliggöra en mer detaljerad genomgång av materialet (se bilaga 2). Därefter färgkodades samtliga nio 

startsidor utifrån de tre kategorierna, vilket redovisas i bilaga 4–6. Antalet nedslag från denna 

fördjupade kodning har sammanställts i tabell 2. 

 
Tabell 2. Frekvens av nedslag i materialet vid utökat sökområde och fördjupad analys av kategori 1–3. 

 
Tabell 2 visar hur de tre bärande kategorierna framträder när sökområdena har utökats och materialet 

har färgkodats mer detaljerat. Resultatet fungerar som underlag för den fördjupade närläsningen, där 

återkommande lexikala mönster, konnotationer och betydelseskapande drag analyseras med stöd i 

konkreta exempel från materialet. Analysen redovisas kategori för kategori, med fokus på hur trygghet 

och stabilitet, gemenskap och social miljö samt framtid och arbetsliv bidrar till att konstruera skolornas 

attraktionskraft. 

 

De citat som redovisas i analysen har valts eftersom de tydligt illustrerar återkommande lexikala 

mönster, interdiskursiva överlappningar eller aktörspositioneringar i materialet. Vid varje citat eller 

analytiskt fynd anges därför både skolans analyskod och det nummer som citatet tilldelats i 

analysschemat, vilket hänvisar till det sammanställda källmaterialet i bilaga 3. 

 
Trygghet och stabilitet genom skolan som förutsägbar miljö (Blå kodning) 
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Analysen visar att kategorin trygghet och stabilitet framträder 96 gånger i materialet (tabell 2; bilaga 2) 

och utgör därmed det mest centrala värdet i gymnasieskolornas självpresentationer. Detta kan förstås i 

relation till ungas behov av stabilitet och förutsägbarhet i en samtid präglad av osäkerhet och 

framtidsoro (MUCF 2025, s. 75–76; Ungdomsbarometern 2026, s. 5). Med utgångspunkt i detta ställdes 

följande analytiska fråga till materialet: Hur konstrueras skolan som en trygg plats i en osäker omvärld? 

 

Analysen visar att trygghet realiseras genom tre återkommande mönster i materialet. Det första mönstret 

handlar om trygghet genom struktur och institutionell kontroll, det andra om trygghet genom relationer 

och omsorg och det tredje om trygghet som framtidsberedskap och kompetens. Tillsammans bidrar 

dessa mönster till att positionera skolan som en stödjande och stabil miljö i relation till målgruppens 

behov. 

 
Trygghet och stabilitet genom struktur och institutionell kontroll  

Det mest framträdande mönstret är att trygghet konstrueras genom fasta ramar och ordning. Detta 

realiseras hos Gymnasieakademin genom betydelseskapande formuleringar som ”studiero och trygghet” 

(7), ”tydliga ordningsregler” (8) och löftet att eleverna ”vet vad som förväntas” (9) (EAG). Dessa ordval 

bär på konnotationer av kontroll och transparens, vilket signalerar att skolan är en miljö där ingenting 

lämnas åt slumpen. Inom Stockholms stad förstärks denna bild genom inbjudan till Anna Whitlocks 

gymnasium där eleven är välkommen att ”studera på egen hand eller tillsammans med dina 

klasskamrater” (6), vilket konnoterar trygghet genom valfrihet och en inkluderande studiemiljö 

(SSAW). 

 
Särskilt kraftfull är metaforen att studier på skolan känns som att ha på sig ”ett par brusreducerande 

hörlurar” (16), vilket konnoterar ett totalt skydd mot omvärldens stress och informationsbrus (EAG). 

Även Drottning Blanka förstärker bilden av skolan som en förutsägbar garant genom formuleringen att 

varje utbildning ”följer planen” (14), vilket konnoterar tillförlitlighet och frånvaro av risk (AMDB). 

 
Trygghet och stabilitet genom personliga relationer och omsorg  

Ett andra mönster är att trygghet konstrueras genom nära relationer och emotionellt stöd. Detta 

synliggörs i formuleringar om att personalen ”lär känna dig på riktigt” (8) (EAG) och att skolan beskrivs 

som ”personlig med god sammanhållning” (19) (AMDB). 

 

Även det lexikala fältet för pedagogiskt stöd återkommer genom uttryck som att ”elevhälsoteamet 

jobbar hårt för att du ska trivas” (10) (EAG) och att det finns ”en egen mentor till varje elev” (3) (AMP). 
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Formuleringarna konnoterar omsorg, närhet och individuell uppmärksamhet, där skolan framställs som 

ett socialt skyddsnät snarare än en anonym institution. 

 
Trygghet och stabilitet som framtidsberedskap och rustning  

Ett tredje mönster är att trygghet förskjuts till framtiden och kopplas till kompetens. Detta synliggörs 

genom formuleringar om att eleverna får ”kunskaper som håller, även när kartan ritas om” (17) (EAA) 

eller ”lär dig yrket i praktiken, bygger nätverk och står redo för jobb direkt” (5) (EAY). Här konnoterar 

trygghet en form av intellektuell och ekonomisk rustning. Genom att använda ord som ”beredskap” (11) 

(SSK) för framtida utmaningar konstrueras skolan som en stabil grund som gör individen kapabel att 

hantera en föränderlig arbetsmarknad. 

 

Sammantaget visar analysen av kategori 1 att skolan konstrueras som en förutsägbar och stödjande miljö 

genom lexikala fält kopplade till trygghet och stabilitet. Genom att använda lexikala fält som konnoterar 

ordning, omsorg och framtida säkerhet utformas kommunikationen som en passande respons på 

målgruppens behov av stabilitet. Variationerna i ordvalen visar hur aktörerna betonar antingen den 

fysiska studierons lugn eller de personliga relationernas trygghet för att skapa attraktionskraft på 

skolmarknaden. 

 
Gemenskap och social miljö genom skolan som personlig gemenskap (Röd kodning) 

Analysen av textlagret visar att gemenskap framträder 89 gånger i materialet (bilaga 2) och därmed är 

ett centralt värde i skolornas kommunikation. Detta kan förstås i relation till MUCF (2025, s. 37) där 

god social miljö framhålls som en av de viktigaste faktorerna inför framtiden samt Ungdomsbarometern 

(2026, s. 5, 32), där unga beskrivs värdera trygga sociala sammanhang och gemenskap i klassen högt vid 

gymnasievalet. Mot denna bakgrund ställdes frågan: Hur framställs skolan som en social gemenskap? 

 

Analysen visar att gemenskap realiseras genom tre återkommande mönster: kollektiv prestation och 

samarbete, emotionell närhet och tillhörighet samt instrumentell resurs för framtida möjligheter och 

nätverk. 

 
Gemenskap och social miljö genom samarbete och gemensamma mål 

Ett första återkommande mönster rör gemenskap som en resurs för prestation och kollektiv 

måluppfyllelse. Detta synliggörs bland annat hos Gymnasieakademin där eleverna beskrivs som en 

grupp som ”jobbar mot samma mål” (9) (EAG). Formuleringen konnoterar samarbete, riktning och 

gemensamt ansvar, vilket bidrar till att konstruera gemenskap som en drivkraft för framgång snarare än 

enbart social trivsel. 
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Inom Stockholms stad realiseras ett liknande mönster genom inbjudningar till Anna Whitlocks 

gymnasium där eleven välkomnas att studera ”tillsammans med dina klasskamrater” (6) (SSAW). Här 

bär ordvalen på konnotationer av inkludering, samhörighet och laganda, där skolan framställs som en 

miljö präglad av kollektiv arbetsmoral och gemensamt lärande. 

 
Gemenskap och social miljö genom personliga relationer och emotionell närhet 

Ett andra mönster framhäver skolan som en personlig och vårdande miljö. Detta realiseras genom 

lexikala fält som att lärarna ”lär känna dig på riktigt” (8) (EAG) och beskrivningar av skolan som 

”personlig med god sammanhållning, skön stämning” (19) (AMDB). På Anna Whitlocks gymnasium 

används även identitetsskapande formuleringar där skolan beskrivs som ”varm, kreativ och modig” (12) 

(SSAW). Ordvalen konnoterar närhet, trygghet och emotionell tillhörighet, vilket bidrar till att 

positionera skolan som en social gemenskap. Gemenskap framställs därmed inte enbart som trivsel, utan 

som ett sätt att möta ungas behov av social trygghet och tillhörighet i en samtid präglad av stress och 

osäkerhet (MUCF 2025, s. 45). 

 
Gemenskap och social miljö som nätverk och socialt kapital 

Ett tredje mönster kopplar gemenskap till framtida möjligheter och socialt kapital. I Affärsgymnasiets 

kommunikation beskrivs gemenskapen som möjligheten att ”plugga med andra som också vill något” 

(4) (EAA) medan Yrkesgymnasiet framhåller att eleven ”bygger nätverk” (5) (EAY). Formuleringarna 

konnoterar ambition, målmedvetenhet och strategiska relationer, där gemenskap inte enbart framställs 

som social trivsel utan också som en resurs för elevens framtida etablering. Här sker en förskjutning där 

sociala relationer ges ett värde kopplat till arbetsliv, karriär och möjligheter på framtidens 

arbetsmarknad. Gemenskap aktualiseras därmed samtidigt som ett socialt och framtidsorienterat värde, 

vilket också speglar målgruppens intresse för nätverk, karriär och framtida etablering 

(Ungdomsbarometern 2026, s. 25). 

 

Sammantaget visar analysen av kategori 2 att gemenskap konstrueras som en personlig och 

instrumentell miljö. Genom att fläta samman mjuka värden som ”varm skola” (10) och ”skön stämning” 

(19) med hårda värden som ”nätverk” (5) och ”gemensamma mål” (9), utformas kommunikationen som 

en passande respons (Bitzer 1968, s. 10; Hellspong 2016, s. 138) på ungas önskan om att kombinera 

social trygghet med personlig framgång. Variationerna i materialet synliggör hur gemenskap omvandlas 

till ett konkurrensmedel för att stärka skolornas attraktionskraft, där den sociala miljön görs till en del av 

skolans totala erbjudande. 
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Framtid och arbetsliv genom utbildning som instrumentell nytta (Grön kodning) 

Framtid och arbetsliv framträder 79 gånger i materialet och utgör därmed en central kategori i skolornas 

självpresentationer (bilaga 2). Resultatet kan förstås i relation till ungas ökade oro för ekonomisk 

stabilitet och framtida etablering, där utbildning samtidigt framställs som en viktig väg till trygghet, 

utveckling och arbete (MUCF 2025, s. 61; Ungdomsbarometern 2026, s. 15, 25). Mot denna bakgrund 

ställdes frågan: Hur konstrueras skolan som en väg till framtiden och arbetslivet? 

 

Analysen visar att framtid och arbetsliv realiseras genom tre återkommande mönster i materialets 

lexikala fält. Det första mönstret handlar om anställningsbarhet och direkt koppling till 

arbetsmarknaden, det andra om beredskap inför framtida förändringar och det tredje om personlig 

utveckling och framtida möjligheter. Tillsammans bidrar dessa mönster till att framställa utbildning som 

en central väg till trygghet och etablering i framtiden. 

 
Framtid och arbetsliv som omedelbar anställningsbarhet 

Ett första återkommande mönster rör en direkt koppling mellan utbildning och arbetsmarknadens behov. 

Detta framträder tydligast hos Yrkesgymnasiet (EAY) och Praktiska gymnasiet (APGY), där 

utbildningarna beskrivs genom formuleringar som att eleven ”lär dig yrket i praktiken, bygger nätverk 

och står redo för jobb direkt” (5) och att yrkesprogrammen ”utbildar framtidens arbetskraft” genom 

”relevanta yrkesutbildningar som leder till jobb” (13). Här konstrueras utbildning som en väg till 

omedelbar etablering. Ord och uttryck som ”redo för jobb direkt”, ”framtidens arbetskraft” och 

”framtidens yrkesproffs” knyter skolans attraktionskraft till anställningsbarhet, yrkesidentitet och en 

tydlig väg från utbildning till arbete. I relation till gymnasievalets framtidsorienterade karaktär får 

sådana formuleringar en tydligt attraktionsskapande funktion. 

 
Framtid och arbetsliv som framtidsberedskap och kompetens 

Ett andra mönster handlar om kompetens och förmågan att hantera en föränderlig framtid. I 

Affärsgymnasiets kommunikation (EAA) framställs framtiden som något osäkert och föränderligt 

genom formuleringar om kunskaper som håller ”även när kartan ritas om” (17) och vikten av att förstå 

”hur världen hänger ihop” (EAA). Genom att använda metaforer kopplade till navigation signalerar 

skolan att deras utbildning fungerar som en kompass i en komplex omvärld. 

 

Liknande mönster återkommer hos de kommunala skolorna där framtiden beskrivs i relation till globala 

utmaningar och behovet av aktiv påverkan. Kungsholmens gymnasium (SSK) betonar exempelvis en 

”beredskap att möta framtida utmaningar” (11) medan Anna Whitlocks gymnasium (SSAW) lyfter fram 
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”innovation för en hållbar framtid” (18). Genom formuleringar som signalerar både beredskap och 

problemlösning konstrueras skolan som ett rationellt svar på en samtid där unga upplever att framtiden 

snabbt förändras och där spelreglerna ständigt skrivs om (Ungdomsbarometern 2026, s. 25). 

 
Framtiden och arbetsliv som personlig utveckling och individuell resa 

Ett tredje mönster handlar om hur framtiden kopplas till elevens personliga utveckling. Hos 

friskolekoncernerna framställs utbildning inte enbart som en väg till arbete, utan också som en 

individuell resa där eleven förväntas utvecklas, växa och forma sin egen framtid. 

 

Inom Edukatus Alliance används uttryck som att eleven får möjlighet att ”levla upp” (1) (EAG) och 

”skapa din egen framtid” (23) (EAA). Detta mönster är även framträdande hos AcadeMedia, där 

ProCivitas (AMP) betonar vikten av att genom mentorskap utveckla en egen ”drivkraft” (3) och 

Drottning Blanka (AMDB) fokuserar på elevens personliga ”framgång” (24, 25). I dessa texter kopplas 

framtiden främst till individuell utveckling och karriär, vilket kan tolkas som en respons på målgruppens 

önskan om att ”lyckas” (MUCF 2025, s. 51; Ungdomsbarometern 2026, s. 25). 

 

Detta språkbruk skiljer sig från Stockholms stad, där framtiden i stället konstrueras som ett kollektivt 

ansvarstagande. Kungsholmens gymnasium (SSK) betonar förmågan att ”påverka 

samhällsutvecklingen” (11), medan Anna Whitlock (SSAW) lyfter fram innovation för en ”hållbar 

framtid” (18). Här riktas kommunikationen mot ungas intresse för samhällsfrågor och medborgerligt 

engagemang (MUCF 2025, s. 13).  

 
Sammantaget visar analysen att friskolekoncernerna främst betonar individens utveckling och framtida 

etablering, medan de kommunala skolorna i högre grad aktualiserar framtiden som ett gemensamt och 

samhälleligt projekt. Dessa skillnader utvecklas vidare i analysen av det transtextuella lagret. 

 
5.1.2 Sammanfattande svar på frågeställning 1 
Med utgångspunkt i analysen av textlagret kan studiens första frågeställning besvaras: Vilka diskursiva 

teman och värden, relaterade till målgruppens behov och förväntningar, framträder som centrala i 

gymnasieskolornas startsidor på webbplatserna? 

 

Analysen visar att tre diskursiva teman framträder som särskilt centrala i materialet: trygghet och 

stabilitet, gemenskap och social miljö samt framtid och arbetsliv. Genom återkommande lexikala fält 

och betydelseskapande val konstrueras skolorna som trygga, relationella och framtidsorienterade 
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miljöer. Dessa teman svarar mot flera av de behov och förväntningar som tidigare beskrivits som 

betydelsefulla för målgruppen i gymnasievalsåldern.  

 

Ett genomgående analytiskt fynd är att de lexikala fälten sällan aktiverar enbart en isolerad kategori. I 

stället överlappar kategorierna varandra och bygger bredare betydelsekedjor där trygghet, gemenskap 

och framtid förstärker varandra i konstruktionen av skolans attraktionskraft. Begreppet ”nätverk” (4, 5), 

som återfinns hos både Affärsgymnasiet (EAA) och Yrkesgymnasiet (EAY) aktiverar exempelvis 

associationer till både social gemenskap och framtida arbetsliv. På liknande sätt fungerar formuleringar 

om ”studiero” (7) och ”tydliga ordningsregler” (8) hos Gymnasieakademin (EAG) både som uttryck för 

pedagogisk struktur och som associationer till framtida stabilitet och resultat. 

 

Analysen av textlagret visar därmed att skolornas attraktionskraft inte konstrueras genom enskilda 

värden var för sig utan genom ett samspel mellan relationella, pedagogiska och framtidsorienterade 

konnotationer. Detta samspel kan förstås i termer av interdiskursivitet, där olika diskurser möts och 

samverkar inom samma text (Idevall Hagren & Westberg 2024, s. 218, 229). I diskussionskapitlet 

utvecklas denna tolkning vidare i relation till hur skolornas kommunikation fungerar som svar på 

skolmarknadens villkor. 

 

I nästa steg förskjuts fokus från vilka värden som framträder i materialet till hur relationer och roller 

skapas genom språket. Analysen går därmed vidare till aktörslagret, där skolans och elevens 

positioneringar undersöks genom tilltal, relationer och språkliga handlingar. 

 
5.1.3 Aktörslagret 
Med utgångspunkt i Idevall Hagren och Westbergs (2024, s. 40, 85, 152) förståelse av 

aktörspositionering synliggörs här hur relationer mellan avsändare och mottagare skapas genom tilltal, 

rollfördelningar och lexikala fält. Analysen bygger vidare på textlagrets resultat och visar hur eleven 

framställs som framtidsaktör, mottagare av stöd och del av en gemenskap, medan skolan positioneras 

som stödjande, personlig och professionell aktör. Därmed förs analysen vidare mot studiens andra 

frågeställning, som behandlas mer samlat efter redovisningen av det transtextuella lagrets analysresultat. 

 

5.1.3.1 Eleven som framtidsaktör och del av gemenskap 
Ett framträdande mönster i materialet är att eleven positioneras som en aktiv och framtidsorienterad 

individ. Detta synliggörs genom individualiseringar där eleven uppmanas att ”levla upp” (1) (EAG), 

”skapa din egen framtid” (23) (EAA) eller utveckla en egen ”drivkraft” (3) (AMP). Genom sådana 
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betydelseskapande val tillskrivs eleven agens och handlingskraft. Utbildning framställs därmed som 

något eleven kan använda för att påverka sin framtid, medan skolan positioneras som en aktör som 

erbjuder stöd, riktning och möjligheter. 

 

Denna positionering förstärks genom formuleringar där eleven relateras till arbetsmarknaden. Uttryck 

som ”framtidens arbetskraft” (13) (APGY), ”redo för jobb direkt” (5) (EAY) och utbildningar som 

”matchar marknadens behov” (21) (APGY) gör att eleven inte enbart framställs som studerande, utan 

också som framtida yrkesperson. Eleven positioneras därmed som någon som förväntas orientera sig 

mot framtida etablering, arbete och kompetens. 

 

Samtidigt konstrueras eleven också som del av en nära och relationsorienterad gemenskap. Detta sker 

genom personligt tilltal och formuleringar om att lärarna ”lär känna dig på riktigt” (8) (EAG), att skolan 

präglas av ”god sammanhållning” (19) (AMDB) och att eleverna ska ”hjälpa varandra till framgång” 

(24) (AMDB). Här framställs eleven inte enbart som individuell framtidsaktör utan också som någon 

som behöver tillhörighet, stöd och social trygghet. 

 

På detta sätt blir det synligt hur elevpositioneringen i materialet växlar mellan individualisering och 

kollektivisering. Genom formuleringar om att skapa sin egen framtid, levla upp och utveckla drivkraft 

individualiseras eleven som ett enskilt subjekt med ansvar för sin utveckling och framtid. Genom 

formuleringar om sammanhållning, gemensam framgång och klasskamrater kollektiviseras eleven i 

stället som del av en social gemenskap. Denna dubbla positionering gör det möjligt för skolorna att 

samtidigt tala till elevens önskan om självständighet och framtida handlingsutrymme samt till behovet 

av trygghet, stöd och social tillhörighet. 

 

5.1.3.2 Skolan som stödjande gemenskap och professionell möjliggörare 
I materialet positioneras skolan som både stödjande gemenskap och professionell möjliggörare. Den 

stödjande positionen framträder genom formuleringar om närhet, omsorg och relationellt stöd. Exempel 

på detta är att ”elevhälsoteamet jobbar hårt för att du ska trivas” (10) (EAG), att eleven får ”en egen 

mentor” (3) (AMP) och att skolan är ”personlig med god sammanhållning” (19) (AMDB). Sådana 

formuleringar bidrar till att konstruera skolan som en miljö där eleven blir sedd och får stöd. 

 

Samtidigt intar skolan en professionell position genom formuleringar som betonar struktur, kvalitet och 

pedagogisk kompetens. Detta synliggörs exempelvis genom uttryck som ”tydligt pedagogiskt ledarskap” 

(20) (APGY), modeller som beskrivs som ”enkla men effektiva” (15) (EAG) och löften om ordning, 
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studiero och vägledning. Skolan framställs därmed inte enbart som varm och personlig utan också som 

en aktör med förmåga att organisera, stödja och leda eleven mot framtida mål. 

 

Denna dubbla positionering innebär att skolan både görs mänsklig och trovärdig. Den personliga rösten 

skapar närhet och igenkänning, medan den professionella rösten skapar förtroende för skolans förmåga 

att erbjuda utbildning, struktur och framtidsmöjligheter. På så sätt kopplas skolans attraktionskraft både 

till relationella värden och till mer instrumentella löften om kvalitet, resultat och framtida etablering. 

 

5.1.3.3 Positionering som respons på den retoriska situationen 
Aktörslagret visar att skolornas startsidor positionerar eleven som både aktiv framtidsaktör och del av en 

stödjande gemenskap. Eleven framställs som någon som ska välja, utvecklas, lyckas och orientera sig 

mot framtiden, men också som någon som behöver trygghet, relationer och stöd. Skolan positioneras i 

sin tur som den aktör som kan erbjuda dessa värden, en plats där eleven både blir sedd och rustas för 

framtiden. Dessa positioneringar kan förstås som kommunikativa svar på den retoriska situation som 

skolorna verkar inom. För att framstå som valbara behöver skolorna tala till en publik som både kan 

söka trygghet och förväntas orientera sig inför ett framtidsval. Genom att kombinera personligt tilltal, 

relationella värden och professionella framtidslöften konstrueras skolan som ett attraktivt alternativ för 

den presumtiva eleven. 

 

Samtidigt synliggör aktörslagret att attraktionskraften i materialet i hög grad riktas mot en elev som kan 

identifiera sig med ideal om utveckling, målmedvetenhet, gemenskap och framtida etablering. Det 

väcker frågor om vilka elever som kan känna igen sig i dessa tilltal och vilka sätt att vara elev som får 

mindre utrymme i skolornas kommunikation, vilket vidare utvecklas i diskussionskapitlet. 

 
5.1.4 Det transtextuella lagret: attraktionskraft mellan utbildningsuppdrag, framtid och 
skolmarknad 
I det transtextuella lagret analyseras hur resultaten från textlagret och aktörslagret hänger samman med 

bredare diskurser om utbildning, framtid, valfrihet och skolmarknad (Idevall Hagren & Westberg 2024, 

s. 50, 88). Analysen visar att skolornas startsidor inte bara informerar om utbildningarnas innehåll utan 

också låter samma lexikala fält aktivera betydelser från flera diskurser samtidigt. Trygghet, gemenskap 

och framtid framträder därför inte som separata värden utan som sammanvävda delar av skolornas 

konstruktion av attraktionskraft. 

 

Ett tydligt mönster är att relationella och pedagogiska värden kopplas till framtidsorienterade betydelser. 

Formuleringar om ”studiero” (7), att lärare ”lär känna dig på riktigt” (8) och att eleven får ”en egen 
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mentor” (3) kan förstås som uttryck för skolans stödjande och pedagogiska uppdrag. Dessa värden knyts 

också till skolans bredare samhällsuppdrag, där utbildningen ska skapa förutsättningar för trygghet, 

utveckling och framtida deltagande. I den marknadiserade gymnasiekontexten får formuleringarna 

samtidigt en attraktionsskapande funktion eftersom de framställer skolan som en trygg och personlig 

miljö i ett val där eleven förväntas orientera sig mellan konkurrerande alternativ. 

 

Ett annat mönster är att sociala relationer ges ett framtidsorienterat värde. När Affärsgymnasiet och 

Yrkesgymnasiet använder formuleringar om att bygga ”nätverk” (4, 5), aktiveras både en 

gemenskapsdiskurs och en arbetslivsdiskurs. Sociala relationer framställs därmed inte enbart som trivsel 

eller tillhörighet utan också som en resurs för framtida möjligheter, karriär och etablering. Detta visar 

exempel på hur gemenskap och framtid vävs samman i skolornas kommunikation. 

 

I materialet framträder även en skillnad i hur framtiden konstrueras hos olika huvudmän. Hos 

friskolekoncernerna knyts framtiden oftare till elevens individuella utveckling, drivkraft, 

arbetslivsanknytning och framtida etablering. Detta synliggörs genom formuleringar som ”levla upp” 

(1), ”skapa din egen framtid” (23) och ”redo för jobb direkt” (5), där framtiden framställs som något 

eleven själv kan forma genom rätt utbildningsval. Hos Stockholms stads skolor aktualiseras framtiden i 

högre grad som ett gemensamt och samhälleligt projekt, genom formuleringar om att ”påverka 

samhällsutvecklingen” (11) och bidra till ”innovation för en hållbar framtid” (18). Här placeras elevens 

framtid tydligare i relation till samhälle, hållbarhet och kollektivt ansvar. 

 

Skillnaden visar hur skolorna delvis hämtar betydelse från olika diskursiva sammanhang. I 

friskolekoncernernas material framträder utbildning i högre grad som individuell framtidsinvestering, 

medan Stockholms stads skolor oftare aktiverar en diskurs där utbildning kopplas till samhälleligt och 

demokratiskt uppdrag. Det innebär inte att huvudmännen står i helt skilda diskurser, men att de betonar 

olika framtidsbilder och elevroller i konstruktionen av attraktionskraft. 

 

Sammantaget visar det transtextuella lagret att skolornas attraktionskraft konstrueras genom ett samspel 

mellan pedagogiska, relationella, marknadsorienterade och samhällsorienterade diskurser. Skolorna 

framställer sig som trygga och stödjande miljöer, men också som vägar till framtida möjligheter, 

arbetsliv och samhällsdeltagande. Denna sammanvävning kan förstås som en kommunikativ anpassning 

till den retoriska situation där skolor behöver framstå som valbara för presumtiva elever och 

vårdnadshavare. Vad denna sammanvävning innebär i relation till skolmarknadens villkor och skolans 

samhällsuppdrag utvecklas vidare i diskussionskapitlet. 
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5.1.5 Sammanfattande svar på frågeställning 2 
Med utgångspunkt i aktörslagret och det transtextuella lagret kan studiens andra frågeställning besvaras: 

Hur positioneras skolan och eleven genom verbalspråket på startsidorna och hur kan dessa 

positioneringar förstås som kommunikativa svar på den retoriska situation som skolorna verkar inom? 

Analysen visar att eleven positioneras på flera samtidiga sätt: som framtidsaktör, som mottagare av stöd 

och som del av en gemenskap. Eleven framställs därmed både som någon som förväntas forma sin egen 

framtid och som någon som behöver trygghet, relationer och stöd i detta arbete. Skolan positioneras i sin 

tur som den aktör som kan förena dessa behov: en stödjande och personlig miljö, men också en 

professionell möjliggörare av utveckling, etablering och framtida handlingsutrymme. 

 

Dessa positioneringar kan förstås som kommunikativa svar på den retoriska situation som skolorna 

verkar inom. I en konkurrensutsatt skolmarknad behöver skolorna framstå som valbara för presumtiva 

elever och vårdnadshavare. Därför förenas relationella värden som trygghet och gemenskap med 

framtidsorienterade värden som utveckling, arbetslivsanknytning och möjligheter. Attraktionskraften 

konstrueras därmed i relationen mellan elevens behov och skolans erbjudande. 

 

Analysen visar också att huvudmännen delvis betonar olika framtidsbilder. I friskolekoncernernas 

material framträder utbildning oftare som individuell framtidsinvestering, medan Stockholms stads 

skolor i högre grad aktiverar föreställningar om utbildning som samhällsansvar, hållbarhet och kollektiv 

orientering. Skillnaden är inte absolut, men visar hur skolornas positioneringar också rymmer olika 

förståelser av vad utbildning gör möjlig och vilken elev som tilltalas. 

 

Sammantaget visar analysen hur gymnasieskolorna språkligt gör sig valbara genom att förena trygghet, 

gemenskap och framtidsmöjligheter med positioneringar av eleven som både självständig framtidsaktör 

och del av en stödjande gemenskap. Därmed knyter analysresultatet an till studiens syfte att bidra till 

förståelse av hur gymnasieskolor språkligt gör sig valbara på en konkurrensutsatt skolmarknad. 

6 Diskussion 
I kapitlet diskuteras analysresultaten i relation till tidigare forskning om skolmarknaden, ungdomars 

värderingar och gymnasieskolors kommunikativa attraktionskraft. Med stöd i kritisk artefaktsorienterad 

diskursanalys diskuteras hur språkbruket skapar mening, medan teorin om den retoriska situationen 

används som tolkningsram för att förstå skolornas kommunikation som svar på skolmarknadens villkor. 
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6.1 Attraktionskraft som svar på skolmarknadens villkor 
Studiens resultat visar att gymnasieskolornas startsidor kan förstås som kommunikativa svar på den 

retoriska situation som uppstår i ett konkurrensutsatt skolvalssystem. Med Bitzers (1968, s. 6) teori kan 

skolornas behov av att bli valda förstås som ett påträngande problem som kräver en kommunikativ 

respons. Ullén (2016, s. 201) betonar att den retoriska publiken utgörs av de aktörer som har möjlighet 

att påverka situationen vilket i denna studie motsvaras av presumtiva elever och vårdnadshavare vars 

gymnasieval får betydelse för skolornas elevunderlag, resurser och framtida position. 

 

Den retoriska situationen formas av de marknadsvillkor som skolorna verkar under. Lundahl et al. 

(2013, s. 497–498) visar hur elevens val får organisatoriska och ekonomiska konsekvenser för den 

enskilda skolan medan Dovemark (2017, s. 67–69) framhåller att skolor i en marknadiserad kontext 

behöver arbeta med profilering, differentiering och varumärkesbyggande för att framstå som attraktiva 

alternativ. Mot denna bakgrund kan studiens resultat förstås som ett konkret exempel på hur 

attraktionsarbete tar språklig form. Trygghet, gemenskap och framtid används som resurser för att göra 

skolorna igenkännbara, relevanta och möjliga att välja i gymnasievalet. 

 

Resultatet ligger även i linje med Harlings (2017, s. 11) iakttagelse att gymnasieskolan i en 

marknadiserad kontext både kommuniceras som utbildningsinstitution och som ett attraktivt erbjudande 

där skola och elev matchas på en marknad. I föreliggande studie synliggörs detta genom att skolornas 

startsidor framställer utbildningen som något mer än program, kurser och praktisk information. Den görs 

också till ett löfte om trygghet, tillhörighet och framtida möjligheter. 

 

Resultatet kan dessutom relateras till Feltenius och Wide (2022, s. 6, 10), som visar hur även offentliga 

aktörer i marknadiserade välfärdssystem behöver presentera sig strategiskt för att framstå som attraktiva 

alternativ. I denna studie blir det synligt genom att även Stockholms stads skolor använder startsidorna 

för att positionera sig gentemot presumtiva elever. Samtidigt visar aktörslagret att de kommunala 

skolorna i högre grad jämfört med friskolekoncernerna aktiverar språkbruk kopplat till samhällsansvar, 

hållbarhet och kollektiv orientering. Eleven positioneras där oftare som samhällsaktör och del av ett 

större sammanhang snarare än främst som framtida arbetskraft eller individuell framtidsinvesterare.  

 

De kommunala skolorna kan alltså förstås som del av samma marknadslogik, men deras attraktionskraft 

skapas på ett delvis annat sätt. Genom att betona samhällsansvar, hållbarhet och kollektiv orientering 

kan de tala till en elev som identifierar sig med utbildning som delaktighet, ansvar och 

samhällspåverkan. Detta kan relateras till Feltenius och Wide (2022, s. 6, 10) som visar att även 
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offentliga aktörer påverkas av skolmarknadens marknadiserade villkor men fortfarande kan framhäva 

samhällsbärande värden i sin självpresentation. Skillnaden kan därmed förstås som en form av 

kommunikativ differentiering. Även de kommunala skolorna behöver framstå som valbara, men gör det 

genom att aktivera andra värden och elevpositioner än de som är mest framträdande i 

friskolekoncernernas mer individ- och arbetslivsorienterade språkbruk. 

 

Skolornas respons är dock inte enbart marknadsmässig. Resultaten visar snarare hur skolmarknadens 

konkurrensvillkor möter målgruppens behov av trygghet, tillhörighet och framtidsmöjligheter. Denna 

sammanvävning diskuteras vidare i nästa avsnitt. 

 

6.2 När trygghet, gemenskap och framtid vävs samman 
Att trygghet, gemenskap och framtid framträder som centrala värden i materialet kan förstås i relation 

till ungdomars uttryckta behov och prioriteringar. Ungdomsbarometern 2026 beskriver en generation 

som söker stabilitet och hållpunkter i en samtid som upplevs som rörlig och svår att överblicka 

(Ungdomsbarometern 2026, s. 4). Även MUCF (2025, s. 37, 75) visar att unga värderar trygghet, social 

miljö och en stabil framtid högt. I skolornas kommunikation möts därmed skolmarknadens 

konkurrensvillkor med målgruppens livsvärldar. 

 

Ett centralt resultat är att trygghet, gemenskap och framtid inte framträder som isolerade värden i 

skolornas kommunikation. Som visats i det transtextuella lagret aktiverar samma lexikala fält flera 

diskurser samtidigt. När exempelvis ”nätverk” både signalerar gemenskap och arbetslivsnytta förskjuts 

sociala relationer från att enbart handla om trivsel till att också bli en resurs för framtida etablering. På 

liknande sätt kan ”studiero” förstås som mer än pedagogisk omsorg: i skolornas attraktionsspråk blir 

studiero också en förutsättning för prestation, resultat och framtidstro. Därmed visar resultaten hur 

relationella och pedagogiska värden får en marknadskommunikativ funktion utan att helt förlora sin 

pedagogiska betydelse. 

 

I likhet med Harling (2017, s. 93) visar studiens resultat hur emotionella värden flätas samman med 

instrumentell nytta. Med hjälp av begreppet interdiskursivitet kan denna sammanvävning förstås som en 

central resurs i skolornas konstruktion av attraktionskraft. 

 

Resultatet kan också relateras till Lundahl et al. (2013, s. 497–498) och Dovemark (2017, s. 67–69), som 

visar hur skolor i en kvasimarknad påverkas av konkurrens och ett ökat behov av profilering. Där 

tidigare forskning beskriver skolmarknadens villkor konkretiserar denna studie hur villkoren tar språklig 
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form på skolornas startsidor. Frågan blir därför inte om skolorna kommunicerar pedagogiska eller 

marknadsmässiga värden utan hur dessa värden vävs samman när skolan ska framstå som attraktiv för 

den enskilda eleven. 

 

6.3 Vem är eleven i skolornas tilltal? 
Aktörslagret synliggör både hur skolorna tilltalar eleven samt de elevroller som görs mer framträdande i 

skolornas tilltal. Eleven positioneras på flera samtidiga sätt: som självständig framtidsaktör, som 

mottagare av stöd och som del av en gemenskap. Denna dubbla, ibland trippla, positionering är ett 

viktigt resultat eftersom den visar hur skolorna talar till både målgruppens önskan om framtida 

handlingsutrymme och behovet av trygghet, relationer och stöd. När eleven uppmanas att ”skapa din 

egen framtid” (23), ”levla upp” (1) eller utveckla sin ”drivkraft” (3), konstrueras ett elevideal där ansvar, 

val och framtida framgång i hög grad placeras hos individen. Eleven framställs då som någon som kan 

och bör forma sin framtid genom aktiva utbildningsval.  

 

Detta kan relateras till Harling (2017, s. 10, 47, 93) som visar hur gymnasievalet i en marknadiserad 

utbildningskontext kopplas till identitetsskapande, framtidsföreställningar och social positionering. I 

linje med Harlings resonemang framträder eleven i denna studie inte enbart som mottagare av utbildning 

utan som en strategisk aktör som förväntas göra val med betydelse för sin framtid. Genom formuleringar 

om att lärare ”lär känna dig på riktigt” (8), att skolan präglas av ”god sammanhållning” (19) och att 

eleven får stöd av mentor eller elevhälsa framställs elevens position som någon som behöver trygghet, 

relationer och vägledning. Här framställs eleven som både framtidsorienterad, stödbehövande och 

relationsorienterad. 

 

Med Idevall Hagren och Westbergs (2024, s. 260, 262) begrepp kan detta förstås som en växling mellan 

individualisering och kollektivisering. Eleven individualiseras som ett enskilt subjekt med ansvar för sin 

framtid och kollektiviseras samtidigt som del av en trygg skolgemenskap. Spänningen mellan 

självständighet och tillhörighet gör aktörslagrets resultat analytiskt centralt. Eleven förväntas både vara 

självständig och mottaglig för stöd, både forma sin egen framtid och ingå i en gemenskap. Detta kan 

förstås som ett kommunikativt svar på gymnasievalets retoriska situation där skolorna behöver attrahera 

unga som förväntas fatta strategiska framtidsval men som samtidigt befinner sig i en livsfas där 

stabilitet, relationer och framtidsfrågor är centrala (Ungdomsbarometern 2026, s. 4, 14, 20).  

 

Samtidigt väcker detta frågor om vilka elever som kan känna igen sig i skolornas tilltal. 

Attraktionskraften riktas i hög grad mot eleven som kan identifiera sig med ideal om utveckling, 
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målmedvetenhet, gemenskap och framtida etablering. Här blir den textuella kritiken central (Idevall 

Hagren & Westberg 2024, s. 65). Genom att granska vilka elevroller som görs framträdande synliggörs 

också vilka sätt att vara elev som får mindre utrymme. Vad händer med den osäkra eleven, den elev som 

inte redan ser sig själv som driven, den som inte upplever framtiden som ett projekt att optimera eller 

den som främst söker bildning, långsam orientering eller kollektivt sammanhang? Frågan gör det möjligt 

att rikta den textuella kritiken mot vilka elevroller som får utrymme i skolornas attraktionsspråk och 

vilka som får mindre framträdande plats. 

 

6.4 Olika framtidsbilder: individuell investering eller samhällsuppdrag 
Ett sista centralt resultat rör skillnaden mellan hur friskolekoncernerna och Stockholms stads skolor 

konstruerar framtiden. I friskolekoncernernas material framträder utbildning oftare som individuell 

framtidsinvestering. Eleven kopplas till drivkraft, karriär, nätverk, arbetslivsanknytning och framtida 

etablering genom formuleringar som att ”skapa din egen framtid” (23), bygga ”nätverk” (4, 5) eller bli 

”redo för jobb direkt” (5). Detta bidrar till att framställa utbildning som en väg till personlig utveckling 

och individuell konkurrenskraft vilket kan relateras till Harlings (2017, s. 93) resonemang om hur 

utbildning i en marknadiserad kontext kopplas till framtida positionering och investering. 

 

I Stockholms stads material aktualiseras framtiden i högre grad som ett gemensamt och samhälleligt 

projekt. När skolorna skriver om att eleven ska kunna ”påverka samhällsutvecklingen” (11) eller bidra 

till ”innovation för en hållbar framtid” (18) kopplas utbildningens värde till samhällsansvar, hållbarhet 

och demokratiskt deltagande och eleven framträder mer som samhällsaktör än som framtida arbetskraft. 

Detta kan relateras till Lgy25s formuleringar om skolans uppdrag att främja elevernas utveckling, 

ansvarstagande och deltagande i samhällslivet (Skolverket 2025a). Skillnaden bör förstås som en fråga 

om tyngdpunkter snarare än som en skarp gräns mellan huvudmännen. Friskolekoncernerna använder 

också relationella och pedagogiska värden, samtidigt som de kommunala skolorna behöver framstå som 

attraktiva alternativ på samma konkurrensutsatta skolmarknad. Med hjälp av interdiskursivitet kan 

resultaten förstås som olika sätt att väga samman pedagogiska, relationella, marknadsorienterade och 

samhällsorienterade diskurser. Det avgörande är vilka diskurser som ges störst tyngd: löftet om 

individens framtida framgång eller deltagandet i ett bredare samhällsuppdrag? 

 

Detta resultat bidrar till förståelsen av skolans marknadisering genom att visa att konkurrenslogiken får 

olika språkliga uttryck hos olika huvudmän. Lundahl et al. (2013) och Dovemark (2017) visar hur skolor 

påverkas av marknadens konkurrenslogik, medan denna studie visar hur framtidspositioneringen tar 

form i skolornas verbalspråk. Hos friskolekoncernerna betonas oftare elevens individuella väg framåt, 



39 
 

medan Stockholms stads skolor i högre grad kopplar framtiden till samhälleliga och demokratiska 

värden. Resultatet kan också relateras till Feltenius och Wide (2022, s. 10), som visar att offentliga 

aktörer i marknadiserade sammanhang både förhåller sig till konkurrensens villkor och kan framhäva 

offentliga och samhällsbärande värden i sin självpresentation. 

 

Att trygghet, gemenskap och framtidsmöjligheter ges stort utrymme på startsidorna kan förstås i relation 

till både Ungdomsbarometern (2026), där unga beskrivs som sökande efter stabilitet och framtidstro, 

och skolornas retoriska situation, där de behöver framstå som valbara för presumtiva elever och 

vårdnadshavare. Samtidigt innebär denna inramning att andra utbildningsvärden får mindre utrymme, 

såsom exempelvis likvärdighet, segregation, skolans kompensatoriska uppdrag eller utbildning som 

kollektiv samhällsnytta. Som Harling (2017, s. 109) påpekar kan en stark betoning på utbildningens 

instrumentella nytta göra skolans demokratiska och utjämnande funktioner mindre framträdande. Det 

betyder inte att skolorna saknar dessa värden eller att de inte arbetar med dem i praktiken. Däremot visar 

analysen vilka värden som prioriteras när skolorna presenterar sig för presumtiva elever och 

vårdnadshavare. Den textuella kritiken handlar därför om hur vissa språkliga mönster får stort utrymme 

i attraktionsspråket samtidigt som andra värden riskerar att hamna i bakgrunden (Idevall Hagren & 

Westberg 2024, s. 65). På så sätt kan studien bidra till medvetenhet om vilka värden som lyfts fram när 

kommunikationen anpassas till målgruppens behov och således även vilka värden som riskerar att få 

mindre utrymme. 

 

Således uppmärksammas här en spänning mellan utbildning som samhällsuppdrag och utbildning som 

attraktivt erbjudande på en konkurrensutsatt skolmarknad. I mötet mellan studiens material och tidigare 

forskning blir skolornas startsidor intressanta som språkliga platser där utbildning, framtid och elevskap 

ges mening. När skolor behöver framstå som valbara för en ung publik som både söker trygghet och 

förväntas välja skola och forma framtid aktualiseras frågor om vilka värden som lyfts fram, vilka 

elevroller som görs möjliga och vilka delar av utbildningens bredare uppdrag som riskerar att hamna i 

bakgrunden. 

7 Avslutning – Att välja skola och forma framtid 
Sammantaget visar studien att gymnasieskolors språkliga konstruktion av attraktionskraft formas i mötet 

mellan skolmarknadens konkurrensvillkor, ungdomars behov och värderingar samt skolans 

samhällsuppdrag. Startsidorna kan förstås som kommunikativa svar på en retorisk situation där skolor 

behöver framstå som valbara för presumtiva elever och vårdnadshavare. Genom ett kritiskt 
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diskursanalytiskt perspektiv blir det samtidigt möjligt att se hur dessa svar bidrar till att forma 

föreställningar om utbildning, framtid och elevskap. 

 

Resultatet visar att attraktionskraft framför allt konstrueras genom att trygghet, gemenskap och 

framtidsorientering vävs samman. Skolorna framställs som platser där eleven kan bli sedd, få stöd och 

ingå i en gemenskap men också som vägar mot framtida möjligheter. På så sätt blir gymnasievalet mer 

än ett val mellan skolor och program. Det blir också ett val mellan olika föreställningar om vem eleven 

är, vad skolan ska erbjuda och vilken framtid som framstår som möjlig. 

 

Studien visar även att attraktionskraft inte konstrueras på ett enhetligt sätt. Olika huvudmän ger olika 

tyngd åt framtid, ansvar och elevskap. Därmed synliggörs hur skolors kommunikation både speglar och 

formar föreställningar om gymnasieskolans uppdrag och erbjudande. När trygghet, gemenskap och 

framtidsmöjligheter ges stort utrymme riskerar andra utbildningsvärden att bli mindre synliga, 

exempelvis likvärdighet, skolans kompensatoriska uppdrag och utbildning som kollektiv samhällsnytta. 

Det är i denna synlighet och frånvaro som språkets betydelse blir tydlig där kommunikationen visar 

vilka föreställningar av skola, elev och framtid som får ta mer eller mindre plats. 

 

Samtidigt har studien väckt nya frågor. I materialet framträder en elev som söker trygghet och förväntas 

forma sin framtid, som behöver stöd och samtidigt ska agera självständigt. Det väcker frågor om vilka 

elever som känner igen sig i skolornas tilltal och vilka sätt att vara elev som får mindre plats när skolan 

ska framstå som attraktiv. Vidare forskning skulle därför kunna undersöka hur elevgrupper identifierar 

sig med de diskursiva tyngdpunkter som skolorna använder. Frågan är relevant i relation till debatten om 

skolval och likvärdighet, eftersom skolors kommunikation både informerar om utbildning och även 

bidrar till att skapa igenkänning och gränser för vilka skolor som framstår som möjliga val för olika 

elever. Det väcker frågor om vilka elever som kan känna att ”detta är rätt skola för mig” och vilka som 

får svårare att känna igen sig i skolornas tilltal. Förhoppningen är att denna studie kan fungera som ett 

led i ett fortsatt samtal om hur gymnasieskolan framställs, förstås och görs valbar i ett samhälle där unga 

förväntas välja skola och samtidigt forma framtid. 
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Bilaga 1: Kategori 1–6 + Sökområden 
 

 
 

Kategori 1-6 Tabellen visar frekvensen av kategorierna i förhållande till studiens empiri. Även definition av kategorierna och de sökområde som har använts beskrivs.

Kategori
Antal 

citat/nedslag
Exempel på språkbruk i källorna

3. Framtid & Arbetsliv 45 ”utbildar framtidens arbetskraft”, ”matchar marknadens behov”, ”yrkesproffs”, ”redo för jobb direkt”, ”nätverk”, ”anställningsbarhet”.
2. Gemenskap & Social miljö 38 ”personliga”, ”tillsammans”, ”samhörighet”, ”lär känna dig på riktigt”, ”god sammanhållning”, ”aktiviteter för alla intressen”.
1. Trygghet & Stabilitet 32 ”skapar studiero och trygghet”, ”respekterar allas studiero”, ”tydliga ordningsregler”, ”brusreducerande hörlurar”, ”elevhälsoteamet”, ”handledning”.
4. Utveckling & Självförverkligande 16 ”växa som person”, ”nå din fulla potential”, ”hitta dig själv”, ”utforska våra tankar”, ”bildning”, ”bli den du vill vara”.
5. Kvalitet & Resultat 12 ”Sveriges bästa gymnasieskola”, ”nå höga resultat”, ”betyg”, ”excellens”, ”toppklass”, ”framgångar i livet”.
6. Professionalitet & Systematik 7 ”pedagogiskt ledarskap”, ”professionalism”, ”lärarkompetens”, ”vår modell är enkel men effektiv”, ”metoder”, ”följer planen”

Sökområden inom kategori 1-6
1. Trygghet & Stabilitet

Funktion: Att skapa en känsla av förutsägbarhet och svara mot ungas behov av en stödjande miljö i en osäker samtid. Denna kategori fungerar som en ”individuell bas” som möjliggör lärande genom
ordning och struktur.
Lexikala fält:

Kärnord:  Trygghet, studiero, stöd, struktur, förutsägbarhet, balans.
Social/Fysisk trygghet:  Lugn, arbetsro, ordningsregler, trivas, välmående, ”brusreducerande hörlurar”, ”enkel men effektiv”.
Pedagogiskt stöd:  Handledning, mentor, extra anpassningar, elevhälsa, elevhälsoteam.

Motivering till ordval: Orden är valda för att fånga hur skolan språkligt konstrueras som en ”inspirerande fristad”. Metaforer som ”brusreducerande hörlurar” används för att kontrastera mot en kaotisk
   omvärld, medan begrepp som ”ordningsregler” och ”struktur” signalerar den institutionella stabilitet som efterfrågas i samtida rapporter om ungas framtidsoro.

2. Gemenskap & Social miljö
Funktion: Att skapa social positionering och närhet. Kategorin svarar mot ungas höga värdering av relationer och tillhörighet i utbildningssammanhang.
Lexikala fält:

Kärnord:  Vi, tillsammans, gemenskap, personlig, relationer, tillhörighet.
Social närhet:  Familjär, ”se varje elev”, ”lära känna dig på riktigt”, samhörighet, skolanda, ”skön stämning”.
Inkludering:  Mångfald, tolerans, ”en del av något större”, lagspelare, välkomnande.

Motivering till ordval: Dessa ord fokuserar på hur skolan rör sig från att vara en anonym myndighet till att bli en personlig gemenskap. Genom att göra ordval  som ”vi” och ”tillsammans” synliggörs
   strategier för att skapa en familjär atmosfär där eleven inte bara är ett nummer utan en del av en social kontext.

3. Framtid & Arbetsliv
Funktion: Att koppla utbildningen till instrumentell nytta, anställningsbarhet och elevens framtida status.
Lexikala fält:

Kärnord:  Karriär, framtid, jobb, möjligheter, redo, kompetens.
Direkt anställning:  Jobb direkt, anställningsbarhet, arbetskraft, yrkesproffs, matchar marknadens behov.
Framtidsberedskap:  ”När kartan ritas om”, utmaningar, nätverk, kontakter, vidare studier, högskoleförberedande.

Motivering till ordval: Valet av ord som ”nätverk” och ”matchar marknadens behov” syftar till att fånga hur utbildning framställs som en investering. Orden visar på en förskjutning där skolan tar
  ansvar för elevens etablering på arbetsmarknaden snarare än bara förmedling av kunskap.
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4. Utveckling & Självförverkligande
Funktion: Att fånga ideal om personlig mognad, identitetsskapande och den existentiella dimensionen av att ”bli den man vill vara”.
Lexikala fält:

Kärnord:  Växa, potential, individ, utveckling, personlig.
Identitet:  ”Hitta dig själv”, ”utforska våra tankar”, självkännedom, personlig resa, bildning.
Motivation:  Lust att lära, nyfikenhet, meningsfullt, ”levla upp”.

Motivering till ordval: Dessa ord är valda för att spegla utbildning som ett projekt för självförverkligande. De fångar löftet om transformation – att eleven lämnar skolan som en ”annan person”.

5. Kvalitet & Resultat
Funktion: Att legitimera skolan genom mätbara framgångar och fungera som ett stödjande värde för akademisk och ekonomisk trygghet.
Lexikala fält:

Kärnord:  Kvalitet, resultat, framgång, måluppfyllelse, betyg.
Excellens:  ”Sveriges bästa”, toppklass, unika, framgångsfaktorer, meritvärden, 100 %.

Motivering till ordval: Dessa ord fångar skolans behov av att framstå som ett premiumval. Resultat och betyg används som markörer för att bevisa att skolans metoder fungerar och ger
  eleven konkurrensfördelar.

6. Professionalitet & Systematik
Funktion: Att använda ett organisationsspråkför att signalera kontroll, expertis och ordning.
Lexikala fält:

Kärnord:  Systematisk, styrning, kompetens, struktur, metod.
Organisation:  Kvalitetsledningssystem, pedagogiskt ledarskap, processer, vetenskaplig grund, legitimerade lärare.

Motivering till ordval: Dessa ord är valda för att identifiera hur skolan använder professionell auktoritet som legitimering. Genom att betona ”beprövad erfarenhet” och ”systematik” försöker 
  man bygga förtroende för skolans organisatoriska förmåga.
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Bilaga 2: Kategori 1–3 närläsning och utökat sökområde 
 

 

Kategori 1-3 närläsning och utökat sökområde

Kategori
Antal 

citat/nedslag
Exempel på språkbruk i källorna med utökade fynd

1. Trygghet & Stabilitet 96
”brusreducerande hörlurar”,  ”handledning”, "skapar studiero och trygghet”, ”respekterar allas studiero”, 
”tydliga ordningsregler”, ”elevhälsoteamet jobbar hårt”, ”möjlighet till handledning”

2. Gemenskap & Social miljö 89
”personliga”, ”tillsammans”, ”samhörighet”, ”lär känna dig på riktigt”, ”aktiviteter för alla intressen”, 
”god sammanhållning”, ”personliga med varandra”, ”aktiviteter för alla intressen”.

3. Framtid & Arbetsliv 79
”yrkesproffs”, ”nätverk”, ”anställningsbarhet”, ”utbildar framtidens arbetskraft”, ”matchar marknadens behov”, 
”redo för jobb direkt”, ”kontakter som kan ta dig hela vägen”, ”beredskap att möta framtida utmaningar”

Summa 264

Fördjupat och utökat sökområden inom kategori 1-3
1. Trygghet & Stabilitet

Funktion: Att skapa en känsla av förutsägbarhet och svara mot ungas behov av en stödjande miljö i en osäker samtid. Denna kategori fungerar som en ”individuell bas” som möjliggör lärande 
genom ordning och struktur.
Lexikala fält:
    Kärnord:  Trygghet, studiero, stöd, struktur, förutsägbarhet, balans.
    Fysisk och social trygghet: Lugn, säker, arbetsro, ordningsregler, trivas, välmående, ”brusreducerande hörlurar”, ”enkel men effektiv”, ”inspirerande fristad”.
   Pedagogiskt stöd:  Stöttar, handledning, mentor, extra anpassningar, elevhälsa, elevhälsoteam, psykisk hälsa, studieverkstad.
   Institutionell stabilitet & Enkelhet:  Ekonomisk stabilitet, varaktighet, långsiktighet, stabil grund, ”veta vad som förväntas”, ”följer planen”.
Motivering till ordval: Orden är valda för att fånga hur skolan språkligt konstrueras som en ”inspirerande fristad”. Metaforer som ”brusreducerande hörlurar” används för att kontrastera mot en 
kaotisk omvärld, medan begrepp som ”ordningsregler” och ”struktur” signalerar den institutionella stabilitet som efterfrågas i samtida rapporter om ungas framtidsoro.

2. Gemenskap & Social miljö
Funktion: Att skapa social positionering och närhet. Kategorin svarar mot ungas höga värdering av relationer och tillhörighet i utbildningssammanhang.
Lexikala fält:

Kärnord:  Vi, tillsammans, gemenskap, personlig, relationer, tillhörighet.
Social närhet: Familjär, ”se varje elev”, ”lära känna dig på riktigt”, nära, personliga, samhörighet, skolanda, ”skön stämning”, ”varm skola”.
Inkludering & Relationellt kapital: Alla ska med, inkludering, mångfald, tolerans, lagspelare, välkomnande, ”en part av något större”, nätverk, kontakter, samarbete, grupp.

Motivering till ordval: Dessa ord fokuserar på hur skolan rör sig från att vara en anonym myndighet till att bli en personlig gemenskap. Genom att göra ordval  som ”vi” och ”tillsammans” synliggörs 
strategier för att skapa en familjär atmosfär där eleven inte bara är ett nummer utan en del av en social kontext.

3. Framtid & Arbetsliv
Funktion: Att koppla utbildningen till instrumentell nytta, anställningsbarhet och elevens framtida status.
Lexikala fält:

Kärnord:  Karriär, framtid, jobb, möjligheter, redo, kompetens.
Direkt anställning & yrkesroll:  Jobb direkt, anställningsbarhet, arbetskraft, yrkesproffs, matchar marknadens behov, yrkesproffs, praktik (apl), lärling, yrkesliv, eftertraktad, branschen.
Framtidsberedskap och progression:  ”När kartan ritas om”, utmaningar, nätverk, kontakter, vidare studier, förbereda, utmaningar, navigera, innovation, hållbar framtid, vidare studier, 
högskoleförberedande, universitet, behörighet.

   Framgång & Ambition:  Drömutbildning, potential, fulla potential, lyckas, prestation, drivkraft, excellens, ”ta dig hela vägen”.
Motivering till ordval: Valet av ord som ”nätverk” och ”matchar marknadens behov” syftar till att fånga hur utbildning framställs som en investering. Orden visar på en förskjutning där skolan tar
  ansvar för elevens etablering på arbetsmarknaden snarare än bara förmedling av kunskap.
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Bilaga 3: Från citat till attraktionskraft 
 

 

Från citat till attraktionskraft

Citat från källmaterialet Materialkod
Kat 1 
(Blå)

Kat 2 
(Röd)

Kat 3 
(Grön)

Dominant 
kategori

Konnotation Vem är aktören?
Hur används det i 

texten
Transtextuell koppling Hur skapas attraktionskraft?

1

”Du kommer till akademin som en 
person, du lämnar den som en annan. 
Här får du allt som behövs för att ’levla 
upp’.”

EAG x x Kategori 3
Metafor mot 
gaming kulturen

Eleven 
(framtidsorienterad) 
Skolan 
(möjliggöraren)

Löften om personlig 
utveckling och att 
”växa som person”

Utbildning framställs 
som en investering i 
elevens framtida 
identitet och livsresa

Attraktionskraft skapas 
genom löften om personlig 
utveckling och framtida 
självförverkligande

2
”Lärarna spenderar all sin tid med att 
undervisa.”

EAG x x Kategori 1
Effektivitet, 
närvaro, stöd

Lärare (resurs), Eleven 
(mottagare)

Formuleringar om 
individuell 
handledning och 
nära kontakt med 
lärare

Skolan positioneras som 
relationsorienterad och 
tillgänglig

Trygghet skapas genom 
bilden av närvarande vuxna 
och personligt stöd

3
”Genom... en egen mentor till varje 
elev skapar vi en drivkraft hos våra 
elever.”

AMP x x Kategori 1
Individuellt stöd, 
kraft, ambition

Skolan (ledaren), 
Eleven (den 
motiverade)

Beskrivningar av 
pedagogiska 
modeller och tydliga 
arbetssätt

Struktur och metod 
kopplas till elevens 
framtida framgång

Attraktionskraft skapas 
genom tilltro till skolans 
arbetssätt

4
”Du pluggar med andra som också vill 
något, och du får kontakter som kan ta 
dig hela vägen.”

EAA x x Kategori 3
Elitism, socialt 
kapital, framgång

Eleven (likasinnad), 
Nätverket (valuta)

Formuleringar om 
nätverk, kontakter 
och framtida 
relationer

Gemenskap kopplas till 
framtida möjligheter 
inom arbetsliv och 
karriär

Framtidsfördelar skapas 
genom tillgång till sociala 
nätverk

5
”Du lär dig yrket i praktiken, bygger 
nätverk och står redo för jobb direkt.”

EAY x x Kategori 3
Realism, 
handlingskraft, 
säkerhet

Eleven (yrkesproffs), 
Arbetsmarknaden

Löften om jobb 
direkt efter 
utbildningen

Utbildning framställs 
som en väg till 
anställningsbarhet och 
etablering

Framtidsoro minskas genom 
tydliga yrkesvägar

6
”Välkommen att studera på egen hand 
eller tillsammans med dina 
klasskamrater.”

SSAW x x Kategori 1
Flexibilitet, balans, 
inkludering

Eleven (den 
självständige), 
Kollektivet

Beskrivningar av 
skolmiljön som lugn, 
trivsam eller familjär

Skolan framställs som en 
trygg social miljö där 
eleven kan känna 
tillhörighet

Attraktionskraft skapas 
genom trygghet och social 
närhet

7
”Vår unika skolanda skapar studiero 
och trygghet.”

EAG x x Kategori 1
Harmoni, 
exklusivitet, lugn

Skolan (gemenskapen 
som trygghet)

Formuleringar om 
skolanda och 
sammanhållning

Social gemenskap görs 
till en central del av 
skolans identitet

Gemenskap framställs som 
ett värde i sig
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8
”Lärarna sätter tydliga ordningsregler, 
men respekterar dig och lär känna dig 
på riktigt.”

EAG x x Kategori 1
Tydlighet, 
auktoritet, respekt

Lärare (tydlig vuxen), 
Eleven (sedd individ)

Kombinationer av 
ordningsregler och 
personligt stöd

Disciplin balanseras med 
relationsskapande språk

Stabilitet skapas genom 
tydliga ramar och 
emotionell närhet

9
”Du och dina klasskamrater vet vad 
som förväntas av er och jobbar mot 
samma mål.”

EAG x x x Kategori 1
Enighet, fokus, 
målmedvetenhet

Vi-et (klassen som 
presterande enhet)

Beskrivningar av 
gemensamt ansvar 
och arbetsmoral

Samarbete och 
kollektiva mål lyfts fram 
som positiva värden

Stabilitet skapas genom 
tydlighet och gemensamma 
förväntningar

10
”Elevhälsoteamet jobbar hårt för att du 
ska trivas i skolan.”

EAG x x Kategori 1
Omsorg, skyddsnät, 
välmående

Elevhälsan 
(stödstruktur), Eleven 
(skyddad)

Formuleringar om 
elevhälsa och 
stödinsatser

Skolan positioneras som 
ansvarstagande och 
vårdande

Trygghet skapas genom 
vetskapen om att stöd finns 
tillgängligt

11

”Här utvecklar du din kunskap och 
beredskap att möta framtida 
utmaningar så att du kan ta ansvar för 
och påverka samhällsutvecklingen.”

SSK x x Kategori 3
Medborgarskap, 
global påverkan, 
makt

Eleven 
(samhällsaktör), 
Samhället

Beskrivningar av 
utbildning som ett 
sätt att bidra till 
samhället

Utbildning kopplas till 
demokratiska och 
samhälleliga värden

Meningsfullhet skapas 
genom känslan av att delta i 
något större

12
”Vi är en varm, kreativ och modig 
skola.”

SSAW x x Kategori 2
Vänlighet, 
oräddhet, identitet

Skolan (som en 
personlighet)

Formuleringar om 
skolans ”själ”, kultur 
eller värdegrund

Emotionella och sociala 
värden används för att 
skapa identifikation

Gemenskap skapas genom 
en personlig och 
inkluderande miljö

13
”Utbildar framtidens arbetskraft genom 
att erbjuda relevanta yrkesutbildningar 
som leder till jobb.”

APGY x Kategori 3
Relevans, 
matchning, 
framgång

Skolan (leverantören), 
Eleven erbjuds

Betoning på 
utbildningens 
ekonomiska och 
yrkesmässiga värde

Skolan framställs som en 
väg till arbete och 
framtida etablering

Attraktionskraft skapas 
genom löften om 
framtidssäkerhet

14
”Varje utbildning hos oss följer 
planen.”

AMDB x x Kategori 1
Kontroll, säkerhet, 
förutsägbarhet

Skolan (garanten), 
Eleven (mottagaren)

Formuleringar om 
ordning och tydlighet 
i en föränderlig 
samtid

Stabilitet framställs som 
särskilt viktigt i en 
osäker omvärld

Trygghet skapas genom 
tydliga strukturer och 
förutsägbarhet

15 ”Vår modell är enkel men effektiv.” EAG x Kategori 1
Minimalism, 
resultat, 
transparens

Skolan 
(metodutvecklaren)

Beskrivningar av 
enkla och effektiva 
arbetssätt

Marknadisering. 
Effektivitet och tydlighet 
används som 
kvalitetsmarkörer

Trygghet skapas genom att 
skolan framstår som 
organiserad och begriplig. 
Lätt att göra rätt.

16
”Att plugga här känns som att ha på sig 
ett par brusreducerande hörlurar.”

EAG x Kategori 1
Lugn, fokus, 
modern teknik

Eleven (fokuserad, 
lugn)

Metaforer för fokus 
och koncentration i 
studiemiljön

Skolan framställs som en 
plats avskild från 
samtidens stress och 
brus

Attraktionskraft skapas 
genom löften om lugn och 
arbetsro
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17
”Breda kunskaper om ekonomi, 
samhälle och business som håller, även 
när kartan ritas om.”

EAA x Kategori 3
Hållbarhet, 
framsynthet, 
rustning

Kunskapen 
(verktyget), Eleven 
(navigatören)

Formuleringar om 
kunskap som 
förberedelse för 
framtiden

Utbildning kopplas till 
framtidssäkerhet och 
anpassningsförmåga

Framtidstrygghet skapas 
genom kompetens och 
beredskap

18 ”Innovation för en hållbar framtid.” SSAW x Kategori 3
Hopp, etik, 
framåtblickande

Skolan och framtiden
Beskrivningar av 
hållbarhet och 
globala frågor

Utbildning kopplas till 
samtida värderingar och 
samhällsengagemang

Gemenskap skapas genom 
deltagande i större 
samhällsfrågor

19
”Personliga med god sammanhållning, 
skön stämning.”

AMDB x Kategori 2
Trivsel, närhet, 
avslappning

Kollektivet (personal 
och elever)

Formuleringar om 
trivsel, relationer och 
att bli sedd - mjuka 
värden

Social närhet och 
välmående lyfts fram 
som viktiga värden

Gemenskap skapas genom 
en familjär och personlig 
miljö

20
”Vårt arbetssätt präglas av 
professionalism och ett tydligt 
pedagogiskt ledarskap.”

APGY x Kategori 1
Auktoritet, 
ordning, skicklighet

Ledningen/Lärarna 
(professionella 
utförare)

Betoning på 
kompetens, 
professionalism och 
stabil organisation

Skolan legitimerar sig 
genom expertis och 
organisatorisk kontroll

Trygghet skapas genom 
bilden av en stabil och 
kompetent verksamhet

21
”Yrkesprogram som matchar 
marknadens behov.”

APGY x Kategori 3
Precision, realism, 
nytta

Skolan 
(matchningsaktören), 
Marknaden

Kopplingar mellan 
utbildning och 
arbetsmarknadens 
behov

Skolan positioneras som 
relevant och anpassad 
till samtida krav

Attraktionskraft skapas 
genom löften om framtida 
relevans

22
”Lärarkompetens och utrustning i 
toppklass.”

SSHR X X Kategori 1 Status, elit, kvalitet
Skolan (den 
högkvalitativa 
aktören)

Hänvisningar till 
kvalitet, resultat och 
framgång

Resultat används som 
legitimering av skolans 
verksamhet

Förtroende skapas genom 
beprövad expertis och 
resurser

23
"Skapa din egen framtid inom 
näringslivet"

EAA X Kategori 3
Makt att styra sitt 
eget öde 

Eleven (skaparen), 
Skolan 
(möjliggöraren)

Utbildningen som ett 
verktyg för elevens 
framtid

Marknadisering 
Erbjuda makt i en osäker 
framtid där utbildning är en 
personlig investering

24 ”hjälpa varandra till framgång” AMDB x x Kategori 3
Prestation, 
kollektivt stöd

Kollektivet (personal 
och elever).

Social 
sammanhållning 
växlas till 
individuella resultat.

Kombinera relationer 
med karriär.

Löfte om personlig framgång 
genom en stödjande och 
familjär miljö.

25 ”våra framgångar i livet” AMDB X X Kategori 3
Prestation, 
kollektivt stöd

Kollektivet (personal 
och elever).

Social 
sammanhållning 
växlas till 
individuella resultat.

Kombinera relationer 
med karriär.

Skolan och eleverna hjälper 
varandra till framgång
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26
”Hos Yrkesgymnasiet blir du inte bara 
student – du blir ett yrkesproffs.”

EAY X Kategori 3 Yrkedidentitet
Elev som yrkeskunnig 
Skolan 
(möjliggöraren)

Professionell 
position

Karriär och trygghet Minskad framtidsoro

Antal citat i förhållande till skola
1 AMP
4 AMDB
3 AMPG
8 EAG
3 EAA
2 EAY
1 SSK
3 SSAW
1 SSHR

Kungsholmens gymnasium (Kod: SSK)
Anna Whitlocks gymnasium (Kod: SSAW)
Stockholms hotell- och restaurangskola (Kod: SSHR)

AcadeMedia (friskolekoncern):

Edukatus Alliance (friskolekoncern)

Stockholms stad (kommunal huvudman)

ProCivitas Privata Gymnasium (Kod: AMP)
Drottning Blankas Gymnasieskola (Kod: AMDB)
Praktiska gymnasiet (Kod: APGY)
Gymnasieakademin (Kod: EAG)
Affärsgymnasiet (Kod: EAA)
Yrkesgymnasiet (Kod: EAY)
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Bilaga 4: Materialsammanställning av Kategori 1 - Trygghet & Stabilitet 
Analysmaterial och fördjupad analys av kategori 1 till 3. 
 
Denna kategori fokuserar på skolan som en förutsägbar och stödjande miljö. Totalt identifierades 96 träffar genom följande sökfält:  
 
Kärnord: Trygghet, studiero, stöd, struktur, förutsägbarhet, balans.  
 
Fysisk och social trygghet: Lugn, säker, arbetsro, ordningsregler, trivas, välmående, ”brusreducerande hörlurar”, ”enkel men effektiv”, 
”inspirerande fristad”.  
 
Pedagogiskt stöd: Stöttar, handledning, mentor, extra anpassningar, elevhälsa, elevhälsoteam, psykisk hälsa, studieverkstad.  
 
Institutionell stabilitet & Enkelhet: Ekonomisk stabilitet, varaktighet, långsiktighet, stabil grund, ”lätt att göra rätt”, ”veta vad som förväntas”, 
”följer planen”.  
 
Specifika fraser ur materialet: ”skapar studiero och trygghet”, ”respekterar allas studiero”, ”tydliga ordningsregler”, ”elevhälsoteamet jobbar 
hårt”, ”möjlighet till handledning”. 

 
Academedia 
AMP: Startsida: Om ProCivitas Privata Gymnasium (https://procivitas.se/om-procivitas/ ) 
ProCivitas har som ambition att vara Sveriges bästa gymnasieskola. För att nå detta mål lägger vi mycket tid och kraft på att skapa en bra miljö 
som attraherar välutbildade lärare och studiemotiverade elever. (egen kommentar: aktör, positionering) 
Vi har en stark koppling till det lokala näringslivet. Genom mängder av gästföreläsningar och en egen mentor till varje elev skapar vi en drivkraft 
hos våra elever. 
 
AMDB: Startsida https://drottningblanka.se/om/ 
Det är viktigt för oss att det går bra för dig! 
Drottning Blankas Gymnasieskola grundades 1996 och idag har vi nära 30 gymnasieskolor på 20 orter runt om i Sverige. Alla våra skolor ligger 
centralt och är personliga med god sammanhållning, skön stämning och engagerad personal. Vill du läsa mer om just din skola, välj din stad i 
menyn högst upp. 

https://procivitas.se/om-procivitas/
https://drottningblanka.se/om/
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Inom Drottning Blankas Gymnasieskola är det viktigt för oss att det går bra för dig. Att hjälpa varandra till framgång är vad vi vill ska 
känneteckna Drottning Blankas Gymnasieskola och genom engagemang från såväl personal som elever ska vi tillsammans nå ett bättre resultat. 
Med bättre resultat menar vi att, oavsett om det handlar om betyg, anställningsbarhet eller ökad trivsel i vardagen under gymnasietiden, ska alla 
elever och medarbetare nå upp till sin fulla potential och få uppleva hur vårt egna engagemang är kopplat till våra framgångar i livet. 
Vår vision 
Drottning Blankas Gymnasieskola är skolan som bryr sig om både dig som elev och världen som du så småningom ska ut i. När du väljer en 
DBGY-skola blir du del av en tydlig plan om ett personligt, lokalt och globalt engagemang. Vi förverkligar detta genom att varje utbildning hos 
oss följer planen. Det startar i år 1 med din personliga utveckling och slutar med hur du kan vara med och driva utvecklingen för andra. 
Längre ner kan du läsa mer om hur vi uppnår vår vision med hjälp av verktyg som internationalisering och engagemang. 
Här finns vi 
 
AMPG: Startsida https://praktiska.se/om-praktiska/  
Om Praktiska 
Praktiska Gymnasiet består av 34 skolor runt om i Sverige, från Luleå i norr till Ystad i söder. Det gör att vi är med och utbildar framtidens 
arbetskraft i stora delar av landet genom att erbjuda relevanta yrkesutbildningar som leder till jobb. 
Vi utbildar framtidens arbetskraft Många företag längtar efter någon som du! 
Det råder stor brist på arbetskraft inom många praktiska yrken och det är här vi på Praktiska Gymnasiet kommer in i bilden. Vi hjälper dig att 
hitta din väg in i arbetslivet direkt efter studenten genom att erbjuda yrkesprogram som matchar marknadens behov. 
Praktik på gymnasiet (apl) Det du kan lära dig på en arbetsplats, ska du få chansen att lära dig där! 
För att bli duktig på ett yrke behöver man få lära sig i riktiga miljöer. På gymnasiet kallas praktik för apl vilket står för arbetsplatsförlagt lärande. 
Alla som läser ett yrkesprogram på gymnasiet gör apl på ett företag i minst 15 veckor. På vissa av våra skolor kan du också läsa som lärling och 
då kommer du vara ute på ett företag minst 50 % av din skoltid, räknat från det läsår du blir lärling. 
Våra värdeord 
Ambition, Kraft och Glöd utgör grunden för vårt gemensamma arbete. De står för vad som förenar oss och vad vi vill uppnå tillsammans på 
Praktiska gymnasiet. 
Ambition 
Vi har höga förväntningar på varandra och våra elever. Vi strävar alltid efter att erbjuda bästa möjliga undervisning som främjar en positiv 
framtidstro hos eleverna. Vårt arbetssätt präglas av professionalism och ett tydligt pedagogiskt ledarskap. 
Kraft 
Vi ser kraften i samarbete och gemensamt ansvar för elevernas utbildning. Vi samverkar med olika aktörer och är en drivande kraft för 
inkludering och mångfald. Tillsammans skapar vi en inkluderande utbildningsmiljö. 
Glöd 
Vi har en gemensam glöd för att våra elever ska nå framgång och välbefinnande. Tillsammans strävar vi efter att lyckas och är stolta över vår 
verksamhet. Genom goda relationer skapar vi en givande lärandemiljö. 

https://praktiska.se/om-praktiska/
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Edukatus Alliance 
EAG: Startsida Gymnasieakademin (https://gymnasieakademin.se/)  
 
En plats att växa på 
Vi finns på Södra Hamngatan, ett stenkast från Brunnsparken. Vårt mål är att du ska få möjlighet att nå goda resultat för att ta dig vidare mot din 
drömutbildning och växa som person. 
Vår modell är enkel men effektiv. Våra fokusområden – engagemang och enighet – stöttar dig till excellens. 
 
Engagemang: 

• Vi maximerar vårt elevfokus 

• De närvarande lärarna lägger all sin tid på dig. (som nås via aktörspositionering) 

• Elevhälsoteamet jobbar hårt för att du ska trivas i skolan. 

Enighet: 
• Vår unika skolanda skapar studiero och trygghet. 

• Lärarna sätter tydliga ordningsregler, men respekterar dig och lär känna dig på riktigt. 

• Du och dina klasskamrater vet vad som förväntas av er och jobbar mot samma mål. 

Excellens: 
• När helheten fungerar kan du excellera (här finns en underliggande aktörsposition) 

• En excellent miljö banar vägen för framgång. 

• Att nå höga resultat behöver inte vara så svårt som du tror. 

Du kommer till akademin som en person, du lämnar den som en annan. (Aktörsposition som uttrycker underliggande löfte) 
Här får du allt som behövs för att ”levla upp”. (löfte) 
Om oss 
(Egen kommentar: Denna text finns i fotnoten på samtliga sidor av webbplatsen) 
Välkommen till vår personliga akademi med en lång tradition av kunskapsutveckling. Mitt i centrala Göteborg erbjuder vi en inspirerande fristad 
för dig som vill ha alerta lärare, må bra i skolan och nå höga resultat. 

https://gymnasieakademin.se/
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Att plugga här känns som att ha på sig ett par brusreducerande hörlurar och lyssna på sin favoritlåt. (metafor)  Detta beror på att vi är personliga 
med varandra samtidigt som vi respekterar allas studiero, vilket hjälper din utveckling. 
• Lärarna spenderar all sin tid med att undervisa.  
• Utöver lektionerna får du möjlighet till handledning och studieverkstad med lärarna. 
• Du lär dig tekniker och metoder för att ta din kunskap till nästa nivå. (ansvaret läggs på eleven, skolan erbjuder) 
Vi vet att en excellent miljö banar vägen för framgång! 
 
EAA Startsida: Affärsgymnasiet (https://www.affarsgymnasiet.se/) 
Välkommen till 
Affärsgymnasiet 
Framtidens affärer handlar om mer än siffror. På Affärsgymnasiet kombinerar vi en högskoleförberedande gymnasieutbildning med verkliga 
affärsinsikter. Hos oss utvecklar du din förmåga att tänka själv, samarbeta och skapa din egen framtid inom näringslivet. 
Det här är Affärsgymnasiet 
Mer än bara business 
Globalt perspektiv  
Affärer stannar inte vid landsgränser. Hos oss får du förståelse för andra kulturer, hållbarhet och hur världen hänger ihop – något du har nytta av 
oavsett vart du vill ta dig. 
Undervisning som gör skillnad 
Här handlar undervisning inte bara om att få fakta, utan om att förstå sammanhang. Du får breda kunskaper om ekonomi, samhälle och business 
som håller, även när kartan ritas om. 
Företagande på riktigt 
Hos oss är det inte bara teori. Du driver eget UF-företag, jobbar med riktiga case och tränas i att tänka, agera och pitcha som en entreprenör. 
Relationer som tar dig framåt 
Det viktigaste du bygger här kanske inte är ett CV – utan ett nätverk. Du pluggar med andra som också vill något, och du får kontakter som kan 
ta dig hela vägen. 
Här finns vi 
Affärsgymnasiet finns på flera platser i Sverige, med samma grundidé: att förstå affärer handlar inte bara om att ha teoretiska kunskaper. Det 
handlar om att förstå människor. Hitta en gymnasieskola nära dig! 
 
EAY Startsida: Yrkesgymnasiet (https://www.yrkesgymnasiet.se/) 
Mindre snack, mer verkstad 
Yrkesgymnasiet 
Yrkesgymnasiet ger elever praktiska färdigheter som lönar sig. Vi kombinerar utbildning, entreprenörskap och verklighetserfarenhet för att forma 
framtidens yrkesproffs.  Mer än hälften av din utbildningstid är på ett företag. 

https://www.affarsgymnasiet.se/
https://www.yrkesgymnasiet.se/
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En utbildning som ingen annan 
Att vara elev på Yrkesgymnasiet 
Lär dig yrket på riktigt  
Minst 50% av din gymnasietid spenderar du på en riktig arbetsplats – inte bara teori. Du lär dig yrket i praktiken, bygger nätverk och står redo för 
jobb direkt.  
Kliv ut som proffs 
Hos Yrkesgymnasiet blir du inte bara student – du blir ett yrkesproffs. Verkliga färdigheter från dag ett, med rätt kontakter och erfarenhet. 
Bli en del av något större 
Vi är gymnasiet som bygger samhället – genom elever som jobbar, skapar och levererar. Välkommen till platsen där framtidens yrkesproffs 
växer fram.  
Hitta din skola 
Oavsett var du väljer att plugga möts du av samma grundidé: 50 % lärlingstid, nära kontakt med arbetslivet och en utbildning som gör dig redo 
för framtiden. Våra gymnasieskolor finns på flera orter i Sverige – alla med samma driv att forma framtidens yrkesproffs. 
 
Stockholm stad 
SSK Startsida: Kungsholmens gymnasium (https://kungsholmensgymnasium.stockholm/) 
Kungsholmens gymnasium och Stockholms musikgymnasium 
Kungsholmens gymnasium präglas av mångfald och tolerans. Här utvecklar du din kunskap och beredskap att möta framtida utmaningar så att du 
kan ta ansvar för och påverka samhällsutvecklingen. Bildning för aktiv påverkan i en globaliserad värld. 
Det här är Kungsholmens gymnasium 
Vi är en skola präglad av mångfald och tolerans. Vi utvecklar dina kunskaper och främjar din beredskap att möta framtida utmaningar. Du ska 
kunna ta ansvar för och påverka samhällsutvecklingen. 
”Det bästa med KG är att det finns aktiviteter för alla intressen och bra sammanhållning i klassen.” - Elev i årskurs 3 
 
SSAW: Startsida Anna Whitlocks gymnasium (https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/) 
Anna Whitlocks gymnasium 
Hos oss får du bildning och lär dig om innovation för en hållbar framtid. 
Det här är Anna Whitlocks gymnasium 
Vi är en varm, kreativ och modig skola. Med fem olika högskoleförberedande program och elva inriktningar finns något för alla som vill lära sig 
mycket och samtidigt ha roligt. 
Att gå på skolan 
Elevkår och elevföreningar 

https://kungsholmensgymnasium.stockholm/
https://kungsholmensgymnasium.stockholm/det-har-ar-kungsholmens-gymnasium/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/det-har-ar-anna-whitlocks-gymnasium/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/det-har-ar-anna-whitlocks-gymnasium/elevkar-och-elevforeningar/
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På Anna Whitlocks gymnasium finns en elevkår och många elevföreningar. De fyller en viktig funktion i att föra samman skolan och eleverna 
och skapar samhörighet. 
Skolbiblioteket 
Biblioteket på Anna Whitlocks gymnasium ligger på skolans entréplan. Som elev är du välkommen att studera på egen hand eller tillsammans 
med dina klasskamrater. 
Gröna smaker för framtiden 
Skolrestaurangen erbjuder en varierad och näringsrik lunch. All mat lagas från grunden med naturliga råvaror och utan halvfabrikat. 
”AW är en plats som låter dig hitta dig själv. Det är en plats som låter oss utforska våra tankar. Det är en plats där alla är välkomna. Det är en 
plats där lärarna uppmuntrar oss …” - Elsa Hurtig, elev som tog studenten våren 2021. 
 
SSHR: Startsida Stockholms hotell- och restaurangskola (https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/) 
Stockholms hotell- och restaurangskola 
Gillar du mat, bakning, service eller att skapa upplevelser för andra? Då kan Stockholms stads hotell- och restaurangskola vara något för dig! Här 
får du lära dig yrket på riktigt – i kök, restaurang, bageri och hotellmiljö. 
Det här är Stockholms hotell- och restaurangskola 
SHR erbjuder dig flera välutrustade kök, fyra egna restauranger, tre bagerier och ett nära samarbete med branschen. Utbildningen kan ta dig till 
vidare till resten av världen. 
Att gå på skolan 
Våra program 
Utbildningen förbereder dig för många olika yrken i en snabbt växande bransch. Här är starten på en spännande resa ut i arbetslivet. 
Skolbiblioteket 
I skolbiblioteket gör du mycket av ditt skolarbete. Skolbiblioteket är din viktigaste resurs tillsammans med dina lärare. 
Vill du byta till oss? 
Det är många som hör av sig och vill börja hos oss även efter avslutad antagning. Skicka in din intresseanmälan så kontaktar vi dig om du blir 
aktuell för plats. 
” Börjar du här får du en utbildning med lärarkompetens och utrustning i toppklass.” - Jesper Långström, utbildningsansvarig på Sveriges bagare 
& konditorer 
 
 

https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/det-har-ar-anna-whitlocks-gymnasium/skolbiblioteket/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/det-har-ar-anna-whitlocks-gymnasium/skolans-restaurang-och-cafe/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/det-har-ar-stockholms-hotell--och-restaurangskola/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/vara-program/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/det-har-ar-stockholms-hotell--och-restaurangskola/skolbiblioteket/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/soka-och-byta-till-shr/
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Bilaga 5: Materialsammanställning av Kategori 2 - Gemenskap & Social miljö 
 
Denna kategori rör skolans roll som en personlig och inkluderande social gemenskap. Totalt identifierades 89 träffar genom följande sökfält: 

Kärnord: Vi, tillsammans, gemenskap, personlig, relationer, tillhörighet. 

Social närhet: Familjär, ”se varje elev”, ”lära känna dig på riktigt”, nära, personliga, samhörighet, skolanda, ”skön stämning”, ”varm skola”. 

Inkludering & Relationellt kapital: Alla ska med, inkludering, mångfald, tolerans, lagspelare, välkomnande, ”en part av något större”, nätverk, 
kontakter, samarbete, grupp. 

Specifika fraser ur materialet: ”god sammanhållning”, ”personliga med varandra”, ”aktiviteter för alla intressen”, ”lär känna dig på riktigt”, 
”skapar samhörighet”. 

 
Academedia 
AMP: Startsida: Om ProCivitas Privata Gymnasium (https://procivitas.se/om-procivitas/ ) 
ProCivitas har som ambition att vara Sveriges bästa gymnasieskola. För att nå detta mål lägger vi mycket tid och kraft på att skapa en bra miljö 
som attraherar välutbildade lärare och studiemotiverade elever. (egen kommentar: aktör, positionering) 
Vi har en stark koppling till det lokala näringslivet. Genom mängder av gästföreläsningar och en egen mentor till varje elev skapar vi en 
drivkraft hos våra elever. 
 
AMDB: Startsida https://drottningblanka.se/om/ 
Det är viktigt för oss att det går bra för dig! 
Drottning Blankas Gymnasieskola grundades 1996 och idag har vi nära 30 gymnasieskolor på 20 orter runt om i Sverige. Alla våra skolor ligger 
centralt och är personliga med god sammanhållning, skön stämning och engagerad personal. Vill du läsa mer om just din skola, välj din stad i 
menyn högst upp. 
Inom Drottning Blankas Gymnasieskola är det viktigt för oss att det går bra för dig. Att hjälpa varandra till framgång är vad vi vill ska 
känneteckna Drottning Blankas Gymnasieskola och genom engagemang från såväl personal som elever ska vi tillsammans nå ett bättre resultat. 
Med bättre resultat menar vi att, oavsett om det handlar om betyg, anställningsbarhet eller ökad trivsel i vardagen under gymnasietiden, ska alla 
elever och medarbetare nå upp till sin fulla potential och få uppleva hur vårt egna engagemang är kopplat till våra framgångar i livet. 
Vår vision 

https://procivitas.se/om-procivitas/
https://drottningblanka.se/om/
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Drottning Blankas Gymnasieskola är skolan som bryr sig om både dig som elev och världen som du så småningom ska ut i. När du väljer en 
DBGY-skola blir du del av en tydlig plan om ett personligt, lokalt och globalt engagemang. Vi förverkligar detta genom att varje utbildning hos 
oss följer planen. Det startar i år 1 med din personliga utveckling och slutar med hur du kan vara med och driva utvecklingen för andra. 
Längre ner kan du läsa mer om hur vi uppnår vår vision med hjälp av verktyg som internationalisering och engagemang. 
 
AMPG: Startsida https://praktiska.se/om-praktiska/  
Om Praktiska 
Praktiska Gymnasiet består av 34 skolor runt om i Sverige, från Luleå i norr till Ystad i söder. Det gör att vi är med och utbildar framtidens 
arbetskraft i stora delar av landet genom att erbjuda relevanta yrkesutbildningar som leder till jobb. 
Vi utbildar framtidens arbetskraft Många företag längtar efter någon som du! 
Det råder stor brist på arbetskraft inom många praktiska yrken och det är här vi på Praktiska Gymnasiet kommer in i bilden. Vi hjälper dig att 
hitta din väg in i arbetslivet direkt efter studenten genom att erbjuda yrkesprogram som matchar marknadens behov. 
Praktik på gymnasiet (apl) Det du kan lära dig på en arbetsplats, ska du få chansen att lära dig där! 
För att bli duktig på ett yrke behöver man få lära sig i riktiga miljöer. På gymnasiet kallas praktik för apl vilket står för arbetsplatsförlagt lärande. 
Alla som läser ett yrkesprogram på gymnasiet gör apl på ett företag i minst 15 veckor. På vissa av våra skolor kan du också läsa som lärling och 
då kommer du vara ute på ett företag minst 50 % av din skoltid, räknat från det läsår du blir lärling. 
Våra värdeord 
Ambition, Kraft och Glöd utgör grunden för vårt gemensamma arbete. De står för vad som förenar oss och vad vi vill uppnå tillsammans på 
Praktiska gymnasiet. 
Ambition 
Vi har höga förväntningar på varandra och våra elever. Vi strävar alltid efter att erbjuda bästa möjliga undervisning som främjar en positiv 
framtidstro hos eleverna. Vårt arbetssätt präglas av professionalism och ett tydligt pedagogiskt ledarskap. 
Kraft 
Vi ser kraften i samarbete och gemensamt ansvar för elevernas utbildning. Vi samverkar med olika aktörer och är en drivande kraft för 
inkludering och mångfald. Tillsammans skapar vi en inkluderande utbildningsmiljö. 
Glöd 
Vi har en gemensam glöd för att våra elever ska nå framgång och välbefinnande. Tillsammans strävar vi efter att lyckas och är stolta över vår 
verksamhet. Genom goda relationer skapar vi en givande lärandemiljö. 
 
Edukatus Alliance 
EAG: Startsida Gymnasieakademin (https://gymnasieakademin.se/)  
En plats att växa på 
Vi finns på Södra Hamngatan, ett stenkast från Brunnsparken. Vårt mål är att du ska få möjlighet att nå goda resultat för att ta dig vidare mot din 
drömutbildning och växa som person. 

https://praktiska.se/om-praktiska/
https://gymnasieakademin.se/
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Vår modell är enkel men effektiv. Våra fokusområden – engagemang och enighet – stöttar dig till excellens. 
 
Engagemang: 

• Vi maximerar vårt elevfokus 

• De närvarande lärarna lägger all sin tid på dig. (som nås via aktörspositionering) 

• Elevhälsoteamet jobbar hårt för att du ska trivas i skolan (blandas med trygghet och stabilitet) 

Enighet: 
• Vår unika skolanda skapar studiero och trygghet. 

• Lärarna sätter tydliga ordningsregler, men respekterar dig och lär känna dig på riktigt. 

• Du och dina klasskamrater vet vad som förväntas av er och jobbar mot samma mål. 

Excellens: 
• När helheten fungerar kan du excellera (här finns en underliggande aktörsposition) 

• En excellent miljö banar vägen för framgång. 

• Att nå höga resultat behöver inte vara så svårt som du tror. 

(Eget block) Du kommer till akademin som en person, 
du lämnar den som en annan. (Aktörsposition som uttrycker underliggande löfte) 
Här får du allt som behövs för att ”levla upp”. (löfte) 
Om oss 
(Egen kommentar: Denna text finns i fotnoten på samtliga sidor av webbplatsen) 
Välkommen till vår personliga akademi med en lång tradition av kunskapsutveckling. Mitt i centrala Göteborg erbjuder vi en inspirerande fristad 
för dig som vill ha alerta lärare, må bra i skolan och nå höga resultat. 
Att plugga här känns som att ha på sig ett par brusreducerande hörlurar och lyssna på sin favoritlåt. (metafor)  Detta beror på att vi är personliga 
med varandra samtidigt som vi respekterar allas studiero, vilket hjälper din utveckling. 
• Lärarna spenderar all sin tid med att undervisa. (trygghet, gemenskap, löfte om stöd) 
• Utöver lektionerna får du möjlighet till handledning och studieverkstad med lärarna. 
• Du lär dig tekniker och metoder för att ta din kunskap till nästa nivå. (ansvaret läggs på eleven, skolan erbjuder) 
Vi vet att en excellent miljö banar vägen för framgång! 
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EAA Startsida: Affärsgymnasiet (https://www.affarsgymnasiet.se/) 
Välkommen till Affärsgymnasiet 
Framtidens affärer handlar om mer än siffror. På Affärsgymnasiet kombinerar vi en högskoleförberedande gymnasieutbildning med verkliga 
affärsinsikter. Hos oss utvecklar du din förmåga att tänka själv, samarbeta och skapa din egen framtid inom näringslivet. 
Det här är Affärsgymnasiet Mer än bara business 
Globalt perspektiv  
Affärer stannar inte vid landsgränser. Hos oss får du förståelse för andra kulturer, hållbarhet och hur världen hänger ihop – något du har nytta av 
oavsett vart du vill ta dig. 
Undervisning som gör skillnad 
Här handlar undervisning inte bara om att få fakta, utan om att förstå sammanhang. Du får breda kunskaper om ekonomi, samhälle och business 
som håller, även när kartan ritas om. 
Företagande på riktigt 
Hos oss är det inte bara teori. Du driver eget UF-företag, jobbar med riktiga case och tränas i att tänka, agera och pitcha som en entreprenör. 
Relationer som tar dig framåt 
Det viktigaste du bygger här kanske inte är ett CV – utan ett nätverk. Du pluggar med andra som också vill något, och du får kontakter som kan 
ta dig hela vägen. 
Här finns vi (Egen kommentar: Denna text finns både på startsida och under Om oss” 
Affärsgymnasiet finns på flera platser i Sverige, med samma grundidé: att förstå affärer handlar inte bara om att ha teoretiska kunskaper. Det 
handlar om att förstå människor. Hitta en gymnasieskola nära dig! 
 
EAY Startsida: Yrkesgymnasiet (https://www.yrkesgymnasiet.se/) 
Mindre snack, mer verkstad 
Yrkesgymnasiet 
Yrkesgymnasiet ger elever praktiska färdigheter som lönar sig. Vi kombinerar utbildning, entreprenörskap och verklighetserfarenhet för att forma 
framtidens yrkesproffs.  Mer än hälften av din utbildningstid är på ett företag. 
En utbildning som ingen annan 
Att vara elev på Yrkesgymnasiet 
Lär dig yrket på riktigt  
Minst 50% av din gymnasietid spenderar du på en riktig arbetsplats – inte bara teori. Du lär dig yrket i praktiken, bygger nätverk och står redo för 
jobb direkt.  
Kliv ut som proffs 
Hos Yrkesgymnasiet blir du inte bara student – du blir ett yrkesproffs. Verkliga färdigheter från dag ett, med rätt kontakter och erfarenhet  
Bli en del av något större 

https://www.affarsgymnasiet.se/
https://www.yrkesgymnasiet.se/
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Vi är gymnasiet som bygger samhället – genom elever som jobbar, skapar och levererar. Välkommen till platsen där framtidens yrkesproffs 
växer fram.  
Hitta din skola 
Oavsett var du väljer att plugga möts du av samma grundidé: 50 % lärlingstid, nära kontakt med arbetslivet och en utbildning som gör dig redo 
för framtiden. Våra gymnasieskolor finns på flera orter i Sverige – alla med samma driv att forma framtidens yrkesproffs. 
 
Stockholm stad 
SSK Startsida: Kungsholmens gymnasium (https://kungsholmensgymnasium.stockholm/) 
Kungsholmens gymnasium och Stockholms musikgymnasium 
Kungsholmens gymnasium präglas av mångfald och tolerans. Här utvecklar du din kunskap och beredskap att möta framtida utmaningar så att du 
kan ta ansvar för och påverka samhällsutvecklingen. Bildning för aktiv påverkan i en globaliserad värld. 
Det här är Kungsholmens gymnasium 
Vi är en skola präglad av mångfald och tolerans. Vi utvecklar dina kunskaper och främjar din beredskap att möta framtida utmaningar. Du ska 
kunna ta ansvar för och påverka samhällsutvecklingen. 
”Det bästa med KG är att det finns aktiviteter för alla intressen och bra sammanhållning i klassen.” - Elev i årskurs 3 
 
SSAW: Startsida Anna Whitlocks gymnasium (https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/) 
Anna Whitlocks gymnasium 
Hos oss får du bildning och lär dig om innovation för en hållbar framtid. 
Det här är Anna Whitlocks gymnasium 
Vi är en varm, kreativ och modig skola. Med fem olika högskoleförberedande program och elva inriktningar finns något för alla som vill lära sig 
mycket och samtidigt ha roligt. 
Att gå på skolan 
Elevkår och elevföreningar 
På Anna Whitlocks gymnasium finns en elevkår och många elevföreningar. De fyller en viktig funktion i att föra samman skolan och eleverna 
och skapar samhörighet. 
Skolbiblioteket 
Biblioteket på Anna Whitlocks gymnasium ligger på skolans entréplan. Som elev är du välkommen att studera på egen hand eller tillsammans 
med dina klasskamrater. 
Gröna smaker för framtiden 
Skolrestaurangen erbjuder en varierad och näringsrik lunch. All mat lagas från grunden med naturliga råvaror och utan halvfabrikat. 
”AW är en plats som låter dig hitta dig själv. Det är en plats som låter oss utforska våra tankar. Det är en plats där alla är välkomna. Det är en 
plats där lärarna uppmuntrar oss …” - Elsa Hurtig, elev som tog studenten våren 2021. 
 

https://kungsholmensgymnasium.stockholm/
https://kungsholmensgymnasium.stockholm/det-har-ar-kungsholmens-gymnasium/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/det-har-ar-anna-whitlocks-gymnasium/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/det-har-ar-anna-whitlocks-gymnasium/skolbiblioteket/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/det-har-ar-anna-whitlocks-gymnasium/skolans-restaurang-och-cafe/
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SSHR: Startsida Stockholms hotell- och restaurangskola (https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/) 
Stockholms hotell- och restaurangskola 
Gillar du mat, bakning, service eller att skapa upplevelser för andra? Då kan Stockholms stads hotell- och restaurangskola vara något för dig! Här 
får du lära dig yrket på riktigt – i kök, restaurang, bageri och hotellmiljö. 
Det här är Stockholms hotell- och restaurangskola 
SHR erbjuder dig flera välutrustade kök, fyra egna restauranger, tre bagerier och ett nära samarbete med branschen. Utbildningen kan ta dig till 
vidare till resten av världen. 
Att gå på skolan 
Våra program 
Utbildningen förbereder dig för många olika yrken i en snabbt växande bransch. Här är starten på en spännande resa ut i arbetslivet. 
Skolbiblioteket 
I skolbiblioteket gör du mycket av ditt skolarbete. Skolbiblioteket är din viktigaste resurs tillsammans med dina lärare. 
Vill du byta till oss? 
Det är många som hör av sig och vill börja hos oss även efter avslutad antagning. Skicka in din intresseanmälan så kontaktar vi dig om du blir 
aktuell för plats. 
” Börjar du här får du en utbildning med lärarkompetens och utrustning i toppklass.” - Jesper Långström, utbildningsansvarig på Sveriges 
bagare & konditorer 
 
 

https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/det-har-ar-stockholms-hotell--och-restaurangskola/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/vara-program/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/det-har-ar-stockholms-hotell--och-restaurangskola/skolbiblioteket/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/soka-och-byta-till-shr/
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Bilaga 6: Materialsammanställning av Kategori 3 - Framtid & Arbetsliv 
Detta fält positionerar utbildningen som en instrumentell investering och väg till framgång. Detta var den största kategorin med 79 träffar baserat 
på följande sökfält: 

Kärnord: Karriär, framtid, jobb, möjligheter, redo, kompetens. 

Direkt anställning & Yrkesroll: Jobb direkt, anställningsbarhet, arbetskraft, yrkesproffs, lärling, yrkesliv, eftertraktad, branschen, praktik (apl). 

Framgång & Ambition: Drömutbildning, potential, fulla potential, lyckas, prestation, drivkraft, excellens, ”ta dig hela vägen”. 

Framtidsberedskap & Progression: Förbereda, utmaningar, navigera, ”när kartan ritas om”, innovation, hållbar framtid, vidare studier, 
högskoleförberedande, universitet, behörighet. 

Specifika fraser ur materialet: ”utbildar framtidens arbetskraft”. ”matchar marknadens behov”, ”redo för jobb direkt”, ”kontakter som kan ta dig 
hela vägen”, ”beredskap att möta framtida utmaningar”. 

 
Academedia 
AMP: Startsida: Om ProCivitas Privata Gymnasium (https://procivitas.se/om-procivitas/ ) 
ProCivitas har som ambition att vara Sveriges bästa gymnasieskola. För att nå detta mål lägger vi mycket tid och kraft på att skapa en bra miljö 
som attraherar välutbildade lärare och studiemotiverade elever. (egen kommentar: aktör, positionering) 
Vi har en stark koppling till det lokala näringslivet. Genom mängder av gästföreläsningar och en egen mentor till varje elev skapar vi en drivkraft 
hos våra elever. 
 
AMDB: Startsida https://drottningblanka.se/om/ 
Det är viktigt för oss att det går bra för dig! 
Drottning Blankas Gymnasieskola grundades 1996 och idag har vi nära 30 gymnasieskolor på 20 orter runt om i Sverige. Alla våra skolor ligger 
centralt och är personliga med god sammanhållning, skön stämning och engagerad personal. Vill du läsa mer om just din skola, välj din stad i 
menyn högst upp. 
Inom Drottning Blankas Gymnasieskola är det viktigt för oss att det går bra för dig. Att hjälpa varandra till framgång är vad vi vill ska 
känneteckna Drottning Blankas Gymnasieskola och genom engagemang från såväl personal som elever ska vi tillsammans nå ett bättre resultat. 
Med bättre resultat menar vi att, oavsett om det handlar om betyg, anställningsbarhet eller ökad trivsel i vardagen under gymnasietiden, ska alla 
elever och medarbetare nå upp till sin fulla potential och få uppleva hur vårt egna engagemang är kopplat till våra framgångar i livet. 

https://procivitas.se/om-procivitas/
https://drottningblanka.se/om/
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Vår vision 
Drottning Blankas Gymnasieskola är skolan som bryr sig om både dig som elev och världen som du så småningom ska ut i. När du väljer en 
DBGY-skola blir du del av en tydlig plan om ett personligt, lokalt och globalt engagemang. Vi förverkligar detta genom att varje utbildning hos 
oss följer planen. Det startar i år 1 med din personliga utveckling och slutar med hur du kan vara med och driva utvecklingen för andra. 
Längre ner kan du läsa mer om hur vi uppnår vår vision med hjälp av verktyg som internationalisering och engagemang. 
Här finns vi 
 
AMPG: Startsida https://praktiska.se/om-praktiska/  
Om Praktiska 
Praktiska Gymnasiet består av 34 skolor runt om i Sverige, från Luleå i norr till Ystad i söder. Det gör att vi är med och utbildar framtidens 
arbetskraft i stora delar av landet genom att erbjuda relevanta yrkesutbildningar som leder till jobb. 
Vi utbildar framtidens arbetskraft. Många företag längtar efter någon som du! 
Det råder stor brist på arbetskraft inom många praktiska yrken och det är här vi på Praktiska Gymnasiet kommer in i bilden. Vi hjälper dig att 
hitta din väg in i arbetslivet direkt efter studenten genom att erbjuda yrkesprogram som matchar marknadens behov. 
Praktik på gymnasiet (apl) Det du kan lära dig på en arbetsplats, ska du få chansen att lära dig där! 
För att bli duktig på ett yrke behöver man få lära sig i riktiga miljöer. På gymnasiet kallas praktik för apl vilket står för arbetsplatsförlagt lärande. 
Alla som läser ett yrkesprogram på gymnasiet gör apl på ett företag i minst 15 veckor. På vissa av våra skolor kan du också läsa som lärling och 
då kommer du vara ute på ett företag minst 50 % av din skoltid, räknat från det läsår du blir lärling. 
Våra värdeord 
Ambition, Kraft och Glöd utgör grunden för vårt gemensamma arbete. De står för vad som förenar oss och vad vi vill uppnå tillsammans på 
Praktiska gymnasiet. 
Ambition 
Vi har höga förväntningar på varandra och våra elever. Vi strävar alltid efter att erbjuda bästa möjliga undervisning som främjar en positiv 
framtidstro hos eleverna. Vårt arbetssätt präglas av professionalism och ett tydligt pedagogiskt ledarskap. 
Kraft 
Vi ser kraften i samarbete och gemensamt ansvar för elevernas utbildning. Vi samverkar med olika aktörer och är en drivande kraft för 
inkludering och mångfald. Tillsammans skapar vi en inkluderande utbildningsmiljö. 
Glöd 
Vi har en gemensam glöd för att våra elever ska nå framgång och välbefinnande. Tillsammans strävar vi efter att lyckas och är stolta över vår 
verksamhet. Genom goda relationer skapar vi en givande lärandemiljö. 
 

https://praktiska.se/om-praktiska/
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Edukatus Alliance 
EAG: Startsida Gymnasieakademin (https://gymnasieakademin.se/)  
En plats att växa på 
Vi finns på Södra Hamngatan, ett stenkast från Brunnsparken. Vårt mål är att du ska få möjlighet att nå goda resultat för att ta dig vidare mot din 
drömutbildning och växa som person. 
Vår modell är enkel men effektiv. Våra fokusområden – engagemang och enighet – stöttar dig till excellens. 
 
Engagemang: 

• Vi maximerar vårt elevfokus 

• De närvarande lärarna lägger all sin tid på dig. (som nås via aktörspositionering) 

• Elevhälsoteamet jobbar hårt för att du ska trivas i skolan (blandas med trygghet och stabilitet) 

Enighet: 
• Vår unika skolanda skapar studiero och trygghet. 

• Lärarna sätter tydliga ordningsregler, men respekterar dig och lär känna dig på riktigt. 

• Du och dina klasskamrater vet vad som förväntas av er och jobbar mot samma mål. 

Excellens: 
• När helheten fungerar kan du excellera (här finns en underliggande aktörsposition) 

• En excellent miljö banar vägen för framgång. 

• Att nå höga resultat behöver inte vara så svårt som du tror. 

Du kommer till akademin som en person, 
du lämnar den som en annan. (Aktörsposition som uttrycker underliggande löfte) 
Här får du allt som behövs för att ”levla upp”. (löfte) 
Om oss 
(Egen kommentar: Denna text finns i fotnoten på samtliga sidor av webbplatsen) 
Välkommen till vår personliga akademi med en lång tradition av kunskapsutveckling. Mitt i centrala Göteborg erbjuder vi en inspirerande fristad 
för dig som vill ha alerta lärare, må bra i skolan och nå höga resultat. 

https://gymnasieakademin.se/
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Att plugga här känns som att ha på sig ett par brusreducerande hörlurar och lyssna på sin favoritlåt. (metafor)  Detta beror på att vi är personliga 
med varandra samtidigt som vi respekterar allas studiero, vilket hjälper din utveckling. 
• Lärarna spenderar all sin tid med att undervisa. (trygghet, gemenskap, löfte om stöd) 
• Utöver lektionerna får du möjlighet till handledning och studieverkstad med lärarna. 
• Du lär dig tekniker och metoder för att ta din kunskap till nästa nivå. (ansvaret läggs på eleven, skolan erbjuder) 
Vi vet att en excellent miljö banar vägen för framgång! 
 
EAA Startsida: Affärsgymnasiet (https://www.affarsgymnasiet.se/) 
Välkommen till Affärsgymnasiet 
Framtidens affärer handlar om mer än siffror. På Affärsgymnasiet kombinerar vi en högskoleförberedande gymnasieutbildning med verkliga 
affärsinsikter. Hos oss utvecklar du din förmåga att tänka själv, samarbeta och skapa din egen framtid inom näringslivet. 
Det här är Affärsgymnasiet 
Mer än bara business 
Globalt perspektiv  
Affärer stannar inte vid landsgränser. Hos oss får du förståelse för andra kulturer, hållbarhet och hur världen hänger ihop – något du har nytta av 
oavsett vart du vill ta dig. 
Undervisning som gör skillnad 
Här handlar undervisning inte bara om att få fakta, utan om att förstå sammanhang. Du får breda kunskaper om ekonomi, samhälle och business 
som håller, även när kartan ritas om. 
Företagande på riktigt 
Hos oss är det inte bara teori. Du driver eget UF-företag, jobbar med riktiga case och tränas i att tänka, agera och pitcha som en entreprenör. 
Relationer som tar dig framåt 
Det viktigaste du bygger här kanske inte är ett CV – utan ett nätverk. Du pluggar med andra som också vill något, och du får kontakter som kan 
ta dig hela vägen. 
Här finns vi (Kommentar: Denna text finns både på startsida och under Om oss”) 
Affärsgymnasiet finns på flera platser i Sverige, med samma grundidé: att förstå affärer handlar inte bara om att ha teoretiska kunskaper. Det 
handlar om att förstå människor. Hitta en gymnasieskola nära dig! 
 
EAY Startsida: Yrkesgymnasiet (https://www.yrkesgymnasiet.se/) 
Mindre snack, mer verkstad 
Yrkesgymnasiet 
Yrkesgymnasiet ger elever praktiska färdigheter som lönar sig. Vi kombinerar utbildning, entreprenörskap och verklighetserfarenhet för att forma 
framtidens yrkesproffs.  Mer än hälften av din utbildningstid är på ett företag. 
En utbildning som ingen annan 

https://www.affarsgymnasiet.se/
https://www.yrkesgymnasiet.se/
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Att vara elev på Yrkesgymnasiet 
Lär dig yrket på riktigt  
Minst 50% av din gymnasietid spenderar du på en riktig arbetsplats – inte bara teori. Du lär dig yrket i praktiken, bygger nätverk och står redo för 
jobb direkt.  
Kliv ut som proffs 
Hos Yrkesgymnasiet blir du inte bara student – du blir ett yrkesproffs. Verkliga färdigheter från dag ett, med rätt kontakter och erfarenhet  
Bli en del av något större 
Vi är gymnasiet som bygger samhället – genom elever som jobbar, skapar och levererar. Välkommen till platsen där framtidens yrkesproffs 
växer fram.  
Hitta din skola  
Oavsett var du väljer att plugga möts du av samma grundidé: 50%  lärlingstid, nära kontakt med arbetslivet och en utbildning som gör dig redo 
för framtiden. Våra gymnasieskolor finns på flera orter i Sverige – alla med samma driv att forma framtidens yrkesproffs. 
 
Stockholm stad 
SSK Startsida: Kungsholmens gymnasium (https://kungsholmensgymnasium.stockholm/) 
Kungsholmens gymnasium och Stockholms musikgymnasium 
Kungsholmens gymnasium präglas av mångfald och tolerans. Här utvecklar du din kunskap och beredskap att möta framtida utmaningar så att du 
kan ta ansvar för och påverka samhällsutvecklingen. Bildning för aktiv påverkan i en globaliserad värld. 
Det här är Kungsholmens gymnasium 
Vi är en skola präglad av mångfald och tolerans. Vi utvecklar dina kunskaper och främjar din beredskap att möta framtida utmaningar. Du ska 
kunna ta ansvar för och påverka samhällsutvecklingen. 
”Det bästa med KG är att det finns aktiviteter för alla intressen och bra sammanhållning i klassen.” - Elev i årskurs 3 
 
SSAW: Startsida Anna Whitlocks gymnasium (https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/) 
Anna Whitlocks gymnasium 
Hos oss får du bildning och lär dig om innovation för en hållbar framtid. 
Det här är Anna Whitlocks gymnasium 
Vi är en varm, kreativ och modig skola. Med fem olika högskoleförberedande program och elva inriktningar finns något för alla som vill lära sig 
mycket och samtidigt ha roligt. 
Att gå på skolan 
Elevkår och elevföreningar 
På Anna Whitlocks gymnasium finns en elevkår och många elevföreningar. De fyller en viktig funktion i att föra samman skolan och eleverna 
och skapar samhörighet. 
Skolbiblioteket 

https://kungsholmensgymnasium.stockholm/
https://kungsholmensgymnasium.stockholm/det-har-ar-kungsholmens-gymnasium/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/det-har-ar-anna-whitlocks-gymnasium/
https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/det-har-ar-anna-whitlocks-gymnasium/skolbiblioteket/


68 
 

Biblioteket på Anna Whitlocks gymnasium ligger på skolans entréplan. Som elev är du välkommen att studera på egen hand eller tillsammans 
med dina klasskamrater. 
Gröna smaker för framtiden 
Skolrestaurangen erbjuder en varierad och näringsrik lunch. All mat lagas från grunden med naturliga råvaror och utan halvfabrikat. 
”AW är en plats som låter dig hitta dig själv. Det är en plats som låter oss utforska våra tankar. Det är en plats där alla är välkomna. Det är en 
plats där lärarna uppmuntrar oss …” - Elsa Hurtig, elev som tog studenten våren 2021. 
 
SSHR: Startsida Stockholms hotell- och restaurangskola (https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/) 
Stockholms hotell- och restaurangskola 
Gillar du mat, bakning, service eller att skapa upplevelser för andra? Då kan Stockholms stads hotell- och restaurangskola vara något för dig! Här 
får du lära dig yrket på riktigt – i kök, restaurang, bageri och hotellmiljö. 
Det här är Stockholms hotell- och restaurangskola 
SHR erbjuder dig flera välutrustade kök, fyra egna restauranger, tre bagerier och ett nära samarbete med branschen. Utbildningen kan ta dig till 
vidare till resten av världen. 
Att gå på skolan 
Våra program 
Utbildningen förbereder dig för många olika yrken i en snabbt växande bransch. Här är starten på en spännande resa ut i arbetslivet. 
Skolbiblioteket 
I skolbiblioteket gör du mycket av ditt skolarbete. Skolbiblioteket är din viktigaste resurs tillsammans med dina lärare. 
Vill du byta till oss? 
Det är många som hör av sig och vill börja hos oss även efter avslutad antagning. Skicka in din intresseanmälan så kontaktar vi dig om du blir 
aktuell för plats. 
” Börjar du här får du en utbildning med lärarkompetens och utrustning i toppklass.” - Jesper Långström, utbildningsansvarig på Sveriges bagare 
& konditorer 
 
 
 

https://annawhitlocksgymnasium.stockholm/det-har-ar-anna-whitlocks-gymnasium/skolans-restaurang-och-cafe/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/det-har-ar-stockholms-hotell--och-restaurangskola/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/vara-program/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/det-har-ar-stockholms-hotell--och-restaurangskola/skolbiblioteket/
https://stockholmshotellochrestaurangskola.stockholm/soka-och-byta-till-shr/
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