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“Fjillen”- The Phenomenon

The impact of normative discourse on the development of Sami tourism

Abstract:

Which meanings are attributed to the Swedish mountains in the normative discourse 2020?
How does the portrayal of the mountains relate to Sami and Swedish culture? What
opportunities and difficulties are there for the development of Sami tourism in relation to the
mountain tourism norm 2020? The purpose of this thesis is to study the normative portrayal
of the Swedish mountains by Swedish and Sami tourist organizers in 2020 and how it could
affect the development of Sami tourism. Through colonial and normative discourse theory,
the thesis investigates how the Swedish mountains as a phenomenon relate to Sami and
Swedish culture. Findings from previous research shows that the norm of Swedish Mountain
portrayal has historically been based on the perceptions of the Swedish majority population.
For Sami tourism to be profitable, it should therefore be conducted in accordance with the
expectations of the majority society. The empirical material in this qualitative discourse
analytical study consists of advertisements for tourist activities in Swedish tourist magazines,
websites for Sami and Swedish tourist organizers and the magazine “Turist”. The material has
been published or is available in 2020. The material testifies to a narrow normativity in how
the Swedish mountains are portrayed by both Swedish and Sami tourist organizers. The
mountains are portrayed as wild and different to Swedish society but also as harmonious and
easily accessible. The analysis shows a contradiction between Swedish tourists' expectations
and the administration of the Swedish mountains. The conclusion of the study is that Sami
tourist organizers have a unique opportunity to stand out in a narrow normative market with
their Sami identity and culture. This opportunity, however, relies on Sami tourist organizers

exclusive right to portray their culture.
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INLEDNING
Det svenska fjéllandskapet dr en del av bergskedjan Skanderna som pé svensk mark stricker
sig fran Norrbotten i norr till Dalarna i soder. Benimningen “de svenska fjéllen” syftar
hidanefter pd den del av bergskedjan Skanderna som ligger 1 Sverige och Sapmi. Den
inhemska turismen i de svenska fjillen har sitt ursprung fran slutet av 1800-talet och sedan
dess har turismverksamheten hér utvecklats 1 forhallande till befolkningens efterfrigan,
forvantningar pé, bild av och relation till fjéllen (Lofgren, Orvar 1989, Emmelin, Lars 1989).
Fjéllturismen har utvecklats under modernismens och industrialismens framfart, genom
satsningar pa infrastruktur har omraden i fjédllen blivit mer lattillgdngliga for den del av
befolkningen som inte bor utmed fjéllkedjan. Nir flygplansindustrin sedan véxte under slutet
av 1900-talet riktades den svenska turistens blick istdllet soderut, framfor allt till
charterresmél kring Medelhavet (Lofgren 1989). Darmed har den trenden 1 den svenska
fjdllturismen relaterat till hur samhillet i dvrigt har forindrats. Ar 2020 drabbades virlden av
Covid-19 pandemin och forutséttningarna att semestra utomlands fordndrades. Utifran medias
rapportering under pandemin kan istéllet ett 6kat intresse for upplevelseturism i de svenska
fjallen uppfattas. Trots att restriktioner har inforts pa landets fjéllstationer rapporterar media
om ett alltmer okat tryck pa bokningar for boende pa Svenska turistféreningens (STF)
fjéllstationer runtom i landet, framfor allt lingst Kungsleden i Norrbotten och i1 Jimtland
(Niia, Anna-Karin & Johansson, Thommy 2020). Friluftsbutiken Outnorth 6kade sin
forsédljning med 50% under sommaren 2020 och dven Addnature och Naturkompaniets
forsdljning skot 1 hojden (Nordevik, Alice 2020). I forhallande till den fjéllturism som préglat
det tidigare 2010-talet utmirker sig &r 2020 med ett annorlunda besoksmonster 1 de svenska
fjéllen, fler forstagdngsbesokare och farre utlandska turister (Julia & Karin 2020). De
forvantningar forstagangsbesokare har pa fjillen bestar till 6vervigande del av intryck fran
samhdllet till exempel genom media och marknadsforing av turistforetag (Syssner, Josefina &
Jonsson, Stefan 2011).

Samtidigt 4r omrddet l&ngs med det svenska fjdllandskapet ocksa en del av Sapmi dér
den samiska befolkningen levt i och av naturen sedan urminnes tider, traditionellt sitt genom
renskotsel, fiske, jakt och sl6jd (Samisk Informationscentrum 2009). Under 1600 talet fick
den Svenska staten upp dgonen for de naturtillgangar som finns pa samisk mark i norr och
under foljande drhundraden har ingrepp och exploatering pdgatt av samisk mark, kultur,
forsorjning och befolkning. Den svenska koloniseringen av Sdpmi har inte bara yttrats i en
exploatering utan ocksé i viljan att modernisera och forsvenska det samiska folket (Forum for

levande historia u.d). Den samiska befolkningens forsorjning ar idag mycket beroende av



statligt understdd och i och med till exempel renndringslagen som begrénsar antalet samer
som tillats dgna sig &t renskotsel har ménga samer behovt byta forsorjningssitt, bland annat
till turism (Pettersson, Robert & Miiller, Dieter 2001). Under den tidiga fjéllturistiska
historien 1 Sverige saknades den samiska representationen och de svenska fjillen
portrétterades som ordrda och frimmande (Marald, Erland & Norlund, Christer 2016).
Turistmarknaden i de svenska fjéllen domineras idag av svenska foretag och samisk turism
har sedan 1990-talet vuxit fram i skuggan av den svenska turistnéringen men utgér idag en av
de storsta samiska ndringarna (Samiskt informationscentrum u.d). Samisk turism syftar till
turistisk verksamhet som bedrivs av samer, ofta titt forankrad till samisk kultur och
traditionella samiska niringar som jakt, fiske, renskotsel och hantverk (Samiskt
Informationscentrum u.d). For att turism ska kunna kallas for samisk ar premissen framfor
allt att samisk befolkning kontrollera hur samisk kultur portritteras och bestimma balansen
mellan tradition och samtid (Smed Olsen, Lise 2016).

I och med den bild som svenska staten mélat upp av samisk befolkning har det dock skapats
en generaliserad bild av samisk kultur som forsvérar utvecklingen av samisk turism (Ahrén
2008, Pettersson & Miiller 2001). Idag &r debatten kring turism pé samisk kulturmark
splittrad, svenska foretag har flitigt marknadsfort samisk kultur for egen ekonomisk vinning
och samtidigt forbisett samiska intressen och andra naringar. Det finns stor potential i
utvecklingen av samisk turism just i och med att de flesta samiska turistarrangorer &r relativt
nya pa marknaden, men for att lyckas utveckla samisk turism ytterligare &r kravet att
innehallet anpassas till besdkarnas forvantningar (Pettersson och Miiller 2001, Samiskt
informationscentrum 2009). Samtidigt bidrar turism ocksd med en mojlighet att sprida samisk
tradition och kultur, men dé& under premissen att turismen bedrivs under samisk ledning och
utifrdn engagemang och kunskap om samisk kultur (Samiskt Informationscentrum u.4). Hér
uppkommer en komplexitet, samisk fjallturism ska utvecklas i relation till turisternas

forvintningar men ockséd kunna verka for ett kunskapande om samisk kultur.

“Ett urfolks kulturs 6verlevnad stills mot majoritetssamhallets vdlmaende”

(Nord, Malin STF nr 3 2020)



Syfte och fragestillningar
De svenska fjéllen ér inte bara ett geografisk naturomrdde, landskapet dir har ett kulturellt
vérde dels for den samiska befolkningen men ocksa for det svenska majoritetssamhallet som
sedan slutet av 1800-talet dgnat sig &t naturturism hér. Turismen som finns 1 de svenska
fjdllen gor omradet till ett kulturlandskap ocksa for annan befolkning &n den samiska.
Skillnaden ligger i att den samiska existensen genom historien helt berott pd naturen medan
den svenska turismen hir har utvecklas genom en modernistisk tanke om den svenska
naturkérleken. Turismen i1 de svenska fjdllen forvaltas utifran de kulturella virden som
auktoriteter ser 1 landskapet, vilket historiskt sett bidragit till att samisk befolkning och kultur
har blivit fortryckt och deras forsorjning har forsvarats. Det turistiska utbudet i de svenska
fjéllen bestar till 6vervdgande del av svenska arrangdrer men under de senaste 30 aren har
antalet samiska turistarrangorer 6kat som foljd av att andra niringar begrinsats. Ar 2020 ses
en 6kad mangd forstagdngsbesdkare 1 de svenska fjéllen, vars forestédllningar beror pa den
norm som de svenska fjéllen portritteras enligt. Detta innebir en unik mdjlighet att studera
vilken denna norm &r och hur samisk turism kan utvecklas i forhallande till denna. Syftet med
foreliggande uppsats dr att studera det normativa portritterandet av de svenska fjillen av
svenska och samiska turistarrangorer 2020 och hur det skulle kunna paverka utveckling av
samisk turism. Genom att se till hur svenska och samiska turistarrangdrer portratterar fjéllen 1
sin marknadsforing kan jag utldsa vilka trender som finns inom svensk fjéllturism ar 2020
och vad portrétterandet spelar for roll 1 utveckling av samisk turism. Min fasad &r historien

bakom svensk fjillturism och hur samisk och svensk kultur relaterar till denna.

I linje med syftesformuleringen kommer uppsatsen att arbeta kring tre stycken vigledande

fragestéllningar:

e Vilka betydelser tillskrivs de svenska fjéllen i den normativa diskursen 2020?
e Hur forhaller sig portritterandet av fjillen till samisk och svensk kultur?
e Vilka mgjligheter och svarigheter finns for utveckling av samiska turism i relation till

den fjallturistiska normen 20207



Metod, material och relevans
Den hér kandidatuppsatsen skrivs under en tid da den svenska fjdllturismen under de senaste
aren Okat. 2020 har utover detta varit ett utmérkande ar for den inhemska turismen i de
svenska fjillen med en 6kad grupp forstagangsbesdkare. Uppsatsen skrivs ocksa under en tid
da en forhallandevis ny kategori fjdllturism vuxit, samisk turism. Samisk turism har
utvecklats i relation till att andra samiska niringar har begrénsats, och konkurrerar idag pa en
marknad med Gvervidgande del svenska foretag. I min uppsats undersoker jag hur de svenska
fjdllen portritteras av svenska och samiska turistforetag samt hur portratterandet relaterar till
respektive kultur. Jag undersoker ocksa vad portréitterandet implicerar, vilken normativ
diskurs som finns inom svensk fjéllturism 2020 och vilka mdjligheter och svarigheter som
finns for utveckling av samisk turism i en sddan diskurs. For att resonera kring hur samisk
turism kan utvecklas behovs forvaltning av landskapet has 1 dtanke. I detta anseende utgar
begreppet forvaltning fran hur turism majliggors genom lagar och regler och hur statliga
institutioner kontrollerar utveckling av turism i relation till bes6karnas diskursiva
sammanhang.

Uppsatsen ér en diskursanalytisk studie, argumentationen i min diskussion baseras pa
att de intryck individer far i samhéllet som avgor hur de upplever situationer och fenomen.
Jag har anvint mig av kvalitativ metod under min uppsats, vilket innebér att jag har gjort en
medveten avgriansning i mitt material for att sedan studera hur materialet skiljer sig at eller
liknar 6vrigt material. Jag har valt att avgransa mitt empiriska material till &r 2020, i och med
Covid-19 pandemin kan en trend utldsas i det svenska fjillturistiska sammanhanget med ett
bredare intresse for de svenska fjéllen hos den svenska befolkningen med en storre grupp
oerfarna fjéllturister. Forvantningarna pa de svenska fjéllen hos denna besoksgrupp paverkas
framfor allt av intryck de far i samhillet och dérfor blir det viktigt att se till hur de svenska
fjdllen portritteras 1 det turistutbud som finns tillgangligt i samhéllet for dem. Jag har ocksa
avgrinsat mitt material till svenska och samiska turistarrangorer, det ar skillnader och likheter
1 portritterandet av de svenska fjéllen mellan dessa grupper jag vill studera. Mer specifikt har
jag avgransat mitt empiriska material till reklamannonser for turistverksamhet i svenska
turistmagasin, webbsidor for samiska och svenska turistarrangoérer och turistarrangéren
Svenska Turistforeningens magasin Turist. Materialet har publicerats eller finns tillgdngligt ar
2020. Jag har valt att komplettera mitt tryckta material med tvd 6ppna intervjuer via telefon
med tva stycken platschefer pa tva av STFs fjdllstationer i Norrbotten, detta for att fa en
storre insikt 1 trender och besoksmonster som priaglat den svenska fjéllturismen ar 2020. En

fjallstation dr en boendetyp som STF erbjuder langst med den svenska fjillkedjan, med



service som restaurang, guidade turer och uthyrning av utrustning (STF, u.4.) Enligt Annika
Lantz (2007, 33 & 98-99), psykolog, leg. psykoterapeut och professor i arbets- och
organisationspsykologi vid Psykologiska Institutionen, Stockholms universitet, utgér en
oppen intervju fran vida fragestillningar dér informanten beréttar 6ppet om sin upplevelse av
ett visst fenomen. Vidare stéller intervjuaren foljdfragor och fordjupar sig 1 responsen kring
de Oppna frigestillningarna. I min uppsats har jag i enlighet med ett samtyckesavtal med
mina informanter anonymiserat deras utsagor i sa god utstrickning som mdjligt. Darfor har
jag aterberéttat deras upplevelser utifran tva fiktiva namn som &r valda utifrdn Statistiska
centralbyrans lista 6ver Sveriges vanligaste namn ar 2019 (SCB 2019). Den ena informanten
ar frdn en samisk familj, och 1 min text kallar jag henne for “Karin”. Den andre, som jag
kallar for “Julia”, dr inte frdn en samisk familj. Efter insamling av mitt material har jag
transkriberat detta och sokt efter narrativa monster och representation 1 hur de svenska fjéllen
talas om och portrétteras.

Metoddiskussion
Amnet jag har valt att skriva om &r komplext och trender inom fjillturism har visat sig variera
over tid och rum. Jag skrev min uppsats med forhoppning om att slutsatserna jag drog var sa
generella som mojligt, men jag &r medveten om att det finns turistforetag och destinationer
som avviker frdn den norm jag studerat. For att kunna dra mer precisa slutsatser hade jag
déarfor kunnat avgriansa min studie ytterligare och fokusera pé ett specifikt omrade eller
turistdestination 1 Sverige. Studien hade med fordel dven kunnat kompletteras med fler
intervjuer av svenska men framfor allt &ven samiska turistarrangdrer, for att kunna studera
hur dessa personer talar om fjéllen i relation till turism och kultur. En bredare insamling
material hade kunnat stirka studiens validitet. Med tanke pa studiens omfang och tidsspann

fann jag en avgrinsning med tryckt material mer genomforbar.

Reflexiv analys
Mitt teoretiska ramverk utgar frdn méinniskan som en subjektiv varelse och med detta som
utgdngspunkt kan saledes inte studien bli fullt objektiv. Min roll som forfattare och
observator utgar frdn mig som en del av det svenska majoritetssamhéllet och dessutom
aterkommande fjéllturist. Trots att min egen bild av de svenska fjillen &r individuell och
utgér frdn mina egna erfarenheter ar min bild dndé praglad av den samhillskommunikation
som skapar en viss bild och forvintningar pa ett fenomen som fjéllen. I enlighet med detta
utgar mitt eget diskursiva sammanhang till stor del fran den portréttering av de svenska

fjallen som skapats utifran det samhille och kultur jag lever i. Jag som utomstaende det



samiska sammanhanget riskerar dédrfor att uppfatta samisk portrittering som annorlunda mot
den svenska kontext jag dr uppvuxen inom. I min analys blir det darfor extra viktigt for mig
att jag stodjer de pastdenden jag gér med hjdlp av mitt teoretiska ramverk och tidigare
forskning, och inte spekulerar utifrdn egna antaganden. Anviandningen av teoretiska verktyg i
sig kommer att resultera i ett sokande efter vissa specifika fenomen, begrepp och strukturer,
vilket 14tt gor att jag som forfattare kan hamna i spér utan att upptacka och delge hela
sanningen. Ambitionen med uppsatsen ar séledes inte att upptécka en sanning utan snarare att
problematisera specifika normer 1 samhaéllet. Anledningen till att jag valt att skriva om d&mnet
ar delvis for att 6ka min egen kunskap, att fa 1dra mig om de olika viarden som tillskrivs den
svenska fjdllvarlden och vilken plats de svenska fjdllen tillskrivs utifrdn svenska och samiska
kulturmonster. Framfor allt skriver jag denna uppsats for att belysa problematik och

mojligheter som finns for en progressiv utveckling av samisk turism 1 de svenska fjillen.

Teoretiskt ramverk
For att forsta hur turistarrangorernas portratterande av de svenska fjdllen relaterar till kultur
studerar jag de svenska fjdllen som ett kulturlandskap for svensk och samisk befolkning
utifrdn begreppen normativ och kolonial diskurs. I boken Tilldmpad kulturteori skriver Jenny
Gunnarsson Payne (2017) om diskursteori. Diskurs &r vad som avgor hur vi ménniskor
uppfattar saker och ting, uttrycker oss och agerar. Vilken diskurs vi forhéller oss till avgors av
vara tidigare erfarenheter, den kulturella kontext som préglat vara liv, och de intryck vi far
fran samhallet vi lever 1. I sin tur dterspeglar véra uttryck och agerande vért diskursiva
sammanhang. Begrepp, objekt och subjekt (hirefter: sammanfattat som fenomen) far en
subjektiv mening och ett viarde genom ord och handlingar och pa sa vis tillskrivs fenomen
specifika egenskaper beroende pé det diskursiva sammanhanget. Gunnarsson Payne (2017,
259) menar att diskursteori kan vara anvéndbart {or att analysera empiriskt material. Genom
att studera tal, text och bild kan en nérma sig hur tolkningar skapas och omskapas inom olika
diskurser, hur maktrelationer produceras, upprétthalls och omforhandlas och vilka tolkningar

som hors och vilka som tystas.



Normativ diskurs, makt och kultur
Hur fenomenet fjillen uppfattas av en individ avgors av vilken relation individen har till
fjéllen och hur fjdllen forhaller sig till andra fenomen i individens omvérld. Bilden av
fenomenet fjéllen skapas individuellt men ar fordnderlig 6ver tid och utgér ifrdn samhaéllet
genom intryck fran politik, media, popkultur och reklam (Gunnarsson Payne, Jenny 2017
251-257). Darmed tillkommer en kollektiv faktor i skapandet av den bilden av fenomenet
fjallen. I sin bok Hegemonin och den socialistiska strategin forklarar de politiska teoretikerna
Ernesto Laclau och Chantal Mouffe (2008) relationen mellan makt och diskurs. Genom att
individers uppfattning om fenomen formas utifran samhillet skapas en normativ kollektiv
uppfattning om fenomen som utgér ifrdn vilken bild av ett fenomen det &r som syns och hors
mest i samhillet, 1 politik, media, reklam och popkultur etcetera. Pa sa vis bildas dominanta
uppfattningar som tas for givet och tillskrivs makt och legitimitet i forhéllande till sekundéra
uppfattningar, vilket forfattarna (2008) forklarar med begreppet hegemoniskt normsystem. I
min uppsats anvinds sitts den normativa diskursen i relation till den koloniala, for att
synliggora vilka spar av maktrelationer som finns i den normativa diskursen for hur
fjéllturistiska arrangorer portrétterar fjdllen och hur detta paverkar utveckling av samisk
turism. Kultur kan genom det postkoloniala perspektivet definieras som nagot fixerat utifran
geopolitiska kartor, dér en vardering ofta forekommer med en foredragen central kultur och
en perifer alternativ kultur som genom att se till historiska foreteelser ofta blir fortryckt
(Berg, Linda 2017, 273-280). Litteraturvetare Edward Said (1978) resonerar kring relationen
mellan makt och kultur i sitt verk Orientalism 1 vilket han myntar begreppet ‘kolonial
diskurs’. Begreppet syftar till det hegemoniska normsystem dér kolonisatdrens kultur ses som
normativ och central mot den koloniserades kultur, vilken portrétteras som perifer. Pa sa vis
skapas och omskapas kolonisatdrens makt over den koloniserade. Perifer kultur ses som
“nagot annat” mot det centrala. For att applicera detta resonemang pa turism anvinder jag
mig av Josefina Syssner och Stefan Jonssons (2011) bok Perspektiv pa turism och resande.
For forstaelse av hur den svenska fjéllturismens normativa diskurs skapas och omskapas ér
det viktigt att se till det turistiska utbud som turisten upplever, tolkar och uppfattar. Vad
turisten upplever for utbud beror intryck fran samhéllet genom offentligt narrativt material
kring turistmalet, till exempel genom reklam och media. Darfor skapas den svenska
turisternas forvéntningar och ddrmed den efterfragan som finns p&d marknaden genom den
portréttering av de svenska fjéllen som hors och syns mest i det svenska samhillet. Det
postkoloniala perspektivet behovs for att “identifiera de blinda fldckarna i den moderna

véstvérldens kultur, vetenskap, politik och ekonomi” (Syssner och Jonsson 2011, 225). For att

10



gora detta kan en se till hur turistmélet fjdllen portritteras av olika aktorer, for att 1
sprakbruket finna spar av orientalism, maktrelationer och for givet tagna uppfattningar om
ursprungsbefolkning och dess kultur. I detta &r det ocksa viktigt att se vilken typ av turism det
ar som marknadsfors, vem det 4r som erbjuder turismen, frdn vem marknadsfoéringen utgar

och vem intékterna gynnar (Jonsson & Syssner 2011, 228-235).

Kollektiva identiteter
Hur turistmalet portritteras av turistarrangorer spelar en central roll 1 skapandet av kollektiva
identiteter. Inom turism kan en effekt av kolonialism vara en normativ syn pa destinationerna
och dess ursprungsbefolkning som perifer, genom att den kultur som patriaffas under turistisk
verksamhet portritteras som oriental (Jonsson & Syssner 2011, 215-224). Enligt Laclau och
Mouffe (2008) tillskrivs en grupp individer en kollektiv identitet genom att de har en eller
flera gemensamma subjektspositioner, det vill sdga tillskrivna identiteter och egenskaper.
Subjektspositioneringen i min uppsats utgdr framforallt fran de kollektiva identiteterna
‘svensk’, och ‘samisk’. I enlighet med Laclau och Moufte (2008) resonemang vill jag papeka
att individer som tillskrivs kollektiva identiteter kan positioneras inom skilda diskursiva
sammanhang. Tva personer som tillskrivs en samisk kollektiv identitet kan ocksa tillskrivas
andra subjektspositioner som ér avgorande for deras diskurs, det vill sdga for hur de tolkar,
agerar i och vérderar sin omvirld. Till exempel kan en individ som tillskrivits den kollektiva
identiteten same ocksa studeras utifran gruppen renskotare medan en annan individ som
ocksa tillskrivits en samisk identitet studeras som turistarranagor, och de bada personerna
som tillskrivs en samisk identitet kan ha skild uppfattning om fenomen. A andra sidan kan
kollektiva identiteter anvéndas for att finna monster i det narrativa. Kollektiva identiteter ar
saledes inte nigot att utgd frdn men att ta hinsyn till i hur olika grupper portritterar svenska
fjdllen. Med utgdngspunkt i Carina Greens (2009) doktorsavhandling “Managing Laponia”
resonerar jag kring hur samisk befolkning kan anvinda sig av sin kollektiva samiska identitet
for okat inflytande 6ver den turistiska marknaden. Historiskt sett har relationen mellan den
samiska gemenskapen i1 Sverige och icke-samiska auktoriteter (statliga, regionala och lokala)
priaglas av missforstand och misstro med missgynnsamma villkor for samisk lokalbefolkning.
Icke-samiska auktoriteters politiska makt 6ver samisk kulturmark kan minska det samiska
inflytandet dver lokala processer. Samtidigt har nationella och internationella auktoriteter
makt nog att utfora politiska implementeringar som skyddar samisk kulturmark, hir finns
beroendestéllningen mellan svenska staten som kolonisatér och samisk befolkning som

koloniserad. Greens argument utgér frén att ursprungsbefolkning upplevs vara kulturellt
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annorlunda i férhallande till den kultur som uppfattas vara det priméara. De svenska samerna
uppfattas aterkommande av majoritetsbefolkningen vara for annorlunda for att inkluderas pa
samma niva som svenska statliga institutioner, men samtidigt inte tillrdckligt annorlunda for
att fa tolkningsforetrade eller speciellt inflytande i fradgor som turism. Laclau och Mouffe
(2008) teori blir hdr applicerbar, for att den normativa uppfattningen om ett fenomen ska
fordndras méste den ifrdgasittas och genom att studera vad som ligger utanfor det normativa
kan tolkningar som inte hors i den normativa diskursen framtrdda. Green (2009) menar att
samerna kan anvinda sig av, for dem sjilva, missgynnsamma kulturella och historiska

maktrelationer for att pavisa sin over samisk kulturmark.

Forskningssammanhang
Uppsatsens forskningssammanhang utgér ifran tidigare forskning kring mitt valda
uppsatsdmne. Den tidigare forskningen baseras péa ett urval av litteratur: tryckta kallor,
vetenskapliga artiklar och studier som diskuterar fjdllturism, samisk turism och de svenska
fjallen som kulturmark for svensk och samisk befolkning. Litteraturen ar utvald genom att
anvinda nyckelbegrepp fran min bakgrund och teoretiska ramverk som sokord i databaser
hos Sodertorns digitala universitetsbibliotek SéderScholar, Ajtte Svenskt Fjill- och
samemuseums litterdra samlingar och i Stockholms stadsbiblioteks databas. Materialet nedan
utgdr, tillsammans med min teoretiska ansats och egna undersokningar, grunden for en analys
av relationen mellan turisternas forvantningar, turistarrangorernas portrétterande och lokalt

urfolk med fokus pa fjillen som kulturlandskap for svenska turister och samisk befolkning.

Utveckling av turism i forhdllande till kultur
For att resonera kring fjéllturism ur ett kulturgeografiskt perspektiv anviander jag studien
“Turism och geografi” av Thomas Lundén (1989) , fil.dr. och docent i historia vid Uppsala
Universitet, studien “Turism- friluftsliv-naturvérd ett triangeldrama” av Lars Emmelin
(1989), amanuensis vid Komiteen for miljevern vid Trondheim Universitet, samt artikeln
“Natur och milj6 1 nordisk kultur: ndgra idéhistoriska nedslag”av Erland Marald och Christer
Nordlund (2016), professorer i1 idéhistoria vid Umea Universitet.

Lundén (1989) uttrycker att turism som geografisk foreteelse handlar om ett
upptidckande av landskap- hur det ter sig och varfor. Hur en individ uppfattar och vérderar
landskapet beror dock av individens egen kulturella kontext och tidigare kunskaper. Emmelin
(1989) skriver 1 sin uppsats om hur svenska naturomrdden forvaltas och utvecklas 1

forhéllande till turisternas forvantningar pé olika naturmiljoer. Genom ett
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naturvirdsperspektiv forhdller sig Emmelin (1989) hér liksom Lundén (1989) till naturen som
en resurs for friluftsliv, och pa sa vis tillskrivs landskapet ytterligare betydelse utdver naturen
i sig, nimligen en kulturell betydelse. Forfattarna menar att kulturlandskap i detta avseende ar
en av turismen fordnderlig resurs, turism paverkar naturen genom till exempel avfall och
slitage pa naturomraden men turism foder dven ett intresse hos ménniskor for att naturen ska
bevaras for vidare naturupplevelser. Emmelin (1989) skriver att “vildmark &r ett
sinnestillstdnd” som beror pa vilken uppfattning individen har om den. Uppfattningen ar
personlig men skapas av samhéllet och delas dérfor ofta av grupper utifrdn en nationell niva.
Varje enskild individs upplevelse av naturlandskapet, 1 detta fall fjéllen, bygger pa vilken bild
och forvéintningar denne har pé naturlandskapet och skapar individens relation till detta.
Marald och Nordlund (2016) resonerar kring myten om svenskar som ett speciellt naturndra
folk. Forfattarna kritiserar det svenska majoritetssamhaéllets relation till den svenska naturen
for att ha uppkommit i samband med den visterldindska moderniseringen. Samtidigt har
naturlandskapet i Sverige bade fordndrats och inom vissa omrdden helt forsvunnit i och med
moderniseringen genom exploatering av naturresurser och ingrepp pa naturomraden.
Forfattarna belyser dven den problematik som uppkommer da turisterna forvéntar sig ett orort
och stilla naturlandskap men som samtidigt ska vara lattillgangligt for turisten. Genom att
studera turisten som en del av det svenska majoritetssamhéllet skapas dennes forvantningar
pa fjéllen som fenomen just genom majoritetssamhéllet och de mekanismer som samhaéllet
bestar av. Dessa mekanismer- media, skola, konst och litteratur fungerar som
homogeniseringsapparater och har etablerat en generell och romantiserad bild av naturen som
symbol for nationen. Lundén (1989) pdpekar att detta utgodr forhallandet mellan kultur och
kommunikation, att staten och dess institutioner genom samhéllskommunikation mer eller
mindre frivilligt bygger upp en bild av nationen utifran ett visst statsterritorriellt
kulturmonster. Manniskogrupper med en viss stadsterritoritet tillskrivs pa sa vis en anpassad
kultur, vilken bland annat reflekteras i forvaltning av naturomréden. Brukande av
kulturlandskap i allmidnhet bade mojliggdrs samt begrénsas av lagar och férordningar inom
staten, kommunerna och inom varje organisation, och utgér ifran vilket virde och egenskaper
varje aktor tillskriver landskapet. Emmelin (1989) menar att ett stdllningstagande 1 var
resurserna ska ldggas inom forvaltning av naturomraden ar detsamma som ett
stallningstagande till vilken del av naturen som ska bevaras, och dérmed tillskrivs
naturomraden ett kulturellt virde. Inom turismnéringen dr det, som inom vilken néring som
helst, efterfrigan som bestimmer marknaden. Planering av naturomraden utgar ifran de

normativa uppfattningarna, forestdllningarna och férvéntningarna pa naturen. Premissen for
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naturturism dr att den utvecklas med en hog kvalitet, det vill siga med aktsamhet for att
naturen och kulturlandskap urholkas av turistndringen. Om landskapet paverkas for mycket
kommer inte turismen kunna bedrivas i framtiden. I analys av mitt material utgar jag fran
detta resonemang enligt Emmelin (1989) och Lundén (1989), att turistens forestdllningar ar

en viktig faktor i planering och marknadsforing av naturomraden.

Samisk kultur och turism
Inte bara den svenska fjillturismen gor fjéllen till ett kulturlandskap, den samiska
befolkningen har levt i de svenska fjdllen och brukat naturen hér sedan ldnge och fjdllen har
en stark koppling till samisk kultur. Att kontextualisera kring samisk kultur dr dr inte helt
okomplicerat. I ett forsok att géra detta har jag anvént mig av artiklarna “Sami tourism in
destination development: conflict and collaboration” av Lise Smed Olsen (2016),
senioranalytiker specialiserad pa affars- och regional utveckling i Norden vid Oxford
Research och “Ar jag en riktig same” av etnologen Christina Ahrén (2008). Fér att resonera
kring hur samisk turism kan utvecklas i forhallande till det turistiska sammanhanget i norra
Sverige har jag anvént mig av artikeln “Access to Sami tourism in north Sweden” av Robert
Pettersson och Dieter Miiller (2001). Pettersson dr docent och centrumledare for European
Tourism Research Institute vid Mittuniversitet, och Miiller dr professor i kulturgeografi vid
Ume4 universitet.

I artiklarna av Smed Olsen (2016) och Ahrén (2008) diskuterar forfattarna vad ékta
samisk kultur dr och vem som egentligen ar same. De bada podngterar att det finns en
individualitet inom kultur som séllan belyses ndr majoritetssamhillet portrétterar
ursprungsbefolkning. Smed Olsen (2016) papekar att det enligt samisk tradition handlar om
sjalvbild, att den som kénner sig och pastar sig vara same ar det. Pettersson & Miiller (2001)
hidvdar samtidigt att renndringen har varit en central del inom samisk tradition och
forsorjning. I och med pétryckningar fran svenska staten om modernisering har renskotseln
tvingats forandrats och begransas dver tid och idag bedrivs den inte lika storskaligt som
tidigare. Rennédringen i Sverige ar fortfarande mycket beroende av understod fran staten och
en stor del av den samiska befolkningen har darfor behdvt byta forsorjningssitt, till exempel
till turism. Smed Olsen (2016) beskriver att samisk turism till stor del uppkommit och
utvecklats i relation till en 6kad efterfragan frdn majoritetssamhaéllet och den samiska turism
som finns idag snarare dr ett komplement till andra upplevelser som finns i omradet for
Sapmi. Idag utgors den samiska turismsektorn av museer, evenemang, utomhusaktiviteter,

forsdljning och platser som knyter an till den samiska kulturen 1 omradet for Sapmi.
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I sin bok “Ménniskan och naturen- etnobiologi i Sverige 17 skriver Tordis Dahll6f
(2001) om att den svenska fjillturismen vuxit fram utifran majoritetsbefolkningens
forestillningar om naturen, och sétter dessa forestdllningar i kontrast till att den samiska
existensen helt beror pad naturen. Forfattaren menar att denna kontrast ligger till grunden for
manga konflikter som &nnu existerar i den svenska fjillviarlden. Samisk befolkning har
traditionellt sett inte varit en 1 formandet av majoritetssamhaéllets syn pa fjillen.
Forvaltningen av den svenska fjdllvarlden har pa sa vis utgétt fran den svenska
majoritetsbefolkningens forvantningar och inte hur marken tillskrivs ett kulturellt varde av
samisk befolkning. Pettersson & Miiller (2001) skriver om en trend inom fjdllturistisk
marknadsforing, att samisk kultur anvinds av svenska turistarrangorer for att marknadsfora
sin turism. I de flesta fall handlar det om bilder pa renar, ofta utplacerade i bergsmilj. Aven
bilder pd samiskt hantverk, samiska kétor, den samiska flaggan eller samer 1 traditionella
drikter anvédnds av svenska turistarrangorer for att marknadsfora sin turism. Dessa bilder
placeras i sin tur aterkommande ut i relation till ordet “vild”. P4 detta vis har samisk kultur
under svensk fjdllturistisk historia blivit till en turistisk symbol, i vilken den samtida samiska
viarlden séllan &r representerad. Denna kulturella appropriering, menar forfattarna, utgor ett
hinder for utveckling av samisk turism eftersom att samiska turistarrangorer pa sé vis frantas
foretradet till uttryck for samisk kultur och hamnar i skuggan av svenska turistarrangorer.
Samtidigt konstaterar forfattarna en forédndring i den samiska attityden gentemot turism, i och
med begridnsningar av andra samiska nédringar och modernisering av det samiska
levnadssittet har den samiska befolkningen blivit mer involverade 1 turism. Bortsett fran att
turism numera dr en viktig inkomst for samiska turistentreprendrer, kan den bidra till att 6ka
kunskapen och samiska representationen i det svenska samhillet. Smed Olsen (2016)
uttrycker att en premiss for detta dr dock att samisk befolkning kontrollerar hur samisk kultur

portrétteras och bestimma balansen mellan tradition och samtid.

Uppsatsens disposition
Foljande avsnitt utgdr min egen empiri. Avsnittet ‘Den svenska fjallturismens framvaxt’
sétter mitt uppsatsdmne 1 historisk kontext och beskriver den fasad mot vilken mina
resonemang kommer att stillas. Avsnittet 4r en sammanstillning av den samhéllsutveckling,
influenser och funktioner som format ett normativt diskursivt ssmmanhang foér den svenska
fjéllturismen genom historien. I avsnittet ‘Beréttelser om fjéllen’ stélls mitt sammanstallda
empiriska material mot tidigare forskning och teoretiskt ramverk. Avsnittet inleds med en

introduktion som sammanstéller min utgdngspunkt for diskussion, vilken tar avstamp i den
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normativitet som kan utlédsas 1 hur turistarrangorer portrétterar de svenska fjillen, men med
hénsyn till de strukturer som format diskursen over tid. Vidare delas avsnittet in i tre
underrubriker. ‘Det annorlunda och &kta’ &mnar att skildra den norm som préglar hur
fjallturistiska arrangorer idag portrétterar fjdllen och hur samiska och svenska turistarrangorer
skiljer sig at 1 sin portrattering. I ‘Turism och kultur’ beskrivs hur dagens normativa diskurs
inom fjéllturism relaterar till svensk och samisk kultur, och vilka problem som kan uppsté
med utveckling av samisk turism relaterat till detta. I ‘Den motsdgelsefulla turismen’
problematiseras det normativa som presenteras 1 tidigare avsnitt, hdr belyses det paradoxala
som finns 1 hur de svenska fjdllen av turistarrangdrer portrétteras i relation till vad de
implicerar och vad turisten forvintar sig for upplevelse. Slutligen foljer ‘Slutsatser’, ett

stycke som presenterar just vad jag kommit fram till efter min studie.

DEN SVENSKA FJALLTURISMENS FRAMVAXT
Orvar Lofgren (1989), professor emeritus i etnologi vid Lunds Universitet, skildrar historiken
bakom den svenska fjéllturismen i sin uppsats “Léngtan till landet annorlunda”. Under
1700-talet nér kontinental upplysningslitteratur Sverige i vilken resandet beskrivs som ett
andligt utvidgande, personlighetsutvecklande och kunskapsbildande och i relation till detta
borjar den svenska hemmaturismen att formas. En langtan till det karga, farliga och vilda
landskapet vixer fram. Foredomet for hur det svenska turistlandskapet skulle uppfattas var de
Schweiziska alperna, nagot som for manga svenskar vid den hér tiden var blott en drom och
inte ndgot de sjidlva kunde uppleva av ekonomiska eller rumsliga skil. Den svenska
fjéllturismen utvecklas vidare under slutet av 1800-talet framf6r allt av patriotiskt och
nationalekonomiskt intresse fran svenska statens sida. Under sent 1800-tal var fjallturism en
borgerlig foreteelse, den Ovre sociala klassen i samhéllet hade béde tid och pengar nog att ge
sig ut pa ett sddant dventyr som skulle bidra till personlig utveckling. Industrisamhéllets
framvixt 1 Sverige innebar mer reglerade arbetstider och ekonomisk stabilitet for
arbetarklassen och friluftsliv gick sakta frén en borgerlig lyxforteelse till en ideell aktivitet
som dven den gemene svensken kunde syssla med. Under 1900-talet vixte sedan den mer
tekniska och didrmed rorliga svenska turisten fram, cykeln, bilen, tdget och husvagnen
forenklade resandet for en storre del av den svenska befolkningen. Under 1930-talet nér
semester blev en rittighet enligt svensk lag skapades en norm 1 att rora sig i landet och
uppticka fjallvarldens skonhet. Friluftsindustrin véxte fram under efterkrigstiden och
tillsammans med friheten lag fokus pé utrustning. Marknadsforingen av de svenska fjillen

utgick ifrén det vilda, ett dventyr som grundades i bade kamp mot vildmarken men ocksd mot
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individens egna svagheter. Framfor allt var det det visuella, mojligheten att betrakta naturen
som lockade turisten. Aven pa 1990-talet portritteras de svenska fjillen i bilder och ord pa
vykort, broschyrer och i reklamkampanjer utifrén ifran de forestidllningar som fanns pa fjéllen
som vackert, orort och vilt.

I sin bok Fjdllturismens historia- en studie av utvecklingen i Aredalen skriver
historiker Per- Ake Nilsson (2002) om det diskursiva sammanhang som det svenska turistiska
féltet utvecklades frén under 1960- och 70-talet. Nilson menar att det diskursiva
sammanhanget inom svenskt turism vid denna tid var 1 allménhet mycket kollektivt praglat,
en forlingning av arbetarklassturismen men som involverade de flesta individer oavsett
identitet i och med att turismen var demokratisk och mdjlig for de flesta att konsumera.
Individualiteten fanns i att den turismen under tiden byggde pé frihet och att det dérfor fanns
valmgjligheter 1 vilka delar av turismen en ville konsumera. I takt med bilismens framvéxt
och tagtrafikens utveckling hade Jimtlandsfjéllen blivit det mest populéra turistmélet. Under
1970-talet tog den fysiska utbyggnaden av det turistiska féltet fart. Kommunerna anpassade
mojligheterna till friluftsliv efter det svenska folkets behov och efterfrdgan. Utbyggnaden av
fjallturismen med infrastruktur, olika typer av logi och attraktioner skedde snabbt och av
ménga olika aktorer. I Are fick alla organisationer inom kommunen bedriva och
marknadsfora turism, vilket ledde till intressekonflikter mellan olika aktérer och med
lokalbefolkning. Planeringen av turismen blev rorig och bristféllig och ménga foretag gick i
konkurs pa grund av dyra projekt och hog konkurrens. Ar 1975 grep svenska staten in med ett
rekreationsprogram over omraden i Sverige av nationellt intresse, vilket bland annat
involverade Are. Staten styrde upp det turistiska filtet genom att fordela ansvaret till olika
institutioner men kritik riktades mot att lokalbefolkningen inte var tillrackligt involverad 1
planerna for turismetablering i fjallomraden. Bosse Bodén (2010), forskare pa
turismforskningscentret ETOUR, tar vid Nilsson (1989) och Lofgrens (1989) skildringar av
den svenska fjéllturismens historia. I sin studie “Resande och fjdllturism: En utredning om
tillgénglighet och expansion i sex turistorter i Dalarna och Jimtland” skriver Bodén att
turismen under borjan av 1980-talet utgjorde en ny basnéring i flera regioner lingst den
svenska fjdllkedjan, men att turismens ekonomiska fordelar snarare gynnade de orter
turisterna besokte an kommunerna de tillhorde. Turismen blev centraliserad till den specifika
orten som marknadsfordes. Under 1990-talet motte turistarrangérerna en ekonomisk
stagnation som ett efterskalv av den turismokning som skett under de foregaende
decennierna. Den fjdllturism som utvecklades i slutet av 1900-talet fokuserade pa

kommersiell vinterturism, framfor allt 1 form av alpin skidakning. Den, numera, traditionella
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ideella turism som vuxit fram inom ramen for allemansrétten fanns kvar och utgjorde en
signifikant del av turismen under barmarksésongen. Det postindustriella samhéllet med ny
infrastruktur och massproducerad utrustning 6ppnade upp for ytterligare lattillganglig och
billig fjallturism under 1990-talet. Mélgruppen for fjéllturism blev stérre och under tidigt
2000-tal kunde ett demografiskt monster av besokare 1 fjillen utldsas- allt fler dldre, framfor
allt med god ekonomi, dgnade sig till traditionell kultur- och naturturism medan yngre
personer sokte sig till mer kommersiella och spidnningsintensiva aktiviteter. En studie som
utfordes mellan augusti 1998 och september 1999 visade att 85% av turisterna som da
besokte fjidllen under perioden gjordet det 1 syfte for rekreation eller semester.

Marald och Nordlund (2016) menar att populariteten med ideell naturturism minskat i
takt med att naturomraden tillgdngliggjorts. Istéllet lockas dagens turist av den kommersiella
turismen 1 och med att marknaden for utrustning 6kat och fétt ett storre utrymme 1 media och
reklam. Samtidigt aterfinns idag det fundamentala syftet med svensk naturturism, ndmligen
att fungera som en distraktion i kontrast till den urbana vardagen och som uttryck for den

svenska naturkidrleken, vilket forfattarna motiverar med moderniseringens dverlevnadskratft.

BERATTELSER OM FJALLEN

“Nagon géng maste du besoka Sarek. I Sverige finns 20 nationalparker. Sarek &r en av dem. Den ér
den vildaste. Den farligaste. Men ocksa den mest fascinerande”
Ur reklambroschyr for primuskoék anno 1988.

(Lofgren 1989, 19).

Utgdngspunkten utifran tidigare forskning &r att det just dr turisternas forvéntningar pa
landskapet som avgor hur de upplever turistdestinationen. Eftersom att samhallets
kommunikation som skola, media, konst, litteratur och reklam portritterar ett fenomen, som
fjdllen, pa ett visst sétt skapas de forvantningar och vérderingar turisten har pa turistmélet
(Emmelin 1989, Lundén 1989, Mérald & Nordlund 2016, Syssner & Jonsson 2011). En
teoretisk utgdngspunkt enligt Laclau & Moutffe (2008) dr att den portréttering av fenomenet
fjéllen som hors och syns mest i det svenska samhallet &r den normativa, den som tillhor den
hegemoniska diskursen. Landskapet dér fjallturism bedrivs och utvecklas tillskrivs
egenskaper och ett kulturellt virde av makthavare, och forvaltas dirmed genom lagar och

regler i enlighet med den diskurs som makthavare infinner sig i (Emmelin 1989). Samisk
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kultur har traditionellt sett inte fétt ta plats 1 majoritetssamhéllets syn pa fjdllen och den
normativa synen pa fjillen har pa s vis utgétt frin det svenska majoritetssamhaéllet (Dahllof
2001). Den samiska turism som bedrivs idag har utvecklats frdn majoritetsamhéllets
efterfrdgan och ddarmed forvédntningar pé turismen, och for att vara Ilonsam bor den dérfor
bedrivas just 1 enlighet med majoritetssamhéllets forvantningar (Smed Olsen 2016).

Genom att se till hur de svenska fjdllen portrétteras idag, 2020, kan jag resonera kring
den normativa uppfattningen av fjéllen och vilka egenskaper fjillen tillskrivs enligt denna
uppfattning. Den svenska fjéllturismen 2020 har utvecklats frdn det diskursiva sammanhang
som praglat fjillturismens framviaxt under de senaste 200 aren. Genom historien har den
svenska fjillturismen gatt i vigor beroende hur samhaéllet i helhet har fordandrats (Bodén
2002, Lofgren 1989). Framfor allt har fjallturismen utvecklats i relation till upplysningens
idéer om svensk dkthet och personlig utveckling och industrialismens framfart som dels gjort
delar av de svenska fjdllen mer tillgéingliga for befolkningen men ocksé 6kat kapital och
semester for arbetarna (Lofgren 1989). Den svenska fjéllturismen har gétt frén att vara en
borgerlig lyxforteelse till att bli ett falt av aktiviteter och upplevelser som ar mer tillgéngligt
att konsumera for den gemene svensken, mindre beroende av klass och inkomst (Bodén 2002,
Lofgren 1989). Den samiska befolkningen 1 Sverige har dock inte varit en del av den
fjéllturistiska historien innan sent 1900-tal och varken betraktats som turistarrangdrer eller
turister (Pettersson & Miiller 2001). Samtidigt har samisk kultur flitigt anvinds av svenska
turistarrangorer som en sorts symbol for det vilda (Pettersson & Miiller 2001). Sedan
1990-talet har dock samisk turism utvecklats och samerna kan darfor betraktas som nya
turistaktorer trots att de levt i den svenska fjéllvérlden i tusentals &r (Pettersson & Miiller
2001). Istdllet har den svenska fjéllturismen vuxit fram utifrdn resandet i sig, en rorlighet
genom landet (Lofgren 1989). Malgruppen nir fjallturism har marknadsforts har darfor varit
den del av Sveriges befolkning som inte redan lever 1 fjdllen. Det dr denna grupps
forvintningar som styr den turistiska marknaden, forvintningar som skapas av det svenska
samhillets kommunikation och bildningsprocesser. Tillsammans med hur fjillen portritteras
for att locka turister dr det de lagar och regler som svenska staten forvaltar landskapet enligt
som utgor det turistiska sammanhanget 1 de svenska fjéllen och sétter ramen f6r utveckling av
turism.

Trots att den svenska fjéllturismen under 2010-talet i allménhet 6kat kan en
fordndring upptickas i samband med Covid-19 pandemin under 2020. Mina tvd informanter
Karin (2020) och Julia (2020) &r platschefer pa varsin fjéllstation i Norrbotten. De bada

vittnar om en 6kad méngd svenska turister under sommaren 2020, men framfor allt en 6kad
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grupp forstagdngsbesokare. Karin beréttar om forstagdngsbesokarna, en grupp ménniskor
som kanske aldrig har vistats i naturen eller anstriangt sig pa det sitt som kréivs for att ta sig
runt i landskapet kring fjdllstationen hon jobbar pa. “Det méarktes ganska tidigt pa méngden
frégor. Fragor utan tidigare erfarenhet, nya fragor”, sdger hon. Karin fortsatter med att berétta
att “Folk 6verlag har haft bra utrustning men det méarks dnda nir man &r pa plats om man inte
har erfarenhet sedan tidigare”. Under hogsésongen upplevde hon ibland att folk tog vildigt
enkelt pa saker och ting- missbedomde tiden, det hdrda vidret pé fjillet eller de hoga krav
vandringen stéller. Karin betonar dock att “man maéste prova” for att lara sig vilka kravs som
stélls pa en 1 fjdllen. Enligt detta resonemang paverkar inte fjdllenbesdkarnas forvantningar
pa dventyret landskapets objektiva mening, vaderforhdllanden och vilken fysisk prestation
som krévs. Har blir det tydligt att forvantningarna turisten har pa landskapet ar subjektivt
skapade. Just darfor blir 2020 ett intressant ar att studera, marknadsforing for fjdllturism kan
antas vara anpassad till en stérre grupp forstagangsbesokare och de forvantningar som skapas
utifran marknadsforingen talar for den subjektiva uppfattningen som skapas av bland annat av

hur fjéllen portrétteras av turistarrangorer har.

Det annorlunda och dkta

“Aventyret ir ndra. Upplev en annan slags verklighet i vinter. G16m stressiga morgonskjutsar, slaskiga
trottoarer och gldmiga blickar. Inte langt hirifran finns en annan verklighet med soluppgang Gver
fjalltopparna, dventyr och glada barn med skidtrotta ben.”

(Reklamannons for Idre Fjall i STF Turist 4/2020, 77)

Tillsammans med ett fotografi av renar pa en sndtickt bilvig lyder s& en reklamannons for
den svenska turistarrangoren Idre Fjéll i STFs magasin Turist (4/2020, 77). I samma magasin
marknadsfors VY nattdg till Norrland av ett annat svenskt foretag, “Fjélldventyret dr bara en
drom bort” skriver dem (STF 4/2020, 6). Den anvinda tidigare forskningen motiverar detta,
genom att se till hur fjillen marknadsfors kan turisternas forvintningar pa turismen
upptickas. De begrepp som aterkommer i marknadsforing kan pavisa den normativa
diskursen for fjéllturism. I sin skildring av vad det &r som erbjuds turisten i fjillen
aterkommer framfor allt svenska turistforetag till en dkthet och dventyr, men ocksa begreppen

utmaning, upplevelse, lugn och harmoni 1 ett hérligt, vackert, magiskt och maktigt landskap.
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“#Fjallpariktigt”, skriver det svenska turistforetaget Fjdtervélen i en reklamannons i
Naturkompaniets magasin 365 (5/2020, 85) och hénvisar till “en avkopplande miljo i bade
backar och spér”. I samma tidning skriver Tdnndalen, ytterligare en svensk turistarrangér, att
de ar “ett stille for riktiga skiddkare” och att “riktiga skiddkare vill ha mycket snd, krispig
kyla, mil efter mil av harda torra ldngdspar, ordentlig fallh6jd, roliga backar och utmanande
off-pist” (Magasin 365 5/2020, 15). Svenska turistforetag, framfor allt nir det géller
etablerade och kommersiella skidorter beskriver ofta vad de erbjuder mycket snarlikt
varandra. Det handlar som sagt om négot som ér riktigt och dkta och som lever upp till de
andra krav turisterna har. Det vill sdga nagot lugnt och avkopplande men ocksa ett spannande
dventyr, girna for hela familjen. Ocksa i marknadsforing av samiska turistforetag aterkommer
dessa begrepp. Sapmi Nature ar ett turistforetag startat av “Lennart Pittja, entreprenor och
same fran Géllivare i Sapmi/Sverige”, som det beskrivs pé foretagets blogg (Pittja, Lennart
2019c). Pa Sapmi Natures blogg (Pittja 2019b) utlovas turisten en “dkta arktisk vinter”, en
“vildmarksupplevelse” i “ordrd natur”. Fjéllstationen Nikkaluokta Sarri drivs av den samiska
familjen Sarri och pa deras hemsida marknadsfors stationen med en “storslagen natur”,
mojligheten att “harmonisera vil med fjdllen och dalen” och “att limna vardagen”
(Nikkaluokta Sarri 2020). De svenska fjdllen dr “det dkta”, ordrt, naturligt och lugnt men
kargt och spannande. Ofta beskrivs detta av svenska liksom samiska turistforetag i relation
till “ndgot annorlunda”. Framfor allt presenteras det annorlunda i kontrast till turistens
vardag, 1 egenskap av att forknippas till stress och rutin. Min informant Karin (2020) som
kommer frén en samisk familj och jobbar som platschef pa en av STFs fjdllstationer i
Norrbotten upplever att turisterna hon moéter vill komma bort fran det uppstyrda och hon
anvinder ordet dventyr for att beskriva upplevelsen de soker. Hon menar att turisterna soker
sig till fjdllen for att uppleva tystnad och harmoni.

Vilken malgruppen for marknadsforingen ar blir tydligt, ndmligen de som inte redan
lever hir. Svenska turistarrangérer som Idre Fjill 1 STF Turist (4/2020,77) anvénder
principen med det annorlunda och dkta for att locka turister. Av samiska turistarrangorer
anvinds samma begrepp for att beskriva de svenska fjéllen men skillnaden ligger i att de
samiska arrangOrerna aterkommer till att hianvisa till det annorlunda som sitt hem. De svenska
fjallen ar en plats dir samisk befolkning levt i flera tusen ar. Turistens onskan att komma till
ndgot annorlunda och ékta innebér saledes att komma till det geografiska omrade som for
samisk befolkning hér just dr vardagen, vilket aterspeglas i hur respektive turistarrangorer
beskriver de svenska fjéllen. Det dkta som beskrivs av savil svenska och samiska

turistarrangdrer refererar siledes till olika saker, de svenska turistarrangdrerna refererar till
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det dkta som ndgot som skiljer frin den svenska turistens vardag, medan samiska
turistarrangorer refererar till det dkta som nagot som préglar deras vardag, samspelet med och
beroendet av naturen. Att naturen &r det dkta ses som en utgangspunkt for det diskursiva
sammanhang som den svenska fjdllturismen utvecklades inom, men ocksa en utgangspunkt
for samisk kultur. Till skillnad fran marknadsféringen av svenska turistforetag forekommer
aterkommande samiska turistarrangdrer till ord som lokalt, géstfrihet och hem i beskrivning
av sin verksamhet. Karin (2020) séger att hon ar uppvuxen med vardskapet, att “man bjuder
in och bjuder till”. Aven Lennart Pittja (2019b) pa Sapmi Nature talar om gistfrihet och att
han, genom sin turistverksamhet, bjuder in till sitt hem naturen. I fokus for bade svenska och
samiska turistarrangorer dr dn idag den rorliga turisten, dventyret och upplevelsen i ett

annorlunda landskap. Att komma bort till ndgot annat, till det annorlunda och &kta.

Turism och kultur

“Den hér samiska upplevelsen &r ett sétt att skapa medvetenhet om vara renars behov och vért héllbara
sdtt att leva hér (...) Turism &r vart sitt att skapa en djupare forstdelse for livsmiljon hér 1 Sapmi och
sprida kunskap, forstaelse och respekt men ocksé for att skapa lokala arbetstillfallen och en lokal,
hallbar ekonomi.”

(Pittja 2019b).

Den svenska normativa diskursen for fjéllturism ar starkt praglad dels av de begrepp som
skapar forvédntningar pd och tillskriver landskapet egenskaper och ett virde men har ocksa
formats utifran ett patriotiskt bildningssyfte, for att svenska folket ska rora sig inom landet
och beskada dess skonhet. I denna bemaérkelse har fjallturism formats och blivit en del av
svensk kultur. Argumentet for bildning i och med inhemsk turism kvarstar dn, Karin (2020)
uttrycker att hon tror att vi behdver resa pa det hér séttet och uppticka vart land for att kunna
forsta vad vi méste virna om. Ocksa samiska turistarrangorer aterkommer till
kunskapsinhdmtningen i1 och med turism. Framfor allt motiverar de sin turism med ett larande
om samisk kultur och ett alternativt sitt att leva, 1 kontrast till hur fjéllturisten lever. I mitt
material ndmner svenska turistarrangdrer varken kunskapandet eller aktsamhet for naturen pé
samma vis som samiska turistarrangdrer gor. A andra sidan aterkommer den svenska
marknadsforingen som sagt till det dkta och ordrda landskapet, vilket implicerar en aktsamhet

for naturen. Emmelin (1989) poédngterar att premissen for naturturism &r att den utvecklas
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med en hog kvalitet, det vill siga med aktsamhet fOr att naturen och kulturlandskap ska
urholkas av turistndringen. Om landskapet pdverkas for mycket kommer inte turismen kunna
bedrivas i framtiden. Karin (2020) aterkommer till detta, att om vi ska kunna resa till
fjdllomrdden méste vi gora det med aktning och respekt samt forsta att det &r vi som &r
besdkarna.

Emmelin (1989) talar om en aktsamhet for kulturlandskapet, vilket fjdllen dr for saval
samiska och svenska turistarrangdrer. Skillnaden ligger i vilket sétt landskapet tillskrivs ett
kulturellt varde. Enligt min undersokning tycks det kulturella virdet i landskapet for de
svenska turistarrangorerna ses 1 sjilva turismen, att gora fjillen tillgdnglig for de besdkare
som inte annars vistas hér. Trots att argumentet till detta kan vara ett hogt naturvérde och att
vérna om naturen dr det priméra syftet just rorligheten, turismen i sig. Skillnaden mellan
svenska och samiska foretag ligger dock 1 hur ordet kultur aktivt integreras 1
marknadsforingen. Samiska aktorer motiverar turismen utifran de virden som kan tillskrivas
samisk kultur. I text skildras en dvergripande respekt och forhallningssétt till naturen som
ndgot att leva i harmoni med. Den samiska kulturen utgér fran naturen, vilket blir tydligt av
turistarrangorer i och med att naturen och renens hdga status i forhallande till manniskan
ndmns. Aven i de bilder samiska turistarrangdrer anvinder sig av framstills samisk kultur,
exempelvis bilder pd kator och bilder déir turistarrangdrerna bér traditionella samiska drikter.
Det handlar om att leva i och av naturen. Den mat som erbjuds av de samiska
turistarrangorerna Sapmi Nature (Pittja, 2019b), Nikkaloukta Sarri (2020b) och Renbiten
(u.d) ar uttryckligen himtad fran ndromradet. I manga fall bedrivs samisk turism som en
binéring till renskotsel, for att turisten ska fa kdnnedom om renens virde, bade for naturen
och minniskan som lever i den. Renbiten dr ett samiskt turistforetag som drivs, 1 kombination
med renskoétseln, av ett samiskt par vid Grovelsjon (Renbiten u.a.b). Renen har som pévisat
ett starkt symbolvarde for samisk kultur. Av samiska turistarrangorer portrétteras renen som
en vital del av de svenska fjillen. Aven Karin (2020) berittar om att hon ir uppvuxen i ett
sammanhang dér turism kombinerats med renskotsel. Hon beréttar om sina samiska
farfordldrar som med sina renar var bland de forsta som bosatte sig i byn Nikkaluokta och
utvecklade en turistverksamhet som bindring till renskotsel. Karin séger att Nikkaluokta
numera dr en populdr hallplats for turism, just utifrdn den fOrutséttning att renarna inte
paverkas av turismen.

Men ocksa svenska turistarrangorer anvander sig av renen i marknadsforing av sin
turism. Liksom Pettersson & Miiller (2001) skriver om &terfinns idag den trend dér svenska

foretag anvénder sig av traditionellt samiska symboler for att marknadsfora sin turism. I STF
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Turist (4/2020, 77) anvénder sig det svenska foretaget Idre fjill av en bild pa renar for att
marknadsfora sin turistdestination. Inlandsbanan ir ett foretag vars aktiebolag dgs av
kommunerna lingst tagets fardvig (Inlandsbanan u.4). I en reklamannons for Inlandsbanan i
STF Turist (3/2020, 65) anvénds ett flertal samiska motiv. En bild av renar, personer i
samiska driakter och matlagning 1 en samisk kéata kompletteras av bland annat orden
“Ursprung, mat och mystik”. Intill bilderna stér det att deras resepaket ér till for den som é&r
nyfiken péd samisk kultur och att det i “midnattssolen och samernas land” finns mojlighet for
besokaren att mota “ménniskor” (troligtvis samer) och lyssna till deras “starka beréttelser om
kirleken till renen, det harda livet och de urgamla traditioner som fortfarande lever kvar”
(STF Turist 3/2020, 65). Genom att se till hur reklamannonsen presenterar Inlandsbanans
verksamhet tycks ett svenskégt foretag utnyttja de orientalistiska forvantningar som skapas pa
samisk kultur genom den svenska fjéllturismens historia. Inlandsbanans funktion syftar till
resandet i sig, vilket i direkt mening inte anspelar pa samisk kultur. And4 anviinder sig
foretaget av destinationens kulturella vérde for att marknadsfora sig. Pettersson & Miiller
(2001) ndmner just det att bilder med samiska motiv dterkommande placeras ut i relation till
ord som beskriver nagot annorlunda och vilt, i detta fall mystiskt. Genom reklamen fran
Inlandsbanan 1 STF Turist (3/2020, 65) aterspeglas det turistiska symbolvirdet samisk kultur
tillskrivits i den svenska diskursen genom historien. Pettersson & Miiller (2001) menar att
denna appropriering av kultur kan utgora ett hinder for utveckling av samisk turism da inte
samiska aktorer sjdlva viljer hur de portrétterar sin kultur och som Smed Olsen (2016)
skriver, far styra hur balansen mellan tradition och samtid representeras. Reklam som denna
for Inlandsbanan kan ses som ett exempel péd det forhallande mellan kultur och
kommunikation som Lundén (1989) pépekar. Hur samhillskommunikation som reklam
portrétterar och representerar kultur kan bidra till splittringar mellan kulturer och folkgrupper
1 Sverige. Genom att turistarrangorer, svenska liksom samiska utmérker en distinktion mellan
svensk och samisk skapas ett visst statsterritorriellt kulturmdnster. Efter att ha studerat olika
marknadsforing av turistarrangorer blir det tydligt att samisk kultur portrétteras som “det
annorlunda” i relation till den svenska. I dagens marknadsforing av fjéllturism kan det
hegemoniska normsystemet utldsas 1 hur ordet samisk anvénds som aterkommande
subjektspositionering. Samisk turism, samisk kultur, samisk forsorjning, samisk tradition.
Ordet svensk (turism, kultur, forsorjning, tradition) forekommer inte i marknadsforing av
fjallturism. I linje med Saids (1978) orientalism finnes hér ett hegemoniskt normsystem dér
svensk kultur ses som normativ och central mot samisk kultur, vilken portrétteras som perifer.

Att turistarrangdrer fortfarande &r 2020 portrétterar de svenska fjéllen genom att anvinda sig
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av en subjektspositionering dir samisk dr lika med annorlunda mot det centrala svenska bade
visar pa en maktrelation mellan kulturer och omskapar denna. Green (2009) belyser det att
samerna genom den svenska historien uppfattats vara for annorlunda for att inkluderas pé
samma niva som svenska aktorer men inte tillrdckligt annorlunda for att fa tolkningsforetrade
eller speciellt inflytande. Argumentationen hir utgar fran en kollektiv identitet som tillskrivs
samisk befolkning. Greens teori om att samiska aktorer kan anvinda sig av sin samiska
identitet for att sjdlva pavisa nagot annorlunda mot det svenska kan med fordel appliceras pa
fjallturism. Svenska turistarrangorer forknippar 1 sin marknadsforing aterkommande fjéllen
med samisk kultur, vilket, som argumenterat for, kan ses som appropriering av samiskt
symbolvirde men ocksd som ett erkéinnande av den samiska kulturens fysiska och
emotionella nérhet till de svenska fjdllen. Samiska aktorer sjdlva kan anvénda denna tradition
for att pavisa sin kunskap over naturen och samspel med méanniskan, ndgot som enligt den
normativa diskursen kring fjallturism tycks vara attraktivt for en svensk fjillturist. Dessutom
kan den samiska kollektiva identiteten ocksé anvéndas av samiska turistarrangorer for att
utmarka sig pa en sndvt normativ turistmarknad med hog konkurrens. Min undersdkning
visar att den svenska fjéllturisten vill uppleva det genuina, annorlunda och vilda samtidigt
som den svenska fjéllturismen utvecklas i en annan riktning, ndmligen mot det anlagda och
kommersiella. Samiska turistarrangorer kan darfor skonas fran detta genom att pavisa sin

tradition med att leva i det vilda landskapet, pé ett annorlunda och genuint vis.

Den motsdgelsefulla turismen

“I norra Dalarna djupt inne i de ordrda skogarna ligger en magisk plats- Familjens nya skidparadis
Idre Himmelfjéll, den forsta nya skidanldggningen i Sverige pa 30 ar!”

(Reklamannons for Idre Himmelfjéll, Utemagasinet 12/2020, 55)

Bodén (2010) och Nilsson (2002) skriver om den breda turism som utvecklades under
2000-talet, ett 6kat utbud som lockar olika malgrupper till olika turistaktiviteter. Trenden i
fjéllturistisk historia tycks se ut sa att det inhemska turistiska utbudet har 6kat i takt med
Sveriges ekonomiska och industriella utveckling men ocksa utifran ett vinstintresse fran
statens sida. Fjdllomrdden har allt eftersom att turisternas efterfragan har 6kat blivit mer
lattillgéngliga och bebyggda da statliga institutioner investerat i rekreationsomraden i svenska
fjéllen. Efterskalvet i det postindustriella samhéllet har blivit en stagnation av utveckling och

planering av fjdllomraden och ménga foretag har svart att bedriva en 16nsam turism pé grund
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av den hoga konkurrensen. Dessutom har statlig inblandning i utveckling av fjillturism 1 flera
fall inneburit ett maktskifte fran lokala entreprendrer till statliga institutioner vilket inneburit
att turismen och dess intdkter blivit centraliserade och gynnat de specifika orter staten har
satsat pa och inte de lokala entreprendrerna. Trots detta utgdr mdjligheterna for hur
fjallturism, samisk som svensk, kan utvecklas fran hur naturomraden foérvaltas av
institutioner, det vill sdga enligt de lagar och policys som staten beslutar om. Enligt det
resonemang som Emmelin (1989) for forvaltas de svenska fjdllen som turistlandskap utifran
de forvantningar turisterna har, alltsa frdn normen 1 hur de svenska fjéllen ses pd. Kulturen
som har préglat detta normsystem genom historien ér sédledes de viarden den svenska
majoritetsbefolkningen tillskriver de svenska fjdllen, det vill séga rekreation for den svenska
befolkningen och de naturresurser som finns hér. Just ddrfor har de svenska fjillen varderats
enligt majoritetbefolkningens uppfattning och pé grund av det svenska demokratiska
styrelseskicket har naturomradena forvaltas i enlighet med normen.

Genom historien har ocksé kulturella skiljaktigheter mellan samiska och svenska
aktorer legat till grunden for att andra samiska ndringar och intressen har begrénsats, ett hot
som den samiska turistsektorn ocksé kan komma att mota i och med att fjallturistarrangorer i
allménhet dr pavisat svaga mot konkurrens. Det uppstér en paradox i att marknadsfoéring av
fjéllturism dnnu utgar fran specifika ledord for att mota turisternas forvantningar, samtidigt
som detta gor att turistforetag har svart att utmérka sig pa den turistiska marknaden. Den
normativitet som finns 1 hur fjéllen portrétteras blir ett potentiellt hot inte bara mot samisk
turism, som i den fjillhistoriska diskursen varit och én idag &r underrepresenterad. Aven
svenska foretag moter en hogre konkurrens da bilden av de svenska fjéllen som ges i
marknadsforing dr sé specifik. Svenska turistarrangdrer moter dessutom en motsagelse i att
de ledord som fjdllen beskrivs utifran inte stimmer 6verens med den forvaltningstradition
som finns bakom utvecklingen av svensk fjdllturism. Begreppen harmoni, dventyr, ideell och
vildmark sétts 1 kontrast till den anlagda turism som f6ljer med en tradition av tillgénglighet
och utbyggnad av tag och biltrafik. Den kommersiella turismen som utvecklas sedan andra
halvan av 1900-talet har en tendens att bli storskalig och kan litt utvecklas till massturism.
Syftet med marknadsforing av turism och utveckling av statliga rekreationsomraden har
primirt varit att locka besokare. Samtidigt finns en ursprunglig tradition bakom svensk
fjéllturism med ett lugn och utmaning i vildmarken. Bade platscheferna Karin (2020) och
Maria (2020) talar om massturism som nigot negativt, ndgot som for med sig negativa
effekter pd bade naturomradet i sig men ocksa pa besokarnas upplevelse. “Folk vill ju

uppleva tystnaden och naturupplevelsen och det ér svart nir det &r mycket folk” sdger Karin
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(2020). En distinktion mellan skildringar av de svenska fjillen 2020 aterfinns dock utifran tva
huvudsakliga trender. A ena sidan utlovas den avkopplande upplevelsen, en harmoni utan
krav och stress men dnda med en spinning i ett frimmande landskap. Har beskrivs en
kommersiell turism med alpina skidorter, arrangerade turer och familjevinliga aktiviteter. A
andra sidan finns dventyret, en 6vervildigande upplevelse i1 kargt klimat, orort landskap dér
naturen portréitteras som maéktig i relation till mdnniskan. Marald och Nordlund (2016)
beskriver en 2000-talets trend med kommersiell fjéllturism och med ett stort fokus pa
produktutveckling i media och reklam. Forfattarna nimner dven den problematik som
uppkommer da turisterna forvantar sig ett orort och stilla naturlandskap men som samtidigt
ska vara lattillgangligt for turisten. Nér platser dr for anlagda och urbana kommer de tillslut
inte mota turistens forvéntningar pa ett dventyr i en annorlunda miljo.

Darfor blir fragan om hur turism kan utvecklas sd komplex, sarskilt nér det handlar
om planering och forvaltning av de naturomraden turismen utspelas i. Problematiken med
statlig inblandning i1 utveckling av naturturism har som sagt varit stor. For att bedriva en
16nsam turism 1 dagens fjallturistiska sammanhang kravs det dirfor att turistarrangdren kan
bedriva sin turism fristdende de statliga satsningarna, for att undvika massturism och
ekonomisk exploatering. Darefter krdvs det nagot som utméarker turismen 1 dess
marknadsforing och att den inte blir alltfér kommersiell och riskerar att bedrivas i motsats till
de forvantningar turisten har pd upplevelsen. Samtidigt ska turismen vara 16nsam pa en
marknad dédr kommersiell turism tar mycket plats. Denna studie synliggdr problematiken
kring hur samiska turistarrangorer, vilka redan dr underrepresenterade i den normativa
diskursen, ska kunna forhalla sig till den normativa diskursen utan att exploateras av den
samtidigt som ocksa svenska foretag har svart att etablera sig pa den fjillturistiska
marknaden. Samiska turistarrangdrer 2020 anvénder sig dterkommande av de begrepp som
tillskrivs den normativa diskursen, det vill sdga de begrepp som tillskrivs svensk kultur och
tradition men inkluderar dven samisk kultur i dess marknadsforing. For att ha en chans pd den
turistiska marknaden méste dven samiska entreprendrer forhalla sig till den malgrupp som
turismen riktas till. En fordel for samiska turistarrangorer kan (som argumenterat for i
‘Turism och kultur’) vara att anvédnda sig av sin kollektiva identitet for att pavisa sitt
tolkningsforetriade till sin egen kultur och dess tdta anknytning till de svenska fjéllen. Jag kan
som sagt ocksa argumentera for att den storskaliga turismen 1 langden dr mindre ekonomiskt
och ekologiskt héllbar &n den ideella, da storskalig turism medfor ett hogt besokstryck och
pafrestningar pa naturmiljoer som inte stimmer dverens med de forvéntningar svenska folket

har pd hur en vistelse i fjdllen ska vara. Den turism som samiska arrangdrer erbjuder hinvisar
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snarare till det naturnéra och ideella. Den storskaliga och kommersiella turism som
marknadsfors utgar snarare fran svenska foretag. P4 sé vis kan samiska turistarrangorer, i
egenskap att bedriva ideell turism, ses som skonade fran den paradox som kommersiella
svenska turistforetag moter. Dessutom har de mojlighet att utmaérka sig pa en marknad med
sndva forvintningar pa upplevelsen i fjdllen. For detta krdvs dock en ensamritt for samiska
arrangorer att portrittera hur samisk kultur portritteras och bestimma balansen mellan
tradition och samtid, och dirmed att svenska turistarrangdrer inte anvénder sig av samiska

kultursymboler for att marknadsfora svensk fjallturism.

SLUTSATSER
Samisk kultur tar idag en storre plats 1 den normativa diskursen inom fjéllturism, dock
framfor allt genom att portrétteras orientalisk av svenska turistforetag. Vidare dr normen for
hur de svenska fjéllen portritteras av bade svenska och samiska turistarrangorer sniv. Fjdllen
portrétteras som vild och annorlunda men ocksa som harmonisk och lattillgénglig. Har
uppstér den kontrast som kan hota framfor allt svenska fjallturistarrangorer, de svenska
fjallturistforetagen tenderar att vara mer kommersiella men har svart att utmérka sig pa en
marknad med stor konkurrens. Samiska turistarrangérer 2020 har en unik mojlighet att
utveckla sin turism i och med detta. For att lyckas bedriva en héllbar turism anvénder samiska
turistarrangorer de ledord som tillskrivs en svensk normativ diskurs, men de kan ocksa
anvénda sig av sin samiska identitet och kultur for att utmarka sig pa en snivt normativ
marknad. Dessutom dr samisk turism i regel mer ideell och hotas inte av den
motsdgelsefullhet i forvintningar och utbud som svenska turistarrangdrer moéter. En svérighet
med utveckling av samisk turism uppkommer dock i att svenska turistforetag anvénder sig av
samisk traditionella symboler for att marknadsfora sin turism. Trots en positiv trend 1 samisk
representation kravs det att samisk befolkning styr hur traditionell och samtida samisk kultur
portrétteras via samhéllskommunikation. For en lyckad utveckling av samisk turism krivs det
darfor att samiska turistarrangdrer far ta ytterligare storre plats i den normativa diskursen for
fjallturism. Forutom en 6kad representation av samiska turistarrangorer i
samhéllskommunikation krédvs det att svenska turistarrangorer slutar approprierar samisk

kultur i sin marknadsforing.
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