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Abstract

Den har studien har undersokt hur traditionella och sociala medier samspelar med varandra i
ett medieekologiskt system och hur lokala tidningar interagerar med sin publik pa Facebook.
Studien har genomfoérts genom en kvantitativ enkétstudie om lokaljournalistikens roll, och
genom en textanalys av datainsamling fran tva lokala tidningars Facebookinlagg. De tva
tidningar som analyserades var Helsingborgs Dagblad och Pitea-Tidningen. Enkatresultatet
visade att lokaljournalistiken fortfarande har en betydelsefull roll for l&sarna och traditionella
medier kommer inte att ersattas av sociala medier utan de kommer att samspela i ett sa kallat
hybridsystem. Resultatet fran textanalysen visade att lokaltidningarna anvander Facebook
som en plats for att na ut till en stérre publik, daremot inte som en plats for att ge lasarna mer

utrymme i samhallsdebatten.

Nyckelord: Facebook, Helsingborgs Dagblad, Hybridsystem, Lokaljournalistik,

Medborgarjournalistik, Medieekologi och Pitea-Tidningen.
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1. Inledning och bakgrund

1. 1 Lokaljournalistiken: Férdndrade medievanor

Under 2000-talet har traditionella mediers stallning férandrats i samhallet och sociala medier
har blivit en del av nyhetskonsumtionen (Andersson 2019). Under en lang period i Sverige
var dagstidningen den frdmsta kallan till information, men den har tappat och fortsatter att
tappa sin stallning (Internetstiftelsen 2016). Under 60-talet tog tv:n éver dagstidningens
position och nu under 2010-talet har det skett &nnu ett nytt skifte dar internet &r den framsta
informationskallan (Andersson 2019). Majoriteten av svenskarna anser att internet ar den
framsta kallan till information (Internetstiftelsen 2016). Redan 2008 forvantade sig allt fler
personer att bli informerade om nyheter via sociala medier (Bergstrom 2008, se Holt 2019 s.
400). Enligt en studie fran Internetstiftelsen 2019 anvander 95 procent av Sveriges befolkning
internet. Den digitala prenumerationen 6kar nagot for varje ar, men det totala lasandet av
digitala tidningar minskar i antalet lasare, detta beror pa att vi konsumerar nyheter pa andra
sétt idag (Internetstiftelsen 2019).

Aven lokaltidningar har minskat sin nyhetsbevakning och allt fler lokalredaktioner har fatt
stanga ner (Ohlsson 2014). Nastan halften av alla lokala redaktioner har lagts ner sedan 2004
och antalet lokaljournalister har minskat med 30 till 40 procent (Karlsson & Stromback se
Nygren et al 2017, s. 288). Idag produceras mycket nyhetsinnehall pa distans och funktioner
inom koncernerna &r for gemensam anvandning mellan redaktionerna (Karlsson & Strdmback
se Nygren & Nord 2017, s. 288). Tidningskoncernerna som Mittmedia, Stampen och Gota
Media samordnar innehall fran de olika lokala redaktionerna men med olika titlar (Nygren &
Appelgren 2014). Trots det haller sig medborgarna mer uppdaterade an nagonsin om sina
lokala samhallen, daremot inte bara pa de traditionella satten som att lasa tidningen (Leckner
& Nygren 2016).

Inom public service &r laget annorlunda, SVT har under 2015 6kat antalet lokala sandningar

och redaktioner, daremot finns det fortfarande fler lokala journalister pa tidningsféretagen an



vad det gor pa public service. Pa lokaltidningarna finns det ett starkare lokalt fokus an pa

public service (Nygren och Appelgren 2014).

Ur en undersékning fran Dagens media 2019, gick 14 av 22 lokala tidningsforetag med
forlust 2018, det ar det samsta aret nagonsin for den svenska dagspressens ekonomi (Dagens
Media 2019 se Ahlstrom & Lindkvist 2019). Idag finns det totalt 130 stycken aktuella lokala
redaktioner i Sverige (Sveriges medier u.d.). Presstodet kompletterades 2019 for att framja
mangfalden av nyhetsjournalistik genom ett teknikneutralt mediestdd till lokaljournalistiken,
det infordes aven ett teknikneutralt utvecklings- och innovationsstéd (Myndigheten for press
radio och tv 2019).

1. 2 Lokaljournalistiken idag

En gren av lokaljournalistik ar hyperlokal journalistik, hyperlokal journalistik & medier som
tacker nyhetsflodet pa mindre omraden som de regionala nyheterna inte tacker (Myndigheten
for press radio och tv 2018). Dessa hyperlokala medier har blivit allt fler, antalet
gratistidningar som tacker ett hyperlokalt omrade har fordubblats sedan 2010 fram tills idag.
Dessutom har det véxt fram ett hundratal fristdende lokala nyhetssajter (Karlsson &
Strémbéack se Nygren et al 2017, s. 288).

Den lokala journalistiken har visat sig ha en stor betydelse for den lokala identiteten och for
den lokala demokratin, men pa grund av en forandrad medieanvandning i samhallet har den
lokala bevakningen fatt minska. Den har dels minskat for att det ar farre antal lasare och farre
betalande prenumeranter. Om det lokala innehallet fortsatter att minska kommer endast 23
procent av prenumeranterna att fortsatta med sina prenumerationer (Leckner & Nygren
2016).

Hyperlokala aktorer och stérre redaktioner har svart att ge lika god bevakning som en
traditionell lokalredaktion, nér journalistikens affarsmodell hotas av bland annat minskade
reklamintakter menar manga medieforskare att det kan leda till demokratiska problem
(Lindén, Hujanen & Lehtisaari 2019). Vid regeringens budgetsatsning kallade ocksa kultur-
och demokratiminister Amanda Lind lokaltidningarna for ”Oumbdérliga for att det

demokratiska ekosystemet i hela landet ska kunna upprétthallas” (Kramsjo, 2019). Dar



professionella lokala nyhetsmedier saknas kommer dessa ibland att ersattas med icke
verifierad information som kommer att spridas pa Facebook och andra sociala medier.
Konsekvenserna av den franvarande lokaljournalistik kan leda till den sociala
sammanhallningen och den lokala demokratin (Nygren 2019, se Lindén, Hujanen &
Lehtisaari 2019).

1. 3 Nyhetskonsumtion pa sociala medier

| takt med den snabba medieutvecklingen har sociala medier fatt en central roll i manniskors
liv, da en stor del av nyhetsinnehallet konsumeras pa sociala medier. Det sociala mediet som
har flest anvandare idag ar Facebook som redan 2007 fick ett stort genomslag, Facebook var
da till endast som en plattform for privat kommunikation mellan vanner och bekanta. ldag &r
Facebook &ven ett forum for nyhetsorganisationer och privata aktorer att publicera och sprida

nyheter pa (Belfrage & Bergstrom 2017).

Idag sprids en stor mangd nyheter pa Facebook for att det &r det mest Ionsamma sattet att
sprida nyheter pa och for att det ar dar publiken finns. De traditionella medierna star
fortfarande kvar for majoriteten av nyhetsproduktionen men de har tappat sina annonsintakter

och lasare pa sina webbplatser (Belfrage & Bergstrom 2017).



2. Syfte och fragestéllning

Utifran teorier och tidigare forskning har foljande hypotes och fragestallningar utformats till

studien.

2.1 Syfte

Det priméra syftet med studien ar att understka vilket varde lokaljournalistiken har for
publiken idag, da den star infor flera utmaningar med nya medier som férandrar
lokaljournalistikens roll. Det sekundéra syftet med studien &r att underséka hur Helsingborgs

Dagblad och Pitea-Tidningen interagerar med sin publik pa Facebook.

Utifran teorierna och tidigare forskning har lokaljournalistiken tappat sitt varde idag och
sociala medier &r det mest attraktiva sattet att konsumera nyheter pa. Detta &r for att de
traditionella lokala medierna inte har lyckats att behalla sin publik utan publiken har vént sig
till sociala medier (Coleman 2016 se Nygren 2019, s. 287). Traditionella lokala medier
interagerar med sin publik pa Facebook och later dem vara en del av samhéllsdebatten (Holt
2019, s. 396), detta kréavs for att uppratthalla en stor publik idag (Nygren 2019, s. 287). For

att sakerstalla ett sa gott resultat som méjligt har studien foljande fragestallningar.

Fragestallning 1: Vilket varde har lokaljournalistiken for publiken idag?

Fragestallning 2: Hur interagerar traditionella lokala medier med sin publik pa Facebook?

2.1.1 Relevans
Da det inte finns tidigare kunskap om sambandet mellan traditionella och sociala medier

inom lokaljournalistikens &mnar sig denna studien till att undersoka detta samband.



3. Tidigare forskning

Da lokaljournalistiken standigt forandras i samhéllet har det skrivits rapporter och
vetenskapliga artiklar om hur lokaljournalistiken paverkas av sociala medier och férandrade

medieekologier (Leckner & Nygren 2016).

Gunnar Nygren, professor inom journalistik pa Sodertorns Hogskola och Sara Leckner,
universitetslektor pa institutionen for datavetenskap och medieteknik pa Malma universitet,
undersoker manniskors medievanor och deras syn pa lokala medier. | den vetenskapliga
artikeln, Facebook och hyperlokalt i de lokala mediernas ekosystem, visade det sig att
traditionella medier fyller en stor funktion i manniskor vardag och kommer inte att erséttas av
sociala medier. Det finns aven skillnader pa medieanvandningen mellan de som var 6ver och
under 50 ar. De menar att nya typer av lokala medier inte har ersatt de gamla da manniskor

fortfarande har ett intresse for lokala nyheter (Nygren & Leckner 2017).

| artikeln, En komplicerad lokal medieekologi - Facebook den nya lokala offentligheten?,
undersoker Nygren (2018) synen pa lokaljournalistik och méanniskors medievanor. Det har
skett en forandring mellan 2015 till 2017, anvandningen av sociala medier har dkat, men det
kvarstar for publiken att den prenumererade lokaljournalistiken &r viktigare for dem. Det har
lett till ett komplext system dar olika typer av lokala medier och plattformar kompletterar
varandra, ett hybridsystem dar gamla och nya lokala medier samspelar med varandra (Nygren
2018).

| en vetenskaplig artikel, News in Social Media -Incidental consumption and the role of
opinion leaders, undersdker Maria Jervelycke Belfrage, universitetsadjunkt i radiojournalistik
vid JMG och Annika Bergstrom, professor inom journalistik och kommunikation vid
Goteborgs universitet, ungdomars nyhetskonsumtion pa sociala medier i Sverige. De
anvander sig utav en kvalitativ intervjustudie, de intervjuade 44 personer i aldrarna 16 till 19.
Enligt undersékningen som genomfordes 2015 laste 91 procent av de tillfragade nyheter via
sociala medier, 44 % av dem laste nyheter dagligen. Den viktigaste faktorn som férklarar
varfor majoriteten laste nyheterna pa sociala medier var pa grund av intresset yngre har for

sociala medier (Andersson et al. 2016 se Bergstrom & Jervelycke Belfrage 2018).



Dessa tre tidigare undersokningar gransar till studiens fragestallningar. Liknande studier har
gjorts internationellt sdisom Norge, (Sjgvaag, André Pedersen & Martin Lagreid 2019)
Finland (Lindén, Hujanen & Lehtisaari, 2019) och USA (Wahl-Jorgensen, 2019), Dessa
tidigare forskningar kommer inte denna studie att ga vidare med, da studien kommer endast
att undersoka studier i Sverige, studien grundar sig inte pa en jamférande analys av andra

lander.

Studier om hur medborgarjournalistik samspelar med lokala medier och varfor den har svart

att etablera sig som ett likstélligt alternativ till den traditionella journalistiken har inte hittats.
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4. Teori

4. 1 Medieekologi

Medieekologi &r en teori som har anvants frekvent de senaste aren inom medieforskningen.
Begreppet myntades av medieforskaren Neil Postman ar 1968, som bygger vidare pa
professor Marshall McLuhans tankar om medier som en form av miljéer (Medieutredningen
2016, s. 86). Begreppet medieekologi fokuserar pa hur medier samspelar och paverkar
varandra. Nar nya medieformer tar plats och paverkar mediesystemet maste de gamla
medieformerna anpassa sig i samhéllet for att hitta nya roller da balansen mellan

medieformer forandras (Nygren 2019, s. 287).

Det har gjorts olika studier om traditionella dagstidningars relation till digitala plattformar
och om medieanvéandningen (Nygren 2019, s. 287). Ett projekt som utférdes i Storbritannien
visar pa hur medieutvecklingen paverkar den lokala medieekologin och kombinationen av
hur nya och gamla medier kompletterar varandra (ibid). Hybridsystemet &r ett resultat av att
lokala medier och plattformar kompletterar varandra, dér nya och gamla medier lever sida vid
sida for att digitala plattformar ska agera som ett komplement till de traditionella

medieformerna (ibid).

Sociala medier har en viktig roll i den lokala medieekologin, den kommer inte att ersétta
traditionella medier sasom dagstidningen, men de kommer att bli allt mer digitalt (Coleman
2016 se Nygren 2019, s. 287 ). Traditionella medier kommer fortsétta att vara en nyckelroll
som styr storre delen av nyhetsproduktionen och den professionella journalistiska

granskningen (Nielsen 2015 se Nygren 2019, s. 287).

Det finns tva olika satt att anvanda de ekologiska metaforerna i medieforskningen: Det forsta
perspektivet betonar medier som miljo, hur relationen mellan manniskor och medier paverkas
och hur olika medieformer paverkar manniskors tankande (Medieutredningen 20186, s. 87).
Det andra perspektivet ser mediesystemet som ett ekologiskt system i sig sjalvt, relationen
mellan de olika medieformerna. Mediesystemet beskrivs som ett system som bidrar till

samhéllets behov och demokrati (ibid).

11



Bada perspektiven har fatt framst uppmarksamhet bland medieforskare eftersom det sker en
konstant forandring i mediesystemen med sociala medier och nya digitala plattformar
(Medieutredningen 2016, s. 87). Dessa tva perspektiv kommer att inkluderas i den har
studien. Den har studien kommer att undersoka nyhetsaktorernas forhallningssatt till sociala

medier, for att se vilken relation nyhetsaktérerna har till publiken.

4. 1.1 Medborgarjournalistik

Vissa hdvdar att medborgarjournalistiken ska betraktas som en del av medieekologin och att
den inte borde séarskiljas fran den traditionella nyhetsjournalistiken dven om den kan verka
oberoende av andra medier (Wall 2015, s. 804).

Inom medborgarjournalistiken ligger fokuset pa att lata publiken involveras aktivt i
samhéllsdebatten for att lata det offentliga samtalet paverkas. For att besvara den andra
fragestallningen kommer studien utifran teorierna se om traditionella lokala medier
interagerar med sin publik pa Facebook. Det gors for att forsta om anvandarna ar delaktiga i
samhaéllsdebatten och om medborgarjournalistiken kan samspela med lokala tidningar i ett

medieekologiskt system.

Den konkreta definitionen av fenomenet medborgarjournalistik &r att medborgarna sjalva
skapar journalistiken. Det blir en interaktivitet mellan medborgare och fran medborgare till
yrkesjournalister, vilket &r en potentiell demokratisering (Burns, 2018; Goode, 2009; Gillmor,
2006 se Holt s. 396). Sociala medier &r en plattform for medborgarjournalistiken att dga rum
pa eftersom det skapar forutsattningar for publiken att producera information och dela med
sig av sina asikter (Holt 2019, s. 396). Genom medborgarjournalistikens teori kan studiens
andra forskningsfraga besvaras. Forskningen kring medborgarjournalistiken &r hoppet om att
medborgarna pa ett aktivt satt involveras i samhéllsdebatten. | en jamforelse mellan
medborgarjournalistiska webbplatser och traditionella tidningar har det visat sig att
medborgarjournalistiken erbjuder ett bredare spektrum av perspektiv (Carpenter 2010 se Holt
2019, s. 396).

Det har skapats tva lager inom journalistikforskningen, gallande journalistikens framtid av

det 6kade anvandandet av sociala medier. Fran ett hall finns det en oro kring att sociala

12



medier kommer att ta éver den institutionaliserade journalistikens roll, istallet for att de ska
komplettera varandra (Wall 2015, s. 803). Den andra oron &r att medborgarjournalistika
webbplatser kommer att ha svart att etablera sig som ett likstalligt alternativ till den

traditionella journalistiken (Holt 2019, s. 396).
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5. Metod

Studien ar baserad pa en kvantitativ innehallsanalys dar data har samlats in fran en publik

inriktad enkatstudie och en artikeljamforelse av tva lokaltidningar.

5. 1 Kvantitativ analys-enkétstudie

Metoden som valdes for studien ar enkatmetodik, da det ar den mest lampade metoden for att
analysera ménniskors medievanor. Enkétmetodik innebér att ett antal personer fyller i ett
frageformular dar fragorna ar utformade efter studiens syfte och fragestallning. |
frageformuléret, eller enkaten som det ocksa kallas, kan fragorna ha bade fardigtbestamda
svarsalternativ men aven fragor dar personen kan fylla i svaren pa egen hand. Nar svaren ska
samlas in fungerar det bra att samla in data och sammanstélla svaren i ett siffervarde,
exempel via ndgon form av diagram. Detta gor det enkelt att sétta svaren i relation till
varandra och fa svar pa studiens fragestallning om publikens relation till lokaljournalistik och
sociala medier (Blomkvist & Hallin 2015).

Enkatmetoden lampar sig nar man vill hitta ett generellt svar till fragestallningen (Blomkvist
& Hallin 2015). Datainsamlingen har skett via en webbenkét for att kunna na ut till ett stort
antal personer. Fragorna ar utarbetade utifran teorierna och syftet. For att fa forskningsfraga
besvarad stalldes fragor som var entydiga och begripliga for att fa tydliga svar fran
respondenterna (Johansson & Karlsson s. 151). Det var ocksa nagra 6vergripande fragor mot
slutet for att ta reda pa vilken uppfattning och vilket varde publiken har for lokala nyheter.

For att fa sa hog svarsfrekvens som mojligt skickades enkaten pa Facebook.

5. 2 Kvantitativ innehallsanalys-textanalys

En del av den hér studien ar en kvantitativ textanalys, det a&r en metod som studerar innehallet
i en text. Syftet med denna metoden &r att fa kunskap om hur vanligt forekommande nagot ar,
man samlar in data for att fa ett regelbundet samband (Ekstrom & Johansson 2019, s.17).
Textanalysens fokus var att se hur lokalredaktioner i Sverige anvander Facebook for att
interagera med sin publik och om publiken far vara en del av samhallsdebatten.

Datainsamlingen jamfordes sa att skillnader och likheter kunde identifieras (Ekstrém &
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Johansson 2019, s.18). | studien valdes att observera inldgg pa Facebook fran Helsingborgs
Dagbladet och Pitea- Tidningen. Eftersom studiens undersokning ville ta reda pa hur de
lokala redaktionerna interagerar med sin publik, analyserades de lokalredaktionerna i Sverige
som har gatt mest med vinst respektive minst. Da det inte gjorts tidigare jamforelser kring
detta valdes dessa tva tidningar for att se om tidningarnas ekonomiska skiljaktigheter har en
betydelse i sammanhanget. Inldggen som analyserades var de inldgg med mest data att

analysera, det vill séga inlaggen med flest kommentarer, delningar och gillamarkeringar.

5. 2. 1 Facebook

Facebook &r en viktig kanal for spridningen av nyheter (Weibull, Wadbring & Ohlsson 2018,
s. 206) och det ar darfor den valdes till att gor textanalysen pa. Facebook har 5.5 miljoner
anvandare i Sverige (Statista 2020) och ar den mest anvéanda plattformen for att halla sig
uppdaterad pa om vad som hander i det lokala samhéllet (Nygren 2018). Ur en SOM-
undersokningen fran 2017 anvéande 46 procent Facebookanvandarna plattformen minst tre
dagar i veckan for att halla sig insatt om vad sker i det lokala samhallet (Den nationella
SOM-undersékningen 2015 och 2017). Facebook ar den dominerande plattformen for att
konsumera lokala nyheter pa, dubbelt sa manga anvande Facebook for att lasa lokala

nyheterna jamfort med dem som laste de lokala dagstidningarna (ibid).

Facebook &r en plattform for medborgare att yttra sig pa och ta del av andra manniskors
asikter samt halla sig informerade om vad som sker runt om i véarlden. Facebook producerar
daremot inget eget journalistiskt innehall, trots det ar det vanligare bland yngre personer
under 50 ar att lasa lokala nyheter pa Facebook, &n att lasa lokalnyheter pa mediernas
webbsidor. Facebook har darfor skapat en miljo dar lokalsamhallet och personliga natverk
mots (Nygren 2018).

Facebook spelar idag en viktig roll tillsammans med papperstidningen och webbsidorna. Nar

kontakten med lasarna 6kar, gor Facebook det mojligt for medieaktorerna att fa en bredare
publik utan hdgre kostnader (Hille & Bakker 2013).
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5. 3 Operationalisering - Variabler och variabelvarden

Operationalisering innebdr att man bryter ner abstrakta teoretiska begrepp och resonemang
till matbara variabler som gar att undersokas empiriskt. Genom att lanka till de
problemomraden och teorier som tidigare beskrivits i studien har det utformats en enkat och
en kvantitativ textanalys. Darmed har variabler och variabelvérden skapats for att analysera
det insamlade materialet, som sedan har beréknats i en kodningsprocess (Karlsson &
Johansson 2019, 5.180).

Studien har utgatt fran foljande variabler i enkitundersokningen: Alder, boende, lokala
nyheter, ofta lokala nyheter, lokal nyhetskalla,viktigt, betala, férstahandsval, andrahandsval,
tredjehandsval, fjardehandsval, journalistiskt producerade, viktigaste, lokal grupp och réacker

sociala medier.

Eftersom studien vill till ta reda pa hur traditionella medier samspelar med sociala medier, ar
variablerna darfor framtagna for att kunna stélla variablerna mot varandra da undersokning
stravar efter korrelationsvarden. Exempel pa det ar att jamfora lokaljournalistikens roll har
med sociala mediers roll. Ur datainsamlingen aterfanns ett samband mellan den oberoende
variabeln alder och beroende variabeln Hur ofta tar du del av lokala nyheter och Racker

social medier.

Studiens andra fragestallning gallande traditionella mediers interaktion med sin publik pa
Facebook har undersokts genom tidningarnas Facebookinldgg, inldggen har analyserats
utifran ett kodschema, se bilaga 3. Studien har utgatt fran foljande variabler: Kodare,
Publicering av inlagg, Datum, Unikt innehall, rum for diskussion, kommentarer, svar pa

kommentarer, antal kommentarer, delning, antal delningar, gilla, antal gillamarkeringar.

Variablerna antal delningar, antal kommentarer och antal gillamarkeringar undersoker
djupare publikens aktivitet och interaktion med tidningarna. Med antal delningar menas om
det publicerade inlagget fran lokaltidningen har delats av publiken pa Facebook, ett inlagg
delas av personer for att sprida nyheten vidare. Med antal kommentarer menas hur ofta

anvandaren engagerar sig i debatten och delar med sig av sina asikter och reaktioner pa det
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publicerade inldgget. Antalet gillamarkeringar ar ett satt for publiken att markera sin

uppskattning for det publicerade inlédgget.

Variablerna kodare, publicering av inlagg och datum ar till for att pa ett enkelt sétt soka fram
de inlagg som har analyserat och déarmed ge en béttre dverblick pa datainsamlingen. Under
variablerna unikt innehall, rum for diskussion, kommentarer och svar pa kommentarer
besvaras variablerna med variabelvardena, Ja (1) eller ett Nej (2). Dessa variabler forklarar
hur de lokala tidningarna kommunicerar med sina lasare och forklarar om inldggen som

publicerats &r unikt innehall eller lankade fran webbsidan till facebooksidan.

Utifran kodschemat, se bilaga 3, och kodinstruktionerna, se bilaga 4, har en kodbok skapats,
se bilaga 5, i Microsoft Excel. En kodbok é&r ett verktyg for att analysera den insamlade datan
som kan ge svar pa studiens fragestallningar (Karlsson & Johansson 2019, s.180). For att
genomfora den kvantitativa innehallsanalys har studien utgatt fran ett framtaget kodschema,
se bilaga 3. Kodschemat har tillhdrande kodinstruktioner och grundar sig pa tidigare teorier,
medieekologi och medborgarjournalistik. Bada kodscheman gav studien totalt 34 stycken
analysvariabler. Darefter gjordes en kodningsinstruktion for att visa tolkningsregler och
principer, se bilaga 2 och 4. For att kodningen ska uppna precision behdvs kodinstruktioner.
Det ar for att man behdver dessa till hjalp nar man analyserar kodschemat, det &r framtagna
instruktioner for kodningen och for att ge en tydlig bild av tolkningen av det insamlade
materialet (Karlsson & Johansson, 2019, s.183).

5. 4 Tillvagagangssatt

Nar man ska utforma en enkat ar det viktigt att fragorna speglar studiens fragestallning och-
eller hypotes. Det ar forhallandet mellan problematiseringen och hypotesen som lagger grund

for vilka fragor som ska stallas i enkaten (Blomkvist & Hallin 2015).

Enkaten innefattar generella fragor kring vardet och anvandningen av lokala medier. Exempel
pa fragor som stilldes kring vérdet av lokala medier var “ Kan du tinka dig betala for
lokaljournalistik” och “Rangordna vilka prenumerationer som har storst virde for dig som
konsument”, da fick deltagaren vilja bland olika typer av tidningar, sa som kvéllstidning,

lokaltidning, dagstidning och ett fritt alternativ. Frageformularet kontrollerades genom en
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pilotstudie av tva universitetsstudenter. Syftet med pilotstudien var att kontrollera att fragorna
var latta att forstd och for att fa nédvandig feedback infor den stora undersokningen
(Blomkvist & Hallin 2015). Pilotstudien hade 15 fragor till en borjan men den slutliga studien
hade endast 12 fragor.

| en enkadt &r det viktigt att fragorna inte uppfattas som laddade eller stétande for personerna
som svarar pa enkaten. Fragorna ska inte heller innehalla negationer, det gor det latt for
respondenterna att missforsta fragan. Det &r ocksa viktigt att fragorna inte gor det latt for
respondenten att lista ut vilket svar som fragestallningen ar ute efter (Blomkvist & Hallin
2015).

Forutom fragorna och svarsalternativen ar det viktigt att enkaten kéanns trovardig nar den
skickas ut. Designen ska gora det latt att svara pa frdgorna och den ska kannas serios. Det &r
bra att skicka med ett foljebrev for att beskriva enkéatens syfte och vad resultaten kommer att
anvandas till (Blomkvist & Hallin 2015). Det &r dven viktigt att informera i féljebrevet om
anonymitet om fragorna kan upplevas kansliga. Det kan uppfattas som intrang av den
personliga integriteten om det dyker upp en enkatstudie man ska svara pa som innehaller

kénsliga frdgor som exempelvis “Vad tjdnar du?” (Johansson & Karlsson 2019, s.153).

Studien hade ett foljebrev till enkatundersdkningen dar syftet med studien skrevs och vad
resultatet kommer att anvandas till. Studien ville ha en hog svarsfrekvens, det vill sdga ett
hogt antal personer som svarar pa enkéten i forhallande till hur manga man skickar ut enkéaten
till. Genom att fa en hog svarsfrekvens &r det bra att skicka ut paminnelser till
respondenterna. Det &r en stor risk att svarsfrekvensen ar mindre an 100 procent och da bor
man gora en bortfallsanalys. En bortfallsanalys innebdr att man funderar 6ver varfor inte alla
tillfragade har gjort enkaten (Blomkvist & Hallin 2015). Vi lottade ut tva biobiljetter till en
utav deltagarna och samlade darfor in respondenternas e-postadresser. Detta kan vara en
anledning till att delta i studien (Blomkvist & Hallin 2015, s. 82).

Da enkaten har distribuerats digitalt via ett gratisverktyg var det viktigt att ta reda

pa begransningarna med det verktyget, exempelvis max antal fragor och om datan kan
exporteras till Microsoft Excel (Blomkvist & Hallin 2015). Studiens enkét &r gjord online pa
webbsidan Google drive. Det ar en gratistjanst som inte begransar denna studiens
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enkatundersokning, da studiens enkat endast bestod av tolv fragor. Datan gick att exportera

fran CSV till Microsoft Excel for att skapa pivottabeller och utforma diagram till resultatet.

Studiens textanalys har gjorts pa Facebook, darefter har 30 av de senaste inlaggen fran
Helsingborgs Dagblad och Pitea-Tidningens Facebooksidor valts ut. Varav 30 inlagg kommer
femton inlagg analyseras fran varje lokaltidning. Inlaggen som har valts ut &r de inlaggen

med mest interaktion med publiken. Inlaggen har analyserats utifran kodschemat, se bilaga 3.

5. 5 Urval och avgransningar

5. 5. 1 Urval enkétstudie

Enkatstudien baserar sig pa ett bekvamlighetsurval. Ett bekvamlighetsurval ar ett bekvamt
och enkelt sétt att gora ett urval pa (Hartman 2004, s.242). Urvalet grundar sig pa de personer
som finns tillgangliga for forfattarna av studien pa Facebook, vilket i detta fall ar individer
fran deras kontaktnat. Detta sattet var det enklaste for forfattarna da de har stort socialt
natverk. Denna urvalsmetod ar anvandbar med tanke pa studiens begransade tidsram.
Facebook valdes eftersom plattformen ar ett socialt medium som gor det enkelt att na ut till

stort antal personer (Johansson & Karlsson 2019 s.151).

Enkatstudien fick en svarsfrekvens pa hundra procent pa den utskickade enkaten och darfor
gjordes ingen bortfallsanalys. Det var 108 personer som svarade totalt pa enkaten och av dem

har alla 108 svar analyserats.

5.5.2 Urval textjamforelse

Eftersom studiens undersokning vill ta reda pa hur de lokala redaktionernas interagerar med
sin publik har studiens undersokning analyserat de lokalredaktioner i Sverige som gick mest
med vinst respektive minst for att se hur de interagerar pa sina sociala medier. Da syftet med
studien fokuserar pa lokaltidningars svarigheter idag har urvalet kring vinst och forlust gjorts.
Utifran det urvalet kan det ses om det finns en skillnad mellan interaktionen och om den

isafall beror pa redaktionernas ekonomi.

Den landsortstidning som gatt samst 2019 &r Pitea-Tidningen och den som har gatt bast &r

Helsingborgs Dagblad (Myndigheten for press, radio och tv 2019). Tidsramen for
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undersokningen var under en tvaveckorsperiod. Studien har endast undersokt inlagg som

publicerats pa lokaltidningarnas Facebooksida.

5.6 Metoddiskussion

Metoderna som valts har varit val fungerande mot malen i studien som var att undersoka
dagens medievanor kring lokaljournalistik och hur traditionella medier interagerar med sin
publik pa Facebook (Blomkvist & Hallin 2015).

5. 6. 1 Enk&atmetod - diskussion

Enkatundersokningen &r den mest lampade metoden nar man ska underséka personers
medievanor och for att fa ett generellt samband om hur det ser ut idag (Blomkvist & Hallin
2015). Fragorna &r den viktigaste delen av en enkatundersokning, darfor ar det viktigt att
fragorna hela tiden forhaller sig till studiens syfte, vilket ar svart. Flera av enkatfragorna
missforstods, en fraga missuppfattades av respondenterna da den skulle vara hypotetisk.
Feedbacken fran respondenterna var att de heller inte visste skillnaden pa lokaltidning och
dagstidning. Det &r latt att tro att alla vet om det som &r sjalvklart for en annan (Johansson &
Karlsson 2019, s.151) Trots att det gjordes en pilotundersdkning var det fragor och
funderingar som uppstod efter den riktiga studien. Det dr en av de storsta nackdelarna med
enkatstudier att de inte gar att forklara sig eller djupdyka i nagon av de fragor man har stllt.
Fraga 3, se bilaga 2 variabel 3, hade kunnat uteslutas da den kompletteras med fraga 4, (se

bilaga 2 variabel 4).

Enkaten skickades endast ut via sociala medier for att det var det mest effektiva sattet att na
ut till en stor publik da situationen med COVID-19 har gjort att det inte gar att dela ut
enkaten pa offentliga platser (Folkhalsomyndigheten 2019). Trots att enkéten riktade sig till
hela Sverige som malgrupp blir det missvisande da det endast var personer med sociala

medier som svarade pa enkaten.

Da en av deltagarna i enkaten hade chans att vinna tva biobiljetter for sitt deltagande var det
obligatoriskt for alla deltagare att skriva in sina e-postadresser i enkéatformularet for att

fortsatta ta del av enkatstudien, studien var darfor inte anonym. Alla e-postadresser togs bort
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innan analysen paborjades for att sékerstalla att inga personuppgifter anvandes eller/ -och
forvarades efterat. Detta skulle varit tydligare informerat i svarsformularet att enkéaten inte
var anonym, men e-postadresserna var endast tillgdngliga under lottningen for att sedan tas

bort innan analysen av resultaten.

En nackdel med bekvamlighetsurvalet &r att respondenterna &r personer man kénner till. Det
kan leda till missvisande svar da ens kontaktnéat bestar till stor del av personer forfattarna av
studien kanner och umgas med. Deltagarurvalet var inte representativt i férhallande till
sveriges befolkning, det blir det missvisande att endast ha personer i ens narhet. Risken &r

stor att resultatet inte blir representativt for Sverige (Karlsson & Johansson, 2019 s. 179).

De tekniska problem som stottes pa under undersokningen var att Google forms inte hade alla
funktioner som kravdes under utformningen av enkaten. Exempelvis hade de ingen skalenlig

svarsfunktion.

5. 6. 2 Kvantitativ textanalys - diskussion

Ett problem som upptacktes med metoden var att det inte rackte att endast jamfora tva
tidningar och ett fatal inlagg, den insamlade datan gav majligtvis inte hela bilden av hur det
ser ut. Medelvardet av gillamarkeringar och antal delningar ger heller ingen réttvis bild da det
kravs ett storre antal inlagg for att ge ett trovardigt resultat av verkligheten. Kodschemat
saknade nagra fortydliganden da kodinstruktionerna uppfattades annorlunda beroende pa vem

som utforde kodningen.

Om tiden hade réckt till hade valet av de tva tidningar formodligen sett annorlunda ut, da
jamforelsen hade kunnat goras mellan tva tidningar som har stor interaktivitet pa Facebook
gentemot sina foljare. N&stan direkt nar variablerna fylldes i kodschemat var det tydligt att

tidningarna foljde varandra.

Ett annat problem som stéttes pa under studiens gang var valet av plattformen Facebook.
Facebook har minskat i antalet anvandare, vid en djupare granskning av Internetstiftelsen,
antalet minskar framst bland de yngre aldrarna upp till och med 35 ar. Specifika aktiviteter
som inlagg, deltagande i grupper och delningar minskar. | studien beskrivs ocksa Instagrams
tillvaxt och om Facebook fortsatter att minska i antalet anvandare kommer Instagram att vara

ikapp Facebook inom en snar framtid (Internetstiftelsen 2019). Detta kan gdra att resultatet ar
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missvisande da de lokala redaktionerna som undersokts majligtvis satsar pa en annan typ av

social media.

5. 7 Validitet

Enligt Blomkvist och Hallin (2019, s. 50) uppnas validitet genom att

- Litteraturgenomgangen handlar om det amnesomrade som problematiseringen, syftet
och fragestéllningen anger

- Den teori som refereras till i teoriavsnittet och sedan anvénds i analysen stdammer med
syfte och fragestéllning

- Problematisering, syfte och fragor 6verensstimmer med val av datainsamlingsmetod,
val av informanter etc.

- Diskussionen handlar om det syftet sager att den ska handla om; att fragorna besvaras.

For att en studie ska ha en god validitet ska méatinstrumentet berékna det som ska bedémas
(Trost & Hultaker 2016, s.62). | denna studie har syftet varit att studera vilken uppfattning
publiken har for lokaljournalistik och vilket véarde det har. Det har gjorts till storst del av
vetenskapligt material som har relevans till &mnet som har undersokts. Utifran
frageformularet, som ar kopplat till vart teoretiska ramverk, har fragor som beror studiens
syftet formulerats. Frageformularet kontrollerades genom en pilotstudie av tva
universitetsstudenter. Syftet med pilotstudien var att kontrollera att varje enskild fraga skulle
uppfattas ratt och vara sa tydlig som majlig, eftersom den senare skulle publiceras pa
Facebook, en plattform dar personer i alla malgrupper skulle ha mojlighet att vara delaktiga i
enkatstudien. Den slutliga enkatstudien inneh6ll inga ledande fragor och stéllde foljdfragor pa
ett satt som avsag att sakerstalla att tolkningen stamde 6verens med deltagarnas verkliga
mening. Deltagarna som gjorde pilotstudien fick genomfdra den ytterligare, tills enkétstudien
var fullstandig (Blomkvist & Hallin 2019, s. 50).

5. 8 Reliabilitet

Med reliabilitet menas det att resultaten blir detsamma ifall méatningarna genomfors pa nytt
(SU u.a.). Darfor galler det att utfora undersokningen ett antal ganger for att forsakra sig att

den har utforts pa ett korrekt satt for att minska risken for kodfel. Studien har utgatt fran den
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dialogiska reliabiliteten, som innebadr att reliabiliteten méats med opartiskhet och émsesidig
respekt fran observatorerna (Blomkvist & Hallin 2019, s. 50). Eftersom det ar tva forfattare
av denna studien har variabelvardena for kodschemat kontrollerats av bada forfattarna vid
olika tillféllen, detta for att kunna sékerstélla att det empiriska materialet har tolkats och
insamlats pa ett tillforlitligt satt. Reliabiliteten visade sig vara hog eftersom analysen

uppnadde liknande variabelvarden pa kodschemat (ibid).

For att delta i undersdkningen kravdes det att respondenterna lade till sina e-postadresser.
Beslutet att inkludera e-postadresser blev en begransning for att da var undersokningen inte
langre anonym. | efterhand kunde det varit battre utan insamlingen av e-postadresser och
anvanda andra tillvagagangsstt, till exempel att forse respondenterna med en speciell kod
som hade kunnat anvéandas for att samla in beloningen. Da hade enkaten varit helt anonym
och det hade inte gatt att lanka svar till specifika e-postadresser. Om undersékningen hade
gjorts utan incitament hade det kunnat lett till ett lagre deltagande. Forutsatt att tillrackligt
manga respondenter svarade pa enkéten finns det daremot ingen anledning att tro att svaren

skulle se annorlunda ut baserat pa enkatens fragor.

23



6. Resultat och analys

Utifran detta avsnitt kommer forskningsfragorna nu aterknytas med utgangspunkt i teori och
tidigare forskning for att kunna analysera de resultat studien har fatt fram. Studien kommer
delvis att analysera vilket varde lokaljournalistiken har fér publiken idag och hur tva lokala

tidningar har interagerat med sin publik pa Facebook och dess skillnader och likheter.

6. 1 Anvandandet av lokala nyheter

Tar du del av lokala nyheter? (Nyheter som enbart tar upp det som i nyhetsvag hant inom |E|
regionen)

108 svar

® Ja
@ Nej

/=

Figur 1: Andel som tar del av lokala nyheter

I figur 1 kan vi se att majoriteten tar del av lokala nyheter. Endast 12 procent har svarat att de

inte tar del av nagra lokala nyheter.

Hur ofta tar du del av lokalnyheter? LD

108 svar

@ Varje dag

@ Tre-fyra ganger i veckan
@ Nagon gang i veckan
@ Nagon gang i manaden
@ Mer sallan

@ Aldrig

Figur 2: Hur ofta respondenterna tar del av lokalnyheter
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I figur 2 kan vi se att en fjardedel av respondenterna tar del av lokala nyheter varje dag och
storst andel gor det tre-fyra dagar i veckan saval som ndgon gang i veckan. Vi kan dven se att
svarsalternativen "Mer séllan” och ”Aldrig” endast har en liten andel svarat, 9,2 procent.

Vilket/vilka av nedanstdende alternativ ar din priméara lokala nyhetskalla? @

108 svar

Lokalradio

Lokal dagstidning
Regionala tv-nyheter
Facebook

Instagram

Twitter

Omni

Digitala tidningar
Regional dagstidning
Tex omni

Deras hemsida
Aftonbladet
E-tidningar
DN-digital

Nyheter tex aftonbladet

16 (14,8 %)

50 (46,3 %)
51 (47,2 %)
49 (45,4 %)
29 (26,9 %)

Figur 3: Fordelningen av lokala nyhetskallor i procent och antal.

Ur diagrammet kan vi se att storst andel personer valjer att fa sina lokala nyheter fran

regionala tv-nyheter, den lokala dagstidningen och Facebook. Fjérde storsta ar Instagram.

Ar du medlem i en lokal grupp péa sociala medier? Exempelvis: Facebookgruppen, vi som bor i |E|
Huddinge.

108 svar

® Ja
@ Nej

Figur 4: Fordelningen av personer som ar med i lokala grupper pa sociala medier.

Ur figur 4 kan vi tydligt se att halften av de personer som svarade pa enkaten ar medlem i en
grupp pa sociala medier och resterande halft &r inte medlem.
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6. 2 Vardet av lokala nyheter

Hur viktigt ar det for dig att ta del av lokala nyheter?

108 svar

@ 1 (Inte alls viktigt)
@2
3
®4
@ 5 (Mycket viktigt)

Figur 5: Figuren visar den andel personer som haller med fragestéllningen pa en skala
mellan 1-5. Dér 1 inte haller med och 5 haller med.

Ur det har diagrammet kan vi urskilja att storst andel svarspersoner har svarat 3 pa en skala
mellan 1-5. Att det ligger mellan viktigt och oviktigt. | jamforelse med hur manga som

faktiskt tar del av det och l&ser lokala nyheter med hur viktigt det faktiskt &r.

Hur viktigt ar det for dig att lokala nyheter ar journalistiskt producerade? @

108 svar

@ 1 (Inte alls viktigt)
92
3
®4
@ 5 (Mycket viktigt)

4

Figur 6: Figuren visar den andel personer som haller med fragestallningen pa en skala
mellan 1-5. Dar 1 inte haller med och 5 haller med.

Ur diagram 6 kan vi tydligt urskilja att majoriteten tycker att det, till férhallandevis ar viktigt
att lokala nyheter &r journalistiskt producerade. Trots detta sa kan vi se utifran figur 3 att 45

procent har Facebook som sin primara lokala nyhetskélla. Har kan vi urskilja att den storsta
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andelen tycker att det ar viktigt att lokalnyheter &r journalistiskt producerade. Endast 10

procent tycker att det ar oviktigt.

Vad ar du villig att betala for kvalitativ lokaljournalistik?

108 svar

@ Okr

@ 30-50kr/manaden
50-70kr/manaden

@ 70-90kr/ménaden

@ 100kr eller mer/manaden

Figur 7: Andel personer om hur mycket de ar villiga att betala for journalistik.

| figur 7 kan vi urskilja att mer &n majoriteten av respondenterna inte ar villiga att betala for
lokaljournalistik. En tredjedel ar daremot villiga att betala 30-50kr/manaden. Det ar ytterst

liten del lokaljournalistik i dagslaget som ar gratis eller kostar mellan 30-50 kr/manaden.

Rangordna vilka prenumerationer som har storst varde fér dig som konsument [Q

g0 M Dagstidning B Lokaltidning 2990 Kvillstidning Il Annat
60
40

20

Fdérstahandsval Andrahandsval Tredjehandsval Fjardehandsval

Figur 8: Hur respondenterna rangordnar tidningarna om de skulle behdva prioritera.
Majoriteten av respondenterna hade valt att ha en dagstidning som forstahandsval,
lokaltidning ligger hogst pa bade andrahands och tredjehandsval. Kvallstidning ligger

ungefarligt pa samma plats bade pa andrahandsval och tredjehandsval. Det & manga som
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laser populéra kvallstidningar men det ar lattare att fa tag i artiklar fran dem utan att betala

eller prenumerera.

Vad ar det viktigaste fér dig med lokala nyheter? @
108 svar

Att de ar trovardiga 93 (86,1 %)

Att de ar journalistiskt skrivna

Att nyheterna &r latta att fa
tiligang ...

Att nyheterna nar mig snabbt

Att kunna diskutera nyheterna pa
social...

3(28%)

2(1.9 %)

Att de handlar om det som

intresserar m... 1(09%)

0 20 40 60 80 100
Figur 9: Fordelningen mellan vad som &r viktigast med lokalnyheter.

Den overvégande viktigaste egenskapen bland respondenterna ar att lokala nyheter ska vara
trovérdiga. Det dr 86,1 procent som héller med om det. Medan “Att diskutera nyheterna pa
sociala medier” och “Att sjdlv kunna ldgga ut nyheter pé sociala medier” har 2,8 procent

svarat respektive 1,9 procent.

Anser du att sociala medier racker for att uppfylla dina lokala nyhetsbehov? ILj

108 svar

@ 1 (Stdmmer inte alls)
[ W

©3

@4

@ 5 (Stammer helt)

Figur 10: Fordelningen mellan vilka som haller med pastaendet och inte.

I figur 10 kan vi for forsta gangen urskilja en tydlig bild av de lokala nyhetsbehovet i
forhallande till sociala medier. Majoriteten haller inte med pastaendet, tio procent tycker att
sociala medier racker som komplement till lokala nyheter, men resterande haller inte med.

Detta motstrider studiens hypotes om att personer vander sig till sociala medier nar det
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kommer till att fa lokala nyheter. Trots detta sager figur 3 att Facebook ar en av de tre
priméra kallorna till lokala nyheter daremot hévdar 86 procent att nyheternas trovérdighet ar

det viktigaste kriteriet for lokalnyheter.

16 15
14
12
12 1
10 H Aldrig
10 S | Mer séllan
8
8 - Nagon gang i manaden
6 Nagon gang i veckan
6
B Tre-fyra ganger i veckan
4 4 4
4 3 W \Varjedag
2 2 2
J 1 1 “ 11 1 11
0 N
17 eller under 18-24 25-34 35-54 55-74 75-100

Figur 11: Diagrammet visar fordelningen mellan alder och hur ofta de tar del av lokala

nyheter.

| figur 11 kan vi urskilja skillnaden i lder och hur ofta respondenterna tar del av lokala
nyheter. Trots att det var farre i aldrarna 17 ar och under och 75-80 gar det att géra en
generell bedomning om hur de ar. Det vi kan lasa ur diagrammet ar att i aldrarna 18-24 kollar
lokala nyheter ndgon gang i veckan i foljd med varje dag. Jamforelsen vi kan lasa ur
diagrammet ar att 25-34 aringar laser lokala nyheter tre - fyra ganger i veckan till varje dag.
Det storsta skillnaderna vi kan urskilja fran de olika aldrarna ar att i aldrarna 35 — 100 laser
lokala nyheter ndgon gang i manaden eller mer. De yngre aldrarna visar att de laser lokala

nyheter mer séllan till aldrig.
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16
14
12

10
m2

3
4

1 (Stdmmer inte alls)

6 ‘ | | =5 (Stammer helt)
. ] i1 I ]

17 dler under 18-24 25-34 35-54 55-74 75-100

=

p+]

Figur 12: Figuren visar vad de olika aldrarna, x-axeln, tycker pa en skala 1-5 om att sociala

medier racker som den enda lokala nyhetskéllan. Dar 1 inte haller med och 5 haller med helt.

Redovisningen &r foljande 108 personers svar. Den generella uppfattningen av lokala nyheter
ar att de flesta tar del av lokala nyheter och konsumerar det regelbundet och tycker att lokala
nyheter ar viktigt. Sedan var det véldigt manga som tog del av lokala nyheter pa Facebook,
cirka 45 procent, men 6vervagande delen av respondenterna svarade att den viktigaste

egenskapen &r att nyheterna ar trovardiga.

6. 2 Analys - Enkatstudie

Det som var mest anmarkningsvart utifran resultaten av enkaten var den markanta skillnaden
pa vad som var de viktigaste egenskaperna med lokala nyheter, se figur 9. Dar ytterst fa, cirka
en till tva procent tycker att det ar viktigt att det gar att diskutera nyheterna pa sociala medier
eller att sjalva kunna lagga ut inl&gg. I figur 4 ar det totalt halften av respondenterna med i en
grupp om sitt lokala boendeomrade pa sociala medier. | dessa grupper diskuteras handelser
som utspelar sig i naromradet med andra personer som bor dar och det kan dven delas

relevanta nyhetsinlagg.
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Resultatet av studien ar kopplat till Marshall Mcluhans tankar om hur medier samspelar och
paverkar varandra. Nar nya medieformer tar plats och paverkar systemet anpassas de gamla
medieformerna och hittar nya roller i samhéllet (Nygren 2019). | resultatet kan man dven se
att journalistikens roll i samhallet ar viktig bland vara deltagare daremot inget de vill betala

for darfor funkar Facebook for dem som lokal nyhetskalla.

Studiens resultat visar samma resultat som Nygren och Leckners (2016) resultat om
manniskors medievanor och synen pa lokala medier (Leckner & Nygren 2016). Majoriteten
av respondenterna i studien tar del av lokala nyheter och anser att det ar en viktig del av deras
vardag. Studiens resultat visar daremot att det ar valdigt fa personer som vill diskutera

nyheter pa sociala medier.

Enligt Jervelycke Belfrage och Bergstrom undersékning kring ungdomars nyhetskonsumtion
pa sociala medier i Sverige laser 91 procent av respondenterna nyheter pa sociala medier
(Andersson et al. 2016 se Bergstrom & Jervelycke Belfrage 2018). Deras resultat liknar
studiens da 75 procent av studiens deltagare laser nyheter pa sociala medier. Skillnaden kan
bero pa att Jervelycke Belfrage och Bergstrom endast tillfragade ungdomar medan den héar

studien tillfragade personer i alla aldrar.

Utifran enkatresultatet gar det att utlasa att traditionella medier och nya medier samspelar
med varandra, det kan férklaras som ett hybridsystem som tidigare namnts géllande teorin om
medieekologi (Nygren 2019, s. 287). Resultatet visar ocksa att sociala medier inte racker som
den enda nyhetskallan, se figur 10, daremot &r Facebook en av de tre priméra sétten att fa tag

i lokala nyheter pa, se figur 3.

Resultatet visar att valdigt fa personer vill betala for lokaljournalistik trots det vill
respondenterna att journalistiken ska vara trovérdig och journalistiskt producerad, se figur 6.
Detta kan vara en konsekvent av att traditionella medier samspelar med sociala medier da
sociala medier ofta ar tillgangliga for oss gratis (Nygren 2019, s. 287). En forklaring till det
kan ocksa vara teorin om medieekologi, att traditionella medier har en nyckelroll for
nyhetsproduktionen och den journalistiska granskningen (Nielsen 2015 se Nygren 2019, s.
287) men att dessa kommer digitaliseras allt mer men kommer férmodligen inte att erséttas
(Coleman 2016 se Nygren 2019, s. 287).
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6. 3 Analys - textanalys

Resultatet utlaser att 100 procent av de utvalda inldaggen fran tidningarnas facebooksidor inte
ar unikt innehall, alltsa att inga av inlaggen som har publicerats pa Facebook enbart ar
skapade for deras facebooksidor. Utan alla inlagg ar delade fran respektive tidnings
webbaserade artiklar, se bilaga 4. Skillnaden mellan tidningarna &r att Helsingborgs Dagblad,
se bilaga 4 variabel 5, Oppnar for diskussion med lasaren 20 procent av alla inldgg medan
Pitea-Tidning endast gor det sex procent av fallen. Teorin om medborgarjournalistik, att lata
publiken involveras i samhéllsdebatten, har uppmuntras i en femtedel av Helsingborgs

Dagblads facebookinlagg (Holt 2019, s. 396).

Helsingborgs Dagblad har 51 000 féljare pa sin Facebooksida och Pitea-Tidningen har 13
000 fdljare. Detta innebar att Pited-Tidningen har en interaktivitet med sina féljare pa tva
procent medan Helsinborgs Dagblad inte har mer &n 0,2 procent. Trots det har Pitea-
Tidningen ett hogre medelvérde pa inlaggens gillamarkeringar. De har ett medelvéarde pa
cirka 260 gillamarkeringar i korrelation till Helsingborgs Dagblad som endast har 118
stycken. Helsingborgs Dagblad har daremot ett hogre medelvarde med antal delningar an vad
Pitea-Tidning har, med nio stycken delningar jamfort med sex stycken. Helsingborgs
Dagblad har dven fler kommentarer i genomsnitt med 27 kommentarer per inldgg jamfort

med Pited-Tidning som har 16 stycken kommentarer i snitt per inlagg.

Da sociala medier har en sjéalvklar roll inom medborgarjournalistiken (Holt 2019, s. 396)
forvantas lasarna ha ett storre utrymme for diskussion i kommentarsfalten &n vad de har nu. |
inget av fallen finns det nagot rum for lasarna att paverka det offentliga samtalet, exempelvis
genom att skapa journalistiken sjélva, annat an att diskutera fragor i kommentarsfaltet. Ingen
av tidningarna svarar daremot pa fragorna lasarna staller i kommentarsfalten, vilket inte
bidrar till lasarnas delaktighet i det offentliga samtalet (Burns, 2018; Goode, 2009; Gillmor,
2006 se Holt s. 396). En viktig del i Holts (2019) teori om medborgarjournalistik &r att
webbplatser som uppmuntrar till att 1asarna ska vara en del av samhallsdebatten kommer att
ha det svart att etablera sig likt en traditionell media, detta kan vara anledningen till att

varken Helsingborgs Dagblad eller Pitea-Tidningen gor det (Holt 2019, s.396).
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Allt fler nyhetskonsumenter forvantar sig att bli informerade om nyheter via sociala medier
(Bergstrom 2008, se Holt 2019 s. 400). | bagge fallen delar bada tidningarna sina
tidningsartiklar pa sina Facebooksidor for att ge lasarna en chans att ta del utav deras material
pa sociala medier. Det vi kan utlasa fran vart resultat ar att tidningarna inte kommer bérja
publicera unikt Facebookmaterial eller lata lasarna vara delaktiga i samhéllsdebatten mer an

att fa kommentera inlaggen.

Figur 13: Figuren visar ett stapeldiagram med det genomsnittliga antalet gillamarkeringar

per inlagg fran respektive tidning.
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Figur 14: Figuren visar ett stapeldiagram med det genomsnittliga antalet delningar per

inlagg fran respektive tidning.
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7. Diskussion och slutsats

7. 1 Enkatundersotkning

Vilket varde har lokaljournalistiken for publiken idag?

Lokaljournalistiken har fortfarande ett hdgt vérde for publiken idag, alla respondenter har i
nagon utstrackning en koppling till lokaljournalistik. Alla respondenter utom tva tar del av
lokaljournalistik pa ett eller annat sétt, antingen genom sociala och/-eller traditionella medier.
De tre populdraste lokala nyhetskéllorna for respondenterna &r Facebook, tv och
dagstidningen. Detta kan forklaras med att manniskor forvantar sig att bli informerade om
nyheter via sociala, utifran resultatet daremot ska nyheterna vara trovéardiga och journalistiskt
producerade. Att nyhetskonsumenterna anser att Facebook &r en av de viktigaste kallorna till
lokala nyheter kan bero pa att 50 procent av de svarande ar medlemmar i en lokal

Facebookgrupp och manga lokaltidningar publicerar nyhetsinnehall pa sina Facebooksidor.

Déremot vill mer &n halften av respondenterna inte betala for lokala nyheter, trots att
majoriteten vill att nyheterna ska vara journalistiskt producerade. Majoriteten anser daremot
att sociala medier inte racker till som enda kallan till lokala nyheter, trots att det ar pa sociala
medier nyheterna ofta ar gratis. Detta kan forklaras genom att personer &r vana med att lasa
lokala gratistidningar och lasa sina lokala dagstidningar innan de hade betalvaggar. Detta kan
i sin tur leda till att det inte kommer finnas nagra journalistiskt skrivna lokala nyheter om

ingen vill betala for det, da det gar att fa lokala nyheter pa andra sétt.

Forsta hypotesen ar att lokaljournalistiken har tappat sitt varde idag da sociala medier &r det
mest attraktiva sattet att fa tag i lokala nyheter. Det beror pa att de traditionella lokala
medierna inte lyckats behalla sin publik, da publiken har gatt dver till sociala medier. |
resultatet kan vi utlasa att lokaljournalistiken fortfarande har ett hogt véarde for publiken,
majoriteten l&ser lokala nyheter dagligen och tar del av det aktivt i sin vardag. Hypotesen

stammer alltsa inte in med att manga valjer att lasa lokala nyheter pa sociala medier och att
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sociala medier &r ett av de popularaste satten att ta del av nyheter, daremot gar det inte att dra
slutsatsen att det ena utesluter det andra utan den slutsatsen vi kan dra ar att fler an vad vi
hade raknat med laser lokaljournalistik och gamla och nya medier samspelar och konkurrerar

med varandra.

7. 2 Textanalys

Interagerar traditionella lokala medier med sin publik pa Facebook?

Medieutvecklingen har forandrat manniskors medievanor, det har lett till att den lokala
journalistiken bland annat konkurrerar mot nyheter pa sociala medier, och lokala
Facebookgrupper. Da sociala medier &r en plattform for manniskor att dela med sig av sina
asikter pa och skapa eget innehall (Holt 2019, s. 396) blir sociala medier en plattform for
medborgarjournalistiken att &ga rum pa. Detta har visat sig ge ett storre perspektiv till

manniskor att ta del av an de traditionella medierna (Carpenter 2010 se Holt 2019 s. 396).

Den andra fragestallningen var att det skulle krava ett engagemang fran lokala medier for att
kunna uppratthalla ett varde hos publiken, detta genom att lata lasarna vara del av debatten,
for att finna ett varde genom lokaljournalistiken. Vi kan utifran vart resultat se att det inte
finns nagot unikt innehall publicerat pa Facebook, bara inlagg dér respektive tidningar delar
sina webbaserade artiklar. Resultatet visar att lokala medier till viss del interagerar med sin
publik da det knappt besvarar publikens kommentarer eller stéller fragor till publiken, av den
anledningen kan kan vi dra slutsatsen att det knappast finns nagot rum for lasarna att paverka
det offentliga samtalet da tidningarna inte uppmuntrar lasarna tillrackligt till att vara en del av

samhéllsdebatten.

Eftersom medborgarjournalistiska webbplatser kommer ha svart att etablera sig som ett
likvardigt alternativ till den traditionella journalistiken (Holt 2019, s.396) finns det en oro
kring att sociala medier kan komma att ta 6ver den institutionaliserade journalistiken istéllet
for att de ska komplettera varandra i ett medieekologiskt system (Wall 2015, s. 803). Detta
kan vi daremot inte dra nagra slutsatser fran ur studiens resultat. Utifran resultatet tyder det
inte pa att tidningarna har nagra som helst syften att lata publiken lyftas fram. Daremot kan vi

dra slutsatsen att de traditionella medierna har gatt ut pa sociala medier for att i syfte uppna
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ett medieekologiskt samband. Dar de kan méta ny publik pa en ny plattform for att sprida sin

information och marknadsfdra sig pa fler stallen &n bara i sin tidning och webbtidning.

Andra hypotesen for studien var att traditionella lokala medier interagerar med sin publik
idag pa Facebook och later dem vara en del av samhallsdebatten, da detta kravs for att
uppratthalla en stor publik idag och det har lokaljournalistiken som intresse. Utifran
medborgarjournalistikens teori skapade vi hypotesen som inte har stamt med verklighetens
resultat. Lokaltidingarna ger inte utrymme for sin publik att interagera pa annat an att lata
dem svara i kommentarsfaltet. De delar sina skrivna artiklar pa Facebook for att fa ett stérre
antal lasningar. Detta for att utnyttja sociala medier som en plattform for marknadsforing
snarare an att socialt engagera sig med sina lasare. Trots lokaljournalistikens svarigheter idag
kan vi inte se utifran den har studien nagot samband att de har planer pa att endast rikta sig

till sociala medier eller lata sin publik vara en del av nyhetsskapelsen.

7. 3 Sammanfattning

Vi kan dra slutsatsen att lokaljournalistiken lever vidare och personer i alla aldrar tar del av
den. Det finns personer som gor det mer an andra. Vi kan inte utlasa ndgon progressivitet hos
de lokala aktorerna att de ar pa vag mot en modernare plattform som Facebook. Facebook &r

endast en plattform for dem att marknadsféra sina artiklar for en storre publik.

Studiens resultat har ett stort varde i dagens samhélle da nya och traditionella medier inte
bara konkurrerar med varandra utan de samspelar dven med varandra. Da det inte finns nagon
tidigare forskning om traditionella mediers paverkan av nya medier har den har studien inlett

en diskussion om de lokala aktérernas dverlevnad i ett nytt mediesamhalle.

Respondenterna var fa i forhallande till malgrupps anpassningen och textanalysen var nagot

for tunn for studiens fragestallning och gor att det inte gar att generalisera resultatet.
Syftet med denna studien var att forsta lokaljournalistikens varde for publiken idag da den

star infor flera utmaningar med nya medier som forandrar lokaljournalistikens roll och forsta

hur nya och gamla medier samspelar med varandra och hur det paverkar lokaljournalistiken
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och publiken. Det syftet har studien uppnatt och det kommer forhoppningsvis vara en bra

borjan pa forskning om ett framtida arbetssatt med nya mediestrukturer.

7.4 Forslag till vidare forskning

Undersokningen i denna rapport har pa grund av ett examensarbete pa kandidatniva varit
begransad i sin omfattning. P& grund av den begransade tiden har vi endast haft mojligheten
att samla in material till innehallsanalysen som publicerades under tva veckors tid. Framtida
forskning bor kolla pa de material som samlats in under en langre period for att kunna fa mer
material for att styrka var studies tillforlitlighet och for att kunna jamfora materialet. Det vore
aven intressant att jamfora materialet med tidigare ar for att se ifall det har skett nagra

foréandringar Over tid.

Eftersom var studie baserar sig pa publikens relation till de publicerade materialet hade det
varit intressant att intervjua journalister och chefredaktorer for att undersoka deras syn pa
sociala medier och om deras framtidsvisioner. Undersoka om sociala medier spelar en viktig
roll for spridningen av nyheter och mojlighet till dialog med publiken ens existerar. Vad de
tror om utvecklingen av hybridsystem och om vad det finns for fordelar och nackdelar med

en medieekologi dar alla medier samspelar med och mot varandra.

38



Kallférteckning

Ahlstrom, K. & Lindkvist, H. (2019). Lokaljournalistiken hotas i dagstidningsdddens spar.

Dagens nyheter, 4 december.

Appelgren, E. & Nygren, G. (2014). Data Journalism in Sweden - Introducing new methods
and genres of journalism into “old” organizations. Digital Journalism: Future of Journalism:

In an age of digital media and economic uncertainty, 2(3), ss. 394-405.

(Hamtad 2020-04-10)

Bergstrom, A &. Jervelycke Belfrage, M (2018) News in Social Media Incidental
consumption and the role of opinion leaders In: Digital journalism: Future of Journalism: In

an age of digital media and economic uncertainty, 6(5), ss. 583-598.

https://doi.org/10.1080/21670811.2018.1423625 (Hdmtad 2020-04-27)

Blomkvist, P. & Hallin, A. (2015). Metod for teknologer: Examensarbete enligt 4-

fasmodellen. Lund: Studentlitteratur.

Bryman, A. (2016). Social Research Methods. Oxford: Oxford university press.

Ekstrom, M. & Johansson, B. (2019). Metoder i medie- och kommunikationsvetenskap. Lund:

Studentlitteratur.

Folkh&lsomyndigheten (2019). COVID-19. Stockholm: Folkhdlsomyndigheten.
https:/iwww.folkhalsomyndigheten.se/covid-19 (Hadmtad 2020-05-12)

39


https://www.dn.se/kultur-noje/lokaljournalistiken-hotas-i-dagstidningsdodens-spar/
https://som.gu.se/digitalAssets/1768/1768489_medief--rtroende-2019---ulrika-andersson.pdf
https://som.gu.se/digitalAssets/1768/1768489_medief--rtroende-2019---ulrika-andersson.pdf
https://doi.org/10.1080/21670811.2014.884344
https://www-tandfonline-com.till.biblextern.sh.se/doi/pdf/10.1080/21670811.2014.884344?needAccess=true&
https://www-tandfonline-com.till.biblextern.sh.se/doi/pdf/10.1080/21670811.2014.884344?needAccess=true&
https://doi.org/10.1080/21670811.2018.1423625
https://www.folkhalsomyndigheten.se/covid-19

Hartman, Jan. (2004) Vetenskapligt tankande: fran kunskapsteori till metodteori. Lund:

Studentlitteratur.

Hille, S. & Bakker, P. (2013) I like news. Searching for the ‘Holy Grail” of social media: The
use of Facebook by Dutch news media and their audiences: European Journal of
Communication, 28(6), ss. 664-680. DOI: https://doi.org/10.1177/0267323113497435
(Hamtad 2020-04-22)

Holt, K. (2019). Medieanvandares delaktighet i nyhetsproduktion. I Karlsson, M. &
Strémback, J. (red.) Handbok i journalistikforskning. Lund: Studentlitteratur, ss. 393-404.

Internetstiftelsen (2016). Svenskarna och internet 2016. Stockholm: Internetstiftelsen.

https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2016/internet-och-

traditionella-medier/dagstidningen/ (Hamtad 2020-04-14)

Internetstiftelsen (2018). Svenskarna och internet 2018. Stockholm: Internetstiftelsen.
https://internetstiftelsen.se/docs/Svenskarna_och_internet_2018.pdf
(H&mtad 2020-05-05)

Internetstiftelsen (2019). Svenskarna och internet 2019. Stockholm: Internetstiftelsen.

(Hamtad 2020-05-12)

Jervelycke Belfrage, M. & Bergstrom, A (2017). Sociala medier: En nyhetsdistributor att
rakna med. I Andersson, U, Ohlsson, J, Oscarsson, H., & Oskarson, M. (red.) Larmar och gor
sig till. Goteborg: Goteborgs universitet, SOM-institutet, ss. 301-316

(Hamtad 2020-04-22)

40


https://doi.org/10.1177/0267323113497435
https://journals-sagepub-com.till.biblextern.sh.se/doi/pdf/10.1177/0267323113497435
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2016/internet-och-traditionella-medier/dagstidningen/
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2016/internet-och-traditionella-medier/dagstidningen/
https://internetstiftelsen.se/docs/Svenskarna_och_internet_2018.pdf
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2019/
https://som.gu.se/digitalAssets/1649/1649024_301-316-jervelycke-belfrage-o-bergstr--m.pdf

Karlsson, M. & Johansson, B. (2019). Surveyundersokningar och experiment. | Ekstrom, M.
& Johansson, B. (red.) Metoder i medie- och kommunikationsvetenskap. Lund:
Studentlitteratur, ss.131-167.

Konsumentverket (2013). Marknadskontroll av leksaker med magneter och andra

magnetvaror. Karlstad: Konsumentverket.

andramagnetvaror-konsumentverket.pdf (Hamtad 2020-04-10)

Kramsjo, B. (2019). Forslag: 85 miljoner i ut6kat mediestdd. Svenska Dagbladet, 3
september. https://www.svd.se/forslag-85-miljoner-i-utokat-mediestod (H&mtad 2020-05-12)

Leckner, S. & Nygren, G. (2016). Det lokala hyperlokala medielandskapet -
nyhetspublicering utanfér de etablerade medierna. | Truedson, L. (red.) Mediestudiers Arsbok
- Tillstandet for journalistiken 2015/2016. Stockholm: institutet for mediestudier, ss. 42-85.
https://www.diva-portal.org/smash/get/diva2:1407510/FULL TEXTO1.pdf (H&mtad 2020-04-
27)

Lindén, C-G., Hujanen, J. & Lehtisaari, K. (red.) (2019). Hyperlocal Media in the Nordic
Region. Goteborg: Goteborgs universitet. https://doi.org/10.2478/nor-2019-0024 (Hamtad
2020-04-10)

Medieutredningen (2016). Manniskorna, medierna och marknaden: Medieutredningens

forskningsantologi om en demokrati i forandring (SOU 2016:30). Stockholm:

Kulturdepartementet.

_medierna_marknaden_SOU_2016_30 (Hamtad 2020-04-15)

Myndigheten for press radio och tv (2018). Ett speglingsuppdrag for ett fordndrat

medielandskap. Stockholm: Myndigheten for press, radio och tv.

41


https://www.konsumentverket.se/globalassets/publikationer/produkter-ochtjanster/barnprodukter-och-leksaker/rapport-2013-5-leksaker-med-magneter-och-andramagnetvaror-konsumentverket.pdf
https://www.konsumentverket.se/globalassets/publikationer/produkter-ochtjanster/barnprodukter-och-leksaker/rapport-2013-5-leksaker-med-magneter-och-andramagnetvaror-konsumentverket.pdf
https://www.konsumentverket.se/globalassets/publikationer/produkter-ochtjanster/barnprodukter-och-leksaker/rapport-2013-5-leksaker-med-magneter-och-andramagnetvaror-konsumentverket.pdf
https://www.svd.se/forslag-85-miljoner-i-utokat-mediestod
https://www.diva-portal.org/smash/get/diva2:1407510/FULLTEXT01.pdf
https://doi.org/10.1080/21670811.2014.1002513
https://www.regeringen.se/contentassets/a54e03720c7b4b9eb3f227e8ca32d72b/manniskorna_medierna_marknaden_SOU_2016_30
https://www.regeringen.se/contentassets/a54e03720c7b4b9eb3f227e8ca32d72b/manniskorna_medierna_marknaden_SOU_2016_30
https://www.mprt.se/documents/uppdrag/speglingsuppdraget%202018/ett%20speglingsuppdrag%20fo%CC%88r%20ett%20fo%CC%88ra%CC%88ndrat%20medielandskap%202018.pdf

(Hamtad 2020-04-10)

Myndigheten for press radio och tv (2019). Medieutveckling 2019 Medieekonomi. Stockholm:

Myndigheten for press, radio och tv.

Myndigheten for press radio och tv (2019). Medieutveckling 2019 - Mediemangfald.

Stockholm: Myndigheten for press radio och tv.

f (Hamtad 2020-05-18)

Nygren, G. (2018). En komplicerad lokal medieekologi - Facebook den nya lokala
offentligheten?. I Andersson, U., Carlander, A., Lindgren, E. & Oskarson, M. (red.) Sprickor
i fasaden. GoOteborg: Goteborgs universitet, SOM-institutet, ss. 195-212

(Hamtad 2020-04-22)

Nygren, G. (2019). Journalistiken i det lokala samhallet. | Karlsson, M. & Stromback, J.
(red.) Handbok i journalistikforskning. Lund: Studentlitteratur, ss. 283-295.

Nygren, G. & Leckner, S. (2016). Facebook och hyperlokalt i de lokala mediernas
ekosystem. I Ohlsson, J., Oscarsson, H. & Solevid, M (red.) Ekvilibrium: SOM-
undersakningen 2015, SOM-rapport nr 66. Goteborg: Goéteborgs universitet SOM-institutet,

ss.1-20. http://sh.diva-portal.org/smash/get/diva2:951254/FULLTEXTOL.pdf (Hadmtad 2020-
04-27)

Nygren, G., Leckner, S. & Tenor, C (2017). Hyperlocals and Legacy Media Media Ecologies
in Transition. https://doi.org/10.1515/nor-2017-0419 (Hamtad 2020-04-10)

42


https://www.mprt.se/documents/uppdrag/speglingsuppdraget%202018/ett%20speglingsuppdrag%20fo%CC%88r%20ett%20fo%CC%88ra%CC%88ndrat%20medielandskap%202018.pdf
https://www.mprt.se/Documents/Publikationer/Medieutveckling/Medieekonomi/Medieekonomi-2019.pdf
https://www.mprt.se/Documents/Publikationer/Medieutveckling/Medieekonomi/Medieekonomi-2019.pdf
https://www.mprt.se/Documents/Publikationer/Medieutveckling/Mediem%C3%A5ngfald%202019.pdf
https://www.mprt.se/Documents/Publikationer/Medieutveckling/Mediem%C3%A5ngfald%202019.pdf
https://som.gu.se/digitalAssets/1693/1693524_195-212-gunnar-nygren.pdf
http://sh.diva-portal.org/smash/get/diva2:951254/FULLTEXT01.pdf

Ohlsson, J. (2014). Nedlagda nyheter. I Bergstrom, A. & Ohlsson, J. (red.) Brytningstider.
samhalle, opinion och medier i Véastsverige. Goteborg: Goteborgs universitet: SOM-institutet,
ss. 177-189. https://som.gu.se/digital Assets/1507/1507064 _jonas-ohlsson---nedlagda-
nyheter.pdf (Hdmtad 2020-05-13)

Sjevaag, H., André Pedersen, T. & Martin Lagreid, O. (2019). Journalism and the political
structure - The local media system in Norway. | Nordicom (red.) Nordicom Review - Journal

from the Nordic Information Centre for Media and Communication Research. Warszawa:

Sciendo, 40(2), ss. 63-89. https://doi.org/10.2478/nor-2019-0034 (Hamtad 2020-05-12)

Stockholms universitet (2016). Trovardighet/Validitet & Reliabilitet. Stockholm: Stockholms
universitet. https:/AMmww.specped.su.se/sj%C3%A4lvst%C3%A4ndigt-arbete/uppsatsens-

i 9C3%A4rdighet-validitet-reliabilitet (Hamtad 2020-05-13)

Svenska journalistforbundet (u.d). Spelregler fér press, radio och tv: En viktig del av det

medieetiska systemet. Stockholm: Svenska journalistférbundet.

https://www.sjf.se/yrkesfragor/yrkesetik/spelregler-press-radio-och-tv (Hdmtad 2020-05-12)

Tankovska, H. (2020). Forecast of Facebook user numbers in Sweden 2015-2022

(Hamtad 2020-05-12)

Trost, J. & Hultaker, O. (2016). Enkéatboken. Lund: Studentlitteratur.

Wahl-Jorgensen, K. (2019). The challenge of local news provision. Journalism, theory

practice & criticism , 20(1), ss.163-166. https://doi.org/10.1177/1464884918809281 (H&mtad
2020-05-12)

Weibull, L,. Wadbring, I, & Ohlsson, J. (2018). Det svenska medielandskapet. Stockholm:
Liber AB.

43


https://som.gu.se/digitalAssets/1507/1507064_jonas-ohlsson---nedlagda-nyheter.pdf
https://som.gu.se/digitalAssets/1507/1507064_jonas-ohlsson---nedlagda-nyheter.pdf
https://doi.org/10.2478/nor-2019-0034
https://www.specped.su.se/sj%C3%A4lvst%C3%A4ndigt-arbete/uppsatsens-olika-delar/trov%C3%A4rdighet-validitet-reliabilitet
https://www.specped.su.se/sj%C3%A4lvst%C3%A4ndigt-arbete/uppsatsens-olika-delar/trov%C3%A4rdighet-validitet-reliabilitet
https://www.sjf.se/yrkesfragor/yrkesetik/spelregler-press-radio-och-tv
https://www.statista.com/statistics/568850/forecast-of-facebook-user-numbers-in-sweden/
https://doi.org/10.1177%2F1464884918809281

Wall, M. (2015). Citizen Journalism- A retrospective on what we know, an agenda for what

we don't. | Digital journalism: Future of Journalism: In an age of digital media and

economic uncertainty, 3(6), ss. 797-813. https://doi.org/10.1080/21670811.2014.1002513
(Hamtad: 2020-04-20)

44


https://www.tandfonline.com/doi/pdf/10.1080/21670811.2014.1002513?casa_token=6cWH1WIwv0kAAAAA:KySnwf_UVjgfS04zAecMsjEQrso8kjnmNOaTN8Tk29RDAsDWaQ8rT-d9_DKFAvcHcOKJhZ73Wd9t
https://doi.org/10.1080/21670811.2014.1002513

Bilagor
Bilaga 1. Kodschema - enk&tundersdkning

Variabel 1: alders_grupp
Har féljande varden : 17 eller under, 18-24, 25-34, 35-54, 55-74, 75-100

Variabel 2: boende

Har foljande vérden : Stad, landsbygd

Variabel 3: lokalanyheter_anvéandning

Har foljande vérden: Ja/Nej

Variabel 4: lokalanyheter _anvénding_ofta

Har foljande varden: Varje dag, tre-fyra ganger i veckan, nagon nagon gang i veckan, gang i

manaden, mer séllan, aldrig
Variabel 5: primar_kalla_lokal
5.1: primér_kalla_lokal dagstining

Har foljande vérden Ja/Nej (Detta hénvisar till variabel 5)

Variabel 5.2: priméar_kélla_regional_tv_nyheter
Har féljande varden Ja/Nej (Detta hénvisar till variabel 5)

Variabel 5.3: primér_kélla_facebook

Har foljande vérden Ja/Nej (Detta hénvisar till variabel 5)

Variabel 5.4: primér_kalla_lokalradio
Har foljande vérden Ja/Nej (Detta hanvisar till variabel 5)

Variabel 5.5: primér_kalla_etidning
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Har foljande vérden Ja/Nej (Detta hénvisar till variabel 5)

Variabel 5.6: primar_kélla_instagram

Har foljande vérden Ja/Nej (Detta hénvisar till variabel 5)

Variabel 5.7: priméar_kélla_twitter

Har foljande vérden Ja/Nej (Detta hanvisar till variabel 5)

Variabel 5.8: primér_kélla_annat

Har foljande vérden Ja/Nej (Detta hanvisar till variabel 5)

Variabel 6: viktigt_lokala_nyheter
Har foljande vérden : 1, 2, 3, 4 och 5)

Variabel 7: betala_lokaljournalistik
Har féljande varden : 0 kr/manad, 30-50kr/manad, 50-70 kr/manad, 70-90 kr/manad och

100kr eller mer

Variabel 8: rangordna_prenumeration
Variabel 8.1: rangordna_prenumeration_forstahandsval
Har foljande vérden : Dagstidning, lokaltidning, kvallstidning och annat. (Detta hanvisar till

variabel 8)

Variabel 8.2: rangordna_prenumeration_andrahandsval
Har foljande vérden : Dagstidning, lokaltidning, kvallstidning och annat. (Detta hanvisar till

variabel 8)

Variabel 8.3: rangordna_prenumeration_tredjehandsval
Har foljande vérden : Dagstidning, lokaltidning, kvallstidning och annat. (Detta hanvisar till

variabel 8)

Variabel 8.4: rangordna_prenumeration_fjardehandsval
Har foljande vérden : Dagstidning, lokaltidning, kvallstidning och annat. (Detta hanvisar till

variabel 8)
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Variabel 9: lokaljournalistik_journalistiskt_producerat
Har féljande varden : 1, 2, 3,4 och 5

Variabel 10: viktigt_lokaljournalistik

Har foljande varden : Trovéardiga, Lattillgangliga, snabba, diskutera nyheter pa sociala medier

och lagga ut nyheter pa sociala medier.

Variabel 11: lokal_grupp
Har foljande vérden : Ja/Nej

Variabel 12: racker_sociala_medier
Har féljande vérden: 1, 2, 3, 4 och 5

Bilaga 2. Kodinstruktioner - enkatundersokningen

Variabel 1: Ska ange vilken alder deltagaren har.

Variabel 2: Ska ange var deltagaren bor.

Variabel 3: Ska ange om deltagaren tar del utav lokala nyheter.
Variabel 4: Ska ange hur ofta deltagaren tar del utav lokala nyheter.

Variabel 5: Ska ange vilken som &r den priméra lokala nyhetskallan

Variabel 5.1: Ska ange om lokal dagstidning &r deras priméara nyhetskélla

Variabel 5.2: Ska ange om regional TV &r deras primara nyhetskalla
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Variabel 5.3: Ska ange om Facebook &r deras primdra nyhetskalla

Variabel 5.4: Ska ange om lokalradio &r deras priméra nyhetskélla

Variabel 5.5: Ska ange om e tidning ar deras priméra nyhetskélla

Variabel 5.6: Ska ange om Instagram ar deras priméra nyhetskalla

Variabel 5.7: Ska ange om Twitter &r deras primara nyhetskalla

Variabel 5.8: Ska ange om Annat ar deras priméara nyhetskélla

Variabel 6: Ska ange hur viktigt lokala nyheter ar fran skala 1-5

Variabel 7: Ska ange hur mycket deltagaren ar villig att betala for lokaljournalistik.

Variabel 8: Ska rangordna féljande alternativ

Variabel 8.1: Ska ange deltagarens férstahandsval.

Variabel 8.2: Ska ange deltagarens andrahandsval.

Variabel 8.3: Ska ange deltagarens tredjehandsval.

Variabel 8.4: Ska ange deltagarens fjardehandsval.

Variabel 9: Ska ange om lokaljournalistik ska vara journalistiskt producerat

Variabel 10: Ska ange vilka faktorer som &r viktigast for lokaljournalistiken.

Variabel 11: Ska ange om deltagarna &r med i en lokalgrupp pa Facebook

Variabel 12: Ska ange om deltagarna anser att sociala medier racker fran skala 1-5
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Bilaga 3. Kodschema - innehallsanalys

1. Kodare
- 1. Mimmi Fouchenette
- 2. Gabriella Elkhouri

2. Vilken tidning &r inlagget publicerat pa?
- 1. Pitead-Tidningen
- 1. Helsingborgs Dagblad

3. Datum
- AAAAMMDD

4. Ar inlagget unikt innehdll pa deras Facebooksida?
- 1lJa
- 2. Negj

5. Innehaller inlagget rum for diskussion med lasarna?
- 1lJa
- 2. Negj

6. Har lasarna kommenterat inlagget?
- 1lJa
- 2. Negj
7. Om ja, har tidningen svarat pa lasarnas kommentarer?
- 1.Ja
- 2.Ngj

8. Hur manga kommentarer har inlagget?

- XXXX
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9. Har inlagget delats?
- 1lJa
- 2.Ngj
10. Om ja, hur manga ganger har inlagget delats
- XXXX
11. Har inlagget gillats?
- 1lJa
- 2. Negj
12. Om ja, hur manga ganger har inlaggets gilla-markerats?

- XXXX

Bilaga 4. Kodinstruktioner - innehallsanalys:

Foljande kodinstruktioner ar hur vi har tolkat de olika Facebookinlaggen fran respektive

lokaltdining.

Variabel 1: Ska ange vem av de bé&gge kodarna som valt att koda vilken artikel.
Variabel 2: Ska ange vilket av de tva medium som inldgget i fraga
avser.

Variabel 3: Ska ange vilket datum som den berdrda artikeln publicerades.

Variabel 4: Ska ange om inlagget ar unikt pa mediets Facebooksida eller om det kommer

ifran tidningen.

Variabel 5: Ska ange om inldgget uppmuntrar till diskussion med lasarna
Variabel 6: Avser om lasarna har kommenterat inldgget

Variabel 7: Avser om tidningen har svarat pa lasarnas fragor i kommentarsfaltet

Variabel 8: Avser hur manga som har kommenterat inlagget
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Variabel 9: Avser om inlagget har delats

Variabel 10: Avser hur manga ganger inlagget har delats

Variabel 11: Avser om inlagget har nagra gillamarkeringar

Variabel 12: Avser hur manga ganger inlagget har gillats

Bilaga 5 - Kodbok

Kodbok ar sammanstéllning av kodinstruktioner - innehallsanalys och kodschema -

innehallsanalys.

Bilaga 5.1: Kodschemat for de forsta sex inlaggen fran innehallsanalysen. Y-axeln

variablerna och x-axeln inlaggen.

Inldgeg 1 Inldgg 2 Inldgg 3 Inldgg 4 Inlagg 5 Inlagg 6
Variabel 1 1 1 1 1 1 1
Variabel 2 2 2 2 2 2 2
Variabel 3 2020-05-05 2020-05-04 2020-05-03 2020-05-02 2020-05-01 2020-04-30
Variabel 4 2 2 2 2 2 2
Variabel 5 2 1 2 1 2 2
Variabel 6 1 2 1 1 1 1
Variabel 7 2 2 2 2 2 2
Variabel 8 2 0 7 17 23 8
Variabel 9 1 2 1 1 1 1
Variabel 10 14 0 4 2 4 3
Variabel 11 1 1 1 1 1 1
Variabel 12 43 5 226 16 71 137
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Bilaga 5.2: Kodschema fran innehallsanalys.

Inlagg 7 Inldgg 8 Inldgg 9 Inlagg 10 Inldgg 11 Inldgg 12 Inldgg 13
1 1 1 1 1 1 1
2 2 2 2 2 2 2
2020-04-29 2020-04-28 2020-04-27 2020-04-26 2020-04-25 2020-04-24 2020-04-23
2 2 2 2 2 2 2
1 2 2 2 2 2 2
1 1 1 1 2 1 1
2 1 2 2 - 2 2
11 37 9 3 0 28 53
1 1 1 1 1 1 1
3 32 4 8 4 13 17
1 1 1 1 1 1 1
32 256 39 75 145 45 103
Bilaga 5.3: Kodschema fran innehallsanalys.
Inlagg 14 Inldgg 15 Inlagg 16 Inlagg 17 Inlagg 18 Inlagg 19 Inlagg 20
1 1 2 2 2 2 2
2 2 1 1 1 1 1
2020-04-22 2020-04-21 2020-05-05 2020-05-04 2020-05-03 2020-05-02 2020-05-01
2 2 2 2 2 2 2
2 2 2 2 2 2 2
1 1 1 2 1 1 1
2 2 2 2 2 2 2
38 173 18 0 72 5 4
1 1 1 1 1 1 1
18 13 3 9 11 3 4
1 1 1 1 1 1 1
375 2058 57 102 213 226 114
Bilaga 5.4: Kodschema fréan innehallsanalys
Inlagg 21 Inldgg 22 Inlagg 23 Inlagg 24  Inlagg 25 Inlagg 26 Inlagg 27
2 2 2 2 2 2 2
1 1 1 1 1 1 1
2020-04-30 2020-04-2S 2020-04-28 2020-04-27 2020-04-26 2020-04-25 2020-04-24
2 2 2 2 2 2 2
2 2 2 2 2 2 2
1 1 1 1 1 1 1
2 2 2 2 2 2 2
3 3 8 32 31 4 8
2 1 1 1 1 1 1
0 10 3 14 7 3 7
1 1 1 1 1 1 1
72 244 211 222 703 262 264
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Bilaga 5.5: Kodschema fran innehallsanalys.

Inladgg 28 Inldgg 29 Inldagg 30

2 2 2
1 1 1
2020-04-23 2020-04-22 2020-04-21
2 1 2
2 1 2
1 1 1
2 2 2
27 10 14
1 2 1
15 0 3
1 1 1

954 10 245
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