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In the fall of 2017, #MeToo emerged, leading to the emergence of new sub-movements specifically
focused on their own sphere. One of these movements was #Visparkarbakut, which is the equestrian's
own response to #MeToo. The purpose of this study was therefore to investigate the reporting and
framing of #Visparkarbakut in a Swedish context and in the context of equestrian sports, as well as
how the newspapers have chosen to represent this hashtag in their articles because this had not been
done before. To reach an answer to how the magazines framed #Visparkarbakut, questions were asked
such as which people are portrayed in the articles and in what way the magazines positioned
themselves against #Visparkarbakut. The study was conducted using a quantitative content analysis
and was based on Karlsson and Stromback's (2015) collection work Handbok i journalistikforskning
and Goffman's (1986) book Frame analysis with focus on framing theory. The main result shows that
the general positioning of the newspapers towards #Visparkarbakut was predominantly positive, and
that it is mainly women who are portrayed in the articles. The results also showed that the magazines
mainly chose to portray the founders of #Visparkarbakut, officials and profiles. The conclusion is
therefore that magazines are contributing to a positive image of #Visparkarbakut, the majority of the
people represented in the articles are women and the problem that #Visparkarbakut concerns is

described as a structural problem, rather than an individual problem.
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Abstrakt

Titel: ”#Metoo, #Visparkarbakut och ridsportjournalistiken”: En kvantitativ innehallsanalys av
ridsportsjournalistikens rapportering om #Visparkarbakut

Niva: Kandidatuppsats i Medie- och kommunikationsvetenskap hostterminen 2019
Forfattare: Emelie Alnesved

Handledare: Goran Bolin

Under hosten 2017 vixte #MeToo fram vilket ledde till uppkomsten for nya underrdrelser specifikt
inriktade pd deras egen sfar. En av dessa rorelser var #Visparkarbakut som ar ridsportens eget svar pa
#MeToo. Syftet med denna studie var darfor att undersoka rapporteringen och gestaltningen av
#Visparkarbakut 1 en svensk kontext och i1 kontext av ridsporten, samt hur tidningarna har valt att
representera denna hashtag i deras artiklar da detta tidigare inte hade gjorts. For att né ett svar pa hur
tidningarna gestaltade #Visparkarbakut stélldes fragor som exempelvis vilka personer som portrétteras
1 artiklarna och pd vilket sétt tidningarna positionerade sig gentemot #Visparkarbakut. Studien
genomfordes med hjilp av en kvantitativ innehéllsanalys och hade sin utgangspunkt i Karlsson och
Strombécks (2015) samlingsverk Handbok i journalistikforskning samt Goffmans (1986) bok Frame
analysis med fokus pa gestaltningsteorin. Det huvudsakliga resultatet visar att den allménna
positioneringen hos tidningarna gentemot #Visparkarbakut var dvervigande positiv, och att det &r
frimst kvinnor som portritteras 1 artiklarna. Resultatet visade att tidningarna frimst viljer att
portrittera grundarna till #Visparkarbakut, ambetsméan och profiler. Slutsatsen ar darfor att tidningar ar
med och bidrar till en positiv bild av #Visparkarbakut, majoriteten av de representerade personerna i
artiklarna ar kvinnor och problemet som #Visparkarbakut beroér beskrivs som ett strukturellt problem,

snarare an ett individuellt problem.

Nyckelord: #MeToo, #Visparkarbakut, kvantitativ innehéllsanalys, representation
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1. Inledning

Den 15 oktober 2017 publicerade den amerikanska skddespelerskan Alyssa Milano en tweet som
uppmuntrande Overlevande av sexuella trakasserier och dvergrepp att skriva hashtaggen #MeToo
som en statusuppdatering pa plattformen Twitter. Den korta tweeten ledde sedermera till en global
rorelse dar minniskor over hela virlden gjorde statusuppdateringar pd Twitter under hashtaggen

#Metoo (De Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 719).

Detta uppror bidrog till att andra hashtags skapades for specifika branscher och grupper. I Sverige
fick jimstilldhetsministern Asa Regnér i mars 2018 ta emot en lista pa krav fran 65 lika si kallade
#MeToo-grupper. Négra exempel pa dessa grupper &r advokater (#medvilkenrétt), musiker
(#visjungerut),  skadespelare  (#tystnadtagning), journalister  (#deadline), politiker
(#imaktenskorridorer), gymnasieelever (#tystiklassen), socialarbetare (#orosanmailan) och idrottare

(#timeout) (Askanius & Mpgller Hartley 2019, s. 20).

Den 29 november 2017 publicerar tidningen Hippson en artikel med rubriken 2 000 kvinnor star
bakom #Visparkarbakut: "Min trdnare valdtog mig"” som handlar om #Visparkarbakut, som dr en
hashtagg synonym med #Metoo. [ artikeln publicerades ett Oppet brev fran rorelsen

#Visparkarbakut ut som inleds pa foljande vis:

Vi har sokt oss till stallet och héstarna for att vi dlskar sporten och livet med héstar, men héar finns
manga som i makt av sin position trakasserar, utnyttjar, och fornedrar oss, véra systrar och dottrar.
Detta maste fa ett slut! Vi maste viga beritta vad som hént och fortfarande hénder i héstvirlden.

(Bank 2017)

Ridsporten dr Sveriges tredje storsta idrott for ungdomar mellan 7 och 25 ar, dir endast fotbollen
och innebandyn &r storre. Ridsporten dr dessutom den attonde storsta sporten i Sverige totalt, sett
till antal aktiva i idrott. Svenska Ridsportférbundet har drygt 153 700 medlemmar, varav 91% tjejer,
vilket ocksa ger en forstéelse till att ridsporten har hogst andel kvinnor (90%) av alla Sveriges

idrottsforbund (Svenska ridsportférbundet 2019). Det ar dérfor intressant att undersoka hur



ridsportens egna hashtag #Visparkarbakut portritteras i olika medier, da den beror oerhort manga

personer, dir majoriteten av dessa personer dr kvinnor.

Ridsporten har dven kantats av en del uppmérksammade skandaler som ber6r &mnet kring #MeToo,
sexuella Overgrepp och sexuella trakasserier. Exempelvis gjorde Sveriges Radio en
uppmérksammad dokumentdrserie 1 fem delar didr Sveriges radios reportrar reda pd vad som
egentligen hiant pd en gard som det gatt rykten om i 30 ar. I centrum star en ridldrare som under
nittiotalet domdes for overgrepp pé elever, och serien undersoker hur ridldraren kunde fortsétta med
sin ridskoleverksamhet i flera decennier, detta trots att det fanns starka beldgg for att dvergreppen
pa garden fortsatte. Dokumentirserien vann sedermera Stora Journalistpriset 2018 i1 kategorin arets
berittare (Sveriges Radio u.4; Schwieler Staaf 2018). D4 dessa skandaler och dokumentéren i fraga
lett till en samhéllelig debatt kring sexuella dvergrepp och sexuella trakasserier inom ridsporten ar
det déarfor intressant att undersoka hur skandaler som dessa paverkat hur dagspressen viljer att

gestalta problemet som #Visparkarbakut beror.

Tidigare forskning har fokuserat pa #MeToo och hur tidningarna bidragit till hashtagens vidare
spridning, men forskning kring hashtags som uppstétt utifrdn #MeToo och hur dessa gestaltas 1
media tycks inte finnas, framfor allt inte i en svensk kontext och i kontext av ridsporten. Det &dr av
vikt att analysera hur en del av den svenska dagspressen gestaltar rorelser som uppstétt ur #MeToo,
mer specifikt 1 detta fall #Visparkarbakut, d& mediernas rapportering paverkar bilden av var
omvirld (Shehata 2015, 353). Denna studie finner det dirfor intressant att analysera den svenska
dagspressens och de svenska ridsportstidningarnars rapportering och gestaltning kring
#Visparkarbakut. Detta for att pa sd sétt nd ett resultat som visar hur dagspressen véljer att gestalta
kvinnordrelser som denna, vilket dr av vikt for att se vilken bild tidningarna vill ge av problemen

och dess verklighet.
2. Forskningsoversikt

Tidigare studier har gjorts kring hashtagaktivism, ddr fokus har funnits pd en rad olika &mnen som
ar relaterade till hashtaggarnas mekanik och funktioner. Genom sddan forskning har forskarna

exempelvis kartlagt berdttarstrukturen hos hashtagskampanjer, kampanjernas roll som ett verktyg



for att mobilisera minoritetsgrupper och deras betydelse for skapandet av delade kollektiva
identiteter (Lindgren 2019, s. 421). Forskningen kring #MeToo tycks dock dnnu vara relativt nytt,
framforallt 1 en svensk kontext och i kontext till den svenska ridsporten, vilket troligen beror pi att
just denna kampanj i skrivande stund kan anses som ny och dédrmed @nnu relativt outforskad.
Foljande studier har dock gjorts i olika delar av vérlden dir forskare underséker #MeToo ur olika
synvinklar och syften, vilket kommer anvindas som inspiration for denna studies kvantitativa

analys av ridsportsjournalistikens rapportering om #Visparkarbakut.
2.1 Tidningarnas roll och positionering

Det finns tidigare forskning som har gjorts kring hashtaggen #MeToo av De Benedictis, Orgad och
Rottenberg (2019) dér dessa brittiska feministiska forskare undersokte de forsta sex ménaderna av
#MeToos tickning i den brittiska dagspressen, vilket avsldjade hur tidningar spelade en viktig roll
for att 6ka kampanjens synlighet (De Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 719). Forskarna
anvinde sig av innehallsanalys som metod i deras studie, dér tonen i artiklarna var sarskilt viktig da
forskarna syftade till att forsdka bestimma om inramningen av #MeToo foljde liknande monster
som avslojats av andra studier av kvinnororelser. Déarfor kodade forskarna for den dvergripande
tonen som karakteriserade artikeln och artikelns positionering av #MeToo. Artiklarna kodades
antingen som positiva, negativa, blandade / balanserade eller oklara, utifrin Orgad och De
Benedictis (2015) tidigare innehéllsanalys av nyhetstdckning (De Benedictis, Orgad & Rottenberg
2019, s. 723).

Enligt De Benedictis, Orgad och Rottenberg (2019) har feminismen som rorelse kontinuerligt
forminskats, avlegitimiserats och avpolitiserats 1 mainstream-nyheter, samtidigt som den, paradoxalt
nog, dven har stottats, firats och uppmuntrats (De Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 721). De
skriver dven att tidigare forskare har avslojat hur véldtikt ofta framstélls i nyheterna i termer av
enskilda fall och dirmed undanrdjt att valdtikt dr ett samhillsproblem som manga drabbats av.
Denna inramning forstirks bade i nyheter och i andra medier genom en betoning pa sjdlvhjilp,
vilket ldgger ansvaret att arbeta med traumat pa den Gverlevande sjidlv och inte pa samhdéllet (De

Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 722). Denna studie kom slutligen fram till att pressen hade



bidragit till att utdka och forstirka #MeToos synlighet pd viktiga sétt (De Benedictis, Orgad &
Rottenberg 2019, s. 719).

2.2 Feminister, Twitter och #MeToo

Forskarna Mendes, Ringrose och Keller (2018) undersokte #Metoo genom en kvantitativ
innehdllsanalys didr de sedan 2014 har studerat hur feminister i allt hogre grad har vint sig till
digital teknik och plattformar for sociala medier for att féora en dialog och organisera sig mot
modern sexism, misogyni (kvinnohat) och valdtéktskulturer (Mendes, Ringrose & Keller 2018, s.
236). Det som ir unikt for deras studie och dess fynd ar att de, till skillnad frén tidigare studier, har
undersokt, inte bara hur olika digitala verktyg anvénds, utan dven gjort en kartliggning av
erfarenheterna hos de inblandade (Mendes, Ringrose & Keller 2018, s. 237). I deras studie forklarar
de dven begreppet Hashtag-feminism, som &r en av de mest populdra formerna av feministisk
aktivism, som innebdr en anvindning av hashtags (symbolen # foljt av ett tematiskt uttryck) for att
skapa samtalskommunikationer framst bland olika Twitter-anvdndare (Mendes, Ringrose & Keller

2018, s. 237).

Enligt Mendes, Ringrose och Keller (2018) far #MeToo Overlevande av sexuella Gvergrepp att
kdnna sig sedda och horda, vilket leder till att de gor ett meningsfullt och virdefullt arbete for att
bygga nitverk som kretsar kring solidaritet for andra 6verlevare. Denna solidaritet forvandlas oftast
1 sin tur till ett 6kat feministiskt medvetande bland de personer som anvénder hashtagsen, vilket gor
att de kan forsta sexuellt vald som ett strukturellt problem, snarare dn ett problem pa individniva
(Mendes, Ringrose & Keller 2018, s. 238). Resultatet visar en komplicerad bild av vad hashtags
som #MeToo kan leda till, d& resultatet delvis visar att digital teknik gor distributionen av
trakasserier online littillginglig, ihallande och ondskapsfull. Aven tidigare feministiska studier har
antytt att Twitter overvéldigande &r ett negativt och giftigt utrymme for kvinnor. Daremot visar
dven studiens resultat ocksa hur digital feminism kan upplevas som extremt positivt ndr det giller
att skapa gemenskap, anslutning och stod for feministiska asikter och solidaritet ndr det géller att

synliggdra valdtiktskulturer (Mendes, Ringrose & Keller 2018, s. 244).



2.3 #MeToo 1 Norden

Det finns dven forskning pd hur hashtaggen fungerat i Norden, nidrmare bestimt Sverige och
Danmark. Askanius och Mpller Hartley (2019) som genom en kvantitativ och kvalitativ
innehdllsanalys undersokte hur danska och svenska tidningar utformade debatten om sexism och
ojamlikhet mellan konen utifran #MeToo (Askanius & Meller Hartley 2019, s. 19). Enligt Askanius
och Mpgller Hartley (2019) &r innehallsanalysens huvudfokus att ge en detaljerad och kvalitativ
redogdrelse for inramningsmonstren av #MeToo (Askanius & Mgller Hartley 2019, s. 24). I Sverige
ledde #MeToo till ett stort samhilleligt upprop, med gatudemonstrationer, fackeltdg och andra
protestevenemang som organiserades over hela landet. I Danmark var den mediala rapportering
kring #MeToo mycket mindre omfattande och den offentliga debatten kring denna hashtag tog en
annan vindning. I den inledande fasen under oktober 2017 técktes rorelsen 1 stor utstrdckning av de
flesta nyhetsmedier, men svar och respons fran politiker ekade med sin frdnvaro. Senare drabbades
rapportering kring #MeToo av ett bakslag, da roster som kritiserade eller motsatte sig rorelsen
borjade fa fotfaste och dominera debatten. Till skillnad frdn Sverige fanns det i Danmark farre
organiserade uppmaningar eller atgérder for att dndra lagstiftningen och det organiserades endast ett
fatal gatudemonstrationer, dir inte sirskilt manga personer nirvarade (Askanius & Mpgller Hartley

2019, s. 20).

Askanius och Meller Hartley (2019) kom 1 sin studie fram till att en av de storsta skillnaderna kring
rapporteringen av #MeToo mellan de tva ldnderna var antalet publicerade artiklar som handlade om
#MeToo. Resultatet av studien visade att de svenska tidningarna som undersoktes publicerades
totalt 3 322 artiklar under de forsta tre ménaderna, medan den totala tickningen 1 de danska
tidningarna bestod av endast 594 artiklar. Enligt Askanius och Mgller Hartley (2019) innebér det att
de svenska tidningar ansag att det var viktigare att ta upp och diskutera de frigor som tagits upp

med #MeToo én vad de danska tidningarna ansig (Askanius & Mpgller Hartley 2019, s. 25).

Askanius och Mgller Hartley (2019) menar att journalister kan portrittera problemet, som #MeToo
vill uppmirksamma, som ett individuellt problem. Detta genom att exempelvis fokusera pd de

personliga berittelserna om kvinnor som har upplevt sexuella 6vergrepp, allt fran diskriminering till
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valdtikt eller pa enskilda fall av anklagelser mot specifika manliga gdrningsmén eller arbetsmiljon
pa specifika arbetsplatser. Journalister har &ven mdjlighet att portrittera problemet som en del av en
storre social rorelse som kdmpar mot sexism, kvinnohat och véldtaktskultur genom att ge legitimitet
och stdd for rorelsen. Detta gors genom att fokus pa industrier, samhéllen och kulturer vilket istéllet
innebdr att samhaéllet ifragasétts 1 stort, och fragan kring sexuella 6vergrepp och andra problem som
#MeToo berdr blir istillet ett strukturellt problem snarare én ett individuellt problem (Askanius &
Moller Hartley 2019, s. 27). Sammanfattningsvis menar Askanius och Megller Hartley (2019) att
journalister bidrar till den allmidnna vérldsuppfattningen om ett &mne och det ar darfor viktigt att

undersoka hur journalisterna portratterar #MeToo (Askanius & Moller Hartley 2019, s. 22).
2.4 Utmaningar for #MeToo-kampanjen

I en artikel skriven av Simon Lindgren (2019) analyserar han de utmaningar som
#MeToo-kampanjen motte under de forsta veckorna av dess existensen pa Twitter. Dessa
utmaningar innefattade upprétthallningen av hashtagens ursprungliga ram och mening, samt
utmaningen att gora konsekvent inverkan i ett komplext och flyktigt medielandskap. Likt De
Benedictis, Orgad och Rottenberg (2019) undersdkte dven Lindgren (2019) tonen i de inldgg som
gjordes, det vill sdga om inldggen var positiva eller negativa gentemot #MeToo (Lindgren 2019, s.
419). Studien utfordes med blandade metoder, men grundar sig i stor del pa en datauppséttning av
fyra miljoner Twitterinldgg som tillhandahdlls genom Twitters offentliga databas (Lindgren 2019, s.
418). De blandade metoder som anvéndes grundade sig i Lindgrens (2019) tre forskningsfragor, dér
forsta fragan var; “I vilken utstrickning hade #MeToo-kampanjen pa Twitter ett tydligt fokus och
kunde den uppritthdlla den?” (Lindgren 2019, s. 419) som besvarades med hjilp av
amnesmodellering (Lindgren 2019, s. 424). Den andra fragan “Hur fordndrades tonen i kampanjen
pa Twitter, nir det géller att uttryckta kidnslornas positivitet och negativitet, med tiden?”” (Lindgren
2019, s. 419) besvarades med hjilp av sentimentanalys (Lindgren 2019, s. 424) och den sista fragan
“I vilken utstrackning upprepades tweets helt enkelt, eller istillet gjorde de &mnen for anpassningar
och aktiv debatt?” (Lindgren 2019, s. 419) besvarades genom beskrivande statistik (Lindgren 2019,
s. 424). Genom denna studie kom Lindgren (2019) fram till att #MeToo snabbt bdrjade forlora sitt
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momentum efter den initiala och explosiva paverkan, detta genom antagonism och sloganisering
som 1 allt hogre grad tyngde ned och tomde ut den ursprungliga kampanjen (Lindgren 2019, s. 418).
Enligt Lindgren (2019) har spridningen av sociala medier dndrat synsittet pad sociala rorelser och
dndrat dess forhédllanden, vilket lett till att medvetenheten har hdjts och minniskor idag mobiliserar
sig 1 relation till sociala problem och politiska fragor. Digitalt motstand och sociala rorelser online
tycks vara ett nytt forskningsfalt, ddr syftet med forskningen &r att kartligga dess logik och mita
deras verkliga inverkan. Den allménna slutsatsen som dragits frdn denna relativt nya forskning ir att
den verkliga effekten av mobilisering pa sociala medier maste utvirderas i ett sammanhang, da
kommunikationstekniken 1 sig, som exempelvis Twitter, inte har nagra generellt forutsigbara

sociala konsekvenser (Lindgren 2019, s. 420).
2.5 Sammanfattning

Tidigare har ett antal framgangsrika kampanjer hyllats for sina starka potential att bidra till en
verklig social fordandring (Lindgren 2019, s. 419). Att undersdka mainstream-nyhetsmedier &r
fortfarande viktigt dven 1 dagens medielandskap, detta d& tryckta medier underldttar olika
diskussioner om sociala rorelser och anser tillgdngen till diskurser pd andra (Askanius & Moller
Hartley 2019, s. 23) samt att tidningar spelade en viktig roll for att 6ka #MeToos synlighet (De
Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 719). Den tidigare forskningen visar dven att den
kvantitativa innehéllsanalysen som metod tycks vara vanligast nir man vill gora studier kring detta
amne, vilket sdledes gor att dven denna studie kommer att anvinda sig av denna metod. Det ar
darfor intressant att undersoka rapportering kring en hashtagg som vixt fram ur #MeToo, ndmligen
#Visparkarbakut. Genom att undersoka hur #Visparkarbakut har portritterats 1 den svenska
dagspressen och vilka personer som far synas 1 artiklar som avhandlar denna hashtag kan det ges en
okad forstaelse for hur den svenska dagspressen och dagspress som skriver om ett specifikt &mne,

héstar och histsport, bidrar till portrétteringen av hashtagen.
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3. Syfte och fragestillningar

Syftet med denna undersdkning &r att undersdka pé vilket sitt en del av den svenska dagspressen
och svenska ridsportsjournalistiken gestaltar #Visparkarbakut och de problem som hashtagen beror.

Denna studie kommer déarfor att utgé fran foljande fragor;

- Pa vilket sétt gestaltar tidningarna #Visparkarbakut?
- Pavilket sitt representeras problemet inom ridsporten i dessa artiklar?

- Vilka personer dr det som framst far synas i artiklarna och hur gestaltas dessa?
4. Teoretiskt ramverk

Denna studie kommer att ta avstamp i Karlsson och Strémbécks (2015) samlingsverk Handbok i
Jjournalistikforskning samt Goffmans (1986) bok Frame analysis med fokus péd gestaltningsteorin.
Gestaltningsteorin, dven kallad framing analysis, ar en tvdrvetenskaplig metod som framst anvinds
inom samhaéllsvetenskapen, men dven inom kommunikationsstudier, for att analysera hur ménniskor
forstar aktiviteter och situationer. Denna teori brukar framst tillskrivas Goffman (1986) och hans
bok Frame analysis, som handlar om att manniskor kan beskrivas som individuella aktérer och hur
manniskor upplever och organiserar omvérlden och de sociala hdndelser som sker utifran teorin om
att de dr individuella aktorer. For att forsta dessa sociala hindelser skapas mening genom sé kallade
frames, pa svenska ramar, dir dessa ramar dr kulturellt betingade, vilket innebér att ménniskor
upplever och forstar olika héndelser och foremal utifran olika kulturella ramar. Goffman (1986)
definition av ramar och gestaltningar handlar sdledes om hur vi ménniskor uppfattar och forstar

saker 1 var omvarld.
4.1 Gestaltning

Enligt Shehata (2015) har de fragor som engagerat medieforskare mest handlat om hur mediernas
rapportering paverkar bilden av var omvérld. Det dr bilden av verkligheten snarare &n verkligheten i
sig som avgor hur ménniskor forhaller sig till sin omvérld. Tidigare ansags medierna ha ett

betydande inflytande 6ver hur ménniskor sag pd sin omvirld, samt att medierna hade en stor
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paverkan pa hur opinioner skapades och formades. Men i och med den tekniska utvecklingen och
internets stora genomslag har frdgan om den traditionella journalistikens stéllning som manniskors

fonster mot omvérlden hamnat i ett nytt ljus (Shehata 2015, s. 353).

Detta leder vidare till tvé teorier som 1 stort har praglat medieforskningen kring sambandet mellan
journalistikens och méinniskors bilder av verkligheten. Dessa teorier kallas for agenda setting,
dagordningsteorin, och framing, gestaltningsteorin. Dagordningsteorin handlar om det faktum atz de
sakfrdgor och &mnen som finns i mediernas dagordning péaverkar publikens opinion, samt vilka
frdgor som anses vara viktigast i samhéllet (Shehata 2015, s. 354-355). Gestaltningsteorin ddremot
handlar om Aur ménniskor forstar det innehéll och den bild som ges av omvirlden i medierna
utifran den ram av forstaelse som ges av den som producerat texten, vilket innebér att texten och
dess innehall bor tolkas (Shehata 2015, s. 360). Inom denna teori finns d&ven nagot som kallas for
sakfrdgespecifika gestaltningar, dér dessa gestaltningar framst handlar om att definiera ett problem.
Det finns en mingd olika studier som gjorts pd sakfrdgespecifika gestaltningar, dér nédgra exempel
pa dessa sakfragor handlar om hur invandring och kvinnororelser gestaltas i medierna. De
sakfragespecifika gestaltningarna handlar framst om att gestalta ett problem pa ett sétt som styr den

allménna debatten (Shehata 2015, s. 363).
4.2 Sportjournalistik och genus

I detta samlingsverk finns en text som beskriver forskning kring sportjournalistiken skriven av
Enbom och Carlsson (2015), dir de skriver att forskning kring sportjournalistik handlat om hur
idrotten och dess utdvare har representerats symboliskt i bade text och bild, samt hur sociala
identiteter skapas 1 mediala berittelser om sport. Forskare inom detta omrade har intresserat sig for
hur det som anses som annorlunda gestaltas i sportjournalistiken i forhallande till en forestilld
norm. Framst har fokus legat pa undersdkningar om stereotypa representationer som bygger pa
kollektiva forestéllningar om exempelvis etnicitet, klass och genus. Syftet med dessa studier har
varit att soka svar pé frdgor som handlar om hur stereotypa framstillningsformer ser ut, varfor
medierna tenderar att anvénda sig av dessa och vilka sociala konsekvenser detta kan ténkas leda till

1 vidare samhilleliga och sociala sammanhang (Enbom & Carlsson 2015, s. 209).
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Vidare talar Enbom och Carlsson (2015) om genus inom sportjournalistiken, diar de menar att fragor
som handlar om sportens relation till genusfragor &r ett tydligt huvudspar i forskningen kring
sportjournalistik. Exempelvis har forskning gjorts om genuskonstruktioner i medierapportering av
olika idrottsevenemang, dér det finns forskare som utfort kvantitativa innehéllsstudier av
mediematerial som visar att manliga sportutdvare ar Gverrepresenterade i medierna. Vidare skriver
dven Enbom och Carlsson att det finns forskning som belyser hur ménniskors medievanor vad
géller sport kopplas till forestéllningar om genusnormer, dér flera studier har pekat pa

konsstereotypa skildringar av idrottsutovare (Enbom & Carlsson 2015, s. 211).

4.3 Representation

Denna studie tar dven avstamp i det forsta kapitlet i Hall, Evans och Nixons (2013) bok
Representation som ér skrivet av Stuart Hall och heter 4 work of representation. 1 detta kapitel
skriver Hall (2013) om representation och hur det fungerar och hinger samman. Representation
kopplar samman mening och sprak till kultur, som kan forstds genom att representation betyder att
en person anvénder sprak for att sdga ndgot meningsfullt om, eller for att representera, virlden
meningsfullt till andra ménniskor. Representation ar dirfor en viktig del i den process ddr mening
skapas och byts ut mellan medlemmarna 1 en kultur. I denna process skapas mening genom

anviandningen av sprak, tecken och bilder som star for, eller representerar, nagonting (Hall 2013, s.

1.

I sin text skriver Hall (2013) att representation och mening kan ses genom bade text och bild och att
dessa kan fOrstas pa olika sétt, men denna studie kommer framst att anvidnda sig av Halls (2013)
teori med fokus pa sprak, text och ord da syftet &r att analysera det textuella innehéllet och inte
nyhetsartiklarnas bilders betydelse. For att sammanfatta inneborden av representation skulle det
kunna beskrivas som en process av medlemmar av en kultur som anvénder sprak for att skapa en
mening. Det 4r manniskorna i ett samhille och i en kultur, som ger saker en mening, men meningen

av nadgonting fordndras hela tiden fran en kultur eller tidsperiod till en annan (Hall 2013, s. 45).
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4.4 Angreppssatt

Enligt Hall (2013) finns det tre sétt att forklara hur representationen av mening genom spréaket
fungerar. Det fOrsta angreppssittet for att forstd mening &r ett reflekterande angreppssitt, dar
meningen dr tinkt att finnas i ett objekt, en person, en id¢ eller en hdndelse 1 den verkliga vérlden
och att spraket da fungerar som en spegel som reflekterar den sanna meningen som redan finns i
den verkliga virlden. Det andra angreppssittet 4r motsatsen till den forsta forklaringen da Hall
(2013) menar att det dr talaren, den som skrivit texten, som dlidgger sin egen unika mening om
virlden genom spraket. Orden betydelse och mening bestams darfor av talaren och denna forklaring
kallas for avsiktligt angreppssétt (Hall 2013, s. 10). Det sista angreppsséttet for att forstd mening ar
ett konstruktionistiskt angreppssétt som innebdr att verkligheten eller aspekter av verkligheten &r
socialt konstruerade vilket innebér att de ar produkter av mellanminsklig interaktion och kollektivt
handlande. Saker har inte en mening i sig, utan mening skapas genom ett representativt system av
begrepp och tecken. Enligt detta angreppssétt bor inte en forvéixling ske med den materiella virlden
dér saker och minniskor existerar med den symboliska processen dér representation, mening och
sprak finns (Hall 2013, s. 11). Hall (2013) menar dven pa att olika kulturer ldser och forstar saker pé
olika vis och didrmed dven tolkar och ger mening pd olika vis. Att tillhdra en kultur ar enkelt
forklarat att tillhora samma konceptuella och lingvistiska universum, att veta hur koncept och ideer
oversitts till olika sprak, samt hur sprik kan tolkas for att overséttas till den verkliga virlden (Hall

2013, s. 8).

4.5 Sammanfattning

Enligt Hall (2013) géar det att forstd representation som den process som medlemmar 1 en kultur
anvinder sprdk. Det &r midnniskorna i samhillet och inom minskliga kulturer som gor saker
meningsfulla, vilket gor att betydelse darfor alltid kommer att fordndras, frén en kultur eller period
till en annan. Hall (2013) menar dven pa att beroende pa vilken kultur en person tillhor tolkar

personen mening pa olika vis och det finns déarfor forklaringar till att representation kan se ut pa
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olika sitt. Detta ger oss en fOrstaelse for att det som skildras och representeras i media inte

nodvéndigtvis bor vara den absoluta sanningen, och ddrmed dven kan ifragaséttas.
5. Material och metod

Detta dr en kvantitativ studie som genom en kvantitativ innehéllsanalys avser att dra generella
slutsatser kring hur ridsportstidningar och dagstidningar beskriver problematiken kring sexuella
trakasserier och overgrepp inom ridsporten genom #Visparkarbakut. Syftet dr dven att genom denna
metod undersoka om problemet tycks vara ett individuellt eller strukturellt problem. Valet av
metodologi baseras pa att en kvantitativ innehallsanalys dr bdst ldimpad vid undersdkning av
insamlandet av en storre mingd data pd grund av att den kvantitativa innehéllsanalysen som metod
ar ett mycket anvéndbart verktyg nir syftet med en studie dr att svara pa fradgor om férekomsten av
olika typer av kategorier 1 ett material. Dels kan detta handla om hur frekvent eller hur vanlig
forekomsten dr for olika kategorier. Det kan dven handla om hur stort utrymmet dr inom en
tidsperiod eller hur stort utrymme olika kategorier far. Om personen som utfor studien har ansprak
pa att se en struktur i ett stort material och kunna dra generella slutsatser anses den kvantitativa
innehdllsanalysen som metod bést lampad. Esaiasson, Gilljam, Oscarsson och Wangnerud (2012)
menar dven pé att den kvantitativa innehallsanalysen som metod dven &r en ldmplig metod nér
syftet dr att géra en storre miangd material tillgdngligt for analys, som sa ar fallet 1 just denna studie

(Esaiasson, Gilljam, Oscarsson & Wingnerud 2012, s. 197).

For att genomfora en kvantitativ innehallsanalys pé bista mgjliga sétt dr det av vikt att ha ett
formaliserat och systematiskt uppldgg for att pa sd vis kunna dra generella slutsatser av resultaten
(Ekstrom & Larsson 2010, s. 119). Enligt Ekstrom och Larsson (2010) okar mojligheten till
vilgrundade jimforelser mellan exempelvis olika genrer, medier, tidsperioder och innehallsteman
(Ekstrom & Larsson 2010, s. 119). Da denna studie ar intresserad av att f4 en dverblick kring hur de
utvalda tidningarna representerar problemet ndr det giller sexuella trakasserier och Overgrepp
genom #Visparkarbakut, och inte varfor de gor det, dr en kvantitativ innehdllsanalys den bista

metoden. Om studien hade 1 avsikt att finna svar pad varfor de utvalda tidningarna viljer att
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representera problemen pa olika vis och 1 olika méngd hade exempelvis en fokusgruppintervju eller

enkdtundersokning varit béttre ldimpad (Barmark & Djurfeldt 2015, s. 32ff).
5.1 Urval och utvalda tidningar

I denna studie analyserades 36 artiklar ur de wutvalda digitala tidningarna vilka var
ridsportstidningarna Hippson och Tidningen Ridsport, samt dagstidningarna Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet. All insamling av data frdn dessa tidningar skedde fran respektive tidnings
digitala plattform. Valet av tidningar grundade sig i undersdkningens syfte, dvs. att undersdka hur
tidningarna rapporterat om #Visparkarbakut 1 en svensk kontext och i1 kontext av ridsport samt vilka
personer som blir representerade 1 dessa artiklar. Darfor valdes tva tidningar som har, som sitt
huvudsakliga syfte, att rapportera om hindelser inom histvirlden och ridsporten. Men for att kunna
sdtta detta 1 ett sammanhang utanfor histvérlden valdes dven tva dagstidningar, detta for att ge en
mer &vergripande bild om rapporteringen kring #Visparkarbakut bdde 1 och utanfor histsfaren.
Valet foll pa dagstidningarna Dagens Nyheter (oberoende liberal) och Svenska Dagbladet (obunden
moderat) dd dessa tidningar dr ndgra av de storsta och mest anvinda medierna. Enligt forskarna
Ekstrom och Larsson (2010) &r det rimligt att vélja ut de storsta och mest anvinda medierna om
syftet med studien &r att soka svar pd frigor pa en mer Overgripande samhéllsniva (Ekstrom,

Larsson 2010, s. 129)

For att inte f4& en for stor undersokning valdes endast artiklarna ut for analys. Bilder och
kommentarer tillhorande artiklarna valdes bort och var dérfor inte med i denna undersokning.
Artiklar som endast ndmnde #Visparkarbakut i en mening eller mindre valdes bort, och kan dar mer
raknas som ett bortfall. Detta for att det inte gick att analysera innehéllet utifran kodschemat och

dess variabler.
5.2 Databas

All data samlades in med hjélp av tidningarnas digitala hemsidor och sokfunktionen som fanns pa
dessa hemsidor. I sokfaltet pa respektive tidnings hemsida skrevs #Visparkarbakut in, varpa alla

artiklar som inneholl detta ord framtriddde. Darefter kopieras varje enskild artikel och fordes in 1 ett
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dokument och markerades med vilket datum artikeln var publicerad, vilken tidning som publicerat
artikeln och om det fanns en tillhorande bild eller inte. Nar all data var insamlad, dvs. alla
tidningsartiklar inom urvalet som hade ett innehall som berdrde #Visparkarbakut, kunde kodningen

av variabler och dess variabelviarden genomforas.
5.3 Kodschema & SPSS

Kodningen av datan utférdes genom att skapa ett kodschema dér varje variabelvéirde gavs en kod
frdn 1 och uppét. Detta for att kunna koda in resultatet i SPSS, som dr det statistikprogram som
anvindes for att kunna analysera datan och som dessutom &r den vanligaste mjukvaran for
statistiska analyser inom samhéllsvetenskap (Barmark & Djurfeldt 2015, s. 91). Nér datan hade
samlats in och kodningen av variabelviarden genomforts matades denna data in i ett Exceldokument.
Darefter fordes den fardigkodade datan in 1 SPSS for att dir kunna genomfora bivariata analyser,
dvs. att jamfora olika variabler 1 forhéllande till varandra. Nir resultatet av dessa bivariata analyser
gjorts fordes datan éterigen in 1 Excel och dér skapades olika diagram och tabeller for att pa ett sa

pedagogiskt och lattforklarligt vis kunna visa ett tydligt resultat.
5.4 Kodningstest

Ett forsta kodningstest skedde tidigt i kodningsfasen, detta for att se till att datainsamlingen och
kodandet genererade det material som studien krdver i avsikt att uppna trovérdighet utan maétfel
samt att analysera huruvida varje enskild variabel och dess mdjliga variabelvirden fungerar
(Ekstrom & Larsson 2010, s. 146-147). Trots den kvantitativa innehéllsanalysens ménga fordelar
for att besvara studiens syfte, terfinns dven ett antal brister som har inverkan pa studiens reliabilitet
och validitet. P& grund av att det endast dr en person som kodat materialet finns risk for att
omgivande faktorer paverkar kodarens koncentration och leder séledes till ett mindre tillforlitligt
resultat (Barmark & Djurfeldt 2015, s. 54). Da grunden i en kvantitativ innehéllsanalys ar att vara
objektiv och kvantitativ, dvs. att tolkning ej ska ske och analysens utfall ska vara oberoende av vem
det 4r som utfor analysen, har kodningen av variabeln Positionering utgatt frin De Benedictis,
Orgad och Rottenbergs (2019) artikel och hur dem kodade deras artiklar, detta for att undvika

tolkningsproblem.
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Négonting som upptéicktes vid kodningstestet var att antalet variabelviarden behovde utdkas hos
variabeln Huvudperson, da flera olika typer av personer representerades dn véntat. Vid en forsta
kodning fanns endast variabelvirdena Offer, Forovare, Profil och Privatperson, men under
kodningstestet blev det tydligt att grundarna for #Visparkarbakut, Caroline Crafoord och Mika
Thalén, ofta var huvudpersonerna i artiklarna och darfor skapades variabelviardet Grundare. Det
blev dven tydligt att personer som pratade utifran sin yrkesroll och inte som privatperson,
exempelvis ordforande 1 Svenska Ridsportsforbundet, poliser och universitetslektorer, var
huvudpersoner i flera artiklar och dirfor tillkom #ven variabelvirdet Ambetsman for att ge en

tydligare bild av vilka personer som representeras i artiklarna.
5.5 Validitet och reliabilitet

Validitet kan forklaras med huruvida studien &r giltig eller inte och att det som mats 1 studien &r det
som i borjan var avsett att mitas. Validiteten dr beroende av vad studien miter och for att uppna
hog validitet dr det viktigt att i ett sd tidigt skede som mdjligt reda ut fragestillningen for studien.
Vid konstruering av kodschemat och variablerna togs validiteten 1 beaktande, detta i syfte att
sdkerstdlla att problemomradet naddes och att fragestillningen besvarades. I och med att
ovanstdende krav for validitet uppnadddes i denna studien kan den dérfor anses som valid.
Reliabiliteten handlar om noggrannheten i en madtning dér reliabiliteten méter foljdriktigheten,

Overensstimmelsen och pélitligheten hos ett matt pa ett begrepp.
5.6 Operationalisering

For att besvara forskningsfragan stélls fragor till innehallet i artiklarna i form av variabler och dess
variabelviarden. Genom att stilla dessa fragor som pa olika sitt beror representation inom de utvalda
tidningarna 6versitts teorin till undersokningsbara indikationer som sedan kan sammanstillas for att

fa svar pé forskningsfrdgan (Barmark & Djurfeldt, 2015, s. 51).
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5.7 Tidsperiod

Denna undersokning hade i syfte att samla in en stérre midngd data, och for att dd forenkla och
begrédnsa detta samlades data in fran en specifik tidsperiod. Perioden var november &r 2017 till och
med oktober 2019. Valet av tidsperiod grundar sig i att #MeToo synliggjordes i medierna under
hosten 2017, och #visparkarbakut synliggjordes forsta gdngen under november 2017 och var déarfor
lampligt som startpunkt. Insamlingen bestod av data daterad senast oktober 2019, d& det var tiden

for startskottet av denna undersoknings borjan och ldmpade sig darfor vil som dndpunkt.
5.8 Variabler och variabelvirde

Hiér presenteras de variabler som anvédndes samt en forklaring av dess variabelvdrden. Alla variabler
1 denna analys ar kvantitativa (Barmark & Djurfeldt 2015, s. 98).

Da denna studie berér mediekoncentrationens utfall av ett specifikt &mne i1 nyhetsartikar, artiklar
som handlar om #Visparkarbakut, valdes forskningsstudier som fokuserade pa journalistik for att
formulera de variabler som anvidndes 1 denna studie. Variabeln Positionering och dess
variabelviarden dr hdmtade fran De Benedictis, Orgad och Rottenbergs (2019) artikel #MeToo,
popular feminism and the news : A content analysis of UK newspaper coverage men ocksa
Lindgrens (2019) undersokning om Twitterinldgg kring #MeToo var positiva eller negativa
(Lindgren 2019, s. 419). Ovriga variabler har valts for att kunna na svar pa frigestillningarna i

denna studie.

5.8.1 Storlek

Storleken pa artiklarna visar hur mycket utrymme de far. Darfor har variabeln Storlek de olika
variabelvirdena Liten, Mellan och Stor. Storleken beddoms efter antalet ord som finns med i
artiklarna. Liten bestar av 1-299 ord, Mellan av 300-599 ord och Stora artiklar rdknas som 600 ord
eller fler. Det dr intressant att se om det dr nagon av tidningarna som ger mer utrymme till &mnet
kring #Visparkarbakut, da det paverkar hur viktig nyheten anses vara (Hvitfelt, 1985). Denna
variabel skapades for att ge svar pa fragestéllningen apropa vilket sitt problemet representeras inom

ridsporten. Storleken péd artikeln visar hur viktigt tidningen anser att innehallet tycks vara och
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genom att korskora denna variabel med variabeln Positionering kan ett resultat ges som bidrar till
svaret pa fragan kring vilket sitt problemet representeras inom ridsporten. Om resultatet exempelvis
skulle visa att majoriteten av artiklarna dr sma och negativt eller mixat instéllda till #Visparkarbakut
gir det att tolka resultatet som att tidningarna representerar #Visparkarbakut som ndgonting
negativt. Om resultatet istédllet skulle visa att majoriteten av artiklarna dr stora och har en positiv
positionering gar det att dra slutsatsen att tidningarna representerar #Visparkarbakut som nagonting

positivt och viktigt.

5.8.2 Kon

Om det finns en huvudperson i artikeln, exempelvis en person som blir intervjuad eller som artikeln
handlar om kommer variabeln Koén ha variabelvirdet Man, Kvinna, Blandat, Annat eller Inget.
Detta for att kunna se vilket kon som representeras i artiklarna. Konet bestdmdes utifrdn det som
tidningarna skrivit i artikeln. Om artikeln exempelvis skrev om huvudpersonen som hon och henne
fick artikeln variabelvéirdet Kvinna, och om artikeln skrev om huvudpersonen som han och honom
fick artikeln variabelvirdet Man. Om artikeln ddremot skrev om vad som kan uppfattas som bade
méan och kvinnor fick artikeln variabelvédrdet Blandat, d& bdde man och kvinnor representerades.
Om artikeln skrev om huvudpersonen i form av hen och henom fick artikeln variabelvérdet Annat.
Men om det ddremot inte fanns ndgon huvudperson i artikeln eller att konet pa denna person inte
ndmns 1 ndgon form fick artikeln variabelviardet Inget. Denna variabel valdes for att na svar pa
fragestillningen kring vilka personer som framst fir synas i artiklarna, dé det genom denna variabel
kan ga att na ett svar pd vilken konstillhorighet de personer som representeras 1 artiklarna utges att

ha.

5.8.3 Huvudperson

For att kunna se vilka personer som far komma till tals 1 artiklarna valdes variabeln Huvudperson.
Om det finns en huvudperson i artikeln likt variabeln Kon, kommer denna variabeln ha
variabelvirdet Offer, Fordvare, Profil, Privatperson, Grundare och Ambetsman for att kunna se
vilka personer som representeras. Med variabelviardet Grundare menas en av, eller bada av
grundarna till uppropet #Visparkarbakut Caroline Crafoord och Mika Thalén. Variabelvérdet

Ambetsman innefattar exempelvis ordforande i Svenska Ridsportsforbundet, poliser och andra
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personer som uttalar sig utifran sin yrkesroll och inte som privatperson. Likt variabeln Kon har dven
variabeln Huvudperson valts utifran fragestillningen kring vilka personer som framst far synas i
artiklarna. Genom att anvinda sig av de olika variabelviardena Offer, Forovare, Profil, Privatperson,
Grundare och Ambetsman ges ett svar pa vilken typ av person som representeras i artiklarna. Detta

ar intressant di det kan ge en bild av vilken typ av person som tidningarna véljer att representera.

5.8.4 Tidning

Denna variabel har variabelvirdet Hippson, Ridsport, DN och SvD for att kunna se vilken tidning
som har skrivit artikeln. Variabeln Tidning ger delvis svar pa frdgan angaende pd vilket sitt
problemet representeras inom ridsporten, detta da genom att koda artiklarna utifran vilken tidning
som publicerat det kan dra slutsatser kring hur respektive tidning tycks stdlla sig till

#Visparkarbakut och dess innebord.

5.8.5 Bild

Variabeln Bild har virdena Ja eller Nej. Med denna variabeln gar det att fa en uppfattning om hur
manga av artiklarna som illustreras med en bild. Detta &r intressant da det &r mer troligt att en ldsare
klickar sig in pd en artikel som har en tillhérande bild, samt att artiklar med bilder oftast far mer
plats och fér ett storre nyhetsvirde. Lindquist (2010) menar att dven intetsdgande arkivbilder som
tillhor en artikel, s& dr chansen dnda storre att den uppmérksammas av ldsaren dn en artikel utan
tillhérande bild. Det dr darfor intressant att undersoka vilka tidningar och artiklar som viljer att ha
tillhorande bilder och inte d& det delvis ger svar pa fragan kring vilket sétt tidningarna véljer att
representera problemet. Om tidningarna valt att ha tillhérande bilder till artiklarna gér det att anta

att de anser att &mnet pa nagot sitt ar viktigt da de onskar att 1dsarna ska klicka sig in pé artiklarna.

5.8.6 Positionering

Denna variabel dr inspirerad fran De Benedictis, Orgad och Rottenbergs (2019) artikel dar de
anvinde sig av denna variabel med variabelvdrdena Positiv, Negativ, Mixad och Oklart for att
kunna se vilken ton, attityd eller positionering tidningarna skildrar 1 artiklarna kring #Metoo. Likt
deras studie dr detta ytters relevant dven i denna studie d& det hjélper till att fa en bild av hur

#Visparkarbakut framstélls 1 tidningarna. Om artiklarna visade validering, uppskattning och
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erkdnnande kodades artikeln som positiv. Om artikeln visade tecken kritik och cynism kodades den
som negativ. Om tonen i artiklarna var bade positiv och negativ kodades den som Mixad, samt om
det inte gick att se ndgon ton, attityd eller positionering kodades den som Oklar (De Benedictis,
Orgad & Rottenberg 2019, s. 723). Variabeln Positionering ger svar pa fragestillningen huruvida
tidningarna skildrar #visparkarbakut pa ett positivt eller negativt sétt, men dven pa fragan kring

vilket sétt problemet representeras inom ridsporten.

Genom att anvinda dessa typer av variabler som pa olika sitt beror representation dversétts teorin
till undersokningsbara indikationer som sedan kan sammanstillas for att fa svar pa forskningsfragan
kring hur #Visparkarbakut har rapporterats om 1 de utvalda tidningarna (Barmark & Djurfeldt 2015,
s. 51).

5.9 Metodreflektion

Kvantitativa innehallsanalyser innebdr ofta att det médts och réknas, och att hinsyn inte tas till
enskild data, 1 detta fall enskilda artiklar. D4 syftet vid en kvantitativ innehdllsanalys &ar att
mojliggora generaliseringar av ett storre material finns det ett stort rum {or tolkning, som det dven
gor 1 kvalitativa innehdllsanalyser. Men for att d& minska risken for subjektivitet 1 de tolkningar som
gjorts 1 studien, var det av vikt att sdkerhetsstilla att variablerna &r kvantifierbara samt att analysen
ar genomford pd ett systematiskt sitt. Detta for att kunna sammanstélla materialet och resultatet pd
ett sitt som gor det mdjligt att hitta statistiska samband. Aven de variabler som 4r med i denna
studie har utformats sa entydigt som mgjligt for att undvika tolkningar sa langt som det dr mdjligt.
Dock sd fanns en variabel som bidrog med mer subjektivitet till denna studie, ndmligen
positionering. Darfor sédkerstilldes objektivitet for denna variabel genom att utga frdn De
Benedictis, Orgad och Rottenbergs (2019) studie och deras sitt att se pa positionering. Urvalet i
denna studie bestod av fyra olika tidningar som bestdmdes innan datan samlats in, vilket i sin tur
ledde till ett datamaterial pa endast 36 artiklar, vilket kan anses som relativt litet. Hade istéllet fler
tidningar valts ut hade datamaterialet troligtvis blivit storre och diarmed kunnat lett till ett mer
generaliserande svar. Darfor hade det kunnat varit 1dmpligt att antingen utdka antalet tidningar,

alternativt valt en kvalitativ innehallsanalys som metod for att istdllet forsoka nd under den
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manifesta ytan och se vad innehéllet faktiskt innebdr. Detta till trots har andd den kvantitativa
innehallsanalysen valts som metod, och resultatet pa 36 artiklar visar samtidigt pa det faktum att det

inte skrivits mer artiklar om #Visparkarbakut.

6. Resultat

Undersokningen resulterade 1 36 artiklar, varav 10 i Hippson, 12 i Tidningen Ridsport, 11 i Dagens
Nyheter och 3 i Svenska Dagbladet. Nedan foljer redogdrelser for undersokningens resultat, dir de
mest utmérkande skillnaderna redovisas 1 diagram som &r skapade genom bivariata analyser som

innebdr att man tittar pd tvd variabler i relation till varandra.

6.1 Tidsperiod
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Figur 1.1

Figur 1.1 visar en tidslinje dver publiceringsdatum for alla 36 artiklar, dér det finns tre datum som
utmadrker sig 1 antal publicerade artiklar. 14 artiklar publicerades 2017-11-29, 6 artiklar publicerades
2017-11-30, 2 artiklar publicerades 2017-12-07 och 3 artiklar publicerades 2017-12-26. Under
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ovriga datum publicerades endast 1 artikel, samt att sista sokbara artikel i1 utvalda tidningar
publicerades 2019-03-07. Efter det sista datumet aterfanns inga fler artiklar som f6ll inom ramen for

denna undersokning, trots att sokperioden var satt till oktober 2019.

6.2 Storlek och tidning
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Figur 1.2

Ovanstdende figur visar vilken storlek artiklarna har i respektive tidning. Det som syns tydligt i
figuren dr att Tidningen Ridsport och Dagens Nyheter har skrivit flest artiklar med mest antal ord. Av
de totalt 36 artiklarna var dock endast 4 stycken smé, 16 stycken var mellan och 16 stycken var stora.
58,3% av Tidningen Ridsports artiklar foll under kategorin Mellan och 72,7% av Dagens Nyheters
artiklar foll under kategorin stor. Hippson och Dagens Nyheter var de tidningar som publicerat
artiklar som 1 denna studie klassades som smd, dar Hippson publicerade 3 sma artiklar och Dagens

Nyheter publicerade en sédan artikel.
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6.3 Storlek och huvudperson
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Figur 1.3

I figur 1.3 visas vilken storlek artikeln har utifrdn vilken huvudperson som fér storst utrymme 1
artikeln. Figuren visar att dmbetsmin, grundare och profiler har storst plats i artiklarna bade
géllande storlek pé artikeln och i antal artiklar de medverkar i. I 11 av artiklarna dr huvudpersonen
dmbetsmén, 1 11 4r de grundare och 1 6 dr de profiler. Offer 4r med i 5 av artiklarna, varav 4 stycken
av dessa faller under kategorin stor. Forovare dr endast med i en av de totalt 36 artiklarna, dir

artikeln tillhor kategorin stor.
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6.4 Positionering och storlek
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Figur 1.4

I figur 1.4 visas vilken storlek artiklarna har i forhallande till artiklarnas positionering. Figuren visar
att endast 4 av 36 artiklar var smd, dér samtliga av de sma artiklarna var positiva. 16 av artiklarna
foll under kategorin mellan, dir 14 av artiklarna var positiva och 2 var mixade. Majoriteten av de
positiva artiklarna foll under kategorin stor, dd 15 av artiklarna var positiva och stora samt att

endast en artikel som var mixad instélld fo6ll under kategorin stor.
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6.5 Positionering och tidning
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Figur 1.5

I ovanstdende figur visas vilken positionering de olika artiklarna har i respektive tidning.
Tidningsartiklarna kunde antingen vara positiva, negativa eller mixade, vilket gor att det tydligt
syns 1 ovanstdende figur att ingen av artiklarna tycktes vara negativt positionerade gentemot
#visparkarbakut. Ingen av artiklarna kunde heller ges variabelvdrdet Oklart. Dagens Nyheter var
den enda tidning som endast hade artiklar som kunde bedomas som positiva. Tidningen Ridsport
och Dagens Nyheter var de tva tidningar som publicerade flest antal positiva artiklar, ndmligen 11
stycken vardera. Tidningen Hippson publicerade totalt 10 stycken artiklar dér 9 av de artiklarna var
positiva och 1 var blandad. Svenska Dagbladet var den tidning som publicerade minst antal artiklar,

3 stycken totalt, varav 2 var positiva och 1 var blandad.
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6.6 Kon och huvudperson
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Figur 1.6

I figur 1.6 beskriver stapeldiagrammet vilket kdn huvudpersonerna tillskrivs 1 artiklarna. 25 av
huvudpersonerna i artiklarna var kvinnor, 1 var Man, 9 var Blandat, dvs. bade mén och kvinnor,
samt 1 tillhorde kategorin Inget da kon inte skrevs ut i ndgon form. I kategorin Offer var 5 av totalt
5 kvinnor. Figuren visar dven att antalet kvinnor och blandat representeras lika mycket i kategorin
Profil, dér 3 av profilerna som gestaltades i artiklarna var kvinnor och tre av profilerna var blandat,
dvs. bdde min och kvinnor. Det samma géllde vid kategorin Privatperson, dér antalet kvinnor var 1

och antalet med bade man och kvinnor, dvs. Blandat, ocksa var 1.
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6.7 Kon och storlek
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Figur 1.7

I ovanstdende figur visar diagrammet storleken pa artiklarna i1 forhéllande till vilket kon
huvudpersonen 1 artikeln har. Som tidigare visat i figur 1. dr majoriteten av de tillskrivna konen
kvinnor, vilket dven visar sig i denna figur. De artiklar ddr kvinnor var det tillskrivna konet var
majoriteten av artiklarna stora. 13 artiklar med kvinnor som huvudperson foll under kategorin Stor
och 10 foll under kategorin Mellan. Nir konet var blandat {61l 5 under kategorin Mellan och 3 under

kategorin Stor.
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6.8 Kon och tidning
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Figur 1.8

Ovanstdende diagram visar vilket kon som var mest representativt i respektive tidning. Resultatet
visar att Tidningen Ridsports artiklar innehdll flest kvinnliga huvudpersoner, nirmare bestimt 8
stycken. Tidningarna Hippson och Dagens Nyheter gestaltade lika manga kvinnor som
huvudpersoner i deras artiklar, nimligen 7 stycken vardera och Svenska Dagbladet gestaltade 2
kvinnor som huvudpersoner i1 deras artiklar. Dagens Nyheter och Tidningen Ridsport var de
tidningar som publicerat flest artiklar dir huvudpersonerna var Blandat, ndmligen bade man och
kvinnor. Dédr visade resultatet att de hade 3 artiklar vardera med huvudpersoner som var bade min
och kvinnor. Endast en tidning publicerade en artikel diar huvudpersonen enkom var en man och det

var tidningen Dagens Nyheter.
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6.9 Bild
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Figur 1.9

I frigan om artiklarna hade en tillhérande bild dterfanns att endast 4 av totalt 36 artiklar inte hade en
bild, vilket innebar att 88.9% av artiklarna hade en tillhdrande bild och att 11.1% av artiklarna inte
hade en tillhérande bild.

7. Analys

Genom att sammankoppla resultatet fran den utférda undersokningen med undersdkningens tidigare
forskning och teoretiska ramverk skapas en tydligare bild och forklaring till varfor resultatet ser ut
som det gor. Da det huvudsakliga syftet med denna studie var att undersdka tidningarnas gestaltning
av #Visparkarbakut och di utifrdn Karlsson och Strombécks (2015) samlingsverk Handbok i
Jjournalistikforskning samt Goffmans (1986) bok Frame analysis med fokus pa gestaltningsteorin.

Analysen tar dven avstamp 1 Halls (2013) teori om representation och hur representation kan ses
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genom bild och text dr det av vikt att forklara studiens resultat utifran denna teori. I sin text skriver
Hall (2013) att representation kan ses genom bade text och bild och att dessa kan begripas pa olika
satt, men denna studie kommer frimst att anvinda sig av Halls (2013) teori med fokus pa sprak, text
och ord da syftet dr att analysera det textuella innehéllet och inte nyhetsartiklarnas bilders betydelse.
For att sammanfatta vad representation innebdr gar det att se pa representation som den process,
som medlemmar av en kultur, anvénder sprak for att skapa en mening. Det dr vi, ménniskorna i ett
samhdlle och i en kultur, som ger saker en mening, men meningen av ngonting férdndras hela tiden

fran en kultur eller tidsperiod till en annan (Hall 2013, 45).

Utifrdn Halls (2013) angreppssitt om hur ménniskan skapar mening och hur mening representeras
kommer denna studie att analysera resultatet utifran de reflekterande, de avsiktliga och de
konstruktionistiska angreppsséttet. Genom dessa angreppssétt Onskar denna studie fa en okad
forstaelse varfor tidningarna och journalisterna som skrivit artiklarna valt att representera dem pa
det sitt de gjort. Darfor ar det intressant att analysera pa vilket sétt ndgonting beskrivs, 1 detta fall

hur #visparkarbakut beskrivs i olika tidningar.
7.1 Tidsperiod

Vid analys av under vilken tidsperiod som artiklarna publicerades syntes tydligt att majoriteten av
artiklarna publicerades under samma datum, vilket var 2017-11-29. Det var den 15 oktober 2017
som hashtaggen #MeToo publicerades for forsta gingen, vilket sedermera ledde till en global
rorelse ddr méinniskor over hela vérlden gjorde statusuppdateringar under hashtaggen #Metoo (De
Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 719). Det é&r troligen ur denna rorelse som
#Visparkarbakut vixte fram och anledningen till att flest antal artiklar kring just #Visparkarbakut
skrevs 2017-11-29 beror troligen pé att det var under detta datum som bland annat Hippson i en
artikeln publicerade ett Oppet brev fran rorelsen #Visparkarbakut, vilket tycktes bli startskottet for
denna rorelses publicitet (Bank 2017). Att tidningarna valde att publicera artiklar kring
#Visparkarbakut kan ha bidragit till att 6ka kampanjens synlighet, som dven Benedicits, Orgad och

Rottenberg (2019) kom fram till i deras undersokning av den brittiska dagspressens rapportering om
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#MeToo. Diar menade forskarna att tidningar spelade en viktig roll for att 6ka kampanjens synlighet

(De Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 719).

Varfor fler artiklar inte publicerades under flera olika datum har denna undersokning inte kunnat né
fram till ndgot resultat om, men det skulle kunna forklaras genom det resultat som Lindgren (2019)
kom fram till i sin studie. Lindgrens (2019) studie kom fram till att #MeToo snabbt borjade forlora
sitt momentum efter den initiala och explosiva paverkan, detta genom antagonism och sloganisering
som 1 allt hogre grad tyngde ned och tomde ut den ursprungliga kampanjen, vilket dven kan ha skett
med #Visparkarbakut och att det med anledning av detta inte publicerades ett avsevirt storre antal
artiklar (Lindgren 2019, s. 418). Men da denna undersdkning inte har ett konkret bevis pa att si var

fallet gar inga direkta slutsatser att dra varfor fler artiklar inte publicerades.

7.2 Storlek

Artiklarnas storlek undersoktes i forhallande till vilken tidning som publicerat artikeln samt hur
stora artiklarna var i forhallande till huvudpersonen i artiklarna. Dér visade resultatet att tidningarna
Ridsport och Dagens Nyheter hade skrivit flest artiklar med mest antal ord. Storleken pa artiklarna
har betydelse for hur viktigt 1dsarna uppfattar att &mnet dr och hur viktig huvudpersonen anses vara.
Enligt Hall (2013) kan mening och betydelse forklaras genom spréket, i detta fall i artiklarna, dér ett
angreppssétt for att forklara mening genom spraket &r att det &r talaren, den som skrivit texten, som
aldgger sin egen unika mening om virlden genom spréket. Orden betydelse och mening bestims
déarfor av talaren och denna forklaring kallas for avsiktligt angreppssétt (Hall 2013, s. 10). I detta
fall dr det ddrmed skribenten av artiklarna som ger mening och representerar dmnet i form av ord,
och utifran detta ger en forstdelse av att storleken har betydelse d& det bor innebéra att talaren,
skribenten, anser att &mnet &dr viktigt. Detta kan ddrmed bidra till uppfattningen att #Visparkarbakut

ar viktigt och meningsfullt.
Betydelsen for artiklarnas storlek skulle dven kunna tolkas enligt Halls (2013) andra angreppssétt

for att forstd mening, ndmligen genom ett konstruktionistiskt angreppssitt som innebér att

verkligheten eller aspekter av verkligheten &r socialt konstruerade vilket innebér att de dr produkter
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av mellanménsklig interaktion och kollektivt handlande. Med det menar Hall (2013) att saker inte
har en mening 1 sig, utan att manniskan skapar mening genom ett representativt system av begrepp
och tecken (Hall 2013, s. 11). Artiklarnas storlek i forhallande till tidningen som publicerat den och
huvudpersonen som syns i artiklarna kan darfor forklaras utifrén det faktum att verkligheten kring
#Visparkarbakut dr socialt konstruerade och att det dr samhéllet som har bestdmt att det ska anses
viktigt. Det 1 sin tur kan dérfor leda till att de som skriver artiklarna anser att det ar viktigt att skriva
stora artiklar kring #Visparkarbakut for att det dr vad som forvdntas av samhillet. Sjdlva
#Visparkarbakut har darfor inte en mening i sjdlva ordet, med det menas att hashtagen kunnat heta
nagot helt annat men betydelsen hade fortfarande varit densamma, nimligen ett uppror mot sexuellt

véld och sexuella 6vergrepp och trakasserier.

I denna studie valdes tva ridsportstidningar och tva dagstidningar ut for analys och dir visade
resultatet frdn den undersdkningen att Dagens Nyheter bade hade skrivit fler antal artiklar och hade
flest antal artiklar som foll under kategorin Stor i jamforelse med den andra dagstidningen Svenska
Dagbladet. Detta kan bero pa de olika tidningarnas politiska inriktning dd Dagens Nyheters politiska
beteckning &dr oberoende liberal och Svenska Dagbladet obunden moderat och darfor troligen
fokuserar olika mycket pd olika &mnen beroende pd den politiska ideologin. Det gar att anta att
Dagens Nyheter och dess liberala politiska ideér medfor att de skriver mer om feministiska &mnen
som #Visparkarbakut, medan Svenska Dagbladet och dess moderata politiska ideér kan anses mer
konservativa och inte lika fokuserade pa feministiska fragor, och dédrmed inte skrivit lika mycket om

#Visparkarbakut.

Bland de tva ridsportstidningarna som valts ut, Hippson och Tidningen Ridsport, visade det sig att
Tidningen Ridsport hade flest antal artiklar som handlade om #Visparkarbakut samt hade mer artiklar
som foll under kategorin Stor dn vad Hippson hade. De tva olika ridsportstidningarna skiljer sig it pa
olika vis, dels genom att vissa av Tidningen Ridsports artiklar dr si kallade plusartiklar som innebér
att ldsaren madste betala for att ldsa dem, medan Hippson endast har gratisartiklar i den digitala
formen. En annan skillnad &r var de olika tidningarnas fokus tycks ligga kring nyhetsrapportering och
bevakning, dd Tidningen Ridsport har ett stort fokus pa att rapportera och bevaka hastavel och

ridsportstévlingar, medan Hippson ofta publicerar hindelser och reportage hos privatpersoner. Detta
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gor att den allménna uppfattningen om tidningarna ar att Tidningen Ridsport riktar sig till eliten och
att Hippson riktar sig till hobbyryttare, samt att Tidningen Ridsport anses vara Sveriges stOrsta
histsportsmedium. Storleken pé de olika tidningarnas redaktioner skiljer sig dven at, da redaktionen
pa Tidningen Ridsport bestdr av tretton personer, medans det pd Hippsons hemsida inte gir finna
nagon information om antalet personer pd redaktionen, vilket kan antyda att redaktionen eventuellt ar

mindre dn Tidningen Ridsports redaktion.

Med detta 1 bakhuvudet gar det déarfor anta att anledningen till att Tidningen Ridsport publicerat flest
artiklar 1 badde antal och storlek dels beror pa att tidningen tycks ha storre resurser for att kunna
producera och publicera fler antal artiklar, dels i form av antalet journalister pa redaktionen och dels i
form av den inkomst som kommer fran plusartiklarna. I och med att tidningen Hippson inte har nagra
betaltjanster pa deras hemsida gar det darfor att anta att deras ekonomiska resurser 4r mindre dn hos
Tidningen Ridsport och dirmed inte har samma mojligheter att producera och publicera ett lika stort
antal artiklar som Tidningen Ridsport. En annan anledning till att Tidningen Ridsport &r storre 1 antal
artiklar an Hippson kan bero pa att tidningen riktar sig till eliten, den grupp som har mojlighet att
paverka och fordndra och att de darfor anser att det dr viktigt att publicera mycket kring
#Visparkarbakut. Men & andra sidan skulle det dven ga att anta att d&ven Hippson har mojlighet att
paverka och visa att #Visparkarbakut ar viktigt, da deras tidning riktar sig till privatpersoner som ar
en stor grupp sett till antal och ddrmed kan ha makt att paverka och fordandra. Viktigt att ha 1 dtanke &r
att skillnaden i antal artiklar och artiklarnas storlek dock inte var sirskilt stor, d& Tidningen Ridsport
publicerade 12 artiklar, varav 5 av dessa var stora, och Hippson publicerade 10 artiklar varav 3 av
dessa var stora. Slutsatsen frdn denna analys blir darfor att skillnaderna mellan de olika tidningarna
troligen beror pé deras resurser i form av antal journalister och ekonomiska tillgangar, men att det inte
bor dras for stora slutsatser av detta dé skillnaden i antal artiklar som berdr #Visparkarbakut inte var

sdrskilt stor.
7.3 Positionering och tidning

I analysen angaende tidningarnas positionering till #Visparkarbakut visade det sig att majoriteten av

tidningarna var positivt instillda, d4 endast 3 av totalt 36 artiklar var mixat instéllda, dvs. bade
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positivt och negativt instdllda, och Gvriga var positivt instdllda. Enligt De Benedictis, Orgad och
Rottenberg (2019) var tonen i artiklarna sérskilt viktiga for deras studie d& syftet var att forsoka
bestimma om inramningen av #MeToo foljde liknande monster som avslgjats av andra studier av
kvinnors rorelser. Likt De Benedictis, Orgad och Rottenberg (2019) studie kodades dven denna studie
for den Overgripande tonen som karakteriserade artikeln och artikelns positionering av
#Visparkarbakut. Artiklarna kodades antingen som positiva, negativa, blandade / balanserade eller
oklara, utifrin Orgad och De Benedictis (2015) tidigare innehéllsanalys av nyhetstickning (De
Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 723). Deras studie kom slutligen fram till att pressen hade
bidragit till att utdka och forstiarka #MeToos synlighet pa viktiga sétt vilket saledes anses vara fallet
dven 1 denna studie (De Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 719).

Resultatet frdn denna studie visar att den feministiska rorelse som #Visparkarbakut dr, endast
portritterats pa ett positivt, och ibland mixat sétt, och utifrdn detta resultat aldrig forminskats,
avlegitimiserats eller avpolitiserats 1 varken Tidningen Ridsport, Hippson, Dagens Nyheter eller
Svenska Dagbladet. Enligt Mendes, Ringrose och Keller (2018) far #MeToo dverlevande av sexuella
overgrepp att kinna sig sedda och horda, vilket leder till solidaritet. Darfor gar det att forsta att &ven
#Visparkarbakut bidrar till att de som fallit offer for sexuella 6vergrepp kidnner sig sedda och horda
da tidningarna uppmarksammar dem, och da &ven bidrar till solidaritet. I och med denna solidaritet
sker en Okning av det feministiska medvetandet hos personerna som anvidnder sig av
#Visparkarbakut. P4 grund av att majoriteten av tidningarna positionerade sig pd ett positivt sitt
gentemot #Visparkarbakut gar det att anta att detta har bidragit till att denna rérelse, dels kan anses

som viktig och betydande av ldsarna, men ocksa till dess vidare spridning.

Det gar dven att analysera tidningarnas positionering gentemot #Visparkarbakut utifran
dagordningsteorin, som innebér att de sakfragor och &mnen som finns i tidningarnas dagordning
paverkar publikens opinion samt att de frdgor som tas upp i tidningarna anses vara de viktigaste
frdgorna i samhéllet (Shehata 2015, s. 354-355). D4 tidningarna valt att gestalta #Visparkarbakut pa
ett positivt sétt bidrar de till att publiken far en uppfattning om hashtaggen som nagonting positivt,
samt att det dr ett amne som &r viktigt for samhéillet i stort. Samtidigt gér det dven att analysera detta

utifran gestaltningsteorin som istéllet handlar om Aur ménniskor forstar det innehdll och den bild
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som ges av omvdrlden, 1 detta fall bilden av att #Visparkarbakut dr ndgonting positivt. Enligt
gestaltningsteorin bor texten och dess innehall tolkas, vilket innebér att den positiva bilden av
hashtaggen inte nddvandigtvis behdver vara den absoluta sanningen. Tolkning bor darfor ske kring
gestaltningen av hashtaggen, dd det skulle kunna vara sa att tidningarna vill ge en bild av att denna
rorelse dr ndgonting positivt, trots att det nddvandigtvis inte méste vara s (Shehata 2015, s. 360).
Rapportering kring #Visparkarbakut kan dven ses som en sakfrdgespecifik gestaltning, da
gestaltningen framst handlar om att definiera problemen som hashtaggen beror, som exempelvis
sexuella overgrepp och sexuella trakasserier inom ridsportsvérlden. Dé fragor kring sexuella
overgrepp och sexuella trakasserier inom olika yrken, kulturer och samhéillen varit vil diskuterade
under perioden for denna studie gér det darfor att konstatera att tidningarna gor en sakfrigespecifik
gestaltning av #Visparkarbakut, da denna typ av gestaltning frimst handlar om att gestalta ett

problem pa ett sitt som styr den allmidnna debatten (Shehata 2015, s. 363).
7.4 Kon och huvudperson

Vilket kon som representeras bdde utifrdn huvudpersonen i artikeln och i forhéllande till artikelns
storlek undersoktes och dér visade resultatet att majoriteten av de kon som syntes 1 artiklarna var
kvinnor, ndrmare bestimt 25 stycken. Da konet Man endast var tydligt tillskrivet i en av de totalt 36
artiklarna gér det i denna studie att med sékerhet dra slutsatsen att min generellt sett inte
representeras 1 diskussionen om #Visparkarbakut. Varfor majoriteten av personerna 1 artiklarna var
kvinnor kan ha manga olika forklaringar, dels att #MeToo och rorelser som vaxt fram ur #MeToo
som #Visparkarbakut till storsta del beror just kvinnor da det oftast dr det kon som utsétts for
sexuella trakasserier och sexuella overgrepp. Dels kan det dven ha att géra med vilket kon
journalisterna vill visa 1 artiklarna da det &r journalisterna som bidrar till den allménna

varldsuppfattningen om ett amne (Askanius & Meller Hartley 2019, s. 22).

Konets betydelse for artiklarna kan dven grunda sig i feminismen och det faktum att digital
feminism kan upplevas som extremt positivt nér det géller att skapa gemenskap, anslutning och stéd
for feministiska asikter och solidaritet nir det giller att synliggora valdtaktskulturer genom

#Visparkarbakut (Mendes, Ringrose & Keller 2018, s. 244). #Visparkarbakut kan dérfor tolkas som
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en rorelse for kvinnor, av kvinnor. Tidningarna dr dirmed med och skapar ett rum fér denna form
av gemenskap och bidrar till att sprida dessa asikter vidare. Aven hir gér det att ansluta till Halls
(2013) teori om hur mening skapas genom spraket, da talaren for artikeln, skribenten, reflekterar
den sanna meningen som redan finns i den verkliga virlden, dvs. att det &r kvinnor som utsitts for
sexuella overgrepp, men dven att det dr kvinnor som bidrar till rorelser som #Visparkarbakut som

star upp mot dessa overgrepp (Hall 2013, s. 11).

Som tidigare ndmnt var representationen av mdn i de undersokta artiklarna inte sarskilt stor i
forhallande till kvinnor. Aven om det dels kan forstis genom tidigare nimnda forklaringar kring att
denna rorelse framst riktar sig till kvinnor och att det dérfor dr dem som far representeras, ar det
dven viktigt att fOrstd att detta inte behdver vara den absoluta sanningen. Det gdr dirfor inte att
utesluta att man ar med i diskussionen kring #Visparkarbakut och dess vidare spridning, da det ar
tidningarna sjdlva som véljer vilka som ska representeras. Tidigare forskning av De Benedictis,
Orgad och Rottenberg skriver 1 sin artikel att tidigare forskare har avsldjat hur valdtikt ofta
framstills 1 nyheterna 1 termer av enskilda fall och didrmed undanrdjt att valdtikt &ar ett
samhéllsproblem som manga drabbats av och att det i sin tur leder till att fokus och ansvar ldggs pé
offret, inte pa samhillet (De Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 722). Till skillnad fran De
Benedictis, Orgad och Rottenbergs forskning visar denna studies resultat inga tydliga tecken pa att
tidningarna representerar offren pa ett negativt sétt eller att det endast skulle finnas enstaka fall som
handlar om #Visparkarbakut. Genom att inte ldgga fokus pd fordvarna och deras bakgrund och
historia ges inte utrymme for sympati for forovarna, utan istillet riktas fokus pd att synliggdra

problemet genom att visa att det kanske dr vanligare én vad som tidigare var kéant.

Resultatet av denna studie visade dven att majoriteten av de huvudpersonerna som portritteras i
artiklarna dr profiler, &mbetsman och grundarna av #Visparkarbakut. Enligt Askanius och Meller
Hartley (2019) teori kring huruvida ett problem portritteras som ett individuellt eller strukturellt
problem gar det utifran denna studies resultat att forstd att tidningarna vill portréttera problemet som
ett strukturellt problem snarare dn ett individuellt problem. Detta dd det generella fokuset i de
utvalda artiklarna inte har legat pa privatpersoner som upplevt sexuella dvergrepp, och inte heller pé

specifika forovare och girningsmin. Journalisterna som producerat dessa artiklar har istillet valt att
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lagga fokus pd dmbetsmén och profiler som ror sig inom héstsfaren som #Visparkarbakut berér,
vilket innebar att fokuset snarare ligger pa héstsfaren i stort snarare dn den enskilda individen.
Vidare gar det dven att analysera resultatet kring kon och huvudperson utifrdn Enbom och Carlssons
(2015) teori om forskning kring sportjournalistik som handlar om hur idrotten och dess utdvare har
representerats symboliskt 1 bade text och bild, samt hur sociala identiteter skapas i mediala
beréttelser om sport, dir forskare inom detta omrade har intresserat sig for hur det som anses som

annorlunda gestaltas 1 sportjournalistiken i forhdllande till en forestélld norm.

Vidare talar Enbom och Carlsson (2015) om genus inom sportjournalistiken, dir de menar att fragor
som handlar om sportens relation till genusfragor &r ett tydligt huvudspar i forskningen kring
sportjournalistik. Tidigare studier kring detta omrade har visat att manliga sportutdvare &r
overrepresenterade i medierna, men resultatet frdn denna studie visar istillet motsatsen, att kvinnor
ar Overrepresenterade i gestaltningen av #Visparkarbakut. Tidningarna i denna studie bryter darfor
rddande normer som handlar om att manliga utdvare frimst representeras, vilket kan leda till sociala
konsekvenser 1 vidare samhilleliga och sociala sammanhang da kvinnor istéllet far ett storre medialt
utrymme (Enbom & Carlsson 2015, s. 209). Genom att portréttera problemet som en del av en
storre social rorelse som kiimpar mot sexism, kvinnohat och véldtaktskultur ges legitimitet och stéd
for rorelsen. Problemet som #Visparkarbakut handlar om beskrivs darfor som ett strukturellt

problem snarare én ett individuellt problem.

7.5 Bild

Vid undersdkningen kring hur manga artiklar som hade en tillhérande bild blev resultatet att 88.9%
hade en tillhorande bild och endast 11.1% hade inte en tillhdrande bild. Lindquist (2010) skriver i
sin bok att om artikeln har en tillhdrande bild &r chansen storre att den uppmérksammas av ldsarna.
Darfor kan forklaringen till att majoriteten av artiklarna hade en tillhérande bild vara att artikeln
anses som viktig och intressant enligt journalisten, och dérfor bor ha en bild for att 6ka chansen for
att lasaren ska uppmairksamma artikeln. P4 grund av att denna undersdkning syftat till att undersoka
den skrivna texten och innehdllet har ingen innehdllsanalys gjorts av sjdlva bilden och dess

betydelse och mening for artikeln, vilket skulle kunna paverka hur ldsaren ser pé artikeln.
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8. Slutsats

Studiens syfte var att undersoka gestaltningen av #Visparkarbakut i en svensk kontext och 1 kontext
av ridsporten med hjdlp av en kvantitativ innehallsanalys. Studien kom fram till att majoriteten av
rapporteringen till storsta del skedde under ett specifikt datum, ndmligen 2017-11-29, vilket kan
forklaras med att det var under detta datum som det Oppna brevet frin rorelsen #Visparkarbakut
publicerades i ridsportstidningen Hippson, men dven ett flertal andra tidningar. Det totala antal
artiklar som skrevs under november 2017 till oktober 2019 1 tidningarna Hippson, Tidningen
Ridsport, Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet var 36 stycken. Denna studie har inte undersokt
huruvida antalet artiklar kan anses som mycket, lite eller normalt i forhallande till hur
rapporteringen har sett ut for andra rorelser som uppstatt ur #MeToo, vilket gor att ingen vikt ldggs

vid antalet publicerade artiklar.

P4 vilket sitt problemet representeras inom ridsporten i dessa artiklar har denna studie kommit fram
till att tidningarna tycks positionera sig pa ett positivt sitt till rorelsen, vilket séledes dven ger
legitimitet till problemet som #Visparkarbakut vill belysa, samt det faktum att det verkligen
existerar. Tidningarna har dven genom fokus pa histsfaren i stort och inte pa enskilda individer
beskrivit problemet som ett strukturellt problem snarare é@n ett individuellt problem. Resultatet visar
dven att i artiklarna har majoriteten av huvudpersonerna varit kvinnor och till storsta del varit
dmbetsmén, profiler och grundarna av #Visparkarbakut. Tidningarna har genom text och spraket
valt att representera dessa personer, vilket dr av vikt dd pressen bidrar till hur minniskan upplever

sin omvérld och vilka frdgor som anses vara viktiga for samhallet.

Tidningarna har genom ett positivt sitt bidragit till att utoka och forstarka #Visparkarbakut pa
viktiga satt, likt det resultat som dven De Benedictis, Orgad och Rottenberg (2019) kom fram till i
deras studie (De Benedictis, Orgad & Rottenberg 2019, s. 719). I och med den 6kade anvéndningen
av sociala medier har synséttet dndrats pa sociala rorelser och dess forhallanden, vilket lett till att
medvetenheten Okat. Det har dven lett till att ménniskor idag mobiliserar sig 1 relation till sociala

problem och politiska fragor, vilket visar att tidningarnas roll i spridningen av dessa rorelser ér
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viktig (Lindgren 2019, s. 420). Den framsta slutsats som denna studie kommit fram till ar att
tidningarna har representerat #Visparkarbakut pa ett positivt sétt och till fraimsta del valt att gora det
genom kvinnornas beréttelser och erfarenheter, och ddrmed inte valt att 14gga fokus pa forovarna,

utan snarare offren och de personer som kan ha mojlighet att pdverka och foridndra.
9. Vidare forskning

Denna studie genomfordes med hjédlp av en kvantitativ innehallsanalys for att pa sa vis ta reda pa
hur de utvalda tidningarna representerar #Visparkarbakut. Studiens fokus har darfor legat pa den
manifesta ytan, det uppenbara och sjdlvklara, och dirmed inte undersokt betydelsen i sjilva
innehallet. Forslag for vidare forskning skulle déarfor kunna vara att undersoka representation inom
detta d&mne genom en kvalitativ innehallsanalys och d& undersoka vilka bilder som wvalts till
artiklarna, for att undersoka hur det textuella innehéllet representeras med hjidlp av bilder.
Forslagsvis skulle det dven kunna ske en undersdkning kring valet av rubrikséttning och vad det

valet grundar sig 1, da rubriken kan sidga mycket om vilket budskap tidningen d&mnar att ge.

En frdga som dok upp under arbetet med studien var huruvida konet péd journalisterna som skrivit
artiklarna kan ha paverkat dess innehdll, betydelse och sittet de representeras. Det hade varit
intressant att undersdka hur fordelningen mellan de olika konen ser ut bland journalisterna som
publicerat artiklarna for att se om det finns ndgot mdnster i sittet #Visparkarbakut portrétteras. Vid
vidare forskning kan forslagsvis déarfor dven en variabel for konstillhorigheten péd journalisten som
publicerat artikeln anvindas. For vidare forskning hade det dven varit intressant att titta pa hur tva
olika rorelser som skapats ur #MeToo portritteras i medierna som exempelvis musikernas
#Visjungerut och skadespelarnas #Tystnadtagning for att se om det finns nagra likheter eller

skillnader for hur olika upprop portrétteras i olika medier.
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