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Abstract 

Situationen för lokala medier i Sverige har förändrats stort sedan 1997. Länstidningen 

Södertälje har rapporterat från staden under hela denna tid. 

Syftet med denna studie är att kartlägga och jämföra Södertäljes mediekarta 1997 med 2017, 

samt att jämföra två veckors lokalt innehåll i Länstidningen Södertälje 1997 och 2017. 

Undersökningen görs i ett medieekologiskt ramverk och studerar med kvantitativa metoder 

hur LT:s förhållande till källor och andra lokala medier ser ut 2017 jämfört med 1997. 

Dessutom används intervjuer och annan informationssökning för att kartlägga och förstå 

Södertäljes mediesituation. 

 

Resultatet visar en stad med relativt stark mediebevakning 2017, trots förändringar i 

mediestrukturerna. Flera medier på andra språk har tillkommit 2017, och SVT har öppnat en 

lokal redaktion.  

 

Resultatet från den kvantitativa innehållsanalysen visar att LT:s innehåll har genomgått 

förändringar som går i linje med tidigare forskning. Artiklarna är ungefär lika många 2017 

som 1997, trots att antalet anställda på tidningen minskat. Andelen blåljusjournalistik har 

ökat stort och artiklarna innehåller mindre kritik och negativitet. Fördelningen av ämnen 

mellan artiklar är mer ojämn 2017 än 1997, till exempel har kultur/recensionsartiklar och 

nyhetsartiklar om kultur minskat medan antalet artiklar om olyckor skjutit i höjden.  

 

 

Nyckelord: Södertälje, Länstidningen Södertälje, lokaljournalistik, medieekologi, 

mediesystem.  
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1. Bakgrund 

 

1.2 Gamla medier, ny situation 

Det har nog inte gått många förbi att medier i västvärlden idag befinner sig i en mycket 

annorlunda situation än för tjugo år sedan. 2012 var ”internet” den populäraste nyhetskällan 

för 16- till 24-åringar i UK (Thorsen, 2013, s. 126). Idag, fem år senare, skulle motsvarande 

fråga behöva förtydligas; webben har utvecklats till så många olika sorters plattformar att 

svaret ”internet” inte längre säger något. Appar, e-tidningar, till och med telefonsamtal och 

radio kan ofta idag användas via ”internet”. Detta är inte specifikt ämnet för denna uppsats, 

utan tjänar främst som prov på hur mycket världen och dess medier förändrats under de 

senaste åren, och hur snabbt den förändringen går. 

 

Innebär dessa förändringar att även nyheterna som vi tar del av idag är annorlunda än för 

tjugo år sedan? Det troliga svaret är ja. När journalisten Nick Davies lät forskare på Cardiff 

University undersöka innehållet i stora brittiska medier inför boken Flat Earth News som 

Davies släppte 2008, kunde forskarna endast säkerställa att 12 % av nyheterna kom från 

tidningarnas egna anställda. 60 % av nyheterna var helt eller delvis tagna från nyhetsbyrån 

Press Association, eller från PR-byråer (Davies, 2009, s. 52).  

 

Nya plattformar gör det enklare än någonsin för ”vanliga” människor att publicera sig själva 

och höras offentligt (Thorsen, 2013, s. 126). Dagstidningar blir mindre och mindre behövda i 

sin pappersversion, samtidigt som de nu kan konkurrera med TV och radio om omedelbara 

nyhetsuppdateringar tack vare ny teknologi (Thompson, 2013, s. 22). Liknande 

teknologiutveckling har gett mediebolagen möjligheter att mäta exakta reaktioner på varje 

individuell nyhet som de publicerar, något som journalistikprofessor An Nguyen varnar för 

leder till en kultur av ”klicktänkande” (Nguyen, 2013, s. 147). Att journalister och 

mediehusägare nu känner till exakt vilka typer av nyheter som säljer, har förstås potential att 

betyda mycket för vilka typer av nyheter som publiceras. Innehållet påverkas av 

medietyperna till den grad att det blir ett beroendeförhållande; “producenterna försöker skapa 

nya tjänster som ska fylla näten och alla de nya apparaterna” (Nygren & Zuiderveld, 2013, s. 

27). Nyhetsmottagarna har fått en uppsjö av sätt att motta nyheter och för att inte försvinna in 

i glömskan måste traditionella medier producera för alla dessa kanaler. 



2 
  

Detta och mer inverkar på medieekologin, mediernas relationer till varandra, och därigenom 

på nyheternas ekosystem, det sätt på vilket nyheter rör sig genom systemet.  

 

1.3 Lokalt perspektiv 

I denna uppsats tittar vi specifikt på hur förändringar som dessa yttrar sig i Södertälje, en 

mellanstor industristad söder om Stockholm. Södertälje har, förutom de ovan nämnda, gått 

igenom några specifika förändringar i sin medieekologi: kommunen har även fått ny 

medietäckning i form av SVT Södertälje, som haft en redaktion på plats sedan 2015. Innan 

dess utgjordes SVT:s lokala täckning av ABC-nyheterna, som täckte hela ABC-området 

gemensamt. Gratistidningen Södertäljeposten har gått ifrån att vara en nyhetskonkurrent till 

Länstidningen med två utgivningsdagar i veckan till att bli en mer ”feature” inriktad 

månadstidning, som utgivs en gång i månaden och dessutom nu tillhör samma koncern som 

Länstidningen. 

Hur har dessa förändringar i Södertäljes ekologi påverkat Södertäljes innehåll?  

 

2. Syfte och frågeställningar  

Vi kommer i denna uppsats att kartlägga Södertäljes medieekologi så som den ser ut idag, 

2017, och hur den såg ut för tjugo år sedan, år 1997. Detta gör vi med stöd av intervjuer. Vi 

kommer att specifikt titta på LT:s innehåll och jämföra det producerade materialet från 1997 

med det från 2017. Sedan kommer vi att diskutera hur de skillnader vi hittar kan tänkas 

reflektera medieekologins utveckling i landet och i Södertälje. 

• Hur skiljer sig Södertäljes mediestruktur 2017 från hur det såg ut 1997? 

• Hur skiljer sig LT:s lokala nyhetsinnehåll 2017 från det 1997? 

• Hur kan eventuella skillnader i innehållet 2017 jämfört med 1997 kopplas till en 

förändrad medieekologi?  

 

 

3. Teori 

 

3.1 Medieekologi  

I denna uppsats kommer vi att undersöka en del av Södertäljes medieekologi.  
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Fältet medieekologi innebär en ansats att ta ett helhetsgrepp på mediers relationer och villkor, 

att se effekterna av ”kollisioner mellan teknologi, kultur och medvetande” (Birchall, Blumler 

& Coleman, 2016, s. 3, vår övers.). I medieekologin hänger olika medier ihop, liksom ett 

ekosystem i naturen. Detta innebär att en ny medieform inte bara läggs till de medier som 

redan finns, utan rubbar hela ekosystemet och kan förändra alla andra mediers positioner.  

Forskare har sett på medier som ett ekosystem ur två perspektiv: 

1. Medier som den miljö människor lever i, och relationen konsumenter–medier.  

2. Medier som ett system. Olika medier påverkar och relaterar till varandra. 

(Nygren, 2016, s. 89) 

 

3.2 Medier som miljö 

Det första perspektivet ser medier som en miljö i vilken människan formas och utvecklas 

under påverkan av mediernas natur. När begreppet medieekologi först började formas av 

kommunikationsteoretiker som Marshall MacLuhan och Neil Postman var det detta 

perspektiv som framför allt frodades; varje medium formade en miljö som blev annorlunda 

än vad den skulle varit om inte just det mediet kommit till, och i denna miljö levde 

människan så ”som fisk gör i vatten” (Scolari, 2012, s. 206). Ett nytt medium läggs alltså inte 

bara ”till” den redan existerande floran – den ändrar förutsättningarna för allt och alla 

(Nygren, 2016, s. 87). 

 

I ett tal till Media Ecology Association i New York uttryckte sig Neil Postman om denna del 

av medieekologins tanke och mening:  

 

We wanted to make people more conscious of the fact that human beings 

live in two different kinds of environments. One is the natural environment 

and consists of things like air, trees, rivers, and caterpillars. The other is 

the media environment, which consists of language, numbers, images, 

holograms, and all of the other symbols, techniques, and machinery that 

make us what we are. 

(Postman, 2000, s. 11) 

 

Ett nytt medium läggs alltså inte bara till den mediemiljö vi redan har, utan ändrar allt, i och 

med att det förändrar hur snabbt eller i hur stor mängd saker kan hända. McLuhan ger 
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exemplet järnvägar: varken transportering eller vägar uppfanns i och med tåget, däremot 

ändrades proportionerna av dess möjligheter, vilket ledde till en annan värld än vad som hade 

existerat innan järnvägar (McLuhan, 2013, s. 20). En förståelse av medier som miljö innebär 

att vi genom att studera denna mediemiljö också intresserar oss för vad som händer utanför 

medierna – mediemiljöns förändringar syns inte bara i informationen som kommer ur Tv:n 

utan vad som händer utanför den (Postman, 1985). Medieekologi ur detta perspektiv ger 

möjligheter att ta metaforen vidare och studera mediers evolution, risk för utrotning, balans, 

och så vidare (Anderson, 2016, s. 414) (Scolari, 2012). Kommunikationsforskaren Carlos A. 

Scolari beskriver ekologi och evolution som olika sätt att se på samma fenomen; ekologin 

befinner sig i rummet, medan evolutionen befinner sig i tiden (Scolari, 2012, s. 211). 

Medierna förändras och anpassar sig i och med sin relation till varandra, och i en 

ögonblicksbild kan vi fånga deras ekologi; över tid kan vi däremot se deras gemensamma 

evolution.  

      

Ett medium är mångdimensionellt; det levererar innehåll, ger plattform för aktivitet, och är ett 

budskap i sig själv – ”the media is the message ” (McLuhan, 2013). Scolari ser ett medium i 

tre dimensioner: 

1: Teknologi (t ex en bok), som aktiverar – 

2: - en process (t ex läsa eller skriva) 

3: … vilket möjliggörs av ett symbolsystem (språket) 

Scolari påpekar att i en viss tid hänger alla tre ihop i en viss konstellation, men i 

mediesystemets utveckling kan en av komponenterna försvinna medan de andra integreras i 

nya eller förändrade medier. Som exempel ser vi till exempel hur skriftspråket överlevt 

papyrusrullar och steninristningar. (Scolari, 2012).   

 

3.3 Medier som system – rhizomatiskt perspektiv 

Det andra sättet att betrakta mediala ekosystem är det intermediala perspektivet (Scolari, 

2012, s. 209-210), som utgår ifrån hur medier använder och relaterar till varandra.  

Etnografen och historikern CW Anderson går i sin text ”News Ecology” (2016) in på senare 

grepp på medieekologi, som snarare tar formen av ett ekosystem av nyheter i motsats till 

Postmans ”informationsmiljö”. Systemet beskriver CW Anderson som ”rhizomatiskt”, ett 

begrepp som liksom ”ekologi” är hämtat från natur- och miljöfältet och betecknar rötterna 

hos vissa växter. Hos Anderson används begreppet för att beskriva ett icke-hierarkiskt 
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system, ett system där varje punkt kan vara kopplad till vilken annan punkt som helst (s. 

415). I det rhizomatiska systemet sitter inte människan i centrum för en påverkande 

mediemiljö (s. 416-417), utan är en del av ett system som expanderar utåt, och som rör sig 

dimensionellt snarare än i en specifik ordning (s. 415). Detta påminner om Actor-

Networkteorin, som i nätverket av mediala relationer inkluderar både olika material och 

processer, och inte i sitt perspektiv drar gränser mellan människor och teknologi (Scolari, 

2012, s. 210).  

 

I denna uppsats ser vi mediernas ekosystem som ett rhizomatiskt system av teknologi, 

producenter, konsumenter, och sociala krafter (Scolari, 2012, s. 219). I detta mediernas 

ekosystem rör sig innehållet, nyheter, genom medierna och som en del av medierna. CW 

Anderson visar att vi i en sådan förståelse av ett ekosystem kan se hur vissa nyheter eller 

annat innehåll kan liksom fastna i det rhizomatiska nätet, i ett medium, och där aktivera vissa 

delar av nyhetsnätverket (Anderson, 2016, s. 421).  

      

Den del av nyhetsnätverket som vi är intresserade av är Länstidningen Södertälje. I denna 

uppsats undersöker vi hur LT:s relationer till andra lokala medier ser ut, samt vilka nyheter 

som aktiverar LT:s processer och varifrån de kommer. Undersökningen avgränsar sig alltså 

till en specifik, avgränsad del av medieekologi – nyheter i LT – men med utgångspunkten att 

denna del ser ut som den gör som ett resultat av relationerna till andra medier i 

Södertäljemediernas rhizomatiska rotsystem.  

 

3.4 Nyheter 

Nyheter och massmedia har historiskt varit del i att skapa känslor av samhörighet, till ett 

land, ett folk, en kultur, en gemensamhet. I och med avgränsningen av nyheterna kan 

föreställningar om andra gränser förtydligas, mellan aktiviteter, länder, intressen. I studien 

”The Mediated City – the News in a Post-Industrial Context” (Birchall, et al., 2016) ägnar sig 

forskarna åt att definiera nyheter och de processer de är del av. Nyheter, skriver de, är 

samtidigt en egenskap hos den lokala kulturen och en produkt av densamma (Birchall, et al., 

2016, s. 2). Nyheter är en aktivitet, en process av organisering och tillhörighet, genom vilken 

människor kan kommunicera och känna sig representerade (s. 211). Genom nyheternas 

innehåll kan befolkningen utrustas med ”demokratiska verktyg”, och genom nyheternas 

utformning kan de organisera sin livsvärld (s. 224). 
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4. Tidigare forskning och bakgrund 

I denna del presenterar vi tidigare studier inom området samt samlad kunskap som har 

relevans för vår studie.  

 

4.1 The mediated city – the news in a post-industrial context (Birchall, et al., 2016) 

År 2016 publicerades The mediated city – the news in a post-industrial context (Birchall, et 

al., 2016), en studie av nyhetsekologin i den brittiska staden Leeds. Som titeln antyder 

benämner författarna Leeds som en “post-industriell” stad med över 715 000 invånare 

(Birchall, et al., 2016, s. 18). Leeds, som en gång var centrum för en global ullindustri, 

beskrivs som ”den första industriella staden i världens första industriella land” (Birchall, et 

al., 2016, s. 19, vår övers.) Den industriella prägeln har Leeds gemensamt med Södertälje, 

vars arbetstillfällen består till stor del av tillverkning inom något av stadens stora 

industriföretag (SCB, 2017).  

 

I Leeds, visar studien, finns en stor vilja bland befolkningen att få lokala nyheter. Man vänder 

sig ännu till traditionella medieformer som tv och radio för att få reda på huvudnyheter, något 

som verkar gälla även i Sverige enligt SOM-undersökningen från 2015 (Nygren & Leckner, 

2016) men det förefaller som att det är i sociala interaktioner mellan människor som en 

gemensam berättelse om staden växer fram (Birchall, et al., 2016, s. 207-208). Journalisterna 

i Leeds hade uppfattningen att deras publik framför allt vände sig till dem för vinkel och 

fördjupning, snarare än för att få grundläggande information (s.214).  

 

4.2 Representation  

Författarna till studien om Leeds konstaterade att de lokala nyhetsproducenterna arbetade 

med en önskan om att låta den ”vanliga” människan, icke-eliten, höras i nyhetsinslag, och att 

de också lyckas med detta (Birchall, et al., 2016, s. 207). Detta menades vara delvis en effekt 

av sociala medier och nya plattformar där ”vanliga” människor kan dela eget material och i 

stort sett ”skapa egna medier”. I ett klimat där medborgare från icke-eliten har utökade 

möjligheter att skapa nyheter och representeras genom nya plattformar, vill de traditionella 

medierna mäta sig med detta nya innehåll. (Birchall, et al., 2016, s. 123).  
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Leeds lokala nyhetsproducenters innehåll kan alltså ha förändrats som en effekt av 

förändringar i medieekologin (även om vi ska vara försiktiga med sådana slutsatser då 

studien inte innehåller en jämförande analys över tid). Denna sorts förändring går att 

upptäcka i de traditionella nyhetsmediernas innehåll. En liknande förskjutning i Södertäljes 

medieekologi skulle ha kunnat resultera i liknande förändringar av LT:s innehåll från 1997 

till 2017. En sådan förändring skulle indikera att nya mediers möjligheter för privatpersoner 

att publicera och representeras i egna nyheter påverkar de traditionella nyheternas innehåll.  

I Leeds, menar studiens författare, leder fokuset på privatpersoner och icke-elit även till att de 

traditionella lokala nyhetsmedierna misslyckas med att ställa eliten till svars. Studien pekar 

också på att trots den starka närvaron av ”vanliga” medborgare är minoriteter i Leeds 

underrepresenterade i nyheterna. (Birchall, et al., 2016, s. 207) 

 

4.3 Medielogik  

Nya metoder för interaktion med publiken och digitala mätverktyg har potential att skapa 

stora förändringar i lokala redaktioners ”gatekeeping”-processer. I studien om Leeds ger en 

intervjuad redaktör ett exempel på två nyheter som publicerades samtidigt. Den ena var 

djupgående och allvarlig, den andra bestod av filmklipp av en bilförare som greps för att ha 

pratat i mobil. Den djupgående historien fick nästan inga reaktioner på sociala medier och 

hemsida, medan den andra fick massor (Birchall, et al., 2016, s. 120). Detta aktualiserar 

klassiska frågor om journalisters ansvar och balansen mellan att ge publiken vad de vill ha 

eller vad journalisterna tror att de behöver (Hanitzsch, 2007). Detta pekar också mot att 

mediets själva form (en intressant video gentemot en text) kan tänkas påverka innehållets 

mottagande och därmed produktionen av innehåll (Postman, 1985). Här påverkas alltså 

nyheternas ekosystem av den större medieekologin.  

 

4.4 Medieutveckling i Sverige 

Författarna till boken Massmedier – Nya villkor för press, radio och TV i det digitala 

medielandskapet (2014) förklarar att Sverige ur ett internationellt medieperspektiv anses 

tillhöra den kratiskt korporativistiska gruppen. Historiskt innebär det att samhället innehar en 

stark och stabil public service samt en dagspress med stor spridning (Weibull & Wadbring, 

2014, s. 121). Författarna fortsätter förklara att ett sådant land även får ett starkt stöd från 

staten. Det innebär att staten stödjer medierna utan att ha inflytande. 
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Sveriges starka tidningsspridning har menats bero bland annat på landets politiska tradition 

(Weibull & Wadbring, 2014, s. 121-122). En tidning med koppling till ett parti hade en stark 

opinionsbildning vilket ledde till flera framförda åsikter. Det i sin tur, resulterade till att allt 

fler människor läste dagstidningar, som till exempel arbetarklassen. Det var något som blev 

unikt för Sverige då samma grupp av människor i andra länder inte var tidningsläsare 

(Weibull & Wadbring, 2014, s. 122). Andra anledningar som tas upp är sambandet mellan 

ekonomin i Sverige och dagstidningsspridningen samt landets traditionella läsarvanor. 

När Lennart Weibull och Ingela Wadbring tar upp förändringar för medier de senaste 

decennierna nämner de först och främst läsarnas övergång från papperstidningen till den 

digitala. De menar på att allt fler läser tidningen på nätet samtidigt som 

dagstidningsprenumerationen minskar. Det är samhällsförändringar i landet som förklarar 

förändringen och inte enbart teknologins framgång, menar författarna.  (Weibull & 

Wadbring, 2014) 

 

4.5 Journalisternas förändrade arbete 

De nya mediesystemen innebär förändrade arbetsförhållanden för journalisterna. Teknologins 

möjligheter öppnar dels upp för medieföretagen att göra mer arbete med mindre personal, 

samtidigt som det gör det svårare att tjäna pengar på journalistik i denna nya typ av digitala 

konkurrenssituation. Att kunna hantera många olika verktyg och mediekanaler blir allt 

viktigare för journalister, liksom att kunna göra så i ett högt produktionstempo (Nygren & 

Zuiderveld, 2013, s. 36). 

Reporterns arbete går också i allt högre grad ut på att välja ut och paketera om material, 

snarare än att söka upp det själv. De får fler arbetsuppgifter och fler deadlines. (Örnebring, 

2015, s. 499-505) 

I ett klimat som belönar snabbhet och kvantitet riskerar det journalistiska fokuset att flyttas 

från granskning till produktion (Nygren & Zuiderveld, 2013, s. 37). Den traditionella 

granskande journalistiken riskerar alltså att förloras, eller i alla fall minska, vilket flera 

forskare uttryckt (Nygren & Zuiderveld, 2013) (Örnebring, 2015) (Marsh, 2013). 

 

4.6 Innehållet påverkas 

John O’Sullivan och Ari Heinonen (2008) menar att dagstidningar kommer att tvingas 

”omdefiniera” sig själva, och att detta innebär förändring även i innehållet (O'Sullivan & 
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Heinonen, 2008, s. 367). Dagstidningarnas dimensioner har förändrats de senaste åren: de 

innehåller färre artiklar och unika nyheter, och i stället får varje artikel mer utrymme, 

samtidigt som andelen rubrik och bild ökar. Innehållet fokuserar mer och mer på 

privatpersoner och ”blåljusjournalistik”, samtidigt som samhällsfrågor får mindre och mindre 

plats. (Nygren, 2016, s. 100).  

      

Denna typ av innehållslig förändring kan, enligt Thomas Hanitzsch, delvis förklaras av hur 

stor faktor marknaden tillåts vara. En journalistisk kultur som är mer marknadsorienterad är 

benägen att skapa det innehåll läsarna vill ha, medan mindre marknadsorientering (mer 

idealistisk) innebär innehåll som läsarna ”behöver”. Dessa olika grader av marknadsstyrning 

innebär olika tilltal till läsaren: den marknadsstyrda tidningen talar med läsaren som 

konsument, den idealistiska som medborgare (Hanitzsch, 2007, s. 374).  

 

5. Metod 

 

5.1 Val av metod: kvantitativ innehållsanalys 

För att få en helhetsbild av LT:s lokala nyhetsinnehåll 1997 kontra 2017 har vi i detta arbete 

arbetat med en kvantitativ innehållsanalys. Metoden syftar till att låta forskaren lyfta blicken 

från det enskilda till det mer generella (Nilsson, 2013, s. 119).  

Innehållsanalysen som metod har utvecklats under större delen av 1900-talet. Mediers 

innehåll ansågs ha stor makt att påverka läsares och lyssnares tankar, inställningar och 

värderingar, något som aktualiserades extra av propaganda och massmedieproduktion under 

andra världskriget. Då blev man också intresserad av mediernas generella innehåll, och den 

kvantitativa innehållsanalysen som metod formulerades. Metoden fortsatte dock utvecklas, 

liksom synen på mediers makt över individen, och ”raffinerades” under 50-talet då bland 

annat Bernard Berelsons Content Analysis in Communication Research (1952) kom ut. Detta 

översiktsverk inriktade sig på samhällsvetenskaplig innehållsanalys. (Nilsson, 2013, s. 120) 

 

Den innehållsanalytiska metoden ger oss en möjlighet att förenkla och generalisera LT:s 

nyhetsinnehåll för att kunna dra slutsatser om dess förändring. Antal och siffror må kunna 

räknas som några av en tidnings ytligare egenskaper, men ställda bredvid varandra ger de en 

helhetsbild som vi vill åt. Vi har ansträngt oss för att hålla oss till metodens grundstenar: 
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objektivitet, systematik, kvantitet och manifest innehåll, för att utföra relevanta mätningar av 

LT:s innehåll (Nilsson, 2013, s. 121-122).  

 

För att komplettera vår kartläggning och kunskap om orten har vi också utfört kvalitativa 

intervjuer med journalister och källor i Södertälje. Dessa har fungerat som 

bakgrundsinformation och hjälpt oss förstå hur mediernas situation ser ut idag, och till viss 

del även 1997; journalisten från LT som vi intervjuade hade arbetat där sedan 1996 och 

kunde berätta om svunna tider.  

 

5.2. Intervjuer 

Denna uppsats bygger främst på en innehållsanalys av Länstidningen Södertälje, men har 

kompletterats med empiri från intervjuer med journalister i Södertälje. Vi har träffat en 

journalist från SVT nyheter och en journalist från Länstidningen Södertälje, och därigenom 

fått en bättre förståelse för Södertäljes mediestruktur. Dessa semistrukturerade intervjuer 

(Larsson, 2013, s. 60) har använts som bakgrundsinformation för att kunna förklara, bekräfta 

eller nyansera våra resultat – intervjupersonerna har alltså främst fungerat som det som 

Larsåke Larsson (2013) kallar informanter (s. 57). Intervjuerna är inspelade och förvaras hos 

uppsatsens författare. Intervjupersonerna har i uppsatsen fått fingerade namn. 

 

5.3 Material och urval 

Varför är just LT intressant för oss?  

Vårt mål är att bidra till kunskapen om Södertäljes medieekologi, dess förändringar och 

effekter. Vi är specifikt intresserade av hur den förändrade medieekologin yttrar sig i 

producerade lokala nyheter. Vi valde att jämföra året 1997, det vill säga innan internet slagit 

igenom i Sverige, med nutid, det vill säga 2017. Valet av just LT Södertälje är därför helt 

praktiskt; tidningen är den enda nyhetsproducenten i Södertälje som fanns i samma eller 

liknande utsträckning 1997 som 2017. LT kan ses som den mest representativa kanalen för 

Södertälje över tid (Nilsson, 2013, s. 129), vilket möjliggör en jämförelse av innehållet som 

kan anses rimlig. Det enda alternativet hade varit den lokala gratistidningen Södertäljeposten, 

som dock gått ifrån att vara en nyhetsproducent 1997 till ett mer ”feature”-inriktat 

månadsmagasin 2017. Därför hade en jämförelse av Södertäljeposten inte varit representativt 

för Södertäljes lokala nyhetsproduktion. Däremot utgör Södertäljepostens minskade 

utgivning och form en viktig förändring i medieekologin, som vi täcker i vårt kartläggande 
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avsnitt. En undersökning av förändringen i Södertäljes totala producerade nyhetsantal hade 

däremot tjänat på att inkludera Södertäljeposten, men då vi siktar in oss på nyheternas 

innehåll och form får detta vänta till en annan undersökning.  

 

Då vi är specifikt intresserade av den lokala medieekologin i förhållande till medieinnehåll 

har vi uteslutit artiklar som handlar om andra orter än Södertälje. Vi är framför allt 

intresserade av nyheter som förhåller sig till orten Södertälje som fenomen, och vad och vilka 

som kommer till tals i förhållande till detta, varför vi uteslutit sport- och familjeartiklar. 

Sport- och familjedelar kan förvisso behandlas som nyhetshändelser på orten, men som Åsa 

Nilsson (2013) menar, tjänar vi så pass mycket på att utesluta detta relativt stora material, att 

det är värt ett eventuellt bortfall av relevant data (Nilsson, 2013, s. 131). 

Tidsperioderna vi arbetat med, 1 – 14 april 1997 och 6 april – 12 april samt 24 april – 30 april 

2017, har vi valt för att de ska utgöra relativt ”normala” perioder i LT:s nyhetsrapportering, 

som ska kunna liknas vid varandra då de ligger på ungefär samma tid på året. Inget av de 

valda åren var nationellt valår och de specifika två veckorna har justerats för att inte täcka 

några påskhelgdagar, då tidningens produktion kan skilja sig från annars. Detta är 

anledningen till att vi inte använt oss av exakt samma datum båda åren.  

 

Uppsatsens mål, att jämföra LT:s totala Södertäljefokuserade nyhetsproduktion 1997 med 

2017, innebar att vi blev tvungna att jämföra två väldigt olika material. 1997 bestod LT 

endast av en papperstidning, och allt innehåll de producerade kunde hittas i den. Tidningen 

hade köpt domännamnet www.lt.se men hade ännu ingen webbsida – detta har vi fått veta 

genom en av våra intervjupersoner, som arbetar på tidningen. Idag producerar LT framför allt 

för webben, och det är inte garanterat så att allt producerat material hamnar i den 

papperstidning som fortfarande ges ut. För att få en rättvisande bild av allt material från båda 

åren har vi alltså jämfört scannade papperstidningar från 1997 med alla artiklar och videos 

från webbsidan 2017. Vi har alltså valt denna metod som den mest rättvisande, trots att 

materialtypernas olika förutsättningar och kontexter gör jämförelsen svår. Några hypotetiska 

exempel: En ”lång” artikel på webben kan skilja sig i omfång från motsvarande på papper, 

och vissa artiklar som inte hade nått en papperstidning kanske publiceras på webben eftersom 

det går fort, är billigt och för att marknaden kan tänkas belöna de medier som publicerar ofta. 

Vi ser ändå vår jämförelse som relevant, eftersom resultaten kan antas spegla just denna sorts 

förändringar, som får räknas som medieekologiska.  
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LT på webben erbjuder en plus-tjänst för betalande kunder. Det har inneburit att vi sett vissa 

artiklar återkomma, men då i olika storlekar. Alltså kan en och samma nyhet kan förekomma 

i en kortare gratisversion längre version för betalande kunder. Vi har då kodat dessa artiklar 

som en och samma enhet och inte två olika enheter. 

 

5.4 Kodning 

I vår kvantitativa jämförande innehållsanalys har vi ställt generella innehållsfrågor till 

artiklarna (se kodboken i bilaga). På så sätt hoppas vi få fram en bred bild av vilken sorts 

innehåll som prioriteras av LT nu jämfört med 1997, vilka som får mer eller mindre plats än 

för tjugo år sedan, och om fynd från tidigare forskning verkar stämma även här. 

Vår empiriinsamling har varit del av ett större forskningsprojekt i medieekologi för Gunnar 

Nygren på Södertörns högskola. Den som tycker att områdena är intressanta rekommenderas 

att titta på dessa resultat, när de publiceras. Vi har alltså använt oss av samma kodbok som 

detta större projekt, med egna tillagda variabler, vilka berör vilka specifika sociala medier en 

nyhet eventuellt är hämtad ifrån. 

 

För att försöka förekomma eventuella problem med kodningen provkodade vi först ett par 

dagstidningsartiklar, vilket ledde till avgränsningar (till exempel att inte ta med sportartiklar) 

och hjälpte oss att definiera variabler som varit oklara.  

 

5.5 Reflektion och problem 

Den kvantitativa innehållsanalysens stora fördel är dess effektivitet (Nilsson, 2013, s. 122). 

Däremot innebär metoden vissa problem som är nödvändiga att fundera över.  

Det största problemet, som inte riktigt går att komma runt, är frågan om objektivitet. Vi har i 

kodningen ansträngt oss för att använda kodschemat på ett så exakt sätt som möjligt, men i 

vissa fall består ändå ett visst tvivel; i frågan om huruvida en artikel förhåller sig positivt eller 

inte till det som beskrivs, finns alltid risken för att olika forskare gör olika tolkningar 

(Nilsson, 2013, s. 139). Därför har vi hållit oss till kodbokens specificeringar, och när 

frågetecken uppstått under processens gång har vi som kodare diskuterat dessa, kommit 

överens om ett alternativ och lagt till detta i kodboken för att sedan vara konsekventa. Vi har 

också gjort alla artiklar identifierbara i kodningen, för att kunna gå tillbaka och kontrollera 

våra egna variabelval, samt göra det möjligt för andra att göra så.  



13 
  

En annan brist hos den kvantitativa innehållsanalysen är dess oförmåga att räkna in 

flerdimensionella betydelser och kontext. Kontextualisering blir extra svår när det gäller 

digitalt material, då olika användare kan nå materialet på många olika sätt, och samma artikel 

till och med kan omges av olika saker vid olika tillfällen, på en och samma hemsida. Därför 

uppmuntrar vi läsaren att sätta denna undersökning i relation till djupgående kvalitativa 

analyser. I vårt arbete måste vi som forskare hela tiden minnas att de kvantiteter vi finner, 

bara gäller just de variabler vi har haft möjlighet att titta på. 

På samma sätt kan en kvantitativ innehållsanalys av denna storlek inte svara på frågor om 

orsak och verkan. Genom tidigare forskning kan vi ge hypotetiska förslag på hur 

utvecklingen 1997 – 2017 skulle kunna ha sett ut med utgångspunkt i medieekologin, men 

kvantiteterna kan inte ge svar på huruvida dessa faktiskt har ett kausalt samband (Nilsson, 

2013, s. 136). Det är essentiellt, både för oss som forskare och för framtida läsare av denna 

uppsats, att bära detta i minnet.  

 

 

6. Södertälje 

 

6.1 Stadens historia 

Södertälje ligger i Stockholms län, Södermanland.  

      

Staden omnämns redan runt 1070 av Adam av Bremen och kan beläggas ha innehaft 

stadsprivilegier sedan åtminstone 1300-talet, då som orten “Tälje” (Gelotte, 2011, s. 4). 

Staden fick namnet Södertälje år 1622.  

      

År 1819 öppnade Södertälje kanal, och runt samma tid drogs järnvägen genom staden. Efter 

detta blev Södertälje hem för många industrier och från mitten av 1800-talet räknas staden till 

en av “Sveriges mest expansiva”. Orten är fortfarande en industrikommun, vars 

arbetstillfällen består till 31 procent av arbete inom tillverkning, på till exempel Scania eller 

Astra Zeneca, som båda håller till i Södertälje stad. (NE.se, 2017) 

Den första januari 1999 bröt sig Nykvarn, som förut varit en del av Södertälje kommun, loss 

och bildade en egen kommun (Nykvarn kommun, 2017)  
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6.2 Invånarna i siffror  

31 december 2016 var befolkningsmängden i Södertälje 94 631 personer. Kommunens 

invånare är yngre än landet generellt, med en medelålder på cirka 39 år (SCB, 2017). Cirka 

70 procent av kommunens invånare bor i centralorten Södertälje stad.  (NE.se, 2017) 

      

Arbetslösheten i Stockholms län, där Södertälje ingår, var 2016 6,4 procent, och något högre 

hos den kvinnliga befolkningen än den manliga. Den genomsnittliga årsinkomsten var 2015 

totalt 262 600 kr, och kvinnor tjänade genomsnittligen 73 100 kronor mindre än män. Detta 

är lägre än snittet för landet, som ligger på 290 300 kronor, och långt under snittet för 

närliggande Stockholm, som ligger på 347 300 kronor. Sysselsättningen i Södertälje är 

däremot lite större än i landet som helhet; 71,3 procent gentemot Sveriges 67,1 procent. 

(SCB, 2017) 

      

Södertälje kommunfullmäktiges största parti är socialdemokraterna, som har 23 ledamöter av 

65. Ordförande är socialdemokraten Besim Aho, vice ordförande är miljöpartisten Lars 

Greger (Södertälje kommun, 2017). Södertälje styrs alltså av en rödgrön koalition (S, Mp, V) 

som tillsammans har majoritet (Sundström, 2014). Valdeltagandet i Södertälje var 2014 lägre 

än i landet i stort; 77,9 % av röstberättigade röstade då i riksdagsvalet, gentemot 85,8% 

generellt i landet.  

 

Andelen av Södertäljes befolkning som gått motsvarande 9 år eller mindre i grundskola 

räknades år 2015 till 9,67 procent, vilket är något mer än Sveriges generella 8,63 procent. 

Liksom i övriga Sverige söker kvinnor i Södertälje högre utbildning i större utsträckning än 

men; 30,42 procent av kvinnorna i Södertälje har eftergymnasial utbildning, att jämföra med 

25,4 procent av männen. Medelåldern i Södertälje ligger på dryga 39 år, vilket innebär en 

ökning med ett knappt år sedan 1998. (SCB, 2017) 

      

   

6.3 Utländsk bakgrund    

Södertäljes befolkning består till en relativt stor del av människor med bakgrund utanför 

Sverige, något som reflekteras i kommunens medieekologi (se nedan). 52 procent av 

Södertäljes befolkning har utländsk bakgrund, med vilket menas personer som är födda 

utomlands eller vars båda föräldrar är födda utomlands (Lundin, 2016). Till exempel bodde i 
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Södertälje år 2016 8 396 personer som fötts i Irak, och 6 758 personer från Syrien, något som 

kan antas ha att göra med de senaste årens brutala krig i Syrien och den relaterade 

flyktingkrisen. Många människor som flytt till Sverige har sökt sig till släktingar och vänner 

som redan bor i Södertälje. Med grund i Lagen om Eget Boende, den så kallade Ebo-lagen, 

har därför Södertälje tagit emot en relativt stor del av de flyktingar som kommit till Sverige 

de senaste åren. När detta skrivs är Ebo-lagen under diskussion. Politiker från Södertälje har 

kritiserat lagen och menar att deras lass blir för stort. Ministrar, inklusive Stefan Löfven, har 

antytt att Ebo-lagen kommer att bytas ut. (Rosell, 2017) (Hagel, 2017) 

Förutom detta har Södertälje en relativt stor befolkning från Finland; 3695 personer år 2016. 

(SCB, 2017) 

 

 

7. Resultat: Mediesituation i Södertälje 1997 och 2017 

 

7.1 Medietäckning i Södertälje 1997 

 

7.1.1 Tryckta lokala tidningar 

Länstidningen Södertälje, LT, är och var Södertäljes enda lokala dagstidning. LT kom 1997 

ut sex dagar i veckan (måndag – lördag) till 45 procent av kommunens hushåll (som då 

innefattade det som nu är Nykvarns kommun) (Presstödsnämnden, 1997, s. 4) och innehöll 

förutom lokala nyheter sådant som inrikes, utrikes och insändare. LT hade 1997 cirka 70 

anställda, enligt information från anställda själva. I intervju med en anställd på LT, Tobias, 

berättade denna att han anställts på tidningen år 1996, delvis som webbredaktör. Tanken var 

alltså att LT skulle ta steget in på webben och tidningen hade bokat domännamnet LT.se – 

men hade ändå ingen hemsida. Vår intervjuperson hade alltså ”inte jobbat en dag” som 

webbredaktör innan han till slut bytte tjänst. Han berättade om tankarna med webbmaterialet, 

både som han upplevt dem generellt i branschen och på LT, runt 1997: 

 
Tanken var ju att jag ska producera vanliga nyheter och det här var ju verkligen i 
nätets linda. Man visste inte riktigt vad man skulle ha... Man var ganska mån om att 

inte lägga ut allt på nätet på den tiden. Till skillnad från idag. Nu svänger det ju 
tillbaka, nu ska man börja ta betalt för material. Men då la man inte ut saker i stället. 
Och man ville att folk skulle köpa papperstidningen. Det var ju tanken men i 

Länstidningens fall så, vi hade ju inget material över huvud taget ute på nätet. 
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Tobias, LT, 2017 
 

LT år 1997 var alltså i startgroparna för lägga ut sitt material digitalt, men hade ännu inte 

kommit till skott. Tidningen var vid det här laget endast en pappersvariant.  

 

År 1997 var så vitt vi kan se ett gott år för lokaltidningar, och för LT. Tidningen ägdes av 

Centertidningar AB och hade en klart centerpartistisk profil (Carlsson, Bucht, & 

NORDICOM, 1997, s. 166). Centertidningar AB gjorde 1997 ett nettoresultat på 41 miljoner 

kronor. Länstidningen Södertälje hade minskat kostnaderna sedan året innan med 

11,3 procent och ökat intäkterna med 2 procent. (Presstödsnämnden, Dagspressens ekonomi 

1997, 1997) 

      

Södertäljeposten gavs 1997 ut minst en gång i veckan1. Denna lokala gratistidning grundades 

1993 och delades ut till alla Södertäljes hushåll. 

 

7.1.2 Public Service 

SVT:s nyhetsprogram ABC täckte sedan 1987 Uppsala län och Stockholms län (Bergman, 

2017). Stockholms läns täcktes även av P4 Stockholm, som sänts sedan 1977 (Sveriges 

Radio, 2017).  

 

 7.1.3 Andra tidningar 

Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet är Stockholmsbaserade dagstidningar, som i och 

med närheten till Södertälje ibland kan täcka även denna mindre kommun. Trots närheten till 

tidningarnas hemstad Stockholm var Södertäljes invånare relativt ointresserade av dessa 

större tidningar. 1997 distribuerades DN och SvD till 15 respektive 6 procent av Södertäljes 

knappa 40 000 hushåll – mindre än hälften så stor andel som i hela Stockholms län, där 36 

procent mottog DN och 14 procent mottog SvD (Presstödsnämnden, 1997).  

 

I slutet av 1996 var över 200 000 av Sveriges befolkning födda i Finland (SCB, 1998, s. 63), 

vilket gjorde Finlandsfödda till en av de största migrerade grupperna i Sverige. Den 

finskspråkiga veckotidningen Ruotsin Suomalainen distribuerades till 1 procent av 

                                                
1 Enligt viss information har tidningen i perioder kommit ut två gånger i veckan. Denna uppsats författare har 
dock inte kunnat klarlägga vilket av en eller två gånger i veckan som gällde just för undersökningsperioden 
1997. 
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Södertäljes hushåll (Presstödsnämnden, Dagstidningsförteckning 1997, 1997, s. 1, 4). Denna 

tidning har funnits sedan 1964, då den grundades av Riksförbundet Finska Föreningar i 

Sverige (Engblom, et al., 2002, s. 272) 

 

 

7.2 Medietäckning i Södertälje 2017  

 

7.2.1 Lokala tidningar 

Länstidningen Södertälje ges fortfarande ut i pappersform sex dagar i veckan, men kan läsas 

på nätet alla dagar. Intervjuer med anställda på LT gör klart att produktionen framför allt är 

inriktad på digitalt material. På tidningens hemsida finns artiklar för alla att läsa, och 

dessutom så kallat ”plus-material” som kräver en prenumeration av något slag. 

Prenumerationer finns i fyra olika nivåer, varav de två billigaste innebär olika grader av 

läsning på internet, och de två dyrare innebär papperstidning antingen hela veckan eller bara 

på helger. LT:s hemsida får, enligt uppgift från tidningen till studiens författare, i snitt drygt 

70 000 sidvisningar om dagen. När denna uppsats skrivs har tidningen cirka 35 anställda, 

alltså hälften så många som 1997. Tidningen har inte längre någon tydlig ägarkoppling till 

Centerpartiet och rapporteringen är neutral, men ledarsidans politiska riktning är 

centerpartistisk. Detta enligt anställda på tidningen. 

     

LT distribueras till 22 procent av Södertäljes hushåll, det vill säga bara hälften så stor andel 

som år 1997. I denna kalkyl räknas inte längre Nykvarn med, som ju var en del av Södertäljes 

kommun fram till 1999, men som nu är en egen kommun.  

Redaktionen ligger på Storgatan i Södertälje, en centrumgata mitt i staden (Myndigheten för 

Press Radio och TV, 2016). Tidningen ägs sedan 2015 av Mittmediakoncernen (genom 

Mittmedias dotterföretag Promedia), som 2016 beräknades inneha dryga tio procent av 

Sveriges mediemarknad. Promedia kom 2015 på åttonde plats av Sveriges tidningsföretag 

med högst nettomarginal (Ohlsson, 2016, s. 41). 

 

Mittmedia äger ett flertal tidningar och ibland kan samma innehåll förekomma i flera 

lokaltidningar. I LT:s bylines står reportrarna som Mittmedia-medarbetare – det går alltså inte 

att veta från en byline huruvida den som skrivit texten arbetar i just Södertälje eller på en 

annan Mittmediaredaktion. Mittmedia äger idag även Södertäljeposten, som nu har sin 



18 
  

redaktion i samma lokal som LT Södertälje. Sedan vintern 2016 kommer Södertäljeposten ut 

en gång i månaden i stället för en gång i veckan. I och med övergången har tidningen gått 

över till mer ”feature”-material, som ska kunna läsas hela månaden. Det innebär att tidningen 

gör allt mer tidskriftliknande material med icke tidsbundet material som till exempel längre 

intervjuer och reportage. De lokala journalister vi intervjuat ser inte Södertäljeposten som en 

nyhetskonkurrent då den nu kommer ut så sällan. Att gratistidningen Södertäljeposten nu ägs 

av samma koncern som LT menade dock Tobias inte i sig hade påverkat 

konkurrenssituationen, utan att det snarare hade att göra med förändringen i utgåvor. 

 

Södertäljeposten som förut har varit en gratistidning som kommit ut två gånger i 
veckan, sen gick den ner till en gång i veckan, nu kommer den ut en gång i månaden 

och mer ett magasin, så nu har inte de så mycket nyheter längre – förut var ju de en 
nyhetskonkurrent. Och längre tillbaks var de inte i vår koncern heller, just 
nyhetskonkurrensen har inte påverkats [av det]. 

Tobias, LT, 2017  
 

 

7.2.2 Public Service 

SVT:s ABC-nyheter täckte Stockholms län fram till 2015. Som en del av SVT:s satsning att 

bli mer lokala lades ABC ned och ett flertal lokala redaktioner kom till - däribland SVT 

Södertälje (Gäverth, 2015). Redaktionen ligger på Storgatan i stadskärnan, ett knappt stenkast 

från LT:s redaktion. Ett stickprov via databasen Retriever Research visar att SVT Södertälje 

producerade cirka 10 nyheter den första veckan i maj 2017. I en intervju med Lena på SVT 

Södertälje berättade hon om redaktionens mål.  

 

Vi gör ungefär två broadcast-inslag per dag, i snitt. Men sen har vi en sajt som vi 

försöker hålla igång, så, det gör vi också. Vi försöker hålla... ja minst fyra publiceringar 
per dag men det är […] knepigt att hålla igång med få resurser. 

Lena, SVT Södertälje, 2017  
 

Redaktionen har också enligt Lena ett samarbete med andra lokala SVT-redaktioner i ”Öst” – 

till exempel Sörmlands redaktion och Västerås redaktion. I tur och ordning får redaktionerna 

göra en nyhet i veckan som är mer ”allmän”, och kan sändas i flera olika lokala nyhetssjok. 

När vi gjorde intervjun handlade veckans mer ”allmänna” nyhet om deklarationen, som 

skulle in snart.  
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Södertälje ingår i P4 Stockholms bevakningsområde. Första veckan i maj 2017 producerade 

P4 Stockholm fyra nyheter med Södertäljeanknytning, inklusive sport. 2017 lyssnade enligt 

Sifo drygt 20 % av Södertäljes befolkning på P4 Stockholm (Sifo, 2017). 

 

7.2.5 Större tidningar 

Svenska Dagbladet mottogs 2016 av 3 % av Södertäljes hushåll, medan DN damp ner hos 9 

% (Myndigheten för Press Radio och TV, 2016, s. 8). Ett stickprov via Retriever 

Mediearkivet visar dock att DN och Svenska Dagbladet den sista veckan i maj 2017 

rapporterade väldigt sparsamt om Södertälje, och att deras rapportering främst bestod av 

sportartiklar.  

Ur Tobias perspektiv framstod dock inte dessa större tidningar som en nyhetskonkurrent för 

LT.  

 
Stockholmregionen, det är vi och Norrtälje tidning, det är egentligen de enda 
lokaltidningarna som finns i Stockholms län. DN och Svenskan är inte lokaltidningar, 
de skriver ju om [riksnyheter]. Och går emellanåt på Stockholms stadsfullmäktige, går 

ju aldrig på nån annan […]. 

Tobias, LT, 2017  
 

 

7.2.6 Medier på andra språk 

Södertäljes stora andel befolkning med bakgrund i andra länder speglas i medieutbudet, som 

på 2000-talet utökats med flera assyriska och syrianska medier.  

      

Assyria TV ägs av Assyriska Mediainstitutet, som grundades 2011. Kanalen beskriver sig 

själv som att de ”bevakar frågor med assyrisk anknytning” (AssyriaTV, ). Det är alltså inte 

strikt en geografiskt lokal kanal, men då de har sin redaktion och stor målgrupp i Södertälje 

ingår staden i täckningsområdet. 

      

En annan kanal i en liknande situation är Suryoyo Sat, en syriansk Tv-kanal med 

huvudkontor i Södertälje som startade 2011. (Suryoyo, 2017) (SvD, 2006). Inte att förväxlas 

med den syriansk-assyrisk-kaldeiska kanalen Suroyo TV som startade 2004. 

Den finskspråkiga veckotidningen Ruotsin Suomalainen består och ges även 2017 ut till 1 

procent av Södertäljes hushåll.  
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7.2.7 Facebook 

Facebook och andra sociala medier är också helt klart en del av en regions medieekologi. De 

lokala journalister vi intervjuat nämnde båda Facebook-gruppen: ”Du vet att du är från 

Södertälje om …”, och att denna kan vara en möjlig källa till nyheter. 

Sociala medier framstår dock främst som ett verktyg för att sprida sina egna nyheter, samt att 

sondera vad människor talar om och hur nyheter tas emot. 

 

[Jag använder sociala medier] väldigt mycket som kanal utåt, för att sprida vår 
journalistik. Skulle vilja använda det mer för att få in också. Det händer att vi får tips 
på Facebook också och dessutom så måste jag verkligen säga att […] vissa ämnen ser 
man ju, får man direkt feedback på: "det här intresserar vår publik". Så på så sätt så 

påverkar det ju, men Facebooklikes – det är det vi har också.  
Och det händer ju inte så ofta men att man plockar upp grejer ur kommentarsfälten 
som: ”det här kan vi titta vidare på” eller, "det här verkar vara en följdfråga som vi 
har missat som man skulle kunna ta vidare till nån". 

Lena, SVT Södertälje, 2017   
 

Sociala medier kan också fungera som helt praktiska journalistiska verktyg, för att få 

bakgrundsinformation och kontakt med människor.  

 
 

Jag tycker att både Facebook och Twitter är, upplever jag, ofta smidigare sätt att få 

tag på människor än att ringa nuförtiden. […] Om du skickar ett meddelande på 
Messenger eller Twitter så har du ofta svar inom en halvtimma. Men ringer du så kan 
[det] ta en hel dag innan de ringer tillbaka. Om de ens ringer tillbaka över huvud 
taget.  

Tobias, LT, 2017  

  

Sociala medier närvarar alltså i medvetandet hos de traditionella mediearbetarna. Däremot 

finns inget överväldigande antal nyhetsförmedlande Facebookgrupper om Södertälje. 

Majoriteten av de tjugo största Facebookgrupperna som handlar om Södertälje var vid denna 

uppsats tillkomst annonsgrupper. Tretton av dessa tjugo är grupper där medlemmarna köper, 

säljer och byter varor eller tjänster. Andra grupper som är populära bland Södertäljebor är: 

”Jobb i Södertälje” och ”Lägenheter i Södertälje”, där medlemmarna annonserar och söker 

jobb och bostäder. 
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Tabell 1: Facebookgrupper vars namn innehåller "Södertälje"2 

Namn	på	Grupp	 Sluten/offentlig	 Antal	medlemmar	

Köp,	sälj,	byt	i	Södertälje.	 sluten	 22	351	

Köp&Sälj	Festklänningar	i	
Södertälje/Stockholm	 sluten	 13	482	

Köp	&	Sälj	i	Södertälje	med	omnejd	-	utan	
krångliga	regler!	V.2	 sluten	 11	108	

Du	vet	att	du	är	i	från	Södertälje	om...	 offentlig	 9914	

Köp	och	sälj	i	Södertälje	 sluten	 7054	

Du	vet	vad	som	händer	i	Södertälje	 sluten	 6619	

Lägenheter	i	Södertälje	 sluten		 5465	

Sälj,	byt	och	köp	i	Södertälje	med	omnejd	 offentlig	 4917	

Bostäder	Södertälje	 sluten	 4626	

Köp	och	Sälj-Södertälje	och	runt	om	 sluten		 4450	

Bortskänkes/bytes/Södertälje	 sluten	 4048	

Köp/sälj	möbler	och	heminredning	
Södertälje	 sluten		 3752	

Jobb	i	Södertälje	 sluten	 3256	

Med	Södertälje	Sportklubb	mot	Elitserien	!	 sluten	 3032	

Köp	o	sälj	Södertälje!	 sluten	 1679	

Södertälje	Föräldrar	Köp	&	Sälj	
Barntillbehör	 sluten	 1986	

Vi	Som	Gillar	Södertälje	 offentlig	 2053	

Bortskänkes	Södertälje	och	där	omkring	 sluten	 2123	

Vi	som	köper	å	säljer	barnkläder,leksaker	
medmera	i	Södertälje	 sluten	 1453	

Köp/	sälj	/byt	allt	i	Södertälje.	 offentlig	 1184	

                                                
2 Informationen insamlad i april 2017  
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9. Resultat och analys – innehållsanalys 

Vi har analyserat sammanlagt 419 artiklar från LT 1997 och 2017. 1997 producerades under 

undersökningsperioden 208 artiklar om Södertälje som fyllde våra krav, respektive 211 

stycken år 2017. Alla artiklar från 1997 har analyserats från mikrofilm av inskannade 

papperstidningar, medan allt material från 2017 är hämtat från webben.  

 

Tabell 2: Analyserat material 

 

I denna del kommer vi att först presentera en generell bild av hur vårt analysmaterial från 

respektive år såg ut. Sedan kommer vi presentera våra resultat ur ett komparativt perspektiv, 

där vi ställer egenskaper från de olika åren bredvid varandra för att se förändringar.  

I nästa del (10) följer tolkningar och diskussion av vårt sammanställda resultat.  

 

 

9.1 År 1997 

 

Länstidningen Södertälje kom år 1997 ut sex dagar i 

veckan. Undersökningen berör därför tolv nummer av 

tidningen.  

     

Under vår valda period 1997 bestod 74,5 procent (155 

artiklar) av artiklarna av nyhetsartiklar. Detta är den 

klart vanligaste typen av artikel om Södertälje. 

Insändare/debattartiklar och kultur/recensionsartiklar 

utgjorde i sin tur 11,5 procent var av det undersökta innehållet. 	

Vanliga ämnen i materialet från 2017 är brott- och rättsfrågor (16,8 procent), lokalt 

företagande (12,0 procent), lokal kultur (14,9 procent) och kommunpolitik (12,5 procent). 

Detta inkluderar alla typer av artiklar och alla skribenter. 20,2 procent av artiklarna har en 

negativ ton, och 25,5 procent innehåller någon sorts uttalad kritik mot en aktör.  

År	 Undersökningsperiod	
Antal	analyserade	
artiklar	

Varav	
nyhetsartiklar	

1997	 1	april	–	14	april	 208	 155	
2017	 6–12	april	+	24–30	april		 211	 185	

Typ	av	artikel	 Antal	1997	

Nyhet	 155	

Insändare-debatt	 24	

recension-kultur	 24	

krönika-kolumn-

ledare	 3	

enkät	 2	

Total	 208	

Tabell 3: Antal artiklar per genre 1997 
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För att förstå resultaten behöver vi se efter vem som skriver om vad i Länstidningen. Det 

mesta i tidningen skrivs av anställda journalister, men det finns också material från 

nyhetsbyråer och läsare som skrivit debattartiklar eller andra insändare. I figuren nedan ser vi 

både hur många artiklar som skrevs inom varje ämne, och vem som skrev dem. 

Kommunpolitik sticker ut som ett vanligt förekommande ämne, till stor del tack vare läsares 

bidrag, som utgör nästan hälften (tolv (12) stycken) av artiklarna om ämnet. När vi tagit 

hänsyn till detta, och tittar bara på de publicerade nyhetsartiklarna, ser ämnesfördelningen 

alltså lite annorlunda ut. 
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Figur 1: Vem skrev vad 1997 
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1997 uttalades kritik mot en aktör i 25,5 procent av de undersökta artiklarna, det vill säga i 53 

stycken. Tonen i artiklarna var till största delen neutral men 42 artiklar (20,2 procent) var 

negativa inför det som beskrevs. 

 

 

 
 

 

 

9.2 År 2017 

 

2017 kommer LT fortfarande ut på papper 6 dagar i veckan, men publicerar nyheter online 

alla dagar.  

Vår undersökningsperiod har därför innefattat alla Södertäljeartiklar (med redan nämnda 

undantag) från fjorton dagar, vilket resulterade i 211 artiklar sammanlagt. Av dessa var 87,7 

procent (185 stycken) nyhetsartiklar.  
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Figur 2: Ton i artiklarna 1997 
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De två ämnen som är tveklöst störst (räknat i antal artiklar) år 2017 är brott- och rättsfrågor 

(26,1 procent) och olyckor (16,1 procent). Även 2017 skrevs nästan hälften av artiklarna om 

kommunpolitik av läsare i form av insändare. I övrigt skrevs de allra flesta artiklarna av 

anställda journalister.  
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Figur 3: Vem skriver vad 2017 
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Tonen i artiklarna 2017 är övervägande neutral och positiv, med 24 artiklar med negativ ton, 

det vill säga 11,4 procent.  

 

 

 
 

 

 

9.3 Genre och storlek 

Andelen nyhetstexter har ökat 2017 jämfört med 1997 (87,7% av artiklarna 2017 jämfört med 

74,5% 1997). Samtidigt som det är fler nyhetstexter på senare tid, så ser vi att det är kortare 

texter. Till exempel rapporteras allt fler nyheter om olyckor, där majoriteten – 85,3 procent – 

är skrivna i notisform. År 1997 skrevs fem (5) stycken notiser i LT om olyckor i Södertälje, 

och allt som allt 16 nyheter om just olyckor. År 2017 skrevs 34 artiklar om olyckor, varav 29 

var notiser. Det är alltså inte bara det totala antalet artiklar om olyckor som har ökat, utan 
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Figur 4: Ton i artiklarna 2017 
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också andelen av dessa som utgörs av notiser (85,3 procent 2017 gentemot 31,3 procent 

1997).  

Samtidigt har andelen kulturartiklar minskat kraftigt år 2017, från 11,5% till endast 0,5 %. 

Med detta menas artiklar som är inriktade på kultur som konstart, som recensioner. De 

artiklar som behandlar till exempel ett kulturevent som en nyhetshändelse räknas inte in 

genren ”recension kultur”. Vi kan tänka oss att nedgången i antalet kulturartiklar har att göra 

med journalisternas nya snabba möjligheter att arbeta, vilket kan leda till att just snabba 

nyheter prioriteras – medan recensioner och dylikt ofta kräver mer arbete, som att sitta genom 

en hel föreställning, eller läsa en hel bok. Det totala antalet artiklar från 2017 som har lokal 

kultur som ämne är dock fler än de som klassas in i recensionsgenren – nyhetsartiklar, 

insändare, med mera. Att rapportera om kultur som nyheter är ett snabbare arbete än att 

analysera och värdera konst och kulturella uttryck. Kanske är det alltså främst formen på 

nyheter om kultur som förändrats de senaste 20 åren.  
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30,3 procent av de analyserade artiklarna utgjordes av notiser 2017, vilket är en höjning med 

10,3 procentenheter sedan 1997.  Dessutom har andelen stor artikel/inslag med flera 

komponenter höjts. Här får man bära med sig viss materialkritik då vi jämfört artiklar från 

olika typer av medier – en ”mellanstor” artikel skiljer sig i utseende beroende på om den är 

utformad för papperstidning eller hemsida. De artiklar som bedömts som ”stora” är alltså det 

i sitt eget sammanhang, i jämförelse med andra artiklar från samma medietyp. Med detta sagt, 

är resultaten ändå intressanta att följa upp.  

En större del av nyhetsinnehållet består nu alltså av stora eller små artiklar.  

 

9.3 Ämne 

Andelen artiklar med ämne: olyckor har ökat stort från 7,7 % 1997 till 16,1% 2017. Detta kan 

bero på att möjligheten att göra artiklar av larm till räddningstjänsten har ökat stort sedan 

1997. Med vissa reservationer för att Södertäljes faktiska olycksstatistik är okänd för oss, 

tyder detta på att olyckor helt enkelt ger upphov till fler artiklar 2017 än 1997. Resultatet 

tyder på en annan medielogik 2017 än 1997, där varje olycka blir till en egen artikel, där de 

1997 i stället samlats ihop i en enda.  

Vi kan också koppla detta till det faktum att det idag finns fler och snabbare sätt att ta del av 

information om händelser än vad som fanns 1997. Det gör det enkelt för nyhetsredaktioner att 

ta del av olycksrapportering och omedelbart publicera digitalt. 

 

Tabell 4: Antal artiklar med ämne: Olyckor 1997/2017 

År	 Ämne	Olyckor	
2017	 29	
1997	 5	

Total	 34	
	 	
 

 

Artiklar med ämne: lokal kultur har minskat med åtta procentenheter. Framför allt skrivs det 

mindre “mellanstora” artiklar om kultur 2017 än 1997 (7 artiklar 2017 gentemot 19 stycken 

1997).  
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9.4 Skribent 

2017 produceras fler artiklar med byline: anställd journalist, medan vi ser att många artiklar 

saknar byline 1997 (sorteras under ”ej möjligt att avgöra” i tabell om skribenter).  

 

Resultatet visar inte nödvändigtvis att fler journalister var anställda 2017 – faktum är att 

antalet anställda på LT minskat från cirka 70 till cirka 35 sedan 1997. Resultatet visar endast 

att fler artiklar fick bylines. 
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Mittmedia AB som äger Länstidningen har möjlighet att fungera som sin egen nyhetsbyrå. En 

journalist anställd på Mittmedia kan sitta i Västerås och producera nyheter om Södertälje och 

ha en byline som ser likadant ut som LT-anställda. Det innebär att alla anställda journalister 

på Mittmedia kan skriva för samtliga tidningar som ges ut av Mittmedia.  

Antalet anställda på LT har ungefär halverats sedan 1997, ändå visar siffrorna fler bylines. 

Detta korrelerar med den relativa ökningen av korta nyheter, som går snabbare att göra. 

Dessa korta nyheter får år 2017 var sin byline, vilket innebär fler bylines 2017 än 1997 när de 

korta nyheterna var färre och ofta saknade information om skribenten.  
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9.5 Ton och kritik 

Jämförelser av alla artiklars ton (positiv, neutral eller negativ) 1997 och 2017 visar på en 

allmänt större närvaro av negativ ton och kritik år 1997 än 2017. Undersökningen visar alltså 

på en korrelation mellan tid och grad av negativitet/kritik, men vad orsaken är, är öppet för 

diskussion. 

      

En viktig dimension är LT:s eventuella agenda 1997 jämfört med 2017. 1997 ägdes tidningen 

av Centertidningar AB och var mer bundna till partipolitik, vilket kan betyda att tidningen då 

var mer benägen att rapportera negativt om åsikter och beslut som inte gick i linje med 

centerpartistiska värderingar och ideologier. Idag ägs inte längre tidningen av Centerpartiet, 

vilket kan betyda en annan ton i nyhetsrapporteringen.3 

      

 
 

                                                
3 Detta är författarnas hypoteser om scenarion som skulle kunna ha påverkat medieekologin, och ska inte 
uppfattas som att LT någon gång rapporterat falskt eller missvinklat. 
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9.7 Andra medier som källa 

Länstidningen refererar till SVT som upphov till en nyhet 2017, vilket inte förekommer alls 

1997. Det vi ser är ett tecken på SVT:s nya närvaro i Södertälje. Nu rapporterar SVT i 

Södertälje dagligen om området, och det syns i LT:s innehåll. Dock är det värt att notera att 

det i vårt urval inte förekommit särskilt många ”creddningar” (när ett medium tillskriver ett 

annat medium en specifik nyhet), trots att tillkomsten av en lokal public service-redaktion bör 

vara en stor ny konkurrent för LT.  
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9.7.2 Sociala medier  

När vi kodat färdigt ser vi att vi LT endast refererat till sociala medier vid ett tillfälle. Det var 

självfallet 2017, då sociala medier som Facebook och Instagram inte existerade 1997. Det 

förvånade oss då vi på förhand trodde att fler artiklar skulle referera till sociala medier.  

Det ser ut som att LT inte ofta använder sociala medier i sitt arbete, eller att de inte väljer att 

hänvisa till dessa som källa. Det kan vara en indikation på att LT fortfarande arbetar mer 

traditionellt.  

Samtidigt har vi sett i empirin från kartläggningen av Södertäljes medier att journalister 

använder sociala medier integrerat i sin dag, för att hålla koll på intressen och trender i 

befolkningen – funktioner som skulle innebära att sociala medier används i det journalistiska 

arbetet, men på ett sätt som inte syns i den färdiga produkten.  

 

9.8 Synliga källor 

Vi såg tidigare att ämnet: brott- och rättsfrågor ökat från 2017 jämfört med 1997. Detta 

hänger ihop med en ökning av synliga källor från poliser, advokater och åklagare (från 6,3 

procent av artiklarna 1997 till 16,6 procent 2017). Rapporteringen av blåljusjournalistik ökar 

ständigt enligt tidigare forskning (Nygren, 2016, s. 100) och det bekräftas även här. Även 

förekomsten av artiklar med räddningstjänst som källa har skjutit i höjden med en ökning från 

1,4 procent till 11,8 procent.  

Samtidigt är det idag enklare för journalister att få tag på professionella källor. Journalisterna 

behöver inte lämna redaktionen för att skriva en artikel om en olycka med polis eller 

brandman som källa. Detta innebär att synliga källor som är medborgare och anställda 

minskar, då det krävs att journalisten behöver lämna redaktionen och söka upp dem. Det blir 

mer effektivt för en redaktion att skriva om olyckor då det kräver mindre tid och personal.  

Andelen artiklar som innehåller en källa som uppträder som anställd eller facklig företrädare 

har minskat med över tio procentenheter.  
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9.9. Observationer - Rewrites 

Under analysarbetet har vi gjort observationer som inte passar in i en kodningsmall. En sådan 

faktor var artiklar som inte uttryckligen hänvisar till andra medier eller källor, men som ändå 

skulle kunna vara omskrivningar av pressmeddelanden, inlägg på sociala medier eller domar 

och andra offentliga dokument från rättssystemet. Då dessa inte uttryckligen hänvisar till 

sådana källor har vi inga siffror på hur mycket så kallade “rewrites” förekommer, utan känner 

ibland igen dem i egenskap av att själva ha skrivit liknande texter på journalistiska praktiker. 

Dock kan vi passa in fenomenet “rewrites” i utvecklingen mot snabbare, enklare nyheter, då 
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de ofta använder ett dokument eller inlägg (som dessutom nästan alltid finns att få tag på 

digitalt) och, precis som ett samtal till räddningstjänsten (se statistik ovan), inte kräver att 

journalisten lämnar redaktionen eller uppsöker ytterligare källor. Nyheter kan också hämtas 

från till exempel sociala medier, utan att de sociala medierna nämns; en reporter kan få syn 

på ett fenomen eller en intressant video på Facebook och sedan ta kontakt direkt med den 

berörda användaren för att skriva en nyhet. Att journalisterna i Södertälje kan använda sociala 

medier för att förstå vad som intresserar den lokala befolkningen har vi fått bekräftat från 

våra bakgrundsintervjuer.  

 

10. Slutsatser och diskussion 

 

I början av denna uppsats ställde vi tre frågor: 

• Hur skiljer sig Södertäljes mediestruktur 2017 från hur det såg ut 1997?  

• Hur skiljer sig LT:s lokala nyhetsinnehåll 2017 från det 1997?  

• Hur kan eventuella förändringar kopplas till en förändrad medieekologi?  

 

10.1 Södertäljes förändrade mediestruktur – sammanfattning och reflektion 

Södertälje framstår som en kommun med relativt stor medietäckning. Trots den vanliga oron 

över den lokala journalistikens överlevnad är antalet redaktioner med lokalt fokus stabilt. 

Gratistidningen Södertäljepostens övergång till tidskrift kan man anta kompenseras av SVT:s 

nya lokalredaktion, som dessutom kan vara mer resursstark då den i egenskap av Public 

Service inte är beroende av annonser i tryckta tidningar. Samtidigt har LT:s antal anställda 

minskat från cirka 70 1997 till cirka 35 2017. 

      

Antalet medier på andra språk än svenska har ökat stort, vilket går hand i hand med 

Södertäljes befolkningsförändring och stora mottagande av nyanlända. I en artikel i 

Aftonbladet från den 7 december 2012 av Natalia Kazmierska påstås att assyrier och syrianer 

söker sig till Södertälje bland annat för att de sett de assyriska och syrianska tv-kanalerna 

som sänds därifrån (Kazmierska, 2012). Det skulle alltså röra sig om en sorts spiralreaktion 

där två fenomen föder varandra. Även om dessa kanaler alltså inte fungerar som specifikt 

geografiskt lokala kanaler, har de en stor funktion i Södertäljes medieekologi och är en del av 

kommunens utveckling.  
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Flera stora förändringar i mediesituationen, till exempel den stora nedgången i andelen 

hushåll som prenumererar på Södertälje, kommer inte som någon överraskning då mycket 

tidigare forskning pekar åt samma håll, till exempel att internet är den största källan till 

nyheter bland unga (Thorsen, 2013, s. 126).  Nyheter distribueras och färdas idag på ett så 

annorlunda sätt mot tjugo år sedan att jämförelsen är svår att göra rättvis. LT:s 

hushållstäckning är inte en säker grund för hur många som faktiskt läser LT:s innehåll, vare 

sig det är i appar, webben, sociala medier eller en papperstidning. Och i en jämförelse blir 

frågorna många; hur många klick 2017 går att likställa med en prenumeration? Hur ska man 

förhålla sig till de olika prenumerationsnivåerna? Vi har försökt göra en generell 

sammanställning av mediers närvaro i Södertälje, framför allt ur produktionsperspektiv. 

Läsaren bör minnas att konsumtionsperspektivet, hur många som tar del av innehållet, är mer 

komplext än vad vi just här kan framställa.  

      

Den teknologiska framgången har även öppnat upp nya vägar för att publicera och dela med 

sig av lokala nyheter, även utanför mediehusen. På Facebook finns flera grupper med 

koppling till Södertälje, dock inte särskilt många som är nyhetsfokuserade. Vi har i vår 

undersökning inte heller kunnat hitta några andra digitala hyperlokala nyhetssajter, som 

annars har frodats de senaste åren i de vacuum som uppkommit när lokala nyhetsmedier dör. 

LT finns ju kvar i Södertälje som en relativt stabil lokal redaktion, och dessutom finns nu 

också SVT i staden – därför kan vi se att det behov som verkar ha skapat hyperlokala digitala 

nyhetssajter på andra platser, inte verkar ha funnits just här. (Williams & Harte, 2016, s. 280) 

 

10.2 LT:s förändrade innehåll. 

Vårt resultat visar en ökning av nyhetstexter 2017, som är både kortare och längre 

än nyhetstexterna skrivna 1997, vilket korrelerar med framväxten av det digitala formatet. Vi 

tror att den digitala produktionen ger journalisterna ökad frihet att skriva hur kort eller långt 

de vill, då de inte behöver passa in materialet i förbestämda mallar. Detta kan även vara 

anledningen till att antalet bylines ökat 2017 – de får helt enkelt plats.  

 

Resultatet visare en ökad rapportering av olyckor, där majoriteten skrivs 

i notisform. När rapporteringen av olyckor ökar visar resultatet att kulturartiklar minskat 

kraftigt. Artiklar som är inriktade på kultur som konst, och recensioner minskade från 11,5% 
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till endast 0,5 %. Vi tror att anledningen kan vara strävan efter effektivitet. Det är enklare och 

mindre tidskrävande att rapportera om olyckor än om kultur där du ofta måste åka ut och 

möta människor eller till exempel se föreställning. Det innebär alltså att färre kan göra mer 

och ha ett mer frekvent publiceringsflöde, vilket skapar förändringar i medielogiken. Att 

ständigt rapportera om korta och snabba nyheter innebär att man ger läsarna det de vill ha, 

inte det de ”behöver” (Hanitzsch, 2007). Det är bra för tidningen då det är enkelt att 

producera dessa texter samtidigt som de uppskattas av läsarna – men eventuellt mindre bra 

för läsarna som inte får lika mycket av rapporteringen, som i exemplet med den lockande 

men snabba filmen på en gripen bilförare som en intervjuad redaktör i Leeds berättade om 

(Birchall, et al., 2016, s. 120) I anslutning till detta kan vi se att fördelningen av ämnen är 

mycket mer ojämn år 2017 än 1997. Vissa ämnen dominerar medan andra minskat kraftigt. 

 

Det uttalades mer kritik mot någon aktör 1997, och tidningens artiklar var generellt mer 

negativa. En tänkbar anledning kan vara tidningens politiska koppling till Centerpartiet och 

att det av den anledningen kan ha riktats mer kritik mot andra partier. En annan tänkbar 

anledning är tidningens ekonomi och att antalet anställda nästan halverats sedan 1997; LT 

hade cirka sjuttio anställda 1997 men endast trettiofem 2017. Det fanns då fler anställda 

journalister som hade tid för längre texter och mer grävande journalistik. Ekonomin påverkar 

alltså tidningens innehåll och när den försämras påverkar det grävjournalistiken negativt 

(Marsh, 2013, s. 223). I vårt resultat har LT också visat tecken på just det. Deras 

nedskärningar har inneburit kortare texter, fler rewrites samt mindre grävjournalistik för 

redaktionen.  

 

LT nämner år 2017 frekvent professionella källor som poliser och tjänstemän (även om 

användningen av tjänstemän som källor minskat något) och andelen rikspolitiker som källa 

har gått upp, samtidigt som andelen kritik och negativa artiklar gått ner. Denna korrelation 

kan tyda på att LT, liksom medierna i Leeds (Birchall, et al., 2016), inte granskar eliten i lika 

stor utsträckning som de gjorde 1997.  

 

Vi ser också att en mindre andel av artiklarna ger plats åt ”vanliga människor” 2017. Synliga 

källor som är medborgare har minskat från 15,4 procent till 11,4 procent och andelen 

anställda och fackliga företrädare har minskat med hela 10,6 procentenheter.  Detta kan 

kopplas till den låga frekvensen av referenser till sociala medier. Då vi lever i en tid där 

många väljer att få nyheter och uttrycka sig i sociala medier så anser vi att LT går miste om 
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mycket innehåll genom att inte utnyttja sociala medier. För en lokaltidning är det viktigt att 

involvera lokalbefolkning, anser vi. Nyheterna ska självfallet vara för dem men även delvis 

av dem.  

 

Trots att det är hälften så många som jobbar på LT 2017 så visar resultaten att antalet 

publiceringar inte minskat. Det finns ett flertal möjliga anledningar till det. Till exempel 

innebär den omedelbara nyhetsrapporteringen att varje händelse (till exempel olyckor) kan 

rapporteras som en kort egen nyhet direkt när det händer. 1997 hade kanske samma nyhet fått 

samsas med andra i en artikel. Nu blir varje händelse en egen nyhet. Dessutom publiceras 

nyheter sju dagar i veckan 2017, medan LT endast kom ut måndag–lördag 1997. En annan 

anledning kan vara teknologins möjligheter. Det tillåter journalister att göra mer med mindre 

personal och nå det höga produktionstempot som marknaden kräver idag (Nygren & 

Zuiderveld, 2013, s. 36). Det innebär att det ställs högre krav på dagens journalister, då de 

förväntas kunna hantera olika verktyg och mediekanaler men samtidigt har det resulterat i att 

journalisten enklare får tag på elitkällor eller andra människor, i sitt arbete. 

 

10.3 Medieekologins inverkan på innehållet 

Författarna till studien om Leeds skriver om nyhetsproducenternas vilja att få de människor 

som inte tillhör eliten att höras i nyhetsinslag. Forskarna kopplade ihop en ökning av antalet 

”vanliga” människor i nyheterna med ökade möjligheter för människor att göra sig hörda via 

sociala medier och andra källor – nyhetsmedierna behövde konkurrera med dessa medier med 

sitt nya innehåll och därmed formades även innehållet i de traditionella medierna (Birchall, et 

al., 2016, s. 207). Södertälje har dock ännu en stark närvaro av traditionella medier, och vi 

har i vår kartläggning inte funnit några digitala hyperlokala medier. Facebookgrupperna vi 

funnit går framför allt ut på att köpa och sälja varor, inte på att sprida nyheter (med två 

undantag). Den konkurrens från nya medier som de traditionella medierna i Leeds ska ha 

utsatts för, finns alltså inte på samma sätt i Södertälje – och detta stämmer överens med att 

LT:s framskrivning av ”anställda” och ”vanliga” människor inte ökat, som i Leeds, utan 

snarare minskat.  

 

Att LT under undersökningsperioden 2017 använde sig av så förhållandevis lite material från 

andra redaktioner var förvånande och intressant. Anledningarna till detta kan vara många och 

kan till exempel ha att göra med andra mediers eventuellt förändrade förhållande till 
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Södertälje (med resultat att det kanske finns färre nyheter att referera till). Men vi kan också 

tänka oss att det har att göra med att alla medier år 2017 förväntas ha helt färska nyheter. 

LT:s nya omedelbara funktion (Thompson, 2013, s. 22) innebär att nyheter blir föråldrade 

snabbare, samtidigt som de lättare når LT i sin originalform (samtal, pressmeddelanden, 

digitala rättegångshandlingar är några exempel), utan att något annat medium ”ligger före”. 

Kanske är detta vad som har hänt i Södertälje. 1997 skulle SVT varit mediet med möjlighet 

till omedelbarhet, medan LT skulle trycka samma nyheter dagen efter, och därför kanske 

behöva ”credda” SVT för att ha varit först. Nu har nya tekniska möjligheter i medieekologin 

gjort även LT till en omedelbar aktör (Thompson, 2013, s. 22). Detta ökade flöde kan också 

vara en effekt av källors – medborgare, poliser, kommunikatörer – större tekniska möjligheter 

att snabbt föra in nyheter i ekosystemet, genom till exempel digitala pressmeddelanden. Den 

förändrade teknologin har alltså potential att förändra journalisternas arbetsprocesser och 

förflytta LT i medieekologin, längre bort från andra medier, och närmare källor och 

mottagare. 

 

 

10.4 LT:s plats i medieekologin 

Var befinner sig LT ur ett medieekologiskt perspektiv? Den nod som LT utgör i det 

rhizomatiska medieekosystemet kopplas till källor och andra medier i olika grad. Skillnaden 

mellan LT:s ställning år 1997 och 2017 ses bland annat i en ökning av nyheter direkt från 

källor – till exempel den stora ökningen av information från räddningstjänst – och en 

minskning av nyheter som gått via andra medier. I den förändrade medieekologin verkar LT 

ha förflyttats närmare källorna och blivit mer oberoende av andra medier. Ökade möjligheter 

för länstidningen att få information direkt från ”hästens mun” direkt har också ökat 

hastigheten med vilken dessa nyheter går igenom systemet och LT. Länstidningen förvandlas 

i detta system till något som mer liknar en direktlänk mellan förstahandskällor och publik, än 

en producent av eget material. Detta korrelerar med journalisternas förändrade arbetssituation 

i den digitala tiden, där de i allt större utsträckning ”ompaketerar” material snarare än att 

själva sätta ihop det (Örnebring, 2015, s. 499-505). 

 

Journalistikforskarna Gunnar Nygren och Maria Zuiderveld beskriver hur mediehus i den 

utvecklande teknologin strävar efter att fungera som en ”nod”, en kärnpunkt i medienätverket 

som knyter samman den ”lokala offentligheten” genom att utgöra en gemensam 
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samlingspunkt för det digitala och det analoga (Nygren & Zuiderveld, 2013, s. 149). Vi 

tycker oss se en liknande strävan hos LT, i det sätt deras nyhetsberättande förändras genom 

digitala kanaler. 2017 finns papperstidningen fortfarande kvar, men produktionen är inriktat 

på det digitala, vilket möjliggör olika publiker att nås av samma eller i alla fall liknande 

nyheter.  

 

11. Förslag till vidare forskning 

Denna uppsats berör en fraktion av Södertäljes medieekologi. Framtida forskning skulle 

kunna beröra exempelvis den förändrade medielogiken – vilken sorts händelser som ger 

upphov till vilka nyheter, och hur nyheternas utseende skiljer sig från för tjugo år sedan. En 

närmare studie av förhållandet medier-professionella källor skulle kunna ge en ännu tydligare 

bild av ett mediums plats i ekosystemet. Vidare studier skulle också kunna utforska hur ofta 

en och samma nyhet används i flera medier (fast med olika upphovspersoner), utan att denna 

refereras – detta skulle kunna upplysa mer om förhållandet mellan källor och medier.  

 

 



42 
  

 

 

Litteraturförteckning 

 

Anderson, C., 2016. News Ecosystems. i: T. Witschege, C. W. Anderson, D. Domingo & A. 

Hermida, red. The SAGE Handbook of Digital Journalism. London: SAGE, s. 410-423. 

AssyriaTV, . Assyria TV. [Online]  

Available at: http://www.assyriatv.org/om-oss/ 

[Använd 8 Maj 2017]. 

Bell, E., Anderson, C. & Shirky, C., 2013. Post-Industrial Journalism: Adapting to the 

Present, Columbia: Columbia Journalism School. 

Bergman, T., 2017. SVT Stockholm - ABC går i graven. [Online]  

Available at: https://www.svt.se/nyheter/lokalt/stockholm/abc-gar-i-graven 

Birchall, C. o.a., 2016. The Mediated City - the news in a post-industrial context. London: 

Zed Books. 

Carlsson, U., Bucht, C. & NORDICOM, 1997. Medie-Sverige: Statistik och analys. 1997. 

Göteborg: NORDICOM. 

Davies, N., 2009. Flat Earth News : An award-winning reporter exposes falsehood, 

distortion and propaganda in the global media. London: Vintage. 

Engblom, L.-Å., Jonsson, S. & Gustafsson, K. E., 2002. Den svenska pressens historia IV. 

Stockholm: Ekerlids förlag. 

Gelotte, G., 2011. Södertälje kommun, Södertälje: u.n. 

Gäverth, O., 2015. SVT:s regionala nyheter blir tre nya program. [Online]  

Available at: http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=103&artikel=6139480 

[Använd 8 Maj 2017]. 

Hagel, J., 2017. Godner (S): Första gången en minister säger så här. [Online]  

Available at: https://www.svt.se/nyheter/lokalt/sodertalje/godner-s-forsta-gangen-en-

minister-sager-sa-har? 

[Använd 15 Maj 2017]. 



43 
  

Hanitzsch, T., 2007. Deconstructing Journalism Culture: Toward a Universal Theory. 

Communication Theory, October, s. 367-385. 

Jukes, S., 2013. A Perfect Storm: Journalism Facing Unprecedented Challenges. i: K. Fowler-

Watt & S. Allan, red. Journalism: New Challenges. Bournemuth : Centre for Journalism & 

Communication Research, Bournemouth University, s. 1-18. 

Kazmierska, 2012. Flyr till Södertälje – inte till Sverige. [Online]  

Available at: http://valkommen.aftonbladet.se/2012/12/valkommenmenintehit/ 

[Använd 15 Maj 2017]. 

Larsson, L., 2013. Intervjuer. i: M. Ekström & L. Larsson, red. Metoder i 

kommunikationsvetenskap. 2:4 red. Lund: Studentlitteratur AB, s. 53-86. 

Lundin, M., 2016. Snabbstatistik om Södertälje kommun. [Online]  

Available at: https://www.sodertalje.se/kommun-och-politik/statistik-och-

nyckeltal/snabbstatistik-sodertalje/ 

[Använd 15 Maj 2017]. 

Marsh, K., 2013. Investigatie Journalism: Secrets, Salience and Storytelling. i: K. Fowler-

Watt & S. Allan, red. Journalism, New Challenges. 1.02 red. Bournemouth: Centre for 

Journalism & Communication Research, Bournemouth University, s. 222-241. 

Matthews, J., 2013. Journalists and Their Sources: The Twin Challenges of Diversity and 

Verification. i: K. Fowler-Watt & S. Allan, red. Journalism: New Challenges. Bournemouth: 

Centre for Journalism and Communication Studies, Bournemouth University, s. 242-258. 

McLuhan, M., 2013. Understanding Media. 2a red. Corte Madera: Gingko Press. 

Myndigheten för Press Radio och TV, 2016. Dagstidningsförteckning 2016, Stockholm: 

Myndigheten för Press, Radio och TV. 

NE.se, 2017. Södertälje. [Online]  

Available at: http://www.ne.se/uppslagsverk/encyklopedi/lång/södertälje 

[Använd 19 05 2017]. 

Nguyen, A., 2013. Online News Audiences: The Challenges of Web Metrics. i: K. Fowler-

Watt & S. Allan, red. Journalism: New Challenges. Bournemouth: Centre for Journalism & 

Communication Research, Bournemouth University, s. 146-161. 



44 
  

Nilsson, Å., 2013. Kvantitativ innehållsanalys. i: M. Ekström & L. Larsson, red. Metoder i 

kommunikationsvetenskap. Lund: Studentlitteratur, s. 119-152. 

Nordgren, K., u.d. Vems är historien? : historia som medvetande, kultur och handling i det 

mångkulturella Sverige. Karlstad: Karlstad universitet. 

Nygren, G., 2016. Medieekologi – ett helhetsperspektiv på medieutveckling. Stockholm: 

Statens offentliga utredningar. 

Nygren, G. & Leckner, S., 2016. Facebook och hyperlokalt i de lokala mediernas ekosystem. 

i: J. Ohlsson, H. Oscarsson & M. Solevid, red. Ekvilibrium - SOM-undersökningen 2015. 

Bohus: SOM-institutet, s. 329-348. 

Nygren, G. & Zuiderveld, M., 2013. En himla många kanaler: Flerkanalspublicering i 

svenska mediehus. Göteborg: NORDICOM. 

Nykvarn kommun, 2017. Kommun och politik. [Online]  

Available at: http://www.nykvarn.se/kommunochpolitik.4.7c8f517a1446924bea7131e.html 

[Använd 19 05 2017]. 

Ohlsson, J., 2016. Medieekonomi 2016 - reviderad version, Stockholm: Myndigheten för 

press, radio och TV. 

O'Sullivan, J. & Heinonen, A., 2008. OLD VALUES, NEW MEDIA. Journalism Practice, 

2(3), s. 357-371. 

Postman, N., 1980. Skolan och kulturarvet - om vikten av att motverka massmedia i barnens 

liv. 1 red. Stockholm: Albert Bonniers förlag. 

Postman, N., 1985. Amusing ourselves to death. ETC: A Review of General Semantics, 1 

April, Volym 42, s. 13-18. 

Postman, N., 1993. Technopoly - The Surrender of Culture to Technology. 1 red. New York: 

Vintage Books. 

Postman, N., 2000. The Humanism of Media Ecology. New York, Media Ecology 

Association, s. 10-16. 

Presstödsnämnden, 1997. Dagspressens ekonomi 1997, Stockholm: Presstödsnämnden. 

Presstödsnämnden, 1997. Dagstidningsförteckning 1997, Stockholm: Presstödsnämnden. 



45 
  

Ray, V., 2013. News Storytelling in a Digital Landscape. i: K. Fowler-Watt & S. Allan, red. 

Journalism: New Challenges. 1.02 red. Bournemouth: Centre for Journalism 

&Communication Research, Bournemouth University, s. 435-443. 

Rosell, E., 2017. Viktigt att Ebo-lagen inte ersätts med något sämre. [Online]  

Available at: http://www.lt.se/opinion/ledare/viktigt-att-ebo-lagen-inte-ersatts-med-nagot-

samre 

[Använd 15 Maj 2017]. 

SCB, 1998. Statistisk årsbok '98, Stockholm: Statistiska Centralbyrån. 

SCB, 2017. Befolkningsstatistik. [Online]  

Available at: http://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/befolkning/befolkningens-

sammansattning/befolkningsstatistik/ 

[Använd 15 Maj 2017]. 

SCB, 2017. Kommuner i siffror. [Online]  

Available at: http://www.scb.se/hitta-statistik/sverige-i-siffror/kommuner-i-

siffror/#?region1=0181&region2=00 

Scolari, C. A., 2012. Media Ecology: Exploring the Metaphor to Expand the Theory. 

Communication Theory, 22(2), s. 204-225. 

Sifo, K., 2017. PLR-område Södertälje i Kantar Sifo Radioundersökningar, Rapport 1 2017, 

lokala områden. , u.o.: Kantar Sifo. 

Sundström, A., 2014. Så har den politiska kartan ritats om. [Online]  

Available at: http://www.dn.se/sthlm/sa-har-den-politiska-kartan-ritats-om/ 

[Använd 15 Maj 2017]. 

Suroyo, 2012. Suroyo TV:s Youtubesida. [Online]  

Available at: https://www.youtube.com/user/Suroyotvnews/about 

[Använd 8 Maj 2017]. 

Suryoyo, 2017. Suryoyo SAT. [Online]  

Available at: http://suryoyosat.com/om-oss/ 

[Använd 8 Maj 2017]. 

SvD, 2006. Svenska Dagbladet. [Online]  

Available at: https://www.svd.se/ny-syriansk-tv-kanal-i-sodertalje 

[Använd 8 Maj 2017]. 



46 
  

Sveriges Radio, 2017. Sveriges Radio: P4 Stockholm - så har kanalen låtit genom åren. 

[Online]  

Available at: http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=103&artikel=6625719 

[Använd 17 Maj 2017]. 

Södertälje kommun, 2017. Södertälje kommun. [Online]  

Available at: https://www.sodertalje.se/kommun-och-politisk-styrning/kommunfullmaktige/ 

[Använd 27 Mars 2017]. 

Thompson, S., 2013. The Future of Newspapers in a Digital Age. i: Journalism: New 

Challenges. Bournemouth: Centre for Journalism & Communication Research, Bournemouth 

University, s. 19-34. 

Thorsen, E., 2013. Live Blogging and Social Media Curation. i: K. Fowler-Watt & S. Allan, 

red. Journalism: New Challenges. Bournemouth: Centre for Journalism & Communication 

Research, Bournemuth University, s. 123-45. 

Weibull, L. & Wadbring, I., 2014. Massmedier. Stockholm: Ekerlids Förlag. 

Westlund, O., 2016. Medieutredningens forskningsantologi - redaktörens introduktion. 2016: 

Statens offentliga utredningar. 

Williams, A. & Harte, D., 2016. Hyperlocal news. i: T. Witschege, C. W. Anderson, D. 

Domingo & A. Hermida, red. The SAGE Handbook of Digital Journalism. London: SAGE, s. 

280-293. 

Örnebring, H., 2015. Det journalistiska arbetets förändring. i: M. Karlsson & J. Strömbäck, 

red. Handbok i journalistikforskning. 1:1 red. Lund: Studentlitteratur AB, s. 497-513. 

  

 

 

  

  



47 
  

Bilaga 1  

Kodschema för innehållsanalys av lokalmedier  

 

• I analysen inkluderas alla typer av lokalmedier utom bloggar och sociala medier 
• Analysenheten är artikel/inslag. 
• Urval: Allt redaktionellt innehåll som berättar om händelser/företeelser på orten 

(nyheter, kultur, sport, familje, insändare, ledare/debatt osv) 
• De undersökta perioderna är 1 – 14 april 1997 och 6 april – 12 april samt 24 april – 30 

april 2017.  
• Analysen läggs in i SPSS utifrån följande mall. De variabler ni vill lägga till själva 

läggs in på slutet. 
• För varje kommun definieras vilka medier som ingår i analysen stäm av detta med 

Gunnar innan analysen) 
 

1. Kommun 
1. Södertälje 
2. Nacka 
3. Helsingborg 
4. Strömsund 
5. Gnesta  
6. Sollefteå 

2. År 
1. 2017 
2. 2007 
3. 1997 

  
3. Vecka 

1. Första undersökningsveckan under året 
2. Andra undersökningsveckan 

4. Medium 
1. Länstidningen Södertälje 
2. Dagens Nyheter 
3. Södertäljeposten 
4. NV-posten 
5. Mitt i Nacka 
6. Svenska Dagbladet 
7. Helsingborgs dagblad 
8. Lokaltidningen Helsingborg 
9. Länstidningen Östersund 
10. Östersundsposten 
11. Sörmlands nyheter 
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12. ÖSP 
13. Sveriges Radio P 4 (kolla sajten för alla nyheter under perioden) 
14. SVT-regionalt (kolla sajten för alla nyheter under perioden) 
15. Tidningen Ångermanland 
16. Nordsverige 

  
5. Genre 

1. Nyhetstext 
2. Insändare/debatt 
3. Recension/kultur 
4. Krönika-kolumn 
5. Enkät 

  
6. Storlek* 

1. Notis/telegram 
2. Artikel/inslag 
3. Stor artikel/ inslag m flera komponenter 

  
7. Upphovsperson 

1. Anställd journalist 
2. Läsare/publik 
3. Nyhetsbyrå 
4. Ej möjligt att avgöra 

  

8. Ämne (huvudsakligt i ingress o vinkel) 

1. Kommunpolitik 
2. Skola 
3. Sociala frågor 
4. Lokal kultur 
5. Fritidsaktiviteter 
6. Arbetsmarknad 
7. Lokalt företagande 
8. Olyckor 
9. Brott och rättsfrågor 
10. Sjukvård 
11. Trafik 
12. Väder och natur 
13. Miljöfrågor 
14. Flykting/migration 
15. Livsstil/mat/inredning mm 
16. Övrigt 
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9. Vilken ton dominerar i nyheten i relation till det som beskrivs 
1. Positiv 
2. Neutral  
3. Negativ 
4. Går ej att avgöra 

  
10. Uttalas det en kritik mot någon aktör i artikeln/inslaget? 

1. Ja 
2. Nej 
3. Går ej att avgöra 

  
11. Refereras det till andra medier som källa eller ursprung för nyheten? (om det är 
flera, den som är först eller tar mest plats) 

1. Betalda tidningar 
2. Gratistidning 
3. Lokalsajt 
4. Bloggare o andra webbmedier 
5. Sociala medier 
6. SR 
7. SVT 
8. Nej 

  

12. Vilken typ av synliga källor förekommer i nyheten (ja/nej på varje)** 

1. Politiker (kommun/landsting) 
2. Rikspolitiker 
3. Tjänstemän i kommun/landsting 
4. Företagare 
5. Anställda/fackl företrädare 
6. Företrädare för föreningar (ej politiska partier) 
7. Polis/åklagare/advokater 
8. Räddningstjänst 
9. sjukvårdsanställda 
10. Experter 
11. Kulturutövare 
12. Medborgare/enskilda människor 

  
  

13. förekommer ordet Facebook i artikeln? (ja/nej på varje) 
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1. förekommer  

2. förekommer som nyhetens upphov/källa 

  

14. Förekommer ordet Instagram i artikeln? (ja/nej på varje) 

1. förekommer  

2. förekommer som nyhetens upphov/källa 

  

15. Förekommer ordet Snapchat i artikeln? (ja/nej på varje) 

1. förekommer 

2. förekommer som nyhetens upphov/källa 

16. Förekommer ordet Twitter i artikeln? (ja/nej på varje)  

1. förekommer 

2. förekommer som nyhetens upphov/källa 

  

							 
							 

 

*Storlek 

På punkt 4 kodar vi storlek och har valen: Notis/telegram, Artikel/inslag och Stor 

Artikel/inslag med flera komponenter. För papperstidningen 1997 kodade vi alla artiklar som 

var större än en sida som Artikel/inslag med flera komponenter och då blev de som är 

mindre/kortare, Artikel/inslag.  

För 2017 kodade vi in längre texter med flera komponenter i artikeln som Artikel/inslag med 

flera komponenter. Det var artiklar där texten var märkbart lång samtidigt som 

komponenterna var återkommande i artikeln. 

 

**Synliga källor 

Under synliga källor var de flesta självklara, men vissa var vi tvungna att gemensamt besluta 

huruvida de ska tolkas och kodas. Det viktiga är vem källan representerar, till exempel kodas 

Vd:ar som Företagare.  
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Bilaga 2	

 

Intervjuguide för fallstudier i medieekologi: 
 

1. Grundfakta: 
a. Namn och position 
b. Bakgrund – bor du på orten o hur länge i så fall? 

i. Utbildning 
ii. Andra journalistjobb innan? 

c. Hur länge har du haft jobbet?  
d. Andra roller i lokalsamhället? 

 

2. Lokala nyheter 
a. Vad är en lokal nyhet för dig? 
b. Är lokala nyheter viktiga för dig? Varför? 

 

3. Rutiner i arbetet 
a. Berätta om de senaste arbetsdagarna/nyheterna du producerat. Varifrån kom 

initiativet/idén?   
b. Vilka källor använde du i arbetet med dina senaste nyheter? 
c. Hur mycket använder du dig av sociala medier i ditt arbete 

i. För idéer o tips 
ii. För att söka källor och fakta 

iii. För att länka till artiklar/nyheter 
d. Får du många tips och ev påtryckningar om vad du ska berätta om i 

lokalsamhället? Från vilka och hur hanterar du det? 
i. Från kommunaktörer? 

ii. Från andra källor, t expolisen 
e. Finns det saker du inte kan berätta om av hänsyn till källor och andra i 

lokalsamhället?  
f. Hur ser du på lokaljournalistens relation till orten man berättar om? Närhet eller 

distans? Hur ser balansen ut? 
 

4. Andra lokala/regionala medier 
a. Vad betyder andra lokala medier för dig? 

i. Konkurrenter 
ii. Hyperlokala (gratis eller sajter) 

iii. Sociala medier 
iv. Regional public service 

b. Händer det att nyheter du gör går vidare i andra medier? Vilken typ av nyheter 
o vilka medier? 
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5. Den lokala journalistikens roll 
a. Vad betyder de lokala medierna för orten? 

i. Skillnad mellan olika typer av medier? 
b. Ska de lokala medierna tänka på ortens varumärke, ska de vara lokalpatriotiska? 
c. Hur ser du på lokalmediernas granskande roll – hur klarar de av den? 

 
6. Man pratar ibland om medieekologier – att medierna är ett system där olika aktörer 

och medier har olika roller. Om du skulle beskriva din egen roll i den lokala 
medieekologin – hur skulle det se ut? 
 

7. Medielandskapet förändras snabbt – hur ser du på utvecklingen? 
a. Vilka förändringar har du sett de senaste fem-tio åren? 

i. Gamla medier som dragit ner? 
ii. Nya medieformer som utvecklats? 

b. Hur påverkas medborgarna av dessa förändringar? 
c. Vad betyder förändringarna för den lokala demokratin? 
d. Hur tror du att det ser ut om fem år – farhågor och förhoppningar? 

 

8. Är det något vi inte pratat om – som du vill tillägga? 

 

 

 

 

 

 
 

 

 


