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Forord

Nir Ryssland startade kriget mot Ukraina 2014 med annekter-
ingen av Krimhalvon och de 6stra delarna av landet borjade denna
forskargrupp f6lja handelseutvecklingen. Det resulterade i en
omfattande forskarrapport: Ukraina och informationskriget -
journalistik mellan ideal och sjdlvcensur som gavs ut av MSB 2016.

Under de ar som kriget pagatt har stora fordndringar skett i
Ukraina med en orientering mot véstliga demokratiska vird-
eringar och bort fran det ryska auktoritdra inflytandet. Samtidigt
har Ryssland fortsatt bedriva en hotfull agenda, byggt broférbin-
delser till Krimhalvén och planerat for ett blixtsnabbt dvertagande
av hela Ukraina. Den militdra uppladdningen som kulminerade
med invasionen den 24 februari 2022 6verraskade de flesta. De
tappra ukrainarna forsvarade sig framgangsrikt trots att de hade
begrinsade militdra resurser. Den ryska invasionen misslyckades
och trupperna tvingades retirera i vissa delar av landet. Ryssland
valde efter nederlaget att koncentrera sina angrepp mot framst de
sydostra delarna dar forstorelsen och dédandet var hiansynslost.
Négot som nu pagér i skrivande stund.

Denna bok som foreligger ér ett resultat av flera intressanta
forskningsinsatser om kriget. De har gjorts inom ramen for ett
viletablerat samarbete mellan svenska och ukrainska forskare
inom journalistik, medier och kriskommunikation. Forskargrup-
pen har under projektledaren Gunnar Nygren, professor emeritus
i journalistik vid Sodertérns hogskola med sina kollegor docent
Andreas Widholm, vid institutionen f6r Institutionen f6r medie-
studier Stockholms universitet, docent Walid al Saqaf vid Soder-
torns hogskola, assistant professor Dariya Orlova och senior
lecturer Daria Taradai vid Mohyla School of Journalism i Kyiv,
genomfort denna insats. Det ska framhéllas att de ukrainska
forskarna varit pd plats under kriget och har da kunnat folja det
béde i sin yrkesroll och privat. Det har givetvis krivt umbédranden
men ocksé gett en insikt om hur det ér att befinna sig i ett krig och
samtidigt forska om medier och nyhetsrapportering.



Syftet med detta projekt har varit att studera samspelet mellan
sociala medierna och traditionella medier i det pagéende kriget i
Ukraina. I materialet ges en bild av hur de digitala medieplatt-
formarna har fungerat som de fraimsta informationskillorna for
de som befunnit sig i Ukraina. Denna foérandring har ocksa skett i
Sverige vilket ni kan ldsa i denna bok.

Det dr av storsta vikt att bedriva forskning om nyhetsférmed-
ling, de sociala mediernas spridning av information och om myn-
digheternas kriskommunikation som férmedlas till allmanheten
vid kriser som i detta krig. I detta igar det ocksa att analysera in-
lagg och kommentarer fran mer eller mindre tongivande aktorer.
Det ér ocksd av stort intresse att undersdka hur informationen
sprids och hur den fir genomslag i Ukraina, Sverige och i 6vriga
virlden.

MSB har till uppgift att forebygga och forbereda samhiillet f6r
kommande kriser och olyckor. Till detta hor &ven att vara en
plattform for samverkan mellan ber6rda myndigheter och andra
aktorer som ska kunna hantera stora olyckor och kriser. Myndig-
heten utvecklar ocksd metoder for kriskommunikation och kris-
hantering. MSB bedriver omvirldsbevakning, initierar forskning
och studier samt férmedlar resultat inom omrédet.

Henrik Olinder
Sakkunnig kriskommunikation och redaktor
Myndigheten for samhillsskydd och beredskap (MSB)
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Inledning

Idag kallas det “informationskrig”, det som kallats ”propaganda”
anda sedan 1600-talets religionskrig. Att paverka manniskors
tdnkande och kénslor runt vipnade konflikter har alltid varit en
viktig del av krigféringen i sig. Medierna och mediesystemen har
forandrats, men mélet dr detsamma - att férvirra motstdndarna
och 6vertyga de egna anhdngarna om rittfirdigheten i den egna
kampen (Jowett & O’Donnell 2015).

Kriget i Ukraina borjade redan 2014 nir Ryssland inte accep-
terade den folkliga revolutionen pa torget Majdan i Kyiv, vilket
foranledde annekteringen av den ukrainska Krimhalvon och
kriget i Donbass. Redan da fanns grunddragen i berittelserna pé
plats, bdde i den demokratiska kampen i Ukraina, och i Rysslands
stimpling av den nya regimen som ett fascistiskt hot mot ryssar
och ryska intressen, understédd av USA och linder i vist. Som
forskare har vi foljt denna kamp mellan olika narrativ sedan dess
i olika projekt, flera med st6d av Myndigheten f6r samhallsskydd
och beredskap (MSB):

e 2014 formades en grupp med forskare frén Sverige, Polen
Ukraina och Ryssland for att studera hur de stora medierna i
alla fyra linder beskrev kriget i Donbass sommaren 2014
(Nygren och Hok 2016).

e I projektet "Journalistik och trovdrdighet” undersoktes 2018-
2019 kallkritik och verifiering i nyhetsformedlingen fran
Ukraina och det lagintensiva kriget. Studien gjordes i sam-
arbete med forskare i Kyiv (Springer m fl 2023).

e  Efter den fullskaliga ryska invasionen i februari 2022, genom-
fordes en kartliggning av de svenska mediernas rapportering
med fokus pa desinformation, killhantering och killtrans-
parens (Nygren & Widholm, 2022). Studien genomfordes i
samarbete med Institutet for mediestudier.

e  Samma ar formades det projekt och de forskningsfragor som
ligger till grund f6r denna rapport: hur traditionella medier,
alternativa medier och sociala medieplattformar interagerar
och formar berittelsen om kriget i ett nytt hybridmediesystem.
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Projektet dr ett samarbete mellan forskare vid S6dertorns hog-
skola, Stockholms universitet och Mohyla School of Journalism i
Kyiv. Vi har tillsammans arbetat fram fragestdllningar och
genomfort de studier som presenteras i denna rapport. Projekt-
ledare har varit professor emeritus i journalistik Gunnar Nygren
som ocksd ansvarat for undersdkningen av hur traditionella
medier anvdnder killor pa sociala medier. Docent Andreas
Widholm vid Stockholms universitet har ansvarat for studier av
alternativa nyhetssajter och nyhetsspridning pa sociala medier.
Studierna av nyhetsflodet pa plattformen Telegram i Ukraina har
gjorts i samarbete mellan docent Walid al Saqaf vid Sédertérns
hogskola och Assistant Professor Dariya Orlova och Senior
Lecturer Daria Taradai vid Mohyla School of Journalism i Kyiv.
Dessutom har enkétstudien av svenskarnas nyhetsintag om kriget
i Ukraina genomforts i samarbete med SOM-institutet vid Gote-
borgs universitet.

Denna rapport ar i huvudsak skriven av undertecknade,
Gunnar Nygren och Andreas Widholm. Kapitel 3 om Telegram i
Ukraina bygger helt pé resultaten fran studier av Dariya Orlova,
Daria Taradai och Walid al Sagaf. Walid al Saqaf har ocksa
bidragit till natverksanalysen i kapitel sex.

Rapporten har inga ansprak pa att vara heltickande nar det
galler nyhetsflodet runt kriget i Ukraina. Den ger nagra inblickar
i hur bilden av kriget vixer fram, i granslandet mellan traditio-
nella medier, alternativa medier, och sociala medieplattformar.
Vart mal har varit att skriva en tillginglig rapport med potential
att nd bade forskarsamhillet och den breda allminheten, inte
minst yrkesverksamma journalister och alla som arbetar inom
olika myndigheter med information och planering f6r kris och
krig. Vi hoppas att fortsatt forskning ska férdjupa bilden av
dagens informationskrig och den stindigt pagdende kampen om
maénniskors tinkande.

Stockholm i december 2023
Gunnar Nygren
& Andreas Widholm



Summary

The Russia-Ukraine war is also an information war. It is the first
large-scale information war in Europe to take place in a hybrid
media ecosystem, where legacy media, alternative media, and
various social media platforms compete and interact. This eco-
system poses new challenges for citizens and journalists as social
media platforms have become increasingly important sources in
the news, whilst being simultaneously saturated by disinforma-
tion. This project focuses on the intersections between different
media forms, how they influence each other, and with what conse-
quences — in Sweden as well as in Ukraine. Five separate sub
studies adress the following research questions:

e What kinds of news media organizations and platforms
do Swedish citizens use to inform themselves about the
war in Ukraine, and how do they perceive their trust-
worthiness?

e The social media platform Telegram has become a new
“super medium” in Ukraine, providing a mix of journal-
istic and official information, and an opportunity for
citizens to stay informed about the situation for people
in their personal networks. What role does the platform
play in Ukrainians’ everyday life? What actors are behind
the most influential Telegram channels, and what con-
tent is most widely shared?

o How are Swedish legacy media utilizing sources in social
media? To what extent are such sources verified? And,
how transparent are these verification practices in the
news?

o How do Swedish right-wing alternative news sites report
the war in Ukraine? Do they, in contrast to Swedish
legacy media, convey a pro-Russian perspective? And
what sources do they use?
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e What is the role of Facebook and X/Twitter regarding
circulation of news about the war in Ukraine? What
types of traditional and alternative news generate most
interactions among users?

The hybrid media ecosystem referred to above, is often connected
do the development of a new “disinformation order” (Bennett &
Livingstone, 2018). It has developed from parallel trends: the
decrease in trust in politics and traditional media, and the abun-
dance of news sources on the internet that undermine trust in
society. Audience fragmentation and political polarization are
other consequences of this development. The disinformation
order opens new opportunities for foreign actors to influence
public opinion across geographical boundaries. This report illu-
minates this disinformation order across various dimensions.

Legacy media institutions such as traditional newspapers and
commercial and public service radio broadcasters are still used by
a large majority in Sweden, and are trusted by most. However,
there are also increasing differences in media use along social and
political lines.

In Ukraine, the platform Telegram have become more import-
ant than legacy media for many people. However, many channels
operate with anonymous actors. The blending of facts, fiction, and
opinions makes it challenging for users to discern the origin of
messages and evaluate the trustworthiness of the content.

Due to the limited access to sources on the ground, social
media platforms play a crucial role for Swedish news reporting
about the war. While traditional political and military sources
continue to wield influence on the news, a vast flood of informa-
tion in the form of videos and photos has also become accessible
through these platforms. The level of journalistic verification and
transparency varies, at times offering only a simple attribution
such as “Source: Twitter”.

The right-wing alternative news sphere in Sweden connects
anti-immigrant news with “alternative” news on Ukraine, devot-
ing extensive space for Russian narratives. Social media platforms
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are crucial for the circulation of such stories and there are clear
instances of disinformation among some of the stories.

In the past, wartime propaganda relied on a centralized model,
where radio or TV broadcasts disseminated information from a
central source to a broad audience. Often tied to ideology, it aimed
to persuade the audience of the “true cause” of the struggle (Jowett
& O’Donnel, 2015). The current information disorder has no clear
center, relying on news circulation in the digital sphere, with both
open and hidden actors producing and distributing narratives in
various formats.

There is no returning to the old, centralized media system, but
there are methods that can be used to combat disinformation.
These include increased transparency in online news, enhanced
media literacy among citizens, new tools for verification for jour-
nalists, and support for sustainable and diverse media outlets,
such as public service media. Additionally, efforts to reduce the
influence of malicious information can be enhanced through dia-
logue with the major social media companies.






1. Informationskriget nér sociala
medier och natet tar dver

13 september 2022 publicerade nyhetssajten Nya Dagbladet en
sensationell artikel under rubriken: "Chockerande dokumentet:
Sa planerade USA kriget och energikrisen i Europa”. Nyheten fick
snabbt spridning i sociala medier. Néstan 40 000 delningar enligt
sajtens egna siffror’.

Artikeln publicerades dven i en engelsk version — det kunde ju
ha varit en véirldsnyhet. Om det hade varit sant. Granskningar
tyder pé att “dokumentet” var en klumpig forfalskning. Istallet
blir artikeln ett exempel p& hur kriget fors pa nitet. Bade stora
traditionella medier och mindre alternativa” nyhetssajter som
Nya Dagbladet dr indragna i det informationskrig som dr en viktig
del av kriget i Ukraina.

I forskningsprojektet “Informationskrig 2.0” undersoks detta
informationskrig bade i Sverige och i Ukraina. Det handlar om
hur stora svenska medier anvdnder sociala medier som kélla, men
ocksa om hur sociala medier ger en ny form av nyhetscirkulation.
Det handlar ocksd om Telegram, den sociala medieplattformen
som under kriget blev den viktigaste nyhetskallan i Ukraina, trots
att anonyma personer star bakom flera av kanalerna.

Kriget i Ukraina dr en av de storsta nyhetshindelserna de
senaste 30 aren. I de traditionella medierna var nyhetsbevak-
ningen intensiv hela det forsta aret av kriget (Nygren och Wid-
holm 2022). Samtidigt férsokte bada sidor ta kontroll 6ver infor-
mationsflodena — i Ryssland stingdes alla oberoende medier
(ménga gick i exil) och 1 EU stdngdes de ryska kanalerna RT och
Sputnik ner bade digitalt och i kabelniten samt i sociala medier
(Nygren 2023).

! https://nyadagbladet.se/utrikes/chockerande-dokumentet-sa-planerade-usa-kriget-
och-energikrisen-i-europa/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign
=cho


https://nyadagbladet.se/utrikes/chockerande-dokumentet-sa-planerade-usa-kriget
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Samtidigt har mediesystemen fordndrats. Idag ar nitbaserade
nyhetskanaler och sociala medier de viktigaste killorna for den
yngre generationen i alla linder (se &ven kapitel tva). Plattformar
som Facebook och Instagram har stangts ner i Ryssland, medan
andra som Youtube fortfarande ar tillgangliga. Den nya platt-
formen Telegram blev under 2022 den viktigaste kanalen i
Ukraina, samtidigt som bade ryska och ukrainska intressen finns
pé plattformen. Flera av de kanaler pa Telegram som dr stora i
Ukraina drivs av anonyma personer, nagra av dem klassas av
Ukrainas sikerhetstjanst som ryskvénliga (se dven kapitel tre).

Sociala medier férandrar ocksa arbetet i de "gamla” medierna.
Varje person med en mobil har blivit en potentiell reporter, bilder
och filmer tagna med mobiler 6versvimmar de sociala medierna
och nyhetsredaktionerna maste ta stillning till vad som &r dkta
och vad som dr rena forfalskningar och allt diremellan. Arbetet
med att verifiera nyheterna har blivit allt viktigare i takt med att
inflodet blivit storre pa redaktionerna, samtidigt som fa svenska
redaktioner har rutiner for hur nyheter frén sociala medier ska
kontrolleras (Nygren och Widholm 2022, Picha Edwardsson m fl
2019).

Det “lickta dokumentet” som Nya Dagbladet publicerade ir
ett exempel pé konspirationsteorier runt kriget. Att det blev Nya
Dagbladet som publicerade det var ingen tillfallighet, de var under
hela det forsta dret av kriget tydligt ryssvinliga (se dven kapitel
fyra). Spridningen blev stor pa nitet, trots att fa andra medier tog
upp “nyheten”.

Syftet med projektet “Informationskrig 2.0” dr att undersoka
nyhetsflodet frén kriget i Ukraina i grénslandet mellan tradi-
tionella medier, "alternativa medier” och sociala medieplattform-
ar. Det handlar om den grédzon dar nyheter om kriget bade pro-
duceras, konsumeras och sprids av tusentals sociala mediean-
viandare i en grinslés och uppkopplad varld. Det handlar ocksé
om hur de traditionella medierna hanterar dessa informations-
floden och om hur minniskor skapar sig en bild av vad som
hinder.

Kriget i Ukraina dr ett tydligt exempel pa vad som brukar
bendmnas som “hybridkrigféring” dér renodlat militdra aktivi-
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teter kompletteras med andra typer av insatser som medier/infor-
mation, ekonomiska sanktioner, och exempelvis IT-relaterade
attacker pa digitala kommunikationssystem (Renz 2016). Krig-
foringen har béde synliga och osynliga dimensioner, men effekt-
erna av till exempel militdra attacker och ekonomiska sanktioner
blir ofta omtvistade av olika sidor i konflikten.

Hybriditet priglar &ven den relation som vaxt fram mellan de
traditionella nyhetsmedierna och de sociala medierna. I dagens
“hybrida mediesystem” (Chadwick, 2013) har journalistiken blivit
allt mer sammanflatad och beroende av de digitala plattformarna
for att na ut till publiken. Den journalistiska produktionen styrs
dirfor bdde av nyhetsmediernas professionella ideal och kom-
mersiella logiker, och av de algoritmer och sociala medielogiker
som dr en forutsittning fér innehallspridningen pé de digitala
plattformarna (Zamith, 2019). Fa medieforetag har nagon djupare
insyn i de mekanismer som styr vilket innehall som exponeras for
anvindarna.

Denna rapport undersoker skdarningspunkterna mellan tradi-
tionella medier och sociala medier i nyhetsflodet fran kriget i
Ukraina, de omréden dér olika medieformer glider samman och
vad det innebér fér manniskors bild av kriget.

o Vilken roll spelar traditionella medier, alternativa ny-
hetssajter med hogerprofil, samt sociala medier i svensk-
arnas nyhetskonsumtion om kriget i Ukraina? Vilket
fortroende har ménniskor for olika typer av medier, och
hur varierar det inom olika grupper? (Kapitel tvé)

o Vilken roll har de sociala medierna i krigets centrum -
for ménniskor i Ukraina? I relation till traditionella
medier och i det pagdende informationskriget? Det giller
sarskilt plattformen Telegram som inrymmer bade
ukrainska och ryska killor i ett intensivt informations-
krig. (Kapitel tre)
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e Hur anvinder traditionella medier killor frén sociala
medier? Vilken typ av killor ar det och syns det i nyhets-
flodet i vilken grad innehéllet &r verifierat? Hur synlig ar
osikerheten, transparensen ndr det giller kallkritiken?
(Kapitel fyra)

o Vilken bild ger de alternativa nyhetssajterna med héoger-
profil av kriget? Hur hanterar de killor pa sociala medier
och hur sprids de i den digitala sfaren? (Kapitel fem)

e Hur sprids nyheter och debatt om kriget i Ukraina i
sociala medier? Vilket innehéll far storst spridning och
vilken position har de traditionella medierna jamfort
med de alternativa? (Kapitel sex)

Forskare frén bade Sverige och Ukraina har deltagit i projektet (se
presentationer i slutet av boken). De har analyserat tusentals
artiklar och inslag fran traditionella medier och fran sociala
medier. Det har ocksa gjorts en stor enkidt med medieanviandare i
Sverige och intervjuer med anvindare av Telegram i Ukraina. Mer
om metoder och material som anvinds i de olika studierna finns
i de kommande kapitlen.

Tillsammans ger resultaten en komplicerad bild av nyhets-
fléden och nyhetsanvindning, en bild av hur olika medieformer
vavs samman i olika monster. Men innan vi gér in pa resultaten
kravs en kort bakgrund, en inblick i tidigare forskning om
mediesystem som blir alltmer sammansatta av olika medieformer
och hur dessa kan utnyttjas i konflikter.

Gamla och nya medier sida vid sida

I en bemirkelse dr alla mediesystem hybrida pa nagot sitt. De
bestar av bade gamla former och strukturer som utvecklats genom
historien och ldgger till nya former och tekniker. Forskningen
betonar att nya medier utvecklas med tydliga forebilder i tidigare
medieformer (Bolter & Grusin 1999). Till exempel fotografiet som
i sin barndom pa 1800-talet byggde p& maéleriets formsprak. De
gamla mediet anpassade sig sedan till det nya - konsten blev allt-
mer abstrakt ndr fotografiet tog 6ver den avbildande rollen. P&
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samma satt har papperstidningarna foridndrats nir nyhetsformed-
lingen 6vertagit av mobilens stindiga uppdateringar. TV-kanal-
erna blir alltmer lika stromningstjansterna.

Dagens mediesystem innehaller element av bade gammalt och
nytt, det dr ett hybridmediesystem (Chadwick 2013). Pappers-
tidningarna finns kvar, dven om upplagorna minskar. Samtidigt
har tidningarna utvecklat nyhetssajter med alla typer av innehall,
aven rorlig bild i form av tv-nyheter. Nya nittidningar ser ut som
tidningar, fast de aldrig haft ndgon pappersversion. Tv-kanalerna
har utvecklat playfunktioner, samtidigt som de behaller tablaer
och “broadcast”. Sociala medier knyter i sin struktur an till
begrepp som “vanner” och “rum” att motas, de tar det vilkidnda
sociala samspelet till den digitala sfiren. Sociala medier &r inte
primért nyhetsformedlare, utan har sociala syften. Men nyheterna
kommer in dédr nda som en del av det sociala samspelet (Shehata
2021).

Synen pa medierna som ett hybridsystem &r ett holistiskt per-
spektiv. Det dr inte fokus pd varken gamla eller nya medieformer,
utan pa hur alla medier och deras logiker férandras. P4 de digitala
plattformarna flddar innehallet mellan olika anvindare, vilket har
lett till att den tidigare mest enkelriktade nyhetsdistributionen
blivit ersatt av nyhetscirkulation (Bergstrom & Wadbring, 2019).
Detta innebdr dels att manniskor har ett ndrmast oandligt antal
tillgangliga nyhetskillor, dels att de gamla nationella medierna
verkar inom ett hybridmediesystem utan tydliga granser och dér
nyheternas ursprung ofta ar oklart.

I granslanden mellan medieformer syns fordndringar tydligt.
Det hybrida mediesystemet kan beskrivas som sfirer som &ver-
lappar varandra (figur 1). Tidigare hade de traditionella medierna
en storre kontroll 6ver informationflddena, ett slags monopol pa
den offentliga sfiren. Idag far de dela denna makt med nya typer
av medier. De traditionella medierna péverkas p4 flera sitt:
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Sociala medier har blivit en viktig killa for redaktion-
erna, bade f6r innehall som kan publiceras (t ex bilder
och filmer) och for att hitta nyheter och killor. Sam-
tidigt har sociala medieplattformar blivit viktiga kana-
ler for distribution, genom mediernas egna sidor men
fraimst genom att publiken sjélv deltar i spridningen.
Alternativa medier bygger pé att ge motbilder till vad
de uppfattar som “mainstream” media (Holt 2019). De
liknar traditionella medier i formen, nyhetssajter i
journalistisk form. De sprids ocksa till stor del av sin
publik genom de sociala medierna. Alternativa nyhets-
medier dr en del av det enorma utbud av information
och dsikter som finns tillgangligt pa nitet, en global sfir
av “alternativa” vérldsbilder vare sig det handlar om
covid-vaccin, invandring eller kriget i Ukraina.

Figur 1.1. Nya och traditionella medier 6verlappar och péverkar
varandra i det hybrida mediesystemet.
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Nyhetsfloden i ett hybridmediesystem

2020-talets digitala hybridmediesystem skiljer sig pa flera sitt fran
hur nyheter har producerats och konsumerats tidigare genom
historien. Begreppet hybriditet” betonar att aktorer som tidigare
varit dtskilda - exempelvis journalister, lasare och killor - nu
drivs narmare varandra eftersom de dr beroende av samma digit-
ala infrastruktur f6r att kommunicera (Chadwick, 2013). I cen-
trum for denna infrastruktur finns de sociala medierna, exem-
pelvis Facebook, Instagram, Youtube och Tiktok. De kan
beskrivas som ett slags nav for nyhetscirkulationen, dér konsu-
menter inte lingre bara har rollen som passiva lasare eller tittare,
utan ocksé mer eller mindre aktivt fungerar som distributorer av
innehéll genom att dela, kommentera, gilla eller pa andra satt
interagera med innehéllet (Thorson 2020).

Inom hybridmediesystem luckras granser upp - geografiska
likvil som symboliska. I geografisk bemarkelse har det aldrig varit
littare att ta del av medieinnehall fran andra ldnder 4n vad det ar
idag (Athique, 2016). For manga ar det frdga om ett aktivt val; de
internationella medierna dr bara nagra knapptryck bort i mobilen
och det har darfor blivit allt vanligare att nyhetsforetag soker efter
en internationell publik f6r sina nyheter (Thurman, Hensmann &
Fletcher, 2021). For andra handlar det snarare om en indirekt och
mer slumpmadssig konsumtion; en effekt av att lokala, nationella
och utlindska nyheter blandas i de sociala mediernas nyhets-
floden pd ett sitt som anvandarna inte har full kontroll 6ver
(Fletcher & Nielsen, 2018). Den nationella SOM-undersokningen
2015 visade exempelvis att 27 procent av svenskarna nigon géng
i veckan tog del av nyheter fran medier i andra liander, digitalt
sdvil som via traditionella mediekanaler. Bland yngre nyhetskon-
sumenter som oftare anviander sociala medier och digitala kéllor
var andelen veckoanvindare betydlig hogre och uppgick till
narmare hilften (Widholm, 2019).

Den mer varierade nyhetskonsumtion som sociala medier
bidrar till har &ven inneburit andra gransforskjutningar. De etab-
lerade medierna har exempelvis inte ldngre monopol pa nyhets-
begreppet, vilket betyder att minniskor i hogre grad identifierar
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“nyheter” med utgéngspunkt i informationens relevans, snarare
an utifrdn vem som har producerat den (Bengtsson, 2023). I ett
sadant nyhetssystem blir det siledes lattare att nd ut med nyheter
aven for aktorer som inte nédvindigtvis dr journalister och tillhor
de traditionella medierna.

Konsekvenserna har varit tydliga de senaste aren: Nya alter-
nativa medier med en systemkritisk agenda har fatt en alltmer
central position i den svenska offentligheten, sarskilt bland per-
soner med lagt fortroende for etablerade medier (Andersson,
2022). Den alternativa medieekologin inbegriper ett brett spek-
trum av nyhetsorganisationer, men det dr framférallt de med en
politisk slagsida langt hogerut som nar en betydande publik och
som ront ett allt storre intresse inom forskningen (Ihlebak &
Nygaard, 2021; Holt, 2018). Det finns tydliga indikationer pa att
alternativ nyhetsproduktion i flera fall knutits samman med
strategisk kommunikation. Detta ser vi exempel pa i den svenska
politiska debatten (Ekman & Widholm, 2022). Alternativ nyhets-
produktion ingar ocksd som en del av bredare strategier kring
informationspaverkan i Europa, sdrskilt fran Ryssland. Exempel
pa internationella nyhetsmedier som presenterar sig som “alter-
nativa” dr RT och Sputnik (Wagnsson, Blad & Hoyle, 2023). Bada
blockerades dock av EU efter Rysslands invasion av Ukraina 2022.

De sociala medierna har ocksé skapat nya forutsittningar for
politiker, militira myndigheter och andra aktorer att sjilva
kommunicera genom konton pa dessa medieplattformar. Dels
kan de kommunicera direkt med medborgare, men uttalanden
fran olika partier i konflikter dr ockséd viktiga kallor for journal-
ister (Nygren & Widholm, 2022). Att pd detta satt forsoka styra
informationsfloden genom interaktion med olika nyhetsmedier
ar langt ifrdn nagot nytt. Men metoderna for att nd propagandist-
iska mal har didremot blivit mer sofistikerade och mer effektiva
inom hybridmediesystem (Seib, 2021).

Det vidgade nyhetsbegreppet kan slutligen ocksa relateras till
medborgarnas mer aktiva roll pa digitala plattformar. Under krig
och konflikter spelar vanliga ménniskor idag en viktig roll i
informationsférmedlingen genom spridning av bilder och filmer
fran omraden som fi journalister har tillgang till. Ett stort prob-
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lem é4r dock att det ar svart att bedoma huruvida sédan informa-
tionen dr tillforlitlig. Den mest effektiva formen av desinforma-
tion dr ofta sidan som sprids vidare via anvindare i sociala
medier. Det ska dock sigas att enskilda anvindare inte nédvin-
digtvis sprider falsk eller felaktig information i syfte att vilseleda,
utan snarare for att de tar den for sann, relevant eller fascinerande.

Forskningen skiljer pé olika typer av falsk och skadlig informa-
tion som sprids pa sociala medier och sajter pa nitet (Wardle &
Derakshan 2017):

e  Misinformation - nir felaktig information sprids, men
utan vetskap om att innehallet ér fel, utan syfte att skada.

e Desinformation - falsk, manipulerad eller fabricerad
information som sprids avsiktligt for att skada.

e  Malinformation - information som i sak ar korrekt men
som sprids for att vilseleda och skada.

Grianserna mellan dessa olika typer av falsk och skadlig informa-
tion &r ofta svéra att dra. Nar ryska tv-kanalen RT gor reportage
om ett Sverige fullt av bilbrander och kriminalitet i invandrartita
omraden &r syftet att visa ett samhille i upplosning. Aven om
enskilda faktauppgifter kan vara korrekta sa blir helhetsbilden en
del i rysk propaganda mot vist (Wagnsson 2023).

2000-talets informationskrig

Medierna har alltid varit en viktig arena i krig och internationella
konflikter. Den brittiske journalisten Philip Knightley beskriver
detta i sin klassiska bok ”Krigets forsta offer dr sanningen” (2004)
dar han f6ljer krigsjournalistik frdn Krimkriget pd 1850-talet till
Irak 2003. Han visar en stindig konflikt mellan journalistiska
normer (t ex sanningssokande och allsidighet) och de politiska
och militdra intressena av att kunna kontrollera informations-
flodet och ge den egna sidans “korrekta” bild. I forskning om pro-
paganda har medierna en central roll, inte bara i de bada virlds-
krigen utan ocksd i till exempel mobiliseringen av virlds-
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opinionen infor krigen i Irak pd 1990-talet och 2003 (Jowett och
O’Donnel 2015).

Mediernas roll i krig och konflikt dr stor 4ven i den nya typen
av konflikter och krig som dominerat de senaste 20-30 aren. Det
“totala krig” som dominerade under 1900-talet med dess bada
varldskrig har fordndrats till en mer komplicerad typ av konflikter
frimst inom linder. I dessa konflikter blir grinserna otydliga
mellan krig och fred, mellan statligt och ickestatligt vald, mellan
organiserad brottslighet, systematiska krdnkningar av méinskliga
rattigheter och olika typer av terrorism. Nationella och religiosa
konflikter blandas med sociala konflikter som utnyttjas av olika
aktorer, bade av andra linder som for krig genom ombud och
politiska rorelser som till exempel fundamentalistisk islam. Bade
ostra Ukraina och Syrien &r aktuella exempel pa denna typ av
“hybridkrig” som blandar statligt och ickestatligt vald, offentligt
och dold agerande, formellt och informellt (Kaldor 2012, Tumber
2009).

Utvecklingen av informationsteknologin har varit lika viktig
for krigféring som stridsvagnar och flygplan, betonar den brit-
tiska forskaren Mary Kaldor (2012). Men det ér inte i forsta hand
en teknisk revolution, utan att medieutvecklingen férandrar krig-
foringens sociala relationer. Den nya tidens krig fors i stindig
nérvaro av globala medier, internationella NGOs pé plats, militéra
och politiska radgivare och legosoldater frén andra linder som
dras till konflikterna av manga olika skil. Mobiliseringen i olika
konflikter ar snabb i dagens uppkopplade virld, savil lokalt som
globalt. Savil politiskt som ekonomiskt stod kommer fran dias-
poragrupper i andra linder.

Mediernas allt viktigare roll har ocksa okat politiska makt-
havare och militdrers forsok att kontrollera informationsflodet
(Allan och Zelizer 2004). Med erfarenheterna fran det relativt fria
flodet av information i Vietnamkriget, forsoker krigférande
linder kontrollera informationen. Pa 1980-90-talen hade bade
USA och Storbritannien en direkt censur krigsrapporteringen.
Det har ocksé utvecklats system med “inbaddade” journalister
som inte censureras i direkt mening men som binds till de militdra
enheterna bade fysiskt och med lojalitet gentemot de soldater man
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foljer (Tumber 2004). Inom Nato utvecklas sirskilda psykologiska
operationer (PSYPOs) som en del av krigforingen (Ottosen och
Norhstedt 2014). Samtidigt bli medier ett mal i sig i de senaste
arens konflikter, fran Natos bombning av det serbiska TV-huset
1999 till dagens krig i Ukraina och Gaza. Under det forsta aret av
Ukrainakriget dédades 11 journalister och 28 skadades, 16 TV-
torn utsattes for ryska attacker’. Detta innebér ocksd att jour-
nalistiken blir mer beroende av nya typer av killor i sociala medier
och pé nitet, killor som &r svara att verifiera och som ofta ocksa
har egna intressen i informationskriget.

De brittiska medieforskarna Hoskins och O Loughlin beskri-
ver en utveckling i tre steg (2015):

Broadcast war under 1990-talet da militiren kunde kontrollera
de journalister som gavs tilltride, som t ex blev “inbdddade” i
militdra forband i Irakkriget.

Diffused war under 2000-talet da ingen kunde kontrollera
informationsflodena pé nitet och i sociala medier.

Arrested war under 2010-talet d& militdren och professionella
medier ldrt sig att anvanda den sociala mediedynamiken for sina
egna syften. Innehall som lagts ut av anvéndare tas upp och sprids
som propaganda, det tas upp av nyhetsbyraer och sprids vidare.

Aven i Ryssland syns tydliga tecken pé att medierna far en
viktigare roll i politiken och dven i militart tinkande. 2008 start-
ades den internationella nyhetskanalen Russia Today, och de
senaste aren har den byggts ut kraftigt tillsammans med nyhets-
sajten Sputnik (Pomerantsev och Weiss 2014). I de militéra stra-
tegierna betonade generalstabschef Valerij Gerasimov i ett tal
2013 att granserna mellan militdra och icke-militdira medel i
konflikter har fordndrats och att det numera ar de “ickemilitira”
medlen som &r viktigast och mest effektiva.

Ett av dessa medel dr “informationsoperationer” som utfors i
nédra samspel med politiska, ekonomiska och militira patryck-
ningar (Persson och Vendil-Palm 2014). Denna typ av “infor-
mationskrig” utvecklas pa flera nivaer inom Ryssland, allt fran att
i kunna stora och forsvara motstaindarens kommunikation i

% https://www.reportrarutangranser.se/ukraina-ett-ar-av-informationskrig-i-siffror/
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strider till att kunna ge en fordelaktig bild av den ryska politiken i
traditionella medier (Franke 2015). Det handlar om savil att ge
“alternativa” perspektiv till ren desinformation genom att sprida
forfalskade bilder och vittnesmal som gynnar den egna sidan.

En viktig strategi r att betona att vi egentligen inte vet ndgot
sikert, att det finns olika versioner och att det inte gar att sl4 fast
négot med sikerhet (Pomerantsev och Weiss 2014). Under kriget
i Ukraina har detta varit tydligt i de ryska forsoken att bortforklara
till exempel dédandet av civila i Butja och bombningen av BB i
Mariupol (Nygren och Widholm 2022). Det &dr ocksa kint att
Ryssland forsoker paverka sociala medier med anstillda som
skriver och sprider &sikter och pahittat innehall under falska
namn, trollfabriker” som forsoker paverka opinioner pa ett
organiserat sitt (Seib 2021). Nér det inte gar att kontrollera
informationen gér det i alla fall att sprida forvirring.

Samtidigt finns det en tydlig kontinuitet i det ryska narrativet
runt kriget. Det grundlades redan 2014 da det dominerade de
ryska medierna (Nygren och Hok 2016). De centrala delarna ar
att det var en fascistisk statskupp i Kiev 2014 som genomfordes
med stod av USA och Nato, att den nya regimen hotade ryssar i
Ukraina och ddrmed ocksa Ryssland som tvingas fOrsvara sig.
Detta narrativ maste stdndigt underhallas med nya berittelser
som bekriftar det. Nya dimensioner l4ggs till, som kopplingen till
kampen mot nazismen under andra virldskriget och vist som
dekadent och omoraliskt samt att stora delar av Ukraina tillhér
det historiska Ryssland. Detta ar strategiska narrativ som bygger
pé kinslor och som suddar ut grinserna mellan verklighet och
fiktion (Khaldarova och Pantti 2016).
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Att ta med sig

Traditionella medier, alternativa medier och sociala
medieplattformar d&r sammanvévda béade i nyhetspro-
duktion och i ménniskors nyhetsanvéndning. Gamla
och nya medier bildar ett hybrid-mediesystem.

Mediesystemet har gatt frdn nyhetsdistribution till ny-
hetscirkulation dér publiken ar aktiv i alla delar av
kretsloppet.

Information, desinformation och propaganda &r cen-
tralt i alla krig och militéra konflikter. Den som styr nar-
rativet, berattelsen om konflikten, kan ocksé férsvaga
motsténdarsidan.

Informationskriget &r en del av "hybridkriget”, en del
av de ickemilitdra delarna av att na de politiska malen
for ett land. Detta &r sarskilt uttalad i den ryska stra-
tegin.

Trovardighet &r en viktig faktor i informationskriget.
Men lika viktig &@r férestéllningen om att ingen kan veta
nagot och att alla ljuger lika mycket, en forestallning
som d&r en viktig del av den ryska propagandan.
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2. Nyhetsflédet fran Ukraina
— anvandning och fértroendes

P& morgonen lyssnar jag pa nyheterna fran Ekot till frukosten, nya
bombningar av ukrainska stdder. Pa vig till jobbet scannar jag
igenom nyhetsflodet i Omni, och ser nagra intressanta lankar till
nya artiklar i The New York Times och Der Spiegel. P4 lunchrasten
laser jag Aftonbladets nyhetssajt, i flodet ligger inbdddade lankar
till X/Twitter med bilder pa raserade hus och riddningsarbetare.
P4 kvillen scrollar jag igenom Dagens Nyheters sajt for att f4 de
senaste analyserna om krigsutvecklingen. I min mejl ligger dagens
uppdatering fran den oberoende ryska sajten Meduza med
nyheter om bristande stridsvilja hos de ryska soldaterna. I mitt
Facebookflode, daremot, delar en barndomsvin nyhetsartiklar
fran svenska alternativmedier, dar den “militira specialopera-
tionen”, som kriget kallas i Ryssland, tvirtom beskrivs som fram-
géngsrik och nodvandig. I Rapport pé kvillen star SVT:s korres-
pondent pa plats i Ukraina i en morklagd stad och beréttar om
dagens robotanfall.

Sé skulle nyhetsflodet om kriget i Ukraina kunna se ut for en
intresserad nyhetsanvindare under en genomsnittlig dag. Just
denna person ir fiktiv och med ett storre intresse dn de flesta for
nyheter fran Ukraina. Rysslands fullskaliga invasion i Ukraina i
februari 2022 4r en av de storsta nyhetshindelserna pa mycket
linge. Nyhetsflodet ar enormt och alla parter har intresse av att
paverka opinionen genom nyhetsrapportering och andra former
av informationsspridning. Propaganda och forsok till desin-
formation karakteriserade informationskriget redan under Ryss-
lands annektering av Krim ar 2014 (Nygren & Hok, 2016), och
péaverkansforsoken har knappast minskat i intensitet efter den

3 Detta kapitel har tidigare publicerats i antologin Ovisshetens tid frdin SOM-
institutet vid Goteborgs universitet. I antologin finns ocksa fler siffror och
tabeller, texten ir tillginglig digitalt pa adressen: https://www.gu.se/som-
institutet/resultat-och-publikationer/bocker/ovisshetens-tid
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fullskaliga invasionen. Inte heller Sverige 4r neutralt i kriget; tvart-
om ir Sverige en aktiv part genom savil sanktioner mot Ryssland
som vapenstdd till Ukraina. Nya stodpaket klubbas stindigt bade
pa EU-niva och av den svenska regeringen.

For att forstd nyhetsflode fran kriget i Ukraina, stdllde vi ett
antal fragor i 2022 ars SOM-undersokning vid Goteborgs uni-
versitet. Enkidten gick ut till 3 611 personer i hela landet i dldrarna
16-90 ar, och besvarades av 48 procent!. Tre dvergripande fragor
stalldes i enkaten:

o Vilken typ av nyhetsmedier anvinder ménniskor for att
fa nyheter och opinionsbildande innehéll om kriget?

e Hur varierar svenskarnas konsumtion av och fértroende
for nyheter i traditionella, internationella och alternativa
medier?

e Hur anvénds sociala medier som informationskélla nér
det giller kriget i Ukraina?

Medier i nyhetsflodet frdn Ukraina

I tider av kris blir trovirdig information sarskilt viktig i ménniskors
vardag. Under coronapandemin 6kade exempelvis anvindningen
av bade public services nyhetstjanster och den prenumererade
dagspressen. Aven fortroendet for de traditionella medierna dkade,
i synnerhet ndr det giller public service (Andersson, 2021a).

Aven under kriget i Ukraina dr det de traditionella nyhets-
medierna som str i centrum nar méanniskor soker efter nyheter
om kriget. En mycket stor andel av de som svarade pa 2022 ars
nationella SOM-undersokning uppger att de varje vecka har tagit
del av nyheter om Ukraina frdn de svenska nyhetsmedierna. 72
procent sager sig ha gjort det flera ganger i veckan och ytterligare
15 procent minst varje vecka (Tabell 2.1). De traditionella medi-
erna ndr ndstan alla med sin bevakning av kriget, och det 4r en

* Enkdtsvaren ér relativt jimnt fordelade nér det giller kén och bostadsort.
Diéremot dr det en tydlig snedfordelning mellan &ldersgrupper. Bland de
yngre mellan 20-30 ér ligger svarsfrekvensen pé runt 30 procent, medan den
bland pensionirerna ligger 6ver 60 procent.
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mycket liten andel som séger att de aldrig far nyheter om kriget
genom de stora svenska medierna (bara fyra procent).

Men det finns ocksd andra kanaler som kan anvandas for att fa
nyheter om kriget i Ukraina. 38 procent svarar att de varje vecka
far nyheter om kriget genom sociala medier. Tidigare studier har
visat att det ofta dr lankar till traditionella medier som ménniskor
moter pa sociala medier (Andersson, 2022b), vilket talar for att en
inte obetydlig andel av exponeringen for nyheter om Ukraina i
sociala medier har sitt ursprung i svensk public service och
dagspress. Men dér finns ocksa andra typer av innehall om kriget
som manniskor tar del av, vilket vi dterkommer till senare. 18 pro-
cent siger att de minst ndgon gang i veckan far nyheter om kriget
genom internationella nyhetsmedier som BBC och Al Jazeera. Det
ar en relativt hog siffra och tyder pé att de stora internationella
medierna fyller en viktig funktion fér en nyhetsintresserad all-
ménhet. Andelen ligger i paritet med den mer generella anvind-
ningen av utlindska nyhetssajter (Andersson, 2021b) Daremot &r
det knappt ndgon som tar del av ryska medier som RT eller
Sputnik (1 procent). 13 procent svarar diaremot att de fir nyheter
om Ukraina minst ndgon gang i veckan via alternativa svenska
nyhetsmedier som Samnytt, Nya Tider och Nyheter Idag. Det 4r
en betydligt hogre andel 4n vad tidigare undersokningar om
anvindning av dessa medier kunnat pavisa, ddr andelen legat
ombkring sex procent.
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Tabell 2.1. Anvindning av olika slags medier for att ta del av nyheter och
asikter om kriget i Ukraina, 2022 (procent).
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Svenska nyhetsmedier
(dagstidningar, radio 72 15 |9 4 1683

och tv)

Alternativa svenska nyhets-
medier (t.ex. Nyheter Idag, | 8 5 22 65 1643
Nya Tider, Samnytt)

Internationella nyhets-

medier (t.ex. BBC, al 8 10 29 53 1641
Jazeera)
Ryska nyhetsmedier
1 0 6 93 1656

(t.ex. RT, Sputnik)
Andfa utlands‘ka nyhets- . . 2 65 1638
medier och sajter

ial ier (t.ex.
Sociala medier (t.ex 22 17 2 39 1645

Facebook, Twitter, Tiktok)

Kommentar: Fragan lyder ’Kriget i Ukraina har varit en av de storsta ny-
hetshindelserna under 2022. Hur ofta har du anvint féljande typer av
medier for att ta del av nyheter och asikter om kriget?’. Kélla: Den nat-
ionella SOM-undersokningen 2022.

I det komplicerade hybridmediesystemet skiljer sig den dagliga
medierepertoaren mellan olika samhéllsgrupper, diar exempelvis
individens alder och sociodemografiska bakgrund spelar roll for
medieanviandningen. Det giller ocksa exponeringen for nyheter
fran kriget i Ukraina. Alder och generationstillhorighet har tidig-
are visat sig vara den viktigaste faktorn nir det galler skillnader i
medieanvindning, dir yngre generellt tar del av nyheter i nagot

30



2. NYHETSFLODET FRAN UKRAINA

ldgre utstrickning 4n dldre och dirtill vanligen viljer digitala och
sociala medier framfor de traditionella medier som &ldre foredrar
(Bergstrom & Wadbring, 2019). Aldersrelaterade skillnader fram-
trader dven ndr det giller nyhetskonsumtion om kriget i Ukraina.
Dirtill finns 4ven tydliga skillnader kopplade till faktorer som
kon, utbildningsnivd, typ av bostadsort och politiska sympatier.

Det forsta som kan slas fast dr att traditionella svenska nyhets-
medier som dagspress, radio och tv utgér ett slags kirna for de
flesta aldersgruppers nyhetsanvindning. Aven bland de yngsta
under 30 ar uppger tvé av tre svarspersoner att de varje vecka far
nyheter om kriget fran dessa medier. Den vanligaste plattformen
for att ta del av nyheter om Ukraina bland de under 30 ar 4r dock
sociala medier (till exempel via ldnkar till traditionella nyhets-
medier). Bland unga vuxna tar 71 procent minst nagon ging i
veckan del av nyheter relaterade till Ukraina i sitt digitala flode pa
sociala medier. Motsvarande andel bland éldre fran 65 ar &r 17
procent.

Nir det giller internationella medier finns vissa aldersskill-
nader dir 22 procent av dem under 50 ar och 13 procent bland
dem 6ver 65 dr tar del av internationella medier. For de hoger-
alternativa svenska medierna dr aldermonstret det motsatta —
andelen ldsare dr storst bland de éldre ndr det géller Ukraina-
nyheter, 4ven om skillnaden jamfért med 6vriga &ldersgrupper ar
relativt liten.

Skillnaden mellan olika &ldersgrupper kan till viss del bero pa
att utbildningsniva och erfarenhet av olika sprak varierar mellan
yngre och dldre. Bland de éldre &r det troligen firre som klarar av
spréaket i internationella medier vilket kan vara en forklaring till
varfér anvidndningen av internationella medier dr mer 4n tre
ganger s hog bland de hogutbildade jamfort med lagutbildade.
De lagutbildade som soker mer information utéver den som
vanliga svenska nyhetsmedierna erbjuder gar i storre utstrackning
till de alternativa svenska medierna. Andelen som hamtar nyheter
fran kriget i dessa medier &r storre bland de lagutbildade an bland
de med hégre utbildning.
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Tabell 2.2. Andel som har anvint olika medier minst varje vecka for att
ta del av nyheter och asikter om kriget i Ukraina? (procentandel).
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16-294r | 63 14 18 2 71 | 214
40-49ar | 83 10 2 2 53 | 469
50-644r | 91 12 19 1 33 441
65-90&r | 97 17 13 1 17 | 559
Lagutb* 86 18 8 1 20 | 232
Medellag | 82 13 11 1 43 512
Medelhog | 89 13 21 2 40 | 363
Hogutb 90 11 27 1 40 | 549
Storstad* | 87 11 2 2 43| 302
Stider 87 12 16 1 39 | 816
Mind
vundre 85 19 13 2 39 | 289
tatorter
Landsbygd = 89 13 11 0 31 252
Alla 88 13 18 1 38 | 1683

*Med lagutbildning avses hogst grundskola, medellag avser hogst gym-
nasium, medelhég avser eftergymnasial utbildning kortare an tre &r och
hogutbildade avser hogskola och universitet tre ar eller lingre. *Stock-
holm, Goteborg och Malmo6 med kranskommuner.

Det gar till viss del ocksa att se skillnader mellan boende i stor-
stadsomrédena och boende i stider, mindre tatorter och pa lands-
bygden. Aven hir dr det rimligt att tinka sig ett visst samband
med individernas dlder och utbildningsnivé. Storstdderna praglas
av en négot yngre och mer hogutbildad befolkning, i synnerhet
nér det galler Stockholm. Det visar sig ocksa att andelen storstads-
bor som anvinder internationella medier dr dubbelt sa stor som
bland boende pé landsbygd, med andra ord ett monster som lik-
nar det mellan yngre och ildre respektive mellan ldgutbildade och
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hogutbildade. Svenska alternativmedier dr diremot mer anvinda
i mindre téitorter, ddr det ocksd bor en hogre andel lagutbildade.

Slutligen ser vi att manniskors politiska sympatier tycks ha
vissa konsekvenser for nyhetsintaget om Ukrainakriget. Precis
som for de flesta andra grupper som jamforts dr de stora svenska
medierna de mest anvinda oavsett vilket parti man sympatiserar
med. Nir det giller fordjupningsmedierna syns dock tydliga
skillnader beroende péd partisympati: De som sympatiserar med
Centerpartiet, Liberalerna samt Miljopartiet gar girna till inter-
nationella medier for att fa mer information, medan Sverige-
demokraternas sympatisorer garna vander sig till de svenska alter-
nativmedierna.

Sammanfattningsvis dr de stora svenska nyhetsmedierna de
viktigaste killorna till nyheter om kriget i Ukraina f6r de allra
flesta, oavsett svarspersonernas demografiska och politiska bak-
grund. For médnniskor som vill ga vidare och fordjupa sin nyhets-
inhdamtning om kriget syns dock tydliga skillnader mellan olika
typer av kompletterande medier: Hogutbildade och yrkesarbet-
ande min i storstiderna gar girna till internationella medier,
medan lagutbildade dldre man i mindre titorter girna gér till
svenska alternativmedier. Sociala medier dr framfor allt viktiga
som plattform fér nyheter f6r unga under 30 &r och for kvinnor.

Fortroendet for nyheter om kriget i Ukraina

Desinformation och propaganda ér viktiga teman i de tradition-
ella mediernas rapportering om kriget i Ukraina. En innehalls-
studie av den svenska nyhetsbevakningen kring fyra omstridda
hindelser under krigets sex forsta veckor visar att 13 procent av
alla artiklar och inslag explicit ndmner risken f6r desinformation
(Nygren & Widholm, 2022). Néstan var fjarde artikel redovisar
fakta som tydligt sdgs vara icke trovardiga, ndstan uteslutande
fran den ryska sidan. I studien ingar artiklar som bland annat ror
bombningen av ett BB i Mariupol och massakern i Butja, vilka
publicerats i SVT, Sveriges Radio, TV4, kvillspressen och de fyra
storsta morgontidningarna i Sverige.
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Vem ska medieanvindaren da lita pa? Fragan om fortroende
ar central i den dagliga medieanviandningen. Till vilken grad kan
mediekonsumenten lita pd nyheter och faktauppgifter och pa de
medier som férmedlar dem? Tidigare forskning visar ett nira
samband mellan medieanvindning och fortroende (Andersson &
Weibull, 2017). De tidningar man ldser och de tv-kanaler man
foljer har man vanligtvis ocksa ett storre fortroende for samtidigt
som helt okdnda medier givetvis dr svart att ha nagot fortroende
for. Fortroende dr négot som byggs upp under en lang tid, som en
del av méanniskors relation till sina medier. Det bor dock poing-
teras att det finns undantag: vissa typer av medier anviands av
manga mianniskor trots att det allmdnna fortroendet for inne-
héllet i dessa medier ar relativt lagt. Typexemplet dar kvills-
tidningar som linge befunnit sig i botten av fortroendeligan, men
som dnda har ménga ldsare idag (Andersson, 2022).

Enkiten visar att allmdnheten har ett hogt fortroende for de
traditionella svenska nyhetsmediernas rapportering om Ukraina.
Tre av fyra lisare och tittare siger att de litar mycket eller helt och
héllet pa nyheter om Ukraina som kommer fran dessa medier,
samma niva som det generella fortroendet f6r svenska nyhets-
medier (Tabell 2.2). Resultatet stimmer ocksa vil med tidigare
forskning som visar att manniskor i kristider sluter upp bakom
det gamla och invanda i nyhetssokandet (Odén m. fl., 2016).

Aven for de internationella nyhetsmedierna ir fortroendet
relativt starkt, hogre dn den faktiska anvindningen. 40 procent av
alla svarande litar mycket eller helt och hallet pa uppgifter i de
internationella medierna, dtminstone i de medier som ges som
exempel i frégan, sdsom BBC och al Jazeera. Ett undantag hittas i
de ryska nyhetsmedierna dar fortroendet &r ytterst 1agt med bara
tva procent. Aven de svenska alternativa nyhetsmedierna karak-
teriseras av relativt lagt fortroende: endast 15 procent litar pa
nyheter fran dessa medier. Bland dem som tar del av alternativa
nyhetsmedier minst ndgon gang i veckan (13 procent av samtliga
svarande) dr det dock 45 procent som har stort fortroende for till
den information om kriget i Ukraina som kommer frén dessa
medier.
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For sociala medier saknas ddremot sambandet mellan fortro-
ende och anviandning; en stor andel tar del av nyheter om kriget i
Ukraina i sociala medier men bara sju procent séger att de litar pa
de uppgifter om kriget som de moter pa dessa plattformar. Det
finns dock manga olika sociala medier och en mangfald av aktorer
som sprider nyheter och asikter om kriget. Lankar till traditionella
medier har troligen en trovirdighet i niva med dessa medier, aven
om anvandaren hittar dem pd exempelvis Facebook. Anonyma
bilder eller filmer som sprids utan redaktionell kontroll far dér-
emot en mycket lagre trovirdighet. Tidigare studier visar ocksa en
mycket kritisk instéllning hos svenskarna nir det géller om man
kan lita pa till exempel pa politisk information pa sociala medier
(Internetstiftelsen, 2023).

Foértroendet for de traditionella svenska mediers rapportering
om kriget i Ukraina &r stor i alla aldrar och alla sociala grupper.
Differenserna som syns i analysen avspeglar de skillnader som
finns i anvindningen av de kompletterande medierna fér de som
vill fordjupa sin nyhetsinhdmtning. De som anvéinder inter-
nationella medier mer har ocks3 storre fortroende for dessa, vilket
giller exempelvis hogutbildade mén. De som i strre utstrickning
anvinder alternativa medier och som placerar sig sjdlva hogerut
pa den politiska skalan har ocksa ett storre fortroende for dessa
medier. Bland personer som identifierar sig som klart till hoger i
politiken har 19 procent stort fortroende for alternativa nyhets-
medier. Bland personer som sager sig sta klart till vinster ar mot-
svarande andel 9 procent. Nir det giller nyheter om kriget i
sociala medier 4r tilltron generellt sett lag, dven om den &r
marginellt hogre bland yngre och bland de som soker alternativa
asikter och nyheter.
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Tabell 2.3. Fortroende for olika mediers uppgifter om kriget i Ukraina,
2022 (procent, medelvirde).
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Svenska nyhetsmedier
(dagstidningar, radio 2 5 |17 48 27 394 1671
och tv)

Alternativa svenska
nyhetsmedier (t.ex.
Nyheter Idag, Nya Ti-
der, Samnytt)

37 21 28 12 3 2,23 1520

Internationella
nyhetsmedier 15 12 33 33 7 3,05 1528

(t.ex. BBC, al Jazeera)

Ryska nyhetsmedier

(t.ex. RT, Sputnik) 87 18 4 ! ! LI 1560

Sociala medier
(t.ex. Facebook, Twit- 35 36 23 5 2 2,02 1579
ter, Tiktok)

Kommentar: Fragan lyder ’Hur mycket litar du pa uppgifter om kriget i
Ukraina som férekommer i foljande medier?’. Svarsalternativen framgar
av tabellen. Killa: Den nationella SOM-unders6kningen 2022.

De traditionella medierna har alltsd en stark stillning nir det
géller méanniskors fortroende for innehallet. Samtidigt soker sig
uppat 25-30 procent av nyhetsanviandarna till andra kallor for att
fa andra nyheter och perspektiv fran Ukraina. Det kan ses som ett
uttryck for att manga méanniskor har ett behov att fordjupa sig i
fragan. Men det kan ocksa vara ett uttryck for att nyhetspubliken
upplever en ensidighet och brist p4 méngfald i de traditionella
svenska nyhetsmediernas bevakning av kriget.
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Kriget pd sociala medier

De mest anvinda sociala medieplattformarna nér det giller ny-
heter fran kriget i Ukraina skiljer sig inte fran annan anvindning
— det dr Facebook, Instagram och Youtube. Storst dr Facebook
med 37 procent av de som sdger sig anvinda sociala medier. En
annan plattform som é&r stor i nyhetsflodet ar X/Twitter och
manga redaktioner lagger in lankar till plattformen direkt i sina
nyhetsartiklar. Bland medieanvindarna dr X/Twitter ddremot
inte sdrskilt populért; bara nio procent anvinder plattformen
minst varje vecka for att ta del av information och asikter om
kriget i Ukraina. Den nya plattformen Telegram som snabbt blivit
stor i Ukraina och Ryssland anvinds knappt alls av den svenska
mediepubliken.

Det finns tydliga skillnader mellan olika &ldersgrupper nér det
géller andelen som har tagit del av nyheter fran kriget i Ukraina
pé olika sociala medieplattformar (Tabell 2.3). I gruppen unga
under 30 ar ar Instagram storst, med 46 procent som uppger att
de varje vecka har anvént plattformen for att ta del av nyheter om
kriget Ukraina. Aven den kinesiska plattformen Tiktok ar stor
bland unga med 34 procent som har anvint sig av tjansten minst
négon dag i veckan for att halla sig uppdaterade om kriget. Dartill
svarar 11 procent att de fir nyheter och &sikter fran kriget i
Ukraina genom Snapchat. I 6vriga &ldersgrupper dr Facebook den
mest anvdnda plattformen, foljt av Instagram och Youtube.
Anvindningen av Tiktok 4r ddremot férsvinnande liten bland
personer mellan 30-90 ar. Detsamma giller f6r Snapchat.

Den viktigaste funktionen som sociala medier har nir det
giller Ukraina ér att ge nyheter frén kriget; tvd av tre anvindare
av sociala medier uppger att de varje vecka far nyheter fran kriget
den vigen (Tabell 2.4). Vilken typ av nyheter det handlar om
framgar inte, men tidigare forskning har visat att anvandare ofta
avser lankar till nyheter i traditionella medier (Andersson 2022).

Troligen ingér dven bilder och filer fran kriget i denna
kategori, ndgot som 43 procent sager att de varje vecka tar med sig
fran sociala medier. Asikter och debatt om kriget ar ocksa viktigt
for sociala medieanvindarna. Det giller bade allmédn debatt och
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vad vdnner och bekanta pa exempelvis Facebook tycker. Ungefar
fyra av tio anvdndare uppger att de varje vecka tar del av sadant
innehall fran sina sociala medier. Dértill svarar drygt var tionde
person (13 procent) att de varje vecka tar del av alternativa
perspektiv som inte finns representerade i andra medier.

Tabell 2.4. Andel som minst varje vecka anviander olika sociala medier
for att ta del av information och asikter om kriget i Ukraina, efter alder
och kon, 2022 (procent).

'go Alder Kon
E
3 BERE RN
) o < I~ =
5% ¥ % £ ¢
S 8 R 8 2 =
Facebook 37 39 39 36 31 38 35
Instagram 24 46 24 21 10 28 18
Youtube 17 22 18 14 12 8 26
Twitter 9 11 12 9 3 5 14
Tiktok 8 34 4 2 2 8 7
Whatsapp 5 5 6 4 3 4 6
Snapchat 3 11 3 2 0 3 4
Telegram 2 2 2 2 1 1 3
Minsta
1204 202 426 323 262 652 552
antal svar

Kommentar: Frdgan lyder 'Hur ofta har du anvént f6ljande sociala me-
dier for att ta del av information och &sikter om kriget i Ukraina?’. Svars-
alternativen dr "Flera génger i veckan’, "Varje vecka’, Mer sillan’,’Aldrig’.
I tabellen redovisas andelen som angett svarsalternativen “Flera ganger i
veckan’ alternativt "Varje vecka™. Basen utgors av de respondenter som
har uppgett att de anvdnder sociala medier. Killa: Den nationella SOM-
undersokningen 2022.
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Tabell 2.5. Anvindning av olika typer av innehall i sociala medier om
kriget i Ukraina (procent).

Flera ganger i

veckan
Antal svar

Varje vecka
Mer sillan
Aldrig

1316
36 27 1293

S
N
)
(=)
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Nyheter
Asikter och debatt

—
[o)}
[\
—

Alternativa perspektiv
som inte kommer fram 5 8 36 51 1278
i andra medier

Vad mina vinner

tycker 10 29 40 21 1290
om kriget

Bilder och filmer 16 27 36 21 1292
fran kriget

Kommentar: Fragan lyder 'Hur ofta har du tagit del av foljande typer av
innehall pa sociala medier om kriget i Ukraina?’. Svarsalternativen fram-
gar av tabellen. Basen utgdrs av de respondenter som har uppgett att de
anvinder sociala medier. Killa: Den nationella SOM-undersokningen

2022.

En jamf6relse mellan olika demografiska grupper visar pa relativt
sma skillnader nar det giller hur ofta man tar del av olika typer av
innehéll i sociala medier som ror kriget i Ukraina. Mén visar ett
nagot storre intresse for innehall som ror asikter och debatt
jamfort med kvinnor. Detsamma giller for sidant material som
omfattar alternativa perspektiv pd kriget. De aldersrelaterade
skillnaderna ér tydligast i friga om &sikter och debatt, dir 29
procent av unga sociala medieanviandare under 30 ar uppger att
de varje vecka tar del av sédant innehall medan de &dldsta 4r mest
debattintresserade med 41 procent som minst nagon gang i
veckan tar del av opinionsmaterial om Ukraina. Personer under
50 &r ar nagot mer intresserade av vad vinner och bekanta pa
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exempelvis Facebook tycker om kriget jamf6rt med personer som
ar 50 ar eller aldre.

Mest intresserade av asikter och debatt pa sociala medier ér
anvindare som finns pé ytterkanterna pa den politiska skalan -
Sverigedemokrater och Vénsterpartister. Jamfort med andra
grupper dr sympatisorer till Vinsterpartiet dartill mer intres-
serade av att f4 veta vad vanner i sociala medier tycker om kriget
medan sympatisorer till Sverigedemokraterna dr mest intres-
serade av sa kallade alternativa perspektiv. Det kan tyda pa att de
upplever att deras asikter inte representeras tillrickligt val i de
stora medierna.

Nyhetssdkare och nyhetsundvikare

Den hybriditet som uppstér i det digitala medielandskapet da
olika aktérer delar gemensamma informationsytor och platt-
formar har fatt stor uppmarksamhet inom medieforskningen de
senaste aren (se kapitel 1). Det har funnits en radsla for att den
traditionella journalistikens relevans for publiken ska g forlorad
pa grund av det enorma &verskott pa information som finns pa
nétet. Ett vidgat nyhetsbegrepp gor att det finns risk for ett
minskat fortroende f6r journalistiken, sdrskilt da nya aktorer ger
sig in pa nyhetsmarknaden. En tinkbar positiv aspekt av utveck-
lingen, 4 andra sidan, 4r att méngfalden av roster 6kar genom de
alternativa medierna, vilket ocksa kan innebéra att de traditionella
medierna breddar sin rapportering (Ihlebsek m.fl., 2022).

En f6ljd av medieutvecklingen dr att utbudet har 6kat, och detta
innebdr ocksd att medborgarna fatt stérre mojligheter att vilja
medieinnehdll. Eftersom dygnet inte har fatt fler timmar, sa betyder
det ocksé att man maste vilja bort for att fa plats for det nya.

Begreppet “medierepertoar” har blivit centralt i forskningen
om medieanvindning (Shehata 2021). Det stir for den kombina-
tion av alla olika medier som ménniskor anvédnder, en mix som &r
ett resultat av alla de faktorer som paverkar medieanvindningen,
till exempel sociala bakgrundsfaktorer, alder och kén, politiska
varderingar och motiv till anvdndningen.
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Det stora utbudet innebir att det blir bade fler nyhetssokare
och nyhetsundvikare, det blir en en polarisering i nyhetskon-
sumtionen. Det har aldrig funnits sa mycket nyheter tillgangliga,
den som vill kan fylla dagarna med allt fran stindiga uppdater-
ingar pa mobilen till fylliga bakgrunder i internationella medier.
Men den som trottnar pa nyheter kan ocksa vélja annat, mer
underhallning och forstroelse.

Allt fler sager sig fa sina nyheter via sociala medier, sarskilt i de
yngre dldersgrupperna. Det innebdr en slags personalisering av
nyhetsflodet, bdde utifran de personliga nitverken och utifran
plattformarnas algoritmer som riknar ut vad anvindarna borde
vara intresserade av. Det medieinnehall som ldnkas 4r pa artikel-
niva, sociala markorer som att idoler eller vinner rekommenderar
nagot véger oftast tyngre dr medieforetagens varumirken. Sam-
tidigt visar studier att nyhetsvirderingen hos enskilda anvandare
i deras delningar ligger ndra den traditionella nyhetsvirderingen.
Forutom att delningar tydligt premierar kédnslor i innehallet
(Shehata 2021).

En vanlig farhdga infér de sociala mediernas nyhetsutbud ér
att de skapar filterbubblor”, att det innehdll som vinner och
algoritmer sorterar fram blir ensidigt. Men forskningen har ocksé
visat att ingen anviandare har kontroll 6ver sina fléden, att medie-
repertoaren dnda ger olika perspektiv (Dahlgren m fl 2019). Det
finns ocksa en slumpmaissighet i det nyhetsflode som méter an-
vandarna ocksé pa sociala medier.

Ndgra slutsatser

Resultaten frén den nationella SOM-undersokningen 2022 ger oss
en delvis motsigelsefull bild av mediekonsumtionen i samband
med kriget i Ukraina. For det forsta ar det tydligt att de tradition-
ella svenska medierna fortfarande dominerar nyhetskonsum-
tionen - detta har varken kriget eller informationsoverskottet
andrat pa. Samtidigt ser vi tva typer av medier som fungerar som
komplement for delar av publiken - internationella medier och
svenska “alternativmedier”.
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Internationella medier som exempelvis BBC och al Jazeera
konsumeras framst av storstadsbor i mitten av det politiska spekt-
rumet. De ér oftare médn 4n kvinnor, och har en hogre utbild-
ningsniva 4n genomsnittet. Det ar rimligt att anta utlindsk bak-
grund ar en faktor som driver konsumtion av internationella
medier, men exakt hur mycket kan vi inte sdga nagot om eftersom
vi vet att denna grupp ar underrepresenterad i SOM-undersok-
ningarna.

Ryska medier — de som ofta sammankopplas med desinforma-
tion och propaganda, konsumeras av en mycket liten andel av
befolkningen. RT och Sputnik har varit blockerade av EU under
storre delen av undersokningsperioden vilket bidrar till siffrorna.
Det gor dock inte desinformation till ett mindre problem, utan den
tar sannolikt andra végar istillet, till exempel via sociala medier eller
via "alternativmedierna” (Vergara, 2022; Enerud, 2023).

Svenska alternativimedier konsumeras i hogre grad av lagut-
bildade méin i mindre titorter som sympatiserar med Sverige-
demokraterna. Detta &r ett forvintat resultat, eftersom vi vet
sedan tidigare att samma grupp har ett ldgre fortroende for etab-
lerade medier, och sirskilt for public service (Andersson &
Weibull, 2017). Vi har ocksa visat pa ett sasmband mellan anvind-
ning och fortroende for de alternativa medierna som saknas for
sociala medier.

Mer 4n var tredje nyhetskonsument far nyheter fran kriget i
Ukraina via sociala medier, i férsta hand pa Facebook och
Instagram. Troligen 4r detta ldnkar till traditionella nyhetsmedier,
men manga soker dven asikter och debatt om kriget pé de sociala
medieplattformarna. Det giller ocksé vad vanner tycker om kriget
och andra perspektiv an de som syns i de traditionella medierna.
Exakt vilken typ av innehall som méter pa de sociala medierna ér
svért att beddma, och skillnaderna dr stora mellan aldersgrupper.
Tiktok och Snapchat finns knappt bland de som fyllt 30 ar.

Vad dr det da som kan fa delar av de svenska medieanvandarna
att komplettera — och kanske i viss utstrackning ersitta — de tradi-
tionella medierna med internationella, sociala och/eller alter-
nativa medier? Den svenska bevakningen av kriget i Ukraina
kannetecknas av en hog grad av likformighet. Sverige stir heller
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inte opartiskt i kriget, utan stddjer Ukraina savil politiskt som
militdr och ekonomiskt. Nar det rdder konsensus i den politiska
sfaren om sérskilda fragor, aterspeglas det allt som oftast i de
etablerade medierna (Hallin, 1984). S& har varit fallet med kriget i
Ukraina, dir kritiken mot Ryssland har varit entydig och stark
(Nygren & Widholm, 2022). I dagens medielandskap betyder
detta samtidigt att det 6ppnas upp en nisch for alternativa och
kritiska synsitt som inte fir plats i de etablerade mediernas
rapportering.

Det dr dock viktigt att komma ihag att det finns en betydande
variation inom den alternativa medieekologin i Sverige. Vissa
sajter sprider konspirationsteorier och ryska strategiska narrativ,
medan andra manifestar sitt alternativa perspektiv pa andra sitt,
till exempel genom att kritisera den svenska NATO-debatten och
den svenska mediebevakningens likformighet (se dven kapitel
fyra). Konsumtionen av alternativmedier harrér dock inte prim-
art fran ett missnoje med de traditionella mediernas rapportering
om just Ukraina. Misstron ligger djupare och har linge varit
fokuserad p& omraden som invandring, integration och brotts-
lighet (Holt, 2019).

I ett hybrid-mediesystem okar skillnaderna mellan méan-
niskors nyhetsanvindning. De stora medierna finns kvar, sam-
tidigt som alternativa nyhetskillor pa nitet och i sociala medier
blir allt viktigare. I dessa granslosa alternativa nyhetsfloden finns
stora mojligheter for spridning av desinformation, nigot som
ocksd stéller de traditionella medierna infor nya utmaningar.
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3. Telegram — den viktigaste
plattformen for information
i krigets Ukraina

Daria Taradai, Dariya Orlova, Walid Al Sagaf & Gunnar Nygren

Nir hela livet sattes pa paus sa var det enda som kunde lugna mig
en konstant lasning av nyheter...

Man ville ha all information, ville inte missa nagot. Jag prenu-
mererade pé varje tinkbar kanal p& Telegram...

Sa berittar tva ukrainare om vad medierna betydde for dem de
forsta manaderna av kriget. Den mest anvinda plattformen for
nyheter var det sociala mediet Telegram. Dar kunde man bade ha
sin personliga kommunikation och ta del av alla de stora medi-
erna - “alla vinner fanns pa Telegram” och det var bekvdmt att ha
hela informationsflodet pad samma app i mobilen, berdttar en
anvindare.

Men gér det att lita pa informationsflodet i sociala medier som
Telegram? En analys av de 15 storsta Telegramkanalerna i
Ukraina visar tydliga problem. Det gar inte att se vem eller vilka
som stir bakom flera av kanalerna och nagra av dem stimplas av
ukrainska sidkerhetstjansten som proryska. Bara i hilften av de
mest spridda posterna anges nagra killor till det som laggs ut och
spraket 4r manga ganger kdnslomaissigt — "Ni dodar vara fordldrar
och vara barn, vad dr det ni gor?”, fragar sig ett av det mest spridda
inlaggen.

I ett krig ar tillgdngen pa information central. Vad &r det som
hinder och hur paverkar det mig? Ska jag fly eller stanna kvar?
Vad hinder min familj och mina vinner - och hur kan jag bidra
till férsvaret och samhallet? Fragorna 4r manga och informations-
behovet odndligt. Samtidigt 4r information ett av de viktigaste
vapnen i krig, vare sig det handlar om att fylla manniskors infor-
mationsbehov eller att sprida forvirring och sinka motstandet.
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Det hir kapitlet handlar om informationsflodet i krigets
Ukraina, och sérskilt den enskilt storsta plattformen f6r informa-
tion: Telegram. Forskningsfrdgorna ar:

— Vilka dr de storsta kanalerna pa Telegram i Ukraina?
Vilket typ av innehall far den st6rsta spridningen och gér
det att se vilka killorna ar?

— Hur sprids innehéll mellan Telegramkanaler, hur ser
monstren ut?

— Hur anvander mianniskor Telegram och hur hanterar
man risken for desinformation?

Mediekontroll och okontrollerade medier

Ukraina har liksom grannldanderna varit typiska tv-linder. Efter
kommunismens fall har tidningar ftt mindre betydelse, och lases
mest av dldre. Istdllet har tv-kanalerna dominerat medieland-
skapet, &tminstone fram till genombrottet f6r Internet och sociala
medier som fatt en stark stillning i de yngre generationerna
(Opora 2023).

Vid den fullskaliga ryska invasionen 24 februari 2022, sa gick
alla tv-kanaler ihop under ledning av den statliga kanalen for att
sanda nyheter dygnet runt. Det var ett sitt bade att samla resurs-
erna och att fa Ukraina att tala med en r6st i ett “nyhetsmaraton”
(BBC 2022). Ett av de centrala inslagen har varit president
Zelenskyijs dagliga tal. De kanaler som inte ville vara med i detta
samarbete togs bort fran marknitet, till exempel tre kanaler som
var knutna till forre presidenten Porosjenko.

Alla tv-kanaler sinder ocksa pa Youtube dar de kan visa sina
egna program. Mest populdr pa Youtube dr en av Porosjenkos
kanaler, Espreso-TV. Samtidigt har tidigare proryska kanaler bytt
sida och stoder nu Ukraina och har slutat sprida rysk desinfor-
mation (BBC 2022).

Aven om tv-kanalerna fortfarande har en stor publik, s 4r det
sociala medier som har blivit den mest anvinda nyhetsplatt-
formen i Ukraina under kriget. En enkdtundersokning i maj 2023
ger tydliga siffror. Enkdten gjordes av den oberoende organisa-
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tionen OPORA genom telefonintervjuer med 2000 personer i alla
aldrar i hela landet (utom i de ockuperade omradena)’. Pa frégan
om vilka killor manniskor anvint for nyheter de senaste tva
ménaderna svarar 77 procent sociala medier. Television kommer
pa en andraplats med 67 procent och pa tredje plats andra typer
av nitkéllor (nyhetssajter, bloggar mm) 61 procent. Radio och
tryckta tidningar kommer lingt efter med 28 respektive 16 pro-
cent av befolkningen som anvéndare. Det finns aldersskillnader,
bland de yngre dr det nio av tio som anvinder sociala medier som
nyhetskilla, medan det bland aldre fortfarande ér tv som &r nigot
mer anvidnd. Men dven bland de dldre under 70 ar s& &r det en
majoritet som anvander sociala medier.

Tabell 3.1. Vilken typ av informationskalla har ukrainare anvént de sen-
aste tvd ménaderna for att fa nyheter (flera svar ar mojliga). Utifran dlder
(procent).*

o o o o o

N n B n *) «

1 | 1 1 | + -t

) =) =) =) =) ) =

— A F n o = <

Sociala medier 92 92 84 80 65 34 77
TV 51 63 58 72 78 84 67

I
nternet (utom 64 74 66 64 55 32 6l

sociala medier)
Radio 21 26 24 27 37 40 @ 28
Tryckta medier 11 14 8 16 24 26 16

*Kalla: Oporas telefonenkit i maj 2023 med 2009 ukrainare i hela landet
(utom de ockuperade omradena).

Aven om sociala medier dr mest anvinda, si ir det fortfarande
nyheter pa tv som har den storsta trovirdigheten (61 procent).
Men sociala medier ligger inte langt under, 54 procent siger att
sociala medier dr mest trovardiga (flera svar &r mojliga). Det dr
siffror langt 6ver liknande fragor om sociala medier i Sverige (se
kapitel 2), och ett tecken pé att misstron mot medier som dr knut-

> https://www.oporaua.org/en/polit_ad/24796-mediaspozhivannia-ukrayintsiv-drugii-
rik-povnomasshtabnoyi-viini-24796
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na till makten (som tv-kanaler) ar stark i Ukraina. Sociala medier
ses hos manga som mer dkta och fristdende frén oligarkernas tv-
kanaler. Hos de yngre har nyheter i sociala medier en betydligt
hogre trovirdighet 4n tv-kanalerna.

Den storsta sociala medieplattformen 4r Telegram som tvéa av
tre ukrainare anvinder (66 procent). Den ligger fore till och med
Youtube som blivit en plattform for landets tv-kanaler (61
procent). Telegram ar storst i hela landet, bade i stider och pa
landet. Utom i véster dar Facebook dr nagot storre och bland de
dldre som ser pa tv genom Youtube.

Vad dr dé Telegram? Plattformen grundades 2013 av de bdda
ryska broderna Pavel och Nikolaj Durov. De hade tidigare
startat det som kom att bli den ryska motsvarigheten till Face-
book, VKontakte (oftast forkortat VK). Nar den ryska siker-
hetstjansten 2104 tvingade till sig kontrollen 6ver innehéllet och
anvindarna, si limnade brdderna landet. De utvecklade
Telegram som idag har sitt huvudkontor i Dubai och 800 mil-
joner anvindare 6ver hela virlden. Framst i postkommunistiska
linder som Ryssland och Ukraina, Centralasien men ocksd i
lander som Iran (Al-Rawi 2022). Telegram har ocksé blivit kdnt
som plattform for kriminella ndtverk och hogerextrema grupper
av samma skdl som att plattformen &ar populdr i linder med
auktoritéra styren — plattformen har en struktur som inte gér att
kontrollera, det finns méanga méojligheter till krypterad kom-
munikation, hemliga chatgrupper och inga regler som begréinsar
innehéllet vare sig etiskt eller politiskt (Karasz 2018). Ryska
myndigheter forsokte blockera Telegram 2018 med hédnvisning
till att plattformen gynnade terrorism. Men de misslyckades
bade tekniskt och politiskt sedan det stod klart att bade eliten i
Kreml och miljontals anvindare fortsatte med Telegram trots att
den skulle vara blockerad (Khurshudyan 2020). Under 2022 har
anvindningen av Telegram mer 4n fordubblats i Ryssland,
samtidigt som de stora vistliga plattformarna som Facebook och
Instagram blockerats av myndigheterna. Telegram hade 2022
nistan lika manga anvindare i Ryssland som VKontakte, drygt
40 procent dagligen (Kiriya 2023).

48



3. TELEGRAM - DEN VIKTIGASTE PLATTFORMEN

Att anvianda Telegram dr gratis, det dr bara att ladda ner appen
i mobilen. Som anvéndare har man ett eget konto, men kan ocksa
koppla det till olika grupper som man vill félja. Det finns moj-
lighet till videosamtal och s& gott som obegrinsad 6verforing och
lagring av video. Det finns ocksa kanaler som samlar innehéll fran
manga andra kanaler att prenumerera pd (aggregatorer), bade
myndigheter och nyhetsmedier i Ukraina och Ryssland ligger ut
innehall i kanaler p& Telegram. Dir finns ocksé influencers och
alla typer av opinionsbildare, inklusive ryska “krigskorrespond-
enter”. Plattformen ar granslos, allt 4r tillgangligt bade f6r den
ukrainska och den ryska publiken. De ukrainska myndigheterna
forbjod tidigt de ryska sociala medierna VKontakte och Odno-
klassniki, pa samma sitt som Ryssland numera blockerar Face-
book, X/Twitter och Instagram. Men pa Telegram é&r allt tillging-
ligt, eftersom plattformen inte gar att censurera.

Bade Facebook och Telegram har anvéints som plattformar for
organisering av motstindet mot den ryska invasionen. En studie
av kollektiv organisering under kriget i Ukraina jamfor platt-
formarna och visar att Facebook anvidnds av internationella
organisationer och for att samla pengar. Men Telegram 4r mer
anvédndbar i organisering av motstdnd tack vare mojligheter till
anonymitet, att det dr latt att skapa nétverk och att det inte finns
restriktioner for innehéllet (Ronzhyn m f1 2023).

15 kanaler och 341 680 meddelanden

For att undersoka Telegrams betydelse i krigets Ukraina gjordes
ett urval av de 15 storsta kanalerna (flest antal prenumeranter)
som riktar sig till en ukrainsk publik. Bland de allra storsta finns
kanaler som samlar innehdll frén andra medier och plattformar
(aggregatorer) som TruchaNews med 2,58 milj prenumeranter.
Dessa kanaler har ofta ett regionalt fokus och ar delar av regionala
néitverk av kanaler. Dar finns ocksa president Zelenskyjs egen
Telegramkanal med en miljon prenumeranter och andra kanaler
som dr knutna till medief6retag. Men dir finns ockséd bloggare och
mer svardefinierade kanaler som ASupersharij och Legetimny som
ar de tva stora kanaler som den ukrainska sikerhetstjansten defi-

49



UKRAINA OCH INFORMATIONSKRIGETS NYA VAGAR

nierar som proryska (Tabell 3.2). Manga av kanalerna har anony-
ma dgare, det framgar inte vem som stdr bakom. Det gor det svart

for lasare att bedoma innehéllet och trovardigheten.

Tabell 3.2. De 15 storsta Telegramkanalerna som riktar sig till publiken i

Ukraina.

Truchanewsua
U_now
UAonlii
InsiderUKR
Voynareal
V_Zelensky_
official
Bozhejakon-
chene
Muzyka_
Xmusix

UkraineNow

Lachentyt

TCH_channel

Uniannet

ASupersharij**
Legetimny**

Xydessa

Antal
pren.
(tusen)*
2 580
1630
1490
1480
1360
1000

943

923

923

906

852

808

785

718

677

Genre

Nyheter
Nyheter
Nyheter
Nyheter
Nyheter
Tal och

kommentarer

Satir

Musik

Information

Nyheter och
kommentarer

Nyheter

Nyheter

Analys och
opinion
Nyheter och
analys
Nyheter

Typ av
innehall

Nyhetsaggregator
Nyhetsaggregator
Nyhetsaggregator
Nyhetsaggregator
Nyhetsaggregator
Politik

o officiellt
Satirfilmer

o bilder

Rysk och ukrainsk
musik

Info fran
regeringen

Bloggkanal

Innehall fran
mediebolaget

Innehéll fran
mediebolaget

Nyheter och
asikter frén dgaren

Politiska rykten, oklar

politisk stallning
Lokala nyheter fran
Odessaregionen

Agare

Anonym
Anonym
Anonym
Anonym
Anonym
Volodymyr
Zelenskyj

Anonym

Olga Sikir, en
ukrainare

Ukrainska
regeringen

Thor Lachenkov,
bloggare fran Dnipro

TSN.ua som &gs
av oligarken
Kolomoysky
UNIAN som
dgs av oligarken
Kolomoysky
Anatolij Sharij

Anonym

Anonym

*Siffrorna giller november 2022 da analysen gjordes. **Dessa kanaler de-
finieras av Ukrainas sakerhetstjanst som proryska.
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Analysen gjordes genom att innehallet i de 15 kanalerna under ett
ar, frin november 2021 till november 2022 laddades ner, sam-
manlagt 341 680 poster. Detta innehéll analyserades med olika
metoder:

—  En datorbaserad analys av hur manga poster som kanal-
erna lade ut, nir det publicerades och hur man lankar till
varandra. Dessutom gjordes en innehéllsanalys med st6d
av NPL (Natural Language Processing) ddr olika teman
kunde urskiljas.

—  De 30 mest delade posterna fran varje kanal analyserades
manuellt (utom musikkanalen Muzyka_xmusix). Vad
handlade de om, finns det killor angivna och vilken form
hade innehallet?

Dessutom gjordes intervjuer pd mellan 30-60 minuter med tio
Telegramanviandare i Ukraina. Fragorna handlade om vad Tele-
gram betyder i deras vardag, hur de ser pa trovirdighet och des-
information. Bland de tio fanns bade unga och gamla, min och
kvinnor. De kom frén olika delar av landet och bland de inter-
vjuade fanns bade de som var pa flykt fran sin hemort och de som
kunde bo kvar. Samtliga tio hade hégre utbildning.

Zelenskyj i ménga kanaler

Den ryska invasionen i februari 2022 utloste en intensiv aktivitet
i de 15 storsta Telegramkanalerna i Ukraina. Informationsflodet
var enormt, fraimst i de stora kanaler som samlar innehall fran
olika kallor. I kanalen u_now publicerades Gver 14 000 poster
under mars 2022, det blir i genomsnitt 18 poster i timmen dygnet
runt. En ny post var tredje minut. Aven i de andra kanalerna var
flodet intensivt innan det sjonk till mer normala nivéer framat
juni-juli.
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Nyheter, kanaler eller plattformar?

Begreppen blir litt forvirrade pa sociala medier, sarskilt om man an-
viander journalistiska ord och genrer for att beskriva innehéllet. S&
hér anvinder vi begreppen:

Telegram ar en plattform, ett socialt medium som erbjuder anvan-
darna en struktur att fylla med innehall. I Telegrams app pa mobilen
eller sajt p4 webben kan anvindarna ha personlig kommunikation
med vianner, bilda chatgrupper, prenumerera pé kanaler eller starta
en egen kanal som andra kan prenumerera pa.

En Telegramkanal kan ha olika typer av innehéll. De storsta kana-
lerna i Ukraina 4r aggregatorer, kanaler som samlar innehéll fran
andra kanaler. Myndigheter och andra officiella har sina egna Tele-
gramkanaler. Det har ocksa andra grupper, till exempel militdra for-
band som kontinuerligt publicerar information om vad som hénder
vid fronten.® Det finns Telegramkanaler for satir, musik och for alla
olika intresseomréden. Flera stora kanaler drivs av bloggare med
starka asikter. Alla stora medieforetag har egna Telegramkanaler dér
de ldgger ut delar av sin nyhetsproduktion.

Nyheter ér en journalistisk form som édterfinns i traditionella medier
som tidningar, radio och TV. De flesta Telegramkanaler 4r inte jour-
nalistiska i sin form, innehallet f6ljer inte journalistiska normer. Men
de kan dnd4 innehélla viktig information for anvandarna, bade starka
asikter och vdrderingar och konkret information om flyglarm och
ryska militara aktioner.

¢ https://www.kyivpost.com/post/17868

52


https://www.kyivpost.com/post/17868

*(19q03{0 UI 0 1) 7707 Jopun euIs[eueNWeISs[a ], e osIopun ¢ ap d In sape[ wos 19)sod rejuy ‘1°¢ Sy

XISNUIX BAZNUT s [e1o1JO AD{SUS[2Z A (1reysIodnse emm—
ATUWIT) 50| cmmm— QUAYDUONINE(OYZO(| e BSSOPAX e
MOUIUTEII e 11U e TI[UORT emmmm—
D{NIIPISUT e [EOTRUAON e [PUUBYD D) s
BNSMIURXINT) =———> JOUURTUT - MOU Neeeee
10O dag Sny m( un( AN 1dy IRIA q2q ue( 2971 AON
0
000T
000¥
0009
0008
0000T
000ZT
00071

00091



UKRAINA OCH INFORMATIONSKRIGETS NYA VAGAR

Det dr nyhetskanalerna (aggregatorerna) som ligger ut flest
poster, medan mer kommenterande kanaler har firre poster. Det
ar ocksd dessa kanaler som har fler anvindare, u_now i siarklass
med 6ver 22 miljoner visningar under det analyserade aret. Resten
av nyhetskanalerna ligger runt 10 miljoner vardera (Tabell 3.2).

Mycket innehall och manga visningar siger dock inte allt.
Nyhetsaggregatorer samlar innehall frin andra kanaler, vilket
innebir ett genomslag for till exempel president Zelenskyjs offici-
ella kanal. Den ligger i topp med 6ver 1,2 miljoner visningar for
varje post som liggs ut. Aven regeringens officiella kanal Ukraine
Now delas av de stora medierna som tv-kanalen TCH. Zelenskyjs
och regeringen fir dirmed stort genomslag, trots att deras egna
kanaler inte har s& ménga visningar.

Detta genomslag for Zelenskyjs forklaras i en studie som jam-
for Telegramkanalerna for presidenten med de mer officiella
Ukraine Now och ryska RT. De officiella kanalerna fungerar som
en forlangning av mediehus och regering, medan Zelenskyjs egen
kanal r personlig och fylld av kdnslor och maningar till motstand.
Den ir ocksé mer positiv, och far mycker stérre spridning dn mer
officiella kanaler. Den ligger ndrmare den sociala medielogiken
(Ghasiya & Sasahara 2023).

En natverksanalys visar att de stora nyhetskanalerna tillsam-
mans med presidentens och regeringens kanal Ukraine Now finns
i centrum. Andra kanaler med mer profilerat innehéll som satir
och musik samt de proryska kanalerna finns mer i periferin, de
har mest eget innehall och skickar inte heller vidare innehall fran
andra. De tvd proryska kanalerna delar bara innehall fran
varandra. Men de har 4nda stor rackvidd, ASupersharij hade 6ver
2,5 miljarder ldsningar under aret.
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Tabell 3.3. Aktivitet i de 15 storsta Telegramkanalerna for ukrainsk pub-
lik nov 2021-nov 2022*.

Telegram kanal

g ) 55

£ =2 = s &

L ZE 22
u_now 57788 22641 391
uniannet 49164 12869 261
truexanewsua 42168 26236 622
tch_channel 41298 9391 227
voynareal 32778 11157 340
insiderukr 25471 9388 368
uaonlii 24883 9119 366
lachentyt 20019 6658 332
ukrainenow 19713 6141 311
xydessa 6949 2108 303
bozhejakekonchene 5618 2273 404
legitimniy** 5136 1436 279
asupersharij** 4618 2539 549
v_zelenskiy_official 3242 4102 1265
muzyka_xmusix 2835 649 228

*Siffrorna giller november 2022 da analysen gjordes. **Dessa kanaler de-
finieras av Ukrainas sakerhetstjanst som proryska

Vad berittade Telegramkanalerna om? En analys av 4 878 poster
fran samtliga kanaler visar sex olika grupper av teman. Analysen
ar gjord med NPL (Natural Language Processing) och grupperar
posterna utifrdn ordval. Dessa meddelanden valdes ut f6r deras
ordagranna utseende 6ver flera Telegram-kanaler, vilket indikerar
en bred spridning. Resultatet siger inget om korrekthet eller
tendens i inldgget, bara vilka typer av ord som dominerar:
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—  Forsvar for friheten och for livet i Ukraina, fokus pé
seger och forsvar till exempel att dela bilder fran kriget
och hur kriget paverkar hela Europa.

— Militira operationer, nagot som indikeras av ord som
trupper, enheter, positioner, artilleri och tinkbara offen-
siva strategier.

— Internationellt st6d - namn pé kinda internationella
politiker och militdrer, sarskilt kopplade till EU.

—  Sikerhetssistuationen for civilbefolkningen - flyglarm
och skyddsrum med sirskilt fokus pa Kyiv och Charkiv.
Ord som barn och forstorelse beskriver effekterna for
civila.

— Transport och evakuering - hur fungerar tig och andra
kommunikationer frén stiderna, hur evakueras min-
niskor och vart tar de vigen?

— Situationen i Mariupol, savil militira aktioner som
humanitéra korridorer for evakuering, forsvaret av stad-
en mot ockupanterna.

Alla dessa teman finns i de olika kanalerna. De visar att Telegram-
kanalerna ticker bade den stora utvecklingen och konkreta hot
som pagéaende flyglarm och fragor om bésta vagen att ta sig bort
fran kriget och de stider dir bomberna faller.

En analys av delningar och visningar fordjupar bilden, men
gor den ocksd mer motsdgelsefull. De 30 mest delade posterna i
varje kanal hade i genomsnitt 6ver 15 000 delningar. Men varia-
tionen &r stor, fran 6 000 till 92 000 delningar. Bland de tio mest
delade posterna pé Telegram finns sju uppdateringar frén presi-
dent Zelenskyjs kanal pa Telegram. Den mest delade posten kom-
mer fran Zelenskyj och dr en bild pa den proryska ukrainska poli-
tikern Viktor Medvedtjuk som just gripits av sikerhetstjansten i
april 2022. Han var atalad for landsforrdderi och utvixlades
senare mot ukrainska krigsfangar.

P4 topplistan finns ocksé en post fran bloggaren Legitimny
som i oktober 2022 forklarar att det var vést som skapade en filla
for Ryssland som provocerades att attackera Ukraina. En annan
post 2 oktober 2020 fran Legetimny ger spekulationer om hur
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kriget ska fortsdtta med nya ryska vapen som ska leda till att
Ryssland ocksa tar Odessa. Bada posterna hade runt tre miljoner
visningar vardera, trots att Legitimny &r ett anonymt konto som
av Ukraina definieras som “proryskt”. Krigets utveckling blev en
annan, utan ryska framgangar.

Plats fyra pa topplistan kommer fran bloggaren Thor Lachen-
kov i Dnipro som i sin kanal Lachentyt samlar pengar till att kopa
tre dronare for den ukrainska armén. Denna post fick 4,6 miljoner
visningar i juni 2022.

6 Zelenskiy / Official &

MpoeeaeHo cneuonepauito 3aBasku CBY.
Monoaui! fierani aropom.

Cnasa YkpaiHi! =2
t.me/V_Zelenskiy_official/1229

S TS

= e e

Figur 3.2. En av den mest delade posten pd Telegram kommer frén pre-
sident Zelenskyj 12 april 2022 som visar den proryske politikern Viktor
Medvetjuk i handbojor. Posten fick 92 000 delningar och hade 6,2 miljo-
ner visningar. Meddelandet sager: "En speciell operation genomférdes
tack vare SBU. Bra gjort! Detaljer senare. Ara till Ukraina! UA”.

Telegram anvindes ocksd aktivt av de ryska angriparna. Nar
invasionen inleddes skapade ryska “informationsenheter” lokala
telegramkanaler for olika stider och regioner, enligt en rapport
fran en grupp ukrainska journalister. De gav lokala nyheter, och
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skulle ha lattare att vinna ldsarnas fortroende 4n de centrala
propagandakanalerna. En rysk informationsofficer som tillfinga-
togs berittade om tio sddana lokala nyhetskanaler. De ukrainska
journalisterna kunde identifiera 120 nya lokala kanaler som start-
ats i omraden som ockuperats av ryska styrkor, mer dn halften
startades under krigets tvé forsta veckor. I takt med de ryska mot-
gdngarna slutade kanalerna uppdateras’. Dessa “lokala nyhets-
kanaler” hade f6r fa anvindare for att komma med i analysen som
gjorts for detta projekt, men de visar dnda att Telegram &r en
viktig plattform édven for den ryska propagandan under kriget.

Mycket kanslor och fa kallor

Vad dr det som formedlas genom de stora Telegramkanalerna? De
30 mest delade posterna under perioden nov 2021-nov 2022 i 14
av de 15 kanalerna analyserades manuellt, musikkanalen undan-
togs fran analysen. Totalt 412 poster analyserades, de. De flesta
publicerades tiden efter den ryska invasionen, nir aktiviteten var
som hogst. Resultaten visar att det var manga och starka kinslor
som fick sitt uttryck i delningarna.

Den vanligaste typen av poster som delades var ett slags ny-
heter, hilften av alla. Men till skillnad fran nyheter i traditionella
medier, sd saknades ofta sammanhang och bakgrund. Det f6rut-
sattes att lasaren kinde till detta. Ett exempel dr en post fran
kanalen Uniannet pa krigets andra dag dér en 22 sekunder lang
video lades ut med texten "Hér dr det som aterstar av Rosgvardija
i Irpin”. Videon visar férvridna resten av fordon och férkolnade
kroppar, en upphetsad rost beskriver resterna av denna ryska
elitstyrka. Denna post fick 387 520 visningar i det enorma infor-
mationsflodet i krigets inledning.

Andra kategorier var humor, analyser och asikter frdn den som
star bakom kanalen. Mer dn hilften av alla poster innehdll en
video och drygt hundra hade ett foto. Det visuella dr viktigt for
spridningen.

7 https://texty.org.ua/projects/108161/telegram-occupation-how-russia-wanted-
breed-media-monster-ended-paper-tiger/
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Figur 3.3. En typisk nyhet pa Telegram - en video som visar ryskt neder-
lag och en kort ironisk kommentar. Fran Uniannet 25 februari 2022.

Ett exempel 4r den mest spridda posten pad humorkanalen
Bozhejakonchene. Den visar en video med tva ryska ungdomar
som lyssnar pa dalig rysk pop och super. Killen skriker och borjar
misshandla tjejen. Texten till videon &r ironisk - ”En av den djupa
nationens mysiga kvillar” - och anspelar pa Putins tal om det
sanna och djupa ryska folket.

Manga av posterna praglas av kénslor, i sex av tio poster dr
spraket uttalat kinslosamt. Nagra slumpvisa exempel - ”Ni dr inte
ménniskor, vad ar det ni gor?”, ”Vi dodas just nu!” ”Ni dodar véra
foraldrar och vara barn, vad &r det ni gér?” Uttalat hatiskt sprak
ar mer sillsynt, men bendmningar av ryska soldater ligger pé
gransen ndr de till exempel kallas “orcher”. Ofta anvinds ocksa
obscena ord for att uttrycka ilskan, i 19 procent av alla poster. Som
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ljudklippet frén gransvakterna som sa at det ryska krigsfartyget pa
krigets forsta dag att ’Go fuck yourself”.

De flesta poster ér uttalat antiryska eller mer neutrala i spraket
nér det handlar om varningar for pagdende bombanfall. Bara tva
av de 412 posterna kan anses vara proryska, bada dterfanns i de
tvd kanaler som myndigheterna definierar som proryska,
Legetimny och Supersharij.

Det dr ingen tvekan om stillningstagandet. Men ofta saknas
kallor i de poster som ldggs upp (Tabell 3.4). I hilften av alla poster
saknas Kkillor helt och nir kéllan finns med ar det ofta indirekt
genom till exempel att kéllan finns inlagd i bilden. Eller ocksé
anges killan bara allmint, till exempel “vistliga medier”. Var
fjarde post hade sociala medier som killa, nistan alltid andra Tele-
gramkanaler. Men det finns ocksa tydliga killor ndr det giller
officiella kanaler som presidentens egen Telegramkanal eller
andra kanaler som myndigheter utvecklat. Poster som laggs ut av
medieféretag har ofta lankar till artiklar och inslag déar kallor
redovisas.

Det ar tydligt att populéra poster pd Telegramkanalerna ligger
langt ifran journalistisk standard bade nér det galler sprék och hur
killor redovisas och bedéms. Istillet dr det kdnslorna som ar
viktigast i de poster som delas - ett kidnslosamt sprak och nistan
alltid en video eller ett foto. Upprérdhet men ibland ocksd humor
och ironi. Som i satirkanalen Bozhejakekonchene (titeln pa
kanalen betyder ”Oh, Gud, det ir sa idiotiskt...”) dér en film med
tva ryska ungdomar visar hur de super till dalig rysk pop. Efter en
stund borjar killen misshandla tjejen. Texter lyder "En mysig traff
i det djupa ryska folket”, en anspelning pa forestallningar om det
ryska folkets sarskilda sjalfullhet®.

Telegram som mediekanal i vardagen

Tva av tre ukrainare har anvint Telegram for nyheter de senaste
tvd méanaderna, visade enkiten fran maj 2023. Men hur anvinder
man plattformen och hur bedémer man vad som gér att lita pa
eller inte? I bérjan av 2023 gjordes tio djupintervjuer med Tele-

8 https://panor.ru/articles/k-voprosu-o-ponyatii-glubinnyy-narod/40957.html#
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gramanvindare i Ukraina. Sammantaget visade intervjuerna en
stor bredd i bdde anvindning och attityder till Telegram.

Tabell 3.4. Hur anges killor i de mest spridda posterna pa de stora Tele-
gramkanalerna?*

Andel Antal

(%)

Inga synliga kllor 49 204
Killan syns inlagd i bilden t ex som “vatten-

1 22 90
mirke
Killan nimns i texten, t ex med namn 14 57
Killan ndmns i allminna ordalag, t ex “vistliga 28
medier”
Killan ndmns i texten samt med hyperldnk 6 23
Killan finns enbart som hyperlank 2 10
Summa 100 412

*Analysen dr gjort pd de 30 mest spridda posterna i de 14 storsta Tele-
gramkanalerna i Ukraina under perioden november 2021-november
2022. Atta av posterna forekommer i flera kanaler, dirfor ar antalet nagot
mindre 4n 30 i varje kanal.

Manga borjade anvinda Telegram mer aktivt i samband med
krigsutbrottet. Men flera ndimnde ocksd att Telegram var mer
anvindarvanligt 4n till exempel Facebook och Viber. Flera avdem
gick 6ver till Telegram for kommunikation med vénner och kol-
legor sedan myndigheterna forbjudit den ryska plattformen
Vkontakte (VK). Fler anvindare betonade att Telegram &r
bekvamt eftersom man har nyheter och personlig kommunika-
tion pa samma plats.

Anvindningen okade kraftigt for alla efter 24 februari. De
forsta veckorna av kriget laste man allt, en kvinna beskrev det som
att hon ldste alla nyheter med alla slags kénslor:

Man ville ha all information, ville inte missa nagot. Jag prenu-
mererade pé varje tinkbar kanal, det var komplett kaos.
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Figur 3.4. 689 000 visningar fick denna korta film dir tvd ungdomar
dricker och kvinnan blir misshandlad. Texten lyder En mysig traff i det
djupa ryska folket”.

Men monstret forindrades med tiden. Ingen ndmnde att det blev
for mycket nyheter, men det kunde inte heller pdga hur linge som
helst. Nagra av de intervjuade borjade att medvetet begrinsa sitt
intag genom att lamna nagra Telegramkanaler och dgna mindre
tid 4t Telegram. En tror att han kommer att limna Telegram helt
nér kriget tar slut. En annan beskriver det sa hr:

Man reagerar valdigt kidnslomaissigt pa allt, och vid nigon tid-
punkt forstar man inte langre vad som ar sant och inte.

Flera av de intervjuade fortsdtter att lisa sina Telegramkanaler
konstant. Men andra kidnner en psykisk trotthet av en konstant
nyhetskonsumtion och har succesivt dragit ned pa sin anvind-
ning i takt med att kriget kommit att uppfattas som en del av
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vardagen. En respondent som varit pa flykt utomlands under ett
ar men sedan atervént till Ukraina uttrycker denna trotthet:

Jag undviker nyheter fran fronten eftersom ldget dr sa svért. Jag
ar trott pa denna hype... jag kan inte péverka situationen men jag
lider av denna emotionella berg-och-dalbana. Och det ar sdrskilt
svart pa flykt, &ven om man 4r fysiskt ok. Véanner strider nu pa de
hetaste platserna och jag vet att de gor sitt jobb.

Négra sager att kanslomassigt sprak blir en indikator pé att man
inte kan lita pa innehallet, de kinner sig manipulerade: “Negativa
kanslor kidnns under en langre tid f6r ldsaren, det paverkar dem
for en langre tid”, sdger en kvinnlig ldsare.

Det idr tydligt att ett kinsloméssigt innehall var viktigt i borjan
av kriget, men att det under krigets andra ar haller pa att bli ndgot
som far méanniskor att minska anvindningen av Telegram.

Trovardighet och bombanfall

Information om ryska attacker dr en viktig del av innehallet pa
nigra Telegramkanaler. Asikterna gar isir nir det giller virdet av
denna information. For nagra av de intervjuade ér just den snabba
information en viktig anledning att anvanda Telegram:

Tidigare skulle jag inte f6ljt en sddan kanal, men de ger tydlig
information om hur fiendens flyg rér sig... Det gor det majligt
att forstd om man maste soka skydd.

Andra intervjuade pekar pa att Telegram ar en av de mest stabila
plattformarna. Aven nir det dr stromavbrott si fungerar Tele-
gram som kraver ganska liten tickning for att fungera. Samtidigt
finns en uppgivenhet:

Varfor behover vi Trukha for att fa veta om flyglarmen? Vi har ju
tre officiella appar och sirenerna pé gatan. Ska jag ocksa ga till
Trukha for att bli den forsta som far veta var angreppet var? Nej
tack, jag vill inte det och jag vill inte ha senare attacker pa radd-
ningsarbetarna.
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Denna anvindare vill inte att information pa Telegram ska kunna
anvédndas for nya ryska angrepp, nagot som ocksa betonas av
ukrainska myndigheter.

Kritiskt tinkande och formagan att bedoma information 4r det
viktigaste for att bedoma trovirdighet, enligt de intervjuade.
Tidigare erfarenhet hjilper dem i bedémningen, nigra av dem
jamfor med andra killor pa Telegram. Négra ndmner att kanaler
med kopplingar till etablerade medier 6kar trovirdigheten. En
undersokning om medieanvidndning visar ocksa att tv-kanaler har
en storre trovirdighet bland publiken 4n sociala medier.

En intervjuad berdttar:

Jag har vinner som delar nagot frdn en misstinkt Telegramkanal.
D4 sdger jag att jag maste kolla med mina killor forst, och sen
sdger jag vad jag tycker... Mina kallor skrev inte om det, men de
borde ha gjort det (om det var sant). S& nagot var fel.

Flera killor nimnde Telegramkanalen Trukha (den som har flest
prenumeranter) som en soptunna — “den gar inte att tala om”, sa
en intervjuad. Medan en annan sager att han litar pa den till 99
procent.

Officiella kanaler anses ofta vara trovirdiga, men de som sédger
detta &r ofta inte regelbundna ldsare av de officiella kanalerna. Tre
av de mest populdra kanalerna &r officiella och publicerar bara
bekriftad information. Det innebér att informationen blir for-
senad, men manniskor liser dem #ndé eftersom det finns ett
behov av verifierade nyheter.

Hur ska man d4 kunna bedoma trovirdigheten i det man laser
pé Telegram? Vem som stir bakom och administrerar en kanal 4r
viktigt for manga, men samtidigt sager flera att anonymiteten inte
hindrar dem frén att f6lja kanalerna. Istéllet utgédr man frén sina
egna bedomningar och man foljer helst de kanaler som har sam-
ma virderingar som man sjalv.

En néra vin brukade skicka obekriftade lankar. Jag kollade och
forklarade for henne i detalj vad som var fel. Och jag gor samma
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med min mammas Telegramldnkar, hon 4r inte van vid ett krit-
iskt tinkande.

Det egna kritiska tinkandet dr det viktigaste enligt de som
intervjuats. Att kontrollera med flera kéllor, sérskilt med officiella
kallor och traditionella medier. Obekriftad information gor att
ndgra inte ldser sddana kanaler, medan andra ser markerad
obekriftad information som ett tecken p4 att kanalen 4r hederlig
och 6ppen.

Sammantaget finns det manga &sikter om trovirdigheten for
kanaler pa Telegram. En av de intervjuade sager att han aldrig har
mirkt att ndgot han last pa Telegram varit felaktigt. Men an annan
betonar att "vi alla maste forbattra var informationshygien och
hur vi hanterar de nyheter vi konsumerar”.

Anda gillar alla Telegram. Det ar en bekvim plattform som
férenar kommunikationen med vénner och det stora informa-
tionsflodet. Den ger ocksé anvindaren kontroll 6ver flodet, det 4r
inte algoritmer som styr som hos Facebook. Det finns ingen
censur 6ver innehallet - "Telegram ar valdigt demokratiskt”, kon-
staterar en anvindare.

Samtidigt namner flera de ryska rotterna som nagot misstankt,
men de hindrar inte dem frén att anvinda Telegram. Inte ens den
av de intervjuade som dr i armén. Som en av dem séger:

Jag har méanga tvivel och jag har fsSrdomar om de ryska rétterna.
Men det finns s& mycket anvindbar information dér... s& det far
bli en slags kompromiss... Men Telegrams rotter luktar illa, for
att vara arlig.

Ett sociala-medier-krig

Kriget i Ukraina 4r det forsta stora sociala-mediekriget i Europa.
Det forsta kriget dar publiken sjélva tar stor del i spridning av
information och desinformation. Dar i stort sett alla dr potentiella
reportrar med mobilen som en “schweizisk armékniv” for bade
personlig kommunikation och insamling av information och
bilder/video (Seib 2021).
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Bada sidor forsoker kontrollera informationsflédena. Det fun-
gerar nir det giller TV som ar centraliserat uppbyggt, men fun-
gerar simre for sociala medier och Internet med sin natverks-
struktur. Visserligen forsoker béda sidor blockera stora platt-
formar som Facebook och ryska VKontakte, men blockering gar
att gé runt med hjilp av VPN-tjénster dér ryssar nu dr de ledande
anvdndarna (Nygren 2023). Samtidigt har plattformen Telegram
vaxt och dominerar nu helt i bide Ukraina och Ryssland. Pa
Telegram gér det inte att kontrollera informationsflédena — men
det gar att forvirra med ett odndligt flode av information fran
anonyma och okédnda killor.

Den ryska exilsajten Meduza ger i september 2023 ett belys-
ande exempel pd hur Ryssland forsoker sprida forvirring’. De
berittar om “nonprofit-organisationen” Dialog som skapades
2019 for att forbattra kontakten mellan medborgare och styre i
Moskva. Den har nu utvecklats till en fake-fabrik som producerar
helt pahittade nyheter fran Ukraina och publicerar dem i populdra
Telegramkanaler och nyhetssajter. En av sajterna som dr knutna
till forsvarsdepartementet heter War on Fakes och har 600 000
foljare (men pa sajten beskrivs den som oberoende). Dér sprids
“granskningar” som sédgs visa att bombade hus egentligen ar
resultat av gasexplosioner och s& vidare. Intervjuer med personer
som arbetar med dessa nyheter ger inblickar i hur redaktionerna
spanar fram de bésta pahittade nyheterna.

TV dr fortfarande viktigt i Ukraina, sédrskilt i den édldre gene-
rationen. En studie i dstra delarna av Ukraina visar ocksa att tv-
kanaler ar viktigare dn sociala medier for att paverka attityder i
konflikten med Ryssland (Maschmeyer m fl 2023). Men denna
studie dr gjord fore det fullskaliga kriget, innan miljoner ukrainare
kunde f6lja kriget i realtid i sina Telegramkanaler. Och fragan ar
om den giller for de yngre generationerna dér 6ver 90 procent far
sina nyheter via sociala medier.

Samtidigt ar det tydligt hur sociala medier som Telegram och
traditionella medier som tv-kanaler konvergerar. Internationella

° https://meduza.io/en/feature/2023/09/25/russia-s-sprawling-wartime-fake-news-
machine?utm_source=email&utm_medium=Dbriefly&utm_campaign=2023-09-25
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tv-kanaler tar innehall frén sociala medier, mobilfilmer blir
nyheter och nir de spridsi tv far de en legitimitet och trovardighet
(se ocksa kapitel 4). Samtidigt har de ukrainska tv-kanalerna sina
egna kanaler pa Telegram och sinder sina program via Youtube,
publiken gar till de sociala medierna for att fa tv-nyheter och vi
ser en konvergens mellan nya och gamla medier i ett slags hybrid-
mediesystem (Chadwick 2013).

Ndgra slutsatser

I Ukraina har plattformen Telegram och de traditionella medi-
erna vixt samman till ett nytt “supermedium”. Dér finns de per-
sonliga nitverken och den dagliga kommunikationen med sldkt
och vinner, men ocksd nyhetsflodet fran bade officiella och
anonyma kanaler, frdn traditionella medier och bloggare. De
intervjuade berdttar att man viljer de kanaler som passar de egna
virderingarna. Samtidigt har alla anvindare tillgang till alla de
kanaler som finns inom Telegrams “universum”, bade ukrainska
och ryska kanaler.

Innehéllsanalysen av de 30 mest delade posterna pa de storsta
kanalerna visar att de domineras av nagot som liknar nyheter.
Men formen skiljer sig fran journalistiken, det &r mer av fragment
ur informationsflodet som lyfts fram. Halften av alla dessa inldgg
har en videofilm och ofta bara en kort kommentar. Antingen
upprorande eller med humor som forminskar angriparen. Spraket
ar ofta kinslosamt, i sex av tio inldgg.

Delningar ar mycket viktiga for spridningen pa Telegram.
President Zelenskyjs egen Telegramkanal har relativt fa foljare,
men hans inldgg delas i de flesta stora kanaler och nar méng-
miljonpubliker. Sju av de tio mest visade inliggen kommer fran
presidentens kanal. Andra Telegramkanaler har ménga ldsare,
men bygger mest pa att samla nyheter/information (nyhetsaggre-
gatorer) och delas inte lika mycket.

Vem kan man lita pa? Just fragan om trovardighet r central i
ett krig ddr information blir vapen. Manga av de stora Telegram-
kanalerna drivs av anonyma dgare och i hilften av de mest delade
inlaggen saknas kallor helt eller ocksé ér killorna mycket diffusa.
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Anvindarna blir utelimnade till sitt eget omdome, sitt eget krit-
iska tdnkande for att bedéma trovirdigheten i de videofilmer och
bilder som cirkulerar i natverken. I intervjuer beréttar de om olika
strategier, till exempel att jamféra med etablerade mediekillor
som de litar pd. Men kénslan av osdkerhet finns kvar hos anvand-
aren, sdrskilt mot bakgrunden av Telegrams ryska rotter.
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Att ta med sig

Den sociala medieplattformen Telegram har blivit den
mest anvdnda informationskallan i krigets Ukraina. D&r
forenas personlig kommunikation och nyhetsfléden.

Officiella kéllor som president Zelenskyjs egen kanal &r
de mest ldsta och mest delade. Men &ven stora medier
har sina egna kanaler. Telegram och de stora ukrainska
medierna smaélter samman till en ny typ av "super-
medium” dér bade kéllor, produktion och spridning
konvergerar.

Manga av de stora kanalerna pd Telegram har ano-
nyma &gare och administratorer. Hélften av de mest
delade inldggen saknar helt kallor, och osakerheten &r
stor om var innehallet kommer ifran.

Innehéllet i de mest delade inldggen &r ofta kanslo-
samt och de innehéller ofta video som visar krigets
grymheter. Néstan alla inldgg som far stor spridning &r
pro-ukrainska. Men é&ven inldgg frén kanaler som ér
mer kritiska mot Ukraina nar miljonpubliker.

Telegram &r stort ocksa i Ryssland, och ryska kallor
anvéander sig medvetet av Telegram for spridning av
desinformation och som “lokala medier” pad ocku-
perade omraden.
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Mobilen som ett vapen i motstandet

Sex av tio ukrainare hade en mobiltelefon i februari 2022. Den kom

f6r ménga att bli en livlina, béde for att hélla kontakt med narstdende

och for att ge sitt bidrag till motstindet mot den ryska invasionen.

En tysk studie med en online-enkit med 1000 personer samt ett

tiotal intervjuer visar hur viktiga mobilerna var tiden efter den ryska

in-vasionen 24 februari 2022:

Var annan ukrainare anvinde mobilen minst en timme om
dagen, var tredje sa mycket som mellan 3-5 timmar.

Nio av tio anvinde mobilen for att 6ka motstandsviljan,
béde genom att skriva och prata. Nastan lika manga an-
vande mobilen for att donera pengar och delta i frivilligar-
bete (75-80 procent).

Telegram var den mest anvanda appen for att lasa nyheter.
For flyglarmen var den sarskilda flyglarmsappen mest an-
viand, men en tredjedel anvinde Telegram &ven for detta.
Mobilen var viktig for att finna de mest sikra vagarna vid
flykten i inledningen av kriget, t ex med hjilp av Google
Maps och f6r information om var fienden fanns.
Samtidigt var mobilen ocksa en direkt fara om man skulle
fastna i en rysk vigspérr och fa mobilen undersokt — mo-
bilen innehéller ju allt man gjort och skrivit.

Killa: Kateryna Zarembo, Michele Knodt, Jannis Kachel: A War-
time State in a Smartphone”: ICT in Ukrainian Civic Resistance and

Resilience during the Russian War of Aggression. Presentation vid
Sodertorns hogskola, oktober 2023.
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4. Sociala medier som kalla
— hur vet vi vad som ar sant?

P4 den ryska invasionens andra dag 25 februari 2022 publicerade
engelska The Guardian en video som visade en ukrainsk kvinna
som skillde ut en rysk soldat'’. Kvinnan fragade ilsket soldaten
vad han gjorde i Ukraina:

Ni dr ockupanter, ni ér fascister dundrade kvinnan och tog upp
ett paket solrosfron och strackte fram mot soldaten. Stoppa de
hir i fickan sa kommer det i alla fall vixa solrosor ndr ni alla ligger
hér i vir mark!

Videon fick 6ver fem miljoner visningar bara p the Guardian och
miljontals fler pA Youtube och andra sociala medier. Videon
fangade den ilska som fanns mot de ryska angriparna och dven
soldatens tafatta svar ndr han vidjade till kvinnan att inte gora allt
varre.

Men var kom videon fran? Den hade en stark kinsla av auten-
citet, men det fanns ingen killa angiven. En sokning pa videon
visar att den forsta kinda publiceringen fanns i en lokal nyhets-
kanal pa plattformen Telegram i Odessa redan pa invasionens
forsta morgon, och kvinnan sades komma fran Henitjesk i
regionen Cherson vid Svarta havet. Senare samma dag pub-
licerades tva olika videor frin samma héndelse pa tvd storre
ukrainska nyhetssajter, The Insider och UkraineWorld. Dérefter
tog internationella medier upp videon och gav den miljonsprid-
ning globalt. De flesta svenska medier visade videon, till exempel
Aftonbladet 10 mars.

' https://www.theguardian.com/world/video/2022/feb/25/ukrainian-woman-
sunflower-seeds-russian-soldiers-video
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Ukraine Ukrainian woman offers seeds to
Russian soldiers so 'sunflowers grow
when they die' - video

Ukrainian woman offegs seeds soldiers so sunﬂowers grow when they .

f‘*«_

.
<
=

MORE VIDEOS Put the sunflower seeds in

A woman is being hailed on social media after she confronted a heavily armed Russian
soldier and offered him sunflower seeds - so that flowers would grow if he died there or
Ukraine’s soil. 'You're occupants, you're fascists,' she shouts, standing about a metre
from the soldier.

'Take these seeds and put them in your pockets so at least sunflowers will grow when
you all lie down here’

@ Ukraine crisis: live news

Figur 4.1. The Guardian 25 februari 2022.

Videon pa ”solroskvinnan” dr ett bra exempel pa bade den kraft
som finns i sociala medier och pé den osédkerhet som finns nar det
giller killor och &kthet. Alla med mobiltelefon &ar idag en
potentiell fotograf och reporter, i det hér fallet filmades hindelse
av nagon pé andra sidan gatan samtidigt som kvinnan hade sin
egen mobil med sig diskret for att ta upp ljudet. Det finns inget
som tyder p4 att just denna video skulle vara osann, att det skulle
vara “fejk”. Men samtidigt finns det en osdkerhet som foljer
ménga nyheter och bilder som kommer via sociala medier - hur
vet vi att bilderna visar vad man sager att de visar?

Fortroendet for nyheter pa sociala medier dr mycket lagt i
Sverige, samtidigt som det dr hogt for traditionella medier som
dagstidningar, radio och tv (se kap 2). Men hur péverkas detta
fortroende om de stora medierna i allt stérre grad anvéinder kéllor
pé sociala medier? Vilka rutiner finns det pa redaktionerna for att
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sikerstilla att man inte sprider desinformation som skapats av de
krigférande parterna?

Syftet med det har kapitlet ar att undersoka hur de etablerade
medierna anvinder killor fran sociala medier. Vilka typer av kil-
lor anvands och hur verifieras innehallet? Hur transparent &r kall-
anviandningen? Hur péverkas journalistiken av det enorma flodet
av information som finns tillgéngligt via digitala plattformar?

Nyhetsprocessen och deskjournalistik

Utrikesjournalistik och sidrskilt krigsbevakning gors till storsta
delen pa distans fran handelserna. I s& kallad ”deskjournalistik”
utgédr utrikesreportrar pA hemmaredaktionen fran nyhetsflodet
fran nyhetsbyréer och stora internationella medier. De nyheter
som presenteras for den svenska publiken 4r den sista linken i en
ling kedja - fran reportern pa plats till nyhetsbyrans lokala
kontor, till regionala nyhetsdeskar och sa vidare. Hela kedjan
bygger pé urval och fortroende. I varje steg finns en “gatekeeper”
som gor ett urval av det som ska rapporteras vidare, och i varje
steg méste redaktoren lita pa att tidigare led i processen utforts i
enlighet med professionell journalistisk standard nir det giller
faktakontroll (Springer m fl 2023). Material fran nyhetsbyraer och
stora erkinda medier ska vara kontrollerade, och blir dirmed
snabba och billiga nyheter. Den svenska nyhetsbyran TT an-
vander till exempel mest material fran franska AFP och brittiska
Reuters, medan man véljer bort amerikanska AP som inte ansetts
lika pélitlig (Springer m fl 2023). SVT anvéinder mycket material
fran de europeiska public servicenitverket EVN och en del stora
medier har egna avtal med internationella medier som Expressen
som samarbetar med amerikanska CNN.

Digitaliseringen har gjort denna process mer komplex. Det ar
idag lattare for redaktioner att gé forbi de stora internationella
medierna och direkt till kdllor ndrmare héndelserna, bidde jour-
nalister och andra med tillgang till mobil och uppkoppling. Men
fortfarande har det internationella nyhetssystemet stort inflyt-
ande, en schweizisk studie av nyhetsflodet fran kriget i Ukraina
2022 visar att 40 procent av artiklarna bygger pa nyhetsbyréaer och
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ytterligare 23 procent pa andra nyhetsmedier (Udris m fl 2023).
En svensk studie av fyra hindelser i bérjan pé kriget visar att nio
av tio artiklar och inslag var “deskjournalistik” som bygger pa
inflodet fran nyhetsbyraer och andra medier (Nygren & Widholm
2022).

En ny del av detta nyhetsflode dr innehall som kommer fran
sociala medier. Detta har redaktionerna sjélva tillgang till, men
samtidigt tyder mycket pa att dven innehall fran sociala medier
kommer via nyhetsbyraer och de stora internationella medierna.
Detta innebdr att de svenska redaktionerna sjélva inte gor sa stora
bedomningar av trovdrdigheten, utan utgar fran att de gors i
tidigare led av nyhetsprocessen. Nar det giller till exempel bild-
erna av doda kroppar pa gatorna i Butja sedan de ryska styrkorna
dragit sig tillbaka i april 2022, sa refererade de svenska medierna
till de bedomningar som gjordes av New York Times och BBC
som har egna avdelningar for faktakontroll (Nygren och Wid-
holm 2022).

Faktakontroll och transparens

Verifiering ar en grundsten i professionell journalistik. Att kon-
trollera om fakta stimmer, att utgd fran vad som verkligen har
hint och komma sd nira som mojligt i beskrivningen. Detta
sanningssokande dr det som skiljer journalistik fran underhall-
ning, propaganda och fiktion. Som de amerikanska forskarna
Kovac och Rosenstiel uttrycker det: *The essence of journalism is
a discipline of verification” (2001).

Den journalistiska auktoriteten bygger pa att lasaren litar pa
att reportern och redaktorerna gjort allt som dr mojligt for att
kontrollera nyheterna. Det kan dnd4 bli fel och nya fakta kan
foérandra bilden av vad som hédnt. Men sanningssokandet finns
anda dar som fundamentet som journalistiken vilar pa. Vare sig
det ar den enskilde reportern som star for rapporteringen eller om
det dr en nyhet som vandrat hela den langa vigen genom nyhets-
processen. I utrikesjournalistik ligger oftast verifieringen langt
frdn den enskilde utrikesreportern, den vilar istallet pa ett slags
institutionellt fortroende dar redaktionen litar pa de tidigare
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leden i processen, pa nyhetsbyrder och ansedda internationella
medier. Just darfor dr det viktigt for mediernas trovirdighet att ha
reportrar pa plats. Det ger en legitimitet som ar central i journal-
istiken (Usher 2019).

Trots att verifiering och kallkritik 4r en s& central del av det
journalistiska arbetet, sa finns det inga allméangiltiga metoder.
Journalister utvecklar sina egna metoder och sin magkénsla,
kritiskt tinkande och kunskap om sakomradet man rapporterar
om (Springer m fl 2023). Detta giller dven killor pa nitet och i
sociala medier, och studier visar att bara knappt en av fem svenska
journalister siger att redaktionen har tydliga rutiner for veri-
fiering av innehall fran sociala medier. Bara en knapp tredjedel
tror att det d4r mojligt att verifierna innehall fran sociala medier
(Picha Edwardsson m f1 2021).

Stora redaktioner som SVT har resurser att bygga upp rutiner
for verifiering av bilder utifrin 6ppna killor som Google
streetmap och satellitbilder. Det giller bade geolokalisering, att
faststélla att bilderna kommer frén den plats som hivdas. Men det
giller ocksa tidsverifiering, att bilden &r tagen vid den tidpunkt
som anges''. Aven andra stora redaktioner har resurser for veri-
fiering i olika hog grad, men transparensen ér liten inf6r publiken.

Oppenhet om vilka killor man anvinder och en transparens
nér det giller beddmningen 4r andra delar av kéllhantering. Om
det dr svart att bedoma sanningshalten i fakta, s& 4r transparens
om detta en utvdg. Det dr vanligt att ligga till uttryck som
obekriftade uppgifter” eller "hdvdar” for att signalera att fakta
inte ar tillrickligt verifierade.

Denna transparens har till viss del kommit att ersitta kraven
pa verifiering innan publicering. Det digitala nyhetsflodet pagar
dygnet runt, och redaktionernas liverapportering av stora hand-
elser kan inte vénta in att fakta blir bekriftade av flera oberoende
kallor. Nyhetsvirde gar fore faktakontroll och nyheterna vixer
fram pa nyhetsplattformarna i takt med att nya uppgifter kommer
fram. Risken for att felaktigheter publiceras 6kar, men det betyder
inte att journalistikens sanningssokande upphor. Bara att proces-

' https://www.svt.se/nyheter/utrikes/sa-verifierar-svt-krigets-bilder
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sen pagéar Oppet infér publiken som ocksa involveras med upp-
maningar att sinda in bilder och nya tips (Karlsson 2010, Himma-
Kadakas & Ojamets 2022).

Detta betyder dock inte att allt som publicerades innan "live-
flodenas” tid var sa korrekt. Infor Irakkriget 2003 publicerades
USAs pastienden om massforstorelsevapen i Irak, niagot som
senare visade sig vara felaktigt. Detta blev istillet ett exempel pé
hur medierna har en stor tilltro till officiella kallor, och nar pasté-
enden fran dessa inte kan verifieras sd for man 6ver ansvaret for
korrekthet till killorna genom att vara 6ppen med vem som &r
kallan. Kort sagt: det handlade inte om det som killorna péastod
var sant, utan om man hade refererat killan pa ett korrekt sitt.

Innehallsanalys av sju ledande medier

I bevakningen av kriget i Ukraina 2014, s& fanns det synliga killor
pé sociala medier i sex procent av den svenska bevakningen.
Reportrar uttryckte en tvekan infor killor pa sociala medier
eftersom innehéllet 4r svért att verifiera (Nygren och Hok 2016).
Denna andel har sedan dess 6kat dramatiskt — i en studie av fyra
hindelser i borjan av kriget 2022 fanns det killor pa sociala
medier i 36 procent av alla inslag och artiklar (Nygren och
Widholm 2022).

For att undersoka anvindningen av killor pa sociala medier i
den breda nyhetsbevakningen analyserades sju ledande nyhets-
medierna under tva perioder: de forsta sex veckorna av kriget (24
feb-6 apr) och sex veckor tidig host (7 sept-18 okt) 2022. Analysen
utgér fran det innehall som finns lagrat i databasen Retriever, och
det innebir att den viktiga liverapporteringen inte finns med.
Istillet ar det artiklar och inslag som publicerats bade p& nyhets-
sajter, pd papper och i sindning som analyserats. Det 4r viktigt att
komma ihag att det bara &r synliga killor som analyseras, i det
redaktionella arbetet anvinds ocksd manga killor som sedan inte
syns i det som publiceras. Denna anvandning gér inte att kartligga
med innehallsanalys, utan kraver andra metoder.

Under de forsta sex veckorna av kriget var nyhetsflodet inten-
sivt i de sju undersokta medierna, totalt 14 164 artiklar och inslag.
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Av dessa var det 14,5 procent som pé négot aitt nimnde sociala
medieplattformar. Under den andra perioden hade flodet minsk-
at, men var éndd stort med 5 305 artiklar och inslag. Andelen som
ndmnde sociala medier var densamma.

For att analysera hur killor pa sociala medier anviandes gjordes
ett urval, frdn den forsta perioden valdes var fjarde artikel som
nidmnde sociala medier och fran den andra perioden analyserades
alla som ndmnde sociala medier. Av dessa var det 943 artiklar och
inslag som anvénde killor pa sociala medier.

Tabell 4.1. Artiklar om kriget i Ukraina med synliga killor fran sociala
medier under tva perioder 2022 (24 feb-6 apr och 7 sep-18 okt).

Medium -
=~ g @»
2% 5.8 g 3 5
L ows & g3 % 2
TE&EZ g g £ g
EES S = S < 3
R - <= Ry
c! £ &9 =
22 % <3 < g
SVT 2275 12,1 920
Sveriges radio 1408 2,3 27
TV4 1975 3,3 56
Dagens Nyheter 2840 17,8 168
Svenska Dagbladet 3251 15,9 160
Expressen 2876 20,5 163
Aftonbladet 4844 17,2 279
Summa 19 468 14,5 943

De fyra dagstidningarna ligger pd ungefir samma niva ndr det
giller andelen artiklar som anvinder killor fran sociala medier
med Expressen som den flitigaste anvandaren. Det kan ocksé
liggas till att nyhetsbyran TT har en viktig roll i nyhetsflodet,
sdrskilt for Svenska Dagbladet och Aftonbladet som i néistan var
annan artikel refererar till TT (som i sin tur refererar till sociala
medier). Sveriges radio och TV4 skiljer ut sig genom att i betydligt
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mindre grad referera till killor pd sociala medier. Till en del kan
detta forklaras av att de dr flédesmedier ddr en stor del av inne-
hallet inte &r textbaserat inte heller p4 webben. Diarmed maéste
innehallet forenklas och firre killor anges.

Kallor pa X/Twitter vanligast

Killor pé sociala medier forekommer mest i raka nyheter, de ar
mer sillsynta i reportage och analyser. De finns ocksa i lite udda
historier med “human touch”, som till exempel flickan som
sjunger solo ur en Disneyfilm nere i skyddsrummet (se dven
kapitel sex). Nar det géller informationsvérdet i det som tas fran
kéllorna pa sociala medier, si handlar det till ndstan hilften mer
om asikter 4n om fakta om vad som hént. Kallor pé sociala medier
ger till stor del kommentarer till nyhetsflodet.

Det vanligaste temat dr ligesbeskrivningar fran kriget, om
bombningar och om militira aktioner. Men en stor del av de
kallor frén sociala medier som anvidnds handlar ocksa om inter-
nationell politik och reaktioner utanfor Ukraina. Totalt nédstan en
tredjedel av alla artiklar och inslag. En forklaring till detta &r att
sociala medier blivit en plattform for den internationella poli-
tiken.

Detta syns tydligt i vilka plattformar som killorna anvénder.
Overligset storst r plattformen X/Twitter vars anvindare ofta
finns inom den politiska sfiren och inom medierna. Mer 4n
hilften av alla artiklar som hamtar killor fran sociala medier gor
det fran X/Twitter. Nast viktigast ar Telegram som under kriget
blivit den ledande plattformen i Ukraina och Ryssland (se dven
kapitel sex). Andra plattformar som é4r stora bland mediean-
vandare i vdst som Facebook och Youtube har smé andelar.
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Tabell 4.2. Vilka plattformar ndmns nir det galler killor pa sociala me-
dier? (procent av alla artiklar hos mediet som anvinder killor pé sociala
medier) *

Medium

b =<

g 0t E oz 4

< _

s 3 F : EB EE

= = = = < < &
SvT 54 13 30 3 90
SR 63 14 11 0 27
TV4 46 21 20 7 14 56
DN 59 9 36 5 16 168
SvD 54 17 28 5 13 160
Expressen 58 13 24 2 9 163
Aftonbladet 51 16 33 5 12 279
Totalt 54 14 30 4 12 943

*Kallor pa flera plattformar kan anvindas i samma artiklar, déarfor blir
summan mer dn 100 procent for varje medium.

I de flesta fall ndmns de sociala medier som anvinds bara i forbi-
gdende, till exempel "sager Zelenskyj pa sin kanal pa Telegram”. I
sju av tio fall 4r det denna typ av killhdnvisningar utan linkar.
Men i var sjétte artikel eller inslag finns det ocksa ldnkar direkt till
den killa som citeras, néstan alltid en inbdddad ldnk till X/Twitter.
Som nir EU-kommissionens Ursula von der Leyen eller stats-
minister Magdalena Andersson uttalar sig.

Utrikesjournalistik och krigsbevakning har alltid haft en stark
tyngdpunkt i politiska och militdra killor, en typ av officiella kal-
lor inom samhdllets eliter. Detta syns ocksa tydligt i vilken typ kal-
lor pa sociala medier som far genomslag i Ukrainabevakningen. I
221 artiklar och inslag linkas det till konton pa X/Twitter, och pa
topplistan finns brittiska forsvarsdepartementet (13), olika
ukrainska departement (13), danska energistyrelsen (7), Zelen-
skyjs radgivare (6) och sa vidare.
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® @ Telegram: Contact @ostorozhr X i} Senaste nytt - EU vill inférany, X =
C & aftonbladet.se/nyheter/a/Rr77qd/aftonbladet-direkt?pinnedEntry=961128
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Kommissionen kommer dven att férbjuda EU-medborgare frén att sitta i ledningen fér
ryska statsdgda foretag. Beskedet kom en dag efter att skenomréstningarna i Ukraina
avslutades.

= Ursula von der Leyen & £
@vonderleyen - Follow
™ EU official

Russia has escalated the invasion of Ukraine to a
new level.

And we are determined to make the Kremlin pay the
price for this further escalation.

Today, we are proposing a new package of biting
sanctions against Russia ¥

ec.europa.eu/ebs AN -

Ursula von der Leyen
Press statement on sanctions against Russia

4:01PM - Sep 28, 2022 ®

@ Read the full conversation on Twitter

@ 87K @ Reply (2 Copylink

Figur 4.2. X/Twitter dr en arena for elitkillor — hir EU-kommissionens
ordférande Ursula van der Leyen som citeras i Aftonbladet.

En sammanstillning av alla 1446 sociala mediekillor som refe-
reras och ldnkas till bekriftar denna bild. Elitkallor dominerar
helt, tva av tre killor pé sociala medier kommer frdn nigon typ av
officiell killa p& béda sidor i kriget.

Det hinder att dessa elitkillor skickar vidare innehall som
skapats av andra, texter eller frimst bilder och video. Men trots
detta sa ger analysen av killorna ett tydligt utslag — sociala medier
forstarker det genomslag som officiella kéllor har i medierna. De
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ar latt tillgdngliga och har en auktoritet som gor att redaktionerna
inte behover lagga ner sa mycket tid pa verifiering i de fall den inte
redan dr gjort av en nyhetsbyré eller av andra medier.

Tabell 4.3. Typer av killor pa sociala medier som refereras och lankas i
bevakningen av kriget i Ukraina.

Typ av killa =
® o~
E €
E < E
g s =
< < X
Politiker 673 47
Andra medier 129 9
Militira killor 122 8
Kénda personer inom kultur, sport mm 161 11
NGO och civila strukturer 75 5
Civila 64 4
Ovriga 100 7
Okinda 122 8
Antal killor 1446 99

Filmer som paverkar — med oklart ursprung

Antal killor fran sociala medier sdger inte allt. Video och stillbild
kan ha stor genomslagskraft, som filmen med kvinnan som ger
den ryska soldaten solrosfron. Eller ljudfilen som spreds krigets
forsta dagar med gransvakten pd Ormon som sa at kaptenen pa
det ryska krigsfartyget ”Go and fuck yourselfl”.

Det finns en video knuten till nidstan var femte killa i sociala
medier. Ibland beskrivs videon bara, men ofta finns det lankar s&
att lasaren direkt kan klicka sig till filen. Totalt 88 filmer frdn
sociala medier som analyserats dr direkt synliga for lisaren. En
djupare analys har gjorts av dessa 88 videofilmer:

Kvillstidningarna ér flitigast med videoldnkar, de har 20
videolidnkar vardera. Oftast 4r videon himtad fran X/Twitter som
fungerar som en formedling av film dven fran andra plattformar
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som Telegram. Nistan alla filmer kommer till redaktionerna fran
nyhetsbyréer och andra medier, filmerna anvénds d4 som nyhets-
byramaterial och ibland sdgs de ocksé vara verifierade. Till exem-
pel mobilfilmer frin Moskva som visar protester mot mobiliser-
ingar och som sigs komma via nyhetsbyran AP. Eller reportaget
om den ryska privatarmén Wagnergruppen med bilder fran
Telegram som kommer via CNN.

Ibland kommer filmerna fran andra medier utan att det
forklaras, som niar DN och SvD visar ett klipp frén rysk TV som
tagit vigen via en reporter pd en USA-baserad sajt som kallas
Russian Media Monitor.

Filmer fran sociala medier anvinds pé flera sitt:

e Mobilfilmer frén bombningar och robotattacker som
kommer frdn ménniskor pa plats. Ofta via sociala medier
som Telegram eller X/Twitter.

e  Mobilfilmer som &r bakgrundsbilder nir en reporter
berittar, till exempel raserade hus och flyktingar. Utan
négra killor.

o  Elitkdllor som uttalar sig, till exempel president Zelenskyj
eller hans rddgivare som filmat nir en stad befriats av
ukrainska styrkor.

o Exempel pé ryska propagandafilmer visas upp som
exempel pd informationskriget.

Det finns skillnader mellan hur olika filmer presenteras. Ibland
stir det bara "Kélla: Twitter”, som nir Aftonbladet berittar om
den ukrainska motoffensiven och visar hur flaggan hissas i en
befriad stad. Vid andra tillfillen 4r redaktionen mer noga med
kallanvisningen och ger fler detaljer. I SVT finns samma bild med
tydlig kéllhdnvisning (figur 4.4).
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/ UTRIKES

1 08:18:47

Glasbron, parken och héghuset ~Tre platser i centrala Kiev som utsattes
- Visaalla (2]
for robotattacker. Foto: Reuters/Telegram @) a

Massiva attacker mot Ukraina -
detta har hant

Déda och skadade har rapporterats efter mandagens ryska attacker
mot Ukraina. Explosioner har skakat ett flertal ukrainska stader,
déribland huvudstaden Kiev. Detta vet vi om attackerna hittills:

Figur 4.3. Mobilfilmer fran bombningar ar vanliga, hir hos SVT. Dar
anges ocksa att filmen kommer fran konton pa Telegram, via nyhetsby-
rdn Reuters.

Mobilfilmer ger en stark kdnsla av nirvaro. Som kaoset runt
bussar som ska avga fran Omsk i centrala Ryssland med mobil-
iserade mén, kvinnor som tar farvil och tumult som uppstér. I
Aftonbladet saknas killor i samband med filmen, medan
Expressen ar tydlig med att filmen kommer fran Reuters korres-
pondent i samarbete med nagot som kallas "Omsk Civil Associ-
ation”. Nédr SVT 9 oktober gor ett inslag om mobiliseringen finns
betydligt fler killor fran bade sociala medier och oberoende ryska
medier och aktivister. Alla redovisade i slutet.
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A Delaartikeln [ Spara artikeln
Ukrainska styrkor har gatt in i den ryskockuperade staden Lyman i
Donetsk.

Det Reuters med h: til
P4 bilder fran staden kan man se hur de hissar den ukrainska flaggan.
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Tidigare under dagen uppgav en talesperson for den ukrainska militaren att man omringat <
tusentals ryska soldater i staden. hitts
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Hor de ukrainska soldaternas hyllning vid infarten till staden Lyman. Foto: Reuters/Andrly
Yermak
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Figur 4.4. I Aftonbladet saknas killa till videon som visar ukrainska sol-
dater i staden Lyman. I SVT finns en tydlig kalla till samma film.
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Det finns klara skillnader mellan medierna nir det géller vilken
typ av filmer som ldggs ut. Kvéllstidningarna har betydligt mer om
krigets valdsamheter én Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet
som dr mer noga med att ange filmernas ursprung. I TV4 &r det
oftast tvirtom, dar saknas néstan alltid information om var filmer
kommer ifran eller allmédnna ord om filmer som ”sprids pé sociala
medier”. Det giller till exempel den film dar pastddda plundrare
tejpas fast pa stolpar och misshandlas av ukrainska soldater.

En film som gar i flera av medierna dr busringningen till sonen
till Kremls talesman Dmitrij Peskov dir han foérsoker slingra sig
ur att komma till det militdra viarvningskontoret, mobiliseringen
galler inte honom séger han. Filmen visar tydligt hur den ryska
elitens barn inte anser sig behéva ga ut i kriget. Filmen kommer
frdn en kind nyhetskanal pa plattformen Telegram.

Det skiljer sig mycket mellan medierna nir det giller killhédn-
visningar. Svenska Dagbladet och Dagens Nyheter anger ndstan
alltid bilderna ursprung, medan det i 15-20 procent av de bilder
som publiceras i kvillstidningarna och pa SVT inte finns nagon
information eller bara plattformen som anges. Till exempel
”Killa: Twitter”. TV4 utmirker sig genom att ndstan aldrig ange
bildkallor.

Att ange bildkéllor har varit en stark och tydlig norm inom
journalistiken. Bade stillbild och video paverkar publiken starkt,
och att vara tydlig med bildernas ursprung har varit ett sitt for
redaktionerna oka trovirdigheten. Men det ar tydligt att denna
norm inte ar lika stark nér det géller bilder fran sociala medier,
dér gér det att géra undantag nir man inte vet.

Verifiering och transparens om kéllorna

Nyhetsjournalistikens legitimitet bygger pé att fakta kontrolleras
sa langt det 4r mojligt. Det 4r detta som ér grunden for den jour-
nalistiska auktoriteten, premissen for nyhetsjournalistiken. Veri-
fiering ar grunden for den trovirdighet som publiken ger de stora
traditionella medierna.

85



UKRAINA OCH INFORMATIONSKRIGETS NYA VAGAR

Tabell 4.4. Anges bildkillor i nyheter som innehaller killor pa sociala
medier? (procent).

S <
~ ¢ E 5§ &
] g = % 8] s
=3 3 S = = -
= = - ] - ® ~
= s 2 = = ST =
g 2= < &8 § gz =38 3
25 BTE & 0 PE S22
5 SE IE A S22 B3 B
SVT 28 50 3 3 6 10 100
SR 15 70 4 0 0 11 100
TV4 16 0 0 84 0 100
DN 15 66 0 13 0 100
SvD 9 83 1 3 0 100
Expr. 18 56 7 3 1 15 100
AB 16 66 5 2 1 9 100
Totalt 16 62 3 4 6 8 100
Antal 152 583 31 41 58 78 943
artiklar

I bevakningen av ett krig dr det mycket information som &r tvek-
sam. Det cirkulerar ménga obekriftade uppgifter och det finns
intresse hos bada parter att sprida information som ér positiv for
den egna sidan och negativ for motstandaren. Det blir en infor-
mationsmiljo dar det dr svart for journalisten att bedéma fakta.
Istéllet kan redaktionerna vara 6ppna med graden av osdkerhet i
nyheterna, en storre transparens dir man pé olika sdtt signalerar
till lasaren/tittaren hur pélitligt innehéllet ar.

Analysen av nyheter som helt eller delvis bygger pé killor pa
sociala medier visar en tydlig blandning av i hur hog grad nyheter
ar verifierade (Tabell 4.5). For néstan hilften av alla nyheter finns
det ingen information om verifiering. Det dr oftast nyheter dér
politiker och olika elitkallor uttalar sig. Da ar det inte innehallet i
det som citeras som journalisten verifierar utan om kéllan ar ratt
atergiven eller inte. Ansvaret for innehallet ligger ddrmed pa kil-
lan och inte pa journalisten.
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I var tionde artikel eller inslag sdgs tydligt att fakta &r
bekriftade/verifierade pa négot sitt. Det dr oftast andra stora och
vil ansedda medier som BBC eller New York Times som far std
for dessa bekriftelser. Eller s dr det internationella organisationer
knutna till EN eller stora NGO som Amnesty eller Human Rigths
Watch. Manga av dessa bekriftelser kommer ocksa frén t ex Stor-
britanniens forsvarsdepartement eller det amerikanska ISW (Inst-
itute for Study of War) som ger dagliga uppdateringar av laget.

I drygt en tredjedel av artiklarna finns pastdenden fran en av
parternaikriget som inte dr bekriftade av oberoende killor. Dessa
pastdenden inramas ofta av s& kallade “disclaimers”, sprakliga
markorer som visar osdkerheten. Nyheten kan da sigas vara
overifierad, och detta markeras pa olika sdtt: "sager sig”, “hdvdar”
eller uppges”. Det dr ocksé vanligt att det sdgs rakt ut — “det rader
fortfarande osikerhet...” eller "det har dnnu inte bekraftats”.
Denna typ av overifierade nyheter ar troligen dnnu storre i live-
rapporteringen dér nyheterna véxer fram infor publiken.

I sju procent av alla nyheter med killor pé sociala medier sags
att innehallet helt eller delvis ar falskt. Det handlar da ofta om
desinformation som blivit ett viktigt dmne i sig i nyhetsflodet fran
Ukraina. Ndrmare 10 procent av alla artiklar med kéllor pa sociala
medier handlar om propaganda och medier.

Ett exempel édr en film som Expressen publicerar 9 september
2022 som visar ett nedisat Europa sedan Ryssland stingt av gasen,
ett exempel pé propaganda med oklar avsindare enligt artikeln.
Men det finns ocksd exempel pa propagandafilm fran Ukraina
som visas i Aftonbladet utan vidare kommentarer, som nir tid-
ningen ldgger in en tweet fran president Zelenskyj som visar en
film fran regeringens egen propagandakanal United24. Filmen
klipper snabbt och rappt ihop ménga mobilfilmer i ett collage for
att visa de ryska attackerna, men killorna till bilderna &r oklara.
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Tabell 4.5. Transparens om verifiering i artiklar/inslag med killor i soci-
ala medier (procent).

£ 1 i
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E 5 2 3 2 Z
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SvT 51 19 36 4 100 90
SR 74 0 15 11 100 27
TV4 41 14 27 18 100 56
DN 45 9 37 9 100 168
SvD 41 11 41 7 100 160
Expressen 51 8 35 6 100 163
Aftonbladet 50 8 37 4 100 279
Totalt 48 10 35 7 100 943

Transparensen ér stor nir det giller osikerheten i de nyheter som
rapporteras. Men det finns ocksa exempel pa nyheter eller bilder
dar kallor ar oklara och fragan dr om osékerheten dr sé stor att
redaktionen inte skulle ha publicerat alls. Ett sddant exempel &r
den film som visades i TV4 29 mars 20222,

Filmen visar suddiga bilder pa soldater som gar med vapnen
riktade nedat och andra soldater som ligger p4 marken med benen
i onaturliga stéllningar. Filmen sdgs visa hur ukrainska soldater
skjuter ryska fangar i benen, och den sig spridas “som en 16peld
pé sociala medier”. Zelenskyjs radgivare sdger att det ska utredas,
och reportern betonar att osakerheten 4r stor och att det kan vara
propaganda fran Moskva. Hur stor kan osékerheten vara om man
ska visa en sddan film?

2 https://www.tv4.se/artikel/1KfoXyLhhOAJ07ilfK ACRE/ukraina-utreder-otaecka-
videon-sprids-som-en-loepeld-pa-naetet
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@ tva.sefartikel/1KfoXyLhhOAJO7ilfKAC d ka-vid prid: loepeld-p:
bmail [IB Privat-Loggain-.. & skottvingsgrufva.. (€ Cerberus-MSN > SVT Play|SVT Play 4y Nordea-foretag (@ Nyheter - Eskilstu.
0 Kriget i Ukraina ingkri Svenska iska effekterna Sverige samlas och

Ukraina utreder otécka videon - sprids som en I5peld pa nitet

Ukraina utreder otiacka videon — sprids som en lopeld
online

Aktheten ifragasitts ® Ryssland fordo

@ UPPDATERAD: 29 MARS, 2022 ' PUBLICERAD: 29 MARS, 2022

En néstan sex minuter lang, otdck, video har spridits som en I6peld pa sociala medier. Den visar vad som
ser ut att vara ukrainska soldater, som skjuter ryska krigsfangar i benen.

Soldaterna pratar om att de til it en rysk i pp som verkade i Ukrainas nést storsta stad
Charkiv.

hégt uppsatta i Oleksij ytj, sade i en intervju som publicerades pa
Youtube att man tar uppgifterna pa stort allvar och att videon genast ska utredas.

Figur 4.5. I klippen pa TV4 sigs att filmen pé soldater som blir skjutna i
benen cirkulerar ”pa nitet” och som killa anges Twitter.

Liknande exempel finns i de flesta av de undersokta medierna. I
Aftonbladet 23 september visas flera klipp som sigs “borjar cirku-
lera pa sociala medier” fran den ryska mobiliseringen i Sibirien®.
Det dr berusade man som vacklar omkring runt bussar och kéer
till stora flygplan. I filmen finns inga killor, bara att bilderna ar
hidmtade fran Telegram. I texten ndmns kanaler pa Telegram dar
filmerna dr himtade och mobilfilmerna ger ett intryck av dkthet.
Men det gér inte for lasaren att se nir och var de 4r tagna.

" https://www.aftonbladet.se/nyheter/a/ AP3VWr/hardhant-mobilisering-i-rysk-
region-alla-samlas-in
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START SPORT PLUS TV NOJE TIPSA KULTUR LEDARE =

Mén dras ur sina sdngar mitt i natten, studenter hamtas av polis i klassrum
och i vissa byar samlas alla man pa plats in och skickas ivag.

Sa mobiliseras soldater i ryska Sibirien.

— Man sopar ihop alla man kan, for att uppfylla planen, sdger en kvinna i
regionen Burjatien.

AF1]

Telegram
bilder

P o) %044/ 00:53

Hur planen for Putins mobilisering till kriget i Ukraina egentligen ser ut ar en statshemlighet.
Forsvarsminister Sergej Sjojgu har namnt siffran 300 000 man. | lagtexten om
mobiliseringen ar punkt sju belagd med sekretess, men enligt tidningen Novaja Gazeta
Europa star déar att en miljon far mobiliseras.

Presidentens tal om "partiell mobilisering” motsags ocksa av hur det gar till i verkligheten.
Inte s& mycket i Moskva och Sankt Petersburg, dar det framfér allt verkar vara méan med
militar erfarenhet som kallas in, precis som det star i lagtexten — aven om det finns
flagranta undantag.

Figur 4.6. Mobiliserade soldater fran Sibirien och filmen kommer fran
Telegram, enligt Aftonbladet. I texten anges ocksé namnet pé kanalen.

En annan typ av osdkerhet finns nir redaktionerna ldnkar direkt
till konton pa Twitter/X. Man lagger inbdddade tweets i texten
ofta utan att pa nagot sitt férklara vem stir bakom det kontot som
man ldnkar till. Det géller till exempel Expressen som den 1 april
2022 baddar in en tweet fran den svenske “militdrtwittraren”
Wiseman som i sin tur ldnkar till en viss Rob Lee som inte heller
presenteras for Expressenldsarna'®. Lee har samlat ihop filmer
fran ett antal Telegramkanaler som sdgs visa en ukrainsk attack pa
en oljeterminal i Belgorod nir den ukrainska gréinsen.
Mobilfilmerna gér genom manga led av okidnda twittrare och
konton innan de nar Expressenldsaren.

' https://www.expressen.se/nyheter/ryssland-anklagar-ukraina-for-attack-mot-
oljedepa/
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a y Klagar-uk f K liedepa/

bmail [ Privat-Loggain-.. & skottvingsgrufva.. (€ Cerberus-MSN | SVT Play | SVT Play

EXPRESS

de far ett skl till att fortsatta kriga, att de kénner sig hotade. D& kan vi nog
forvanta oss ett mycket langre krig.

Wiseman X
¥ @wisemanswisdoms - Fdlj

Det hér ar bland det djarvaste jag har sett. Den har raden
kommer att g4 till historien. Otroligt djérvt och skickligt att
med attackhelikopter sl mot mal 4 mil in i Ryssland.
Huvuden kommer att rulla i det ryska luftforsvaret. (Se
lankad trad)

@ Rob Lee @RALeesS

There is a fire at an oil storage depot in Belgorod. No cause has been
given yet.

t.me/bazabazon/10961

Figur 4.7. En film frédn en viss Rob Lee som liggs ut av twittraren Wi-
seman i Expressen. Men var kommer bilderna ifran?

Detta sdtt att lanka till konton pa X/Twitter praktiseras av de flesta
medier. Oftast saknas information om vem som stir bakom
kontot, det dr som att redaktionen inte behover ta ansvar f6r detta
ndr ldsaren klickar vidare.

Kontinuitet och féréndring

Killor pa sociala medier har blivit en viktig del av nyhetsflodet
fran kriget i Ukraina. Andelen artiklar som innehaller killor pa
sociala medier ligger pa 14-15 procent, ndstan samma som i en
liknande studie av nyhetsflodet fran kriget schweiziska medier
(Udris m f1 2023). Sociala medier 4r numera en del av det globala
nyhetsflodet, nyhetsbyrder och stora internationella medier for-
medlar det som olika typer av eliter ldgger ut pé sina konton pa de
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stora plattformarna. Innehéallsanalysen bekréftar ocksd att det dr
samma typer av killor som dominerar pd sociala medier som i den
tidigare krigsbevakningen - politiska och militdra beslutsfattare.

Det finns en stark kontinuitet i monstret av killor. Samtidigt
ger sociala medier mojlighet att fa in en annan typ av innehall som
inte fanns tidigare, till exempel mobilfilmer som visar bilder fran
kriget som &r lingt frén reportrarnas relativt skyddade tillvaro.
Dessa filmer sprids i manga led, och det dr ofta svért att avgora var
de kommer fran och dktheten i filmerna och bilderna.

Redaktionerna har flera olika strategier i de kéllkritiska be-
domningarna:

e Man litar pa “underleverantorerna” i nyhetsbyraer och
andra storre medier. Om BBC eller nyhetsbyrdn AFP
sdger att det dr dkta, sd kan det publiceras (med angiv-
ande av killa). Nyhetsformedling dr en fortroende-
bransch dven bland nyhetsproducenterna - redaktion-
erna litar pa de tidigare leden i den langa kedjan.

e I ndgra fall har medierna egna resurser for analys av
filmer och bilder fran Ukraina, till exempel SVT.

e Man ldgger in "disclaimers” for att markera osdkerhet till
publiken. Till exempel “hévdar” ndgon, "dnnu ej bekraft-
ade uppgifter” eller "uppger” nigon.

o  Lankar till bilder och filmer liggs in i l6pande text eller
som inbdddade tweets. D4 flyttar man &ver ansvaret for
innehéllet till den som lidnken gér till, ett tecken pa att
linkningskulturen nu ocksé dr en del av journalistiken.

Informationsflodet fran kriget i Ukraina dr storre én négonsin.
Bada parter anviander information som en del av krigforingen,
och detta stiller redaktionerna infér problem. En del av nyhets-
rapporteringen har ocksd kommit att handla om propaganda och
desinformation, falska nyheter dr ocksd nyheter (Nygren och
Widholm 2022).

Nir det inte gar att verifiera nyheterna, att kontrollera vad som
stimmer, sd blir transparensen viktig. Men 4ven denna 6ppenhet
om killorna stoter pa problem, som nir stora nyhetsformedlare
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skriver "Killa: Twitter” efter filmer som liggs ut. Eller nér tweets
eller filmer l4ggs ut utan synliga bedomningar om trovérdigheten
i innehallet.

Att verifiera nyheterna dr grundvalen for den journalistiska
auktoriteten, for den hoga trovardighet som de stora medierna
har i rapporteringen om kriget. Att anvianda killor pd sociala
medier utmanar denna trovdrdighet. Hur lingt man kan fora
transparensen och hur osidkra de uppgifter och bilder som publi-
ceras kan vara ar fragor for fortsatt forskning.

Att ta med sig

o Kallor pa sociala medier &r viktiga i nyhetsflodet frén
kriget i Ukraina. 14—15 procent av alla artiklar och in-
slag innehéller kallor frén framst X/Twitter och Tele-
gram.

e Sociala medier innebéar inga dramatiska férandringar
av vilka kéllor som anvénds i krigsjournalistiken. Starka
aktorer inom de politiska och militéra sférerna fortsat-
ter att dominera bland kallorna.

o Det finns ocksa nya typer av innehdll som kan hamtas
fran sociala medier, fraimst bilder och filmer. Ofta
saknas information om bildernas ursprung eller ocksa
anges bara plattformen. Kalla: Twitter.

o Innehall fran sociala medier kommer ofta via nyhets-
byrder och stora internationella medier och bar dar-
med pa en trovdrdighet. Men det finns ocksé en hog
grad av osdkerhet, en tredjedel av artiklarna med kéllor
pa sociala medier anges vara obekréftade.
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5. Alternativa medier under radarn

Ijuni 2022, drygt fyra manader efter att Ryssland inlett invasionen
av Ukraina, publicerade den alternativa mediesajten Newsvoice en
artikel med rubriken “Informationsbubblan i Ukraina”.? I
artikeln pastés att de ryska styrkorna haller pa att “mala ner det
ukrainska motstdndet”, trots ar av ukrainsk militdr trining och
militdrt bistdnd frén vést. Hur kommer det sig, undrar skribenten,
att det svenska folket, politiker och journalister, ar helt of6rmégna
att se tillvaron ur ett annat perspektiv dn det som ér det politiskt
korrekta? Svaret som ges dr tydligt: Det &r inte Ryssland som &r
ansvarigt for kriget, utan ukrainska nationalister och nazister.
“Forutom kohandel byggd pa klimatpropaganda”, menar skri-
benten, tvingas vi nu dessutom “betala for Vistvirldens eko-
nomiska elits vilja att bryta ner Ryssland for att komma at landets
ravaror”. De etablerade medierna ses i artikeln som paverkans-
instrument styrda av globala finansintressen och som vill “morka
krigets egentliga syfte”. Perspektiven kdnns igen frdén RT och
Sputnik, tva av Rysslands framsta statligt sponsrade nyhetsorgani-
sationer med en internationell publik (Wagnsson m.fl., 2023;
Widholm & Voronova, 2019) och som dr vanligt fére kommande
som Kkillor i Newsvoice rapportering fran Ukraina.

Newsvoice var langt ifrdn ensamma om att sprida den hir
typen av artiklar under krigets forsta ar. I Sverige finns sedan mer
an ett decennium tillbaka en uppsjo av alternativa medier som
vilar pé en liknande kritisk instéllning till traditionell journalistik.
Det har framst handlat om alternativimedier inom ytterhdgern,
och som velat utmana den etablerade journalistikens sitt att
beskriva fragor som ror invandring, islam, brottslighet, och
yttrandefrihet (Holt, 2019). I dagsldget finns dock fa studier i
Sverige som specifikt intresserad sig for internationella konflikter
nér det giller alternativa medier, och i synnerhet kriget i Ukraina.

'3 https://newsvoice.se/2022/06/informationsbubblan-ukraina/
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~ NewsVoice Visited Xiong'an New Area - China's City of the Future Sok
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IKRIG & OVERVAKNING SOK
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Informationsbubblan om Ukraina renumerera o8 News\aie - F5
morkar krlgets egentllga svfte mail nar vi publicerat nya artiklar
Senaste nytt
.
Rysslands respons: Finland komme
att £3 problem efter beslutet om
NATO-intride
Net Zero Kannibalism? Greenpeace
medgrundare dr Patrick Moore

kommenterar

Figur 5.1. Newsvoice ger det ryska perspektivet, 22 juni 2022.

Syftet med det hir kapitlet 4r darfor att analysera atta tongivande
alternativa medier med kopplingar till ytterhogern i Sverige, och
jamfora deras bild av kriget. Dérigenom vill vi nd kunskap om vad
det egentligen innebir att rapportera "alternativa” férhallningsatt
runt kriget och vad det far for konsekvenser f6r den bild som ges
av Ryssland, Ukraina och andra geopolitiska aktorer. Analysen
inriktar sig pa ett representativt urval av rapporteringen, och
stracker sig fran den 24 februari 2022 d& den ryska invasionen
inleddes fram till den sista december samma &r. Forsknings-
fragorna ar:
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Vilka nyhetsteman och vilken journalistisk stil kidnne-
tecknar de alternativa mediernas rapportering om kriget
i Ukraina?

I vilken utstrickning gynnas olika parter i konflikten
avseende a) stillningstaganden for eller emot Ukraina,
samt b) kritik mot olika statliga och mellanstatliga ak-
torer?



5. ALTERNATIVA MEDIER

¢  Hur anvinds andra medier som killor avseende a) etab-
lerade medier, b) alternativa medier, samt c) sociala
medier?

Kapitlet inleds med négra centrala begreppsdefinitioner av rele-
vans for alternativa medier, och en sammanfattning av forsk-
ningslédget kring den svenska medierapporteringen fran Ukraina,
foljt av en redovisning av metoden. Direfter presenteras resul-
taten samt studiens slutsatser.

Vad kdnnetecknar alternativa medier?

Alternativa medier forstds i den hir rapporten som ett sirskilt
forhallningsitt till etablerade medier. For att nyhetsmedier ska
raknas som alternativa kravs att de ger uttryck for en "sjalvpatagen
korrigerande roll” (Holt, 2019). Mer konkret innebiér detta att de
vill motverka vad som uppfattas som dominanta virderingar
inom traditionella “mainstream-” eller “systemmedier”. Sjilva
livsluften, existensberittigandet, hos alternativa medier, gar si-
ledes att finna i en kritisk instéllning till de etablerade mediernas
gestaltningar av samhallsproblemen (Holt, Ustad Figenschou &
Frischlich, 2019). Kritiken stannar dock sillan dir, utan alter-
nativa medier, sirskilt de som positionerat sig allra ldngst ut till
hoger péa den politiska skalan, riktar lika ofta kritik mot vad som
uppfattas som det politiska etablissemanget, ”den djupa staten”,
och den globala finanseliten, vilka alla sigs ha gemensamma stra-
tegiska intressen, och som dessutom stér i konflikt med vanliga
ménniskors virderingar och 6nskemal.

Manga alternativa medier ger uttryck f6r vad forskningen
kallar en populistisk kommunikationsstil dir medier, politiken,
néringslivet, och kulturindustrin ses som ett homogent fenomen
dér samtliga aktorer befinner sig i en korrupt symbios med var-
andra (Mudde & Rovira Kaltwasser, 2017). Ett viktigt sjélv-
péitaget uppdrag for de alternativa medierna blir ddrmed att
belysa och avsloja detta system, inte minst genom att visa hur de
etablerade medierna forvanskar verkligheten och doljer sam-
hillets verkliga maktrelationer. Pa detta sdtt kan de darfor ocksa
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positionera sig som foretrddare “folkets” intressen. “Folket” i
hégerpopulistiska sammanhang, beskrivs ofta med utgéngs-
punkt i nostalgiska forestillningar om historien, dd samhillet
var kulturellt och varderingsmissigt homogent. Det finns ocksé
alternativa medier som uttrycker liknande forestillningar
baserat pé rasideologiskt tinkande (Palmgren m fl 2023; Ekman,
2022). Den populistiska dimensionen har darfér mycket gemen-
samt med den bredare auktoritira vindning som skett inom
politiken i flera linder, dir ett nytt sanningsbegrepp vixt fram
baserat pa “alternativa fakta” och konspirationsteorier, ofta
kanaliserade genom en stark ledare (Parks, 2022).

Aven om alternativa medier emellandt tenderar att kopplas
samman med demokratins kris, bor det betonas att alternativa
medier ocksé kan spela en viktig demokratisk funktion (Cushion
2023). Detta gller sarskilt under forhallanden dér det rader statlig
kontroll 6ver medier, censur, eller dér journalistiken helt enkelt
misslyckas att ge en allsidig och sann bild av olika samhalls-
fenomen. For att alternativa medier ska fylla en demokratisk
funktion krévs dock att innehallet for det forsta inte karakteriseras
av felaktig och vilseledande information, och for det andra en
transparens i frdga om politiska mél om sddana finns for inne-
héllet. Subjektiv opinionsjournalistik ar i sig inget demokratiskt
problem. Problematisk blir den forst da vinklad och partisk
information klds i en skrud av objektivitet, och dér avsdndarens
syften inte tydligt framgér. Ménga forskare foredrar darfor att
prata om partiska, informationspolitiska eller strategiskt politiska
nyheter, eftersom det tydliggor den ideologiska kontexten runt
innehéllet och viljan att paverka manniskors uppfattningar i olika
fragor (Larsson, 2023; Mayerhoffer & Heft, 2022; Ekman &
Widholm, 2022).

Som framgétt ovan avslojar etiketten “alternativ” i grunden
ingenting om vad en publikation faktiskt vill vara ett alternativ till.
Vad innebir det t.ex. att “specialbevaka de omraden dir etablisse-
mangsmedia uppvisar underldtenhetsforsyndelser”, som den
svenska alternativmediesajten Samnytt vill gora? Och vad innebér
det att bedriva "public service pé riktigt” (Newsvoice) eller "ge-
nomskéada hyckleriet i den etablerade pressen” och rapportera
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”frén folkets perspektiv” vilket tidningen Nya Tider siger sig gora?
Bakom dessa etiketter doljer sig ett politiskt engagemang som
stracker sig langt bortom att bara vara ett alternativ till traditionell
journalistik.

Exakt hur alternativa medier skiljer sig frén traditionell jour-
nalistik 4r en empirisk fraga. Forskningen pekar bla. pa a) inne-
héllsaspekter, d.v.s. i viken utstriackning rapporteringen ar annor-
lunda rent tematiskt och stilistiskt, b) produktionsaspekter d.v.s.
om killanvandningen och distributionsformerna &r annorlunda,
samt ¢) bredare strukturella aspekter, t.ex. om tidningar far statligt
mediestod, och om de ansluter sig till medieetiska system dér de
traditionella medierna ingar (Holt mfl., 2019).

Det rader ingen tvekan om att alternativa medier skiljer sig
avsevart fran traditionella medier rent innehéllsmaissigt och
stilistiskt. De har en sndvare innehallsprofil eftersom de riktar sig
till mélgrupper med sdrskilda politiska attityder och med ett lagt
fortroende for etablerade medier (se kapitel tva). Nar det giller
kallanvandning visar tidigare forskning att alternativa medier ar i
stark beroendestillning till etablerade medier. ”Alternativ”
medieproduktion handlar i den meningen ofta om att utgé fran
de etablerade mediernas rapportering, for att ddrigenom gestalta
om nyheterna pé ett sitt som ér till gagn for en sérskild politisk
tolkning (Ekman, 2015).

Sérskilt de alternativa medier som utgar fran en populistisk
och konspiratorisk stil, soker aktivt att undergriva fortroendet for
olika kunskapsinstitutioner som vetenskapen eller journalistiken,
for att ddrigenom gora det etablera “alternativa” fakta till mal-
grupper vars politiska preferenser korresponderar med mediets
politiska mal. En nyckelfraga for forskningen 4r ddrmed att klar-
gora i vilken utstrickning de alternativa medierna faktiskt bidrar
med nya verifierade fakta som andra medier inte lyckas fram-
bringa, eller om de tvirtom dgnar sig at att sprida desinformation,
konspirationsteorier baserat pd “alternativa” fakta (Strombick,
2023).
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Vad kan de alternativa medierna
vara ett alternativ till?

De svenska nyhetsmediernas bevakning av konflikten mellan
Ryssland och Ukraina har varit féremal for ett antal vetenskapliga
studier de senaste aren. Kriget inleddes egentligen inte formellt i
februari 2022, utan ar 2014 da Ryssland annekterade Krimhalvon.
Redan da omgirdades kriget av en flod av desinformation, och
linge fornekade Ryssland att de soldater som inledde annek-
teringen var en del av den ryska militdren - de saknade tydliga
nationsbeteckningar pé sina uniformer, och Ryssland menade att
det istéllet var fraga om “anti-fascistiska sjélvforsvarsmiliser” och
“pro-ryska separatister” som ville aterfora regionen till Ryssland
(Hoskins & O'Loughlin, 2015). Denna desinformation spreds
snabbt i ryska internationella medier som RT och Sputnik, och en
konflikt om verklighetsbeskrivningarna blev tydlig mellan de
vasterldndska och ryska mediesystemen (Widholm, 2016), dven
om Rysslands president Vladimir Putin senare kom att erkdnna
Rysslands roll.

Den svenska bevakningen av kriget vid den hir tiden hade ett
tydligt internationellt perspektiv, ddr Sverige befann sig i bak-
grunden. Kriget betraktades oftast pa distans, och fokus var pa
internationella forhandlingar, visterldndska sanktioner, och ut-
redningen av nedskjutningen av det malaysiska passagerarplanet
MH-17. Det fanns ddrmed ingen stark identifikationsfaktor i
nyheterna, utan Ukraina betraktades som relativt avldgset, bade
geografiskt och kulturellt. Trots att den strategiska desinforma-
tionen var omfattande under perioden, fick desinformation 1i sig
inte ett sarskilt stort utrymme i nyheterna, och ménga journalister
uttryckte att det var viktigt att ge utrymme fér “bada sidor” i kon-
flikten for att darigenom uppritthélla ideal om opartiskhet och
objektivitet (Nygren & Hok 2016).

Nir Ryssland 4r 2022 genomforde den fullskaliga invasionen
av Ukraina, forindrades det internationella sikerhetsldget dra-
matiskt — och s& ocksé hur svenska medier f6rholl sig till kriget.
Ukraina blev nu ett land som representerade frihet och enskilda
linders ratt till suverdnitet, sikerhet och demokratiskt sjdlv-
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bestimmande. Bilden hade funnits dven tidigare, men den blev nu
ett slags ledstjirna for den svenska rapporteringen, och den stora
skyskrapan i Marieberg i Stockholm, dér bl.a. Dagens Nyheters
och Expressens redaktioner huserar, tindes upp i gula och bla
farger for att markera tidningarnas stéd fér Ukraina.'®
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Tidningshuset tant i blagult.
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Redan pa onsdagskvallen kladde Berlin Brandenburger Tor i de ukrainska
fargerna. Och Expressen projicerade efter terrordadet mot Charlie Hebdo 2015
tidningsskrapan i trikolorens farger; den gangen slét Dagens Nyheter upp
bakom manifestationen. Nu ar det réatt att géra en ny symbolisk markering, och
denna gang star hela tidningskoncernen bakom, som férutom Expressen ocksa
ager bland annat Dagens industri, Dagens Nyheter och ett stort antal

Figur 5.2. Expressens sajt 24 februari 2022.

En skillnad frén tidigare 4r ocksé att desinformation fatt en fram-
trddande roll i mediernas bevakning, bdde som tema i sig, och i
form av “markorer” i innehallet som varnar lasare for ett osdkert
ldge eller da fakta inte kunnat verifieras full ut. En studie av de sex
forsta veckorna av medierapportering om kriget (Nygren &
Widholm, 2022) visade ocksé att perspektiven och killanvind-
ningen var tydligt pro-ukrainska, méjligen till f6ljd av att svenska

' https://www.expressen.se/kultur/karin-olsson/darfor-tands-expressens-tidningshus-
i-blagult/
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medier ocksa dr kraftigt beroende av de internationella vister-
landska mediernas rapportering. En stor skillnad dr ocksa att
svenska medier i stor utstrickning synliggjorde problemen med
desinformation, och framférallt den ryska propagandan blev ett
viktigt tema i bevakningen.

Varfor skedde d& denna f6randring? Ett enkelt svar dr att kriget
intensifierats och Okat i skala, eftersom Ryssland inte linge
inriktade sig pa delar av landet som Krim och Donbass, utan
aktivt forsokte ta 6ver hela det ukrainska territoriet. Rysslands allt
starkare kontroll 6ver Belarus har dirtill 6kat spdnningarna runt
Ostersjon och de baltiska linderna. Den viktigaste faktorn
handlar dock om hur Sverige som land forhaller sig till konflikten.
Sedan den fullskaliga invasionen har Sverige entydigt och kraft-
fullt tagit stillning for Ukraina, inte bara i ord utan ocksa i konkret
handling genom ekonomiskt och militart bistaind. Ukrainas
sdkerhet betraktas ddrmed ocksd som en del av den svenska
sakerheten, vilket ligger till grund for Sveriges beslut att ansoka
om medlemskap i NATO.

Inom den svenska politiken rdder nirmast konsensus om hur
Sverige ska forhalla sig till kriget. Nér konfliktnivin mellan
politiska partier i riksdagen dr 1&g runt sarskilda sakfragor, s ater-
speglas detta allt som oftast i medierna. P4 omvént sitt kan man
ocksd sdga att i fragor dér det rdder betydande konflikter mellan
partier — som energipolitiken, skatterna, skolan eller virden - da
reflekteras det ocksa i medierna genom en hogre grad av variation
i hur fragorna gestaltas och med vilka perspektiv. Den relativa
foljsamhet som rader mellan politiken och medierna kan
beskrivas med hjalp av tre olika sfirer som definierats av stats-
vetaren Daniel Hallin (1984): sfiren av konsensus, sfiren av
legitima konflikter, och sfiren av avvikande ésikter. Sfiren av
konsensus inbegriper sddant som de politiska partierna dr mer
eller mindre 6verens om, t.ex. grundldggande demokratisk fri-
och rittigheter. Bland de legitima konflikterna finns istillet alla de
olika asiktspositioner som partierna presenterar for att mobilisera
viljare, som anvinds i den politiska debatten, och som fir stor
uppmirksamhet i mediernas nyhetsvérderingar. Sfaren av avvisk-
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ande positioner representerar tvirtom asiktspositioner som inte
anses legitima inom det politiska systemet.

En viktig poing med denna modell, 4r att sfarerna inte ar helt
stabila — vad som anses vara legitima respektive illegitima stand-
punkter forindras alltid 6ver tid. I en analys av hur Vietnamkriget
gestaltades i den amerikanska pressen pd 1960-talet, menade
Hallin att den 6kade kritik mot kriget som syntes i pressen Gver
tid, forst och frimst var ett resultat av en forskjutning inom
politiken. Dar hade kriget gétt fran att befinna sig inom sfiren av
konsensus, till att befinna sig inom ramen for de legitima kon-
flikterna genom att politiska foretridare tagit stillning mot kriget.
Det var detta, menade Hallin, som motiverade det mer kritiska
forhallningsittet till kriget dven i pressen 6ver tid.

Aven om vi idag befinner oss i en helt annan tid, s& finns det
fortfarande spar av dessa sfarer dven i det svenska medieland-
skapet. Att idag stodja Ryssland i kriget dr definitivt ndgot som
befinner sig inom ramen for de avvikande asikterna; sddana posi-
tioner far sillan utrymme i svenska medierna. Bland de legitima
konflikterna, syns heller inga debatter om huruvida Sverige ska
sluta stodja Ukraina, utan konflikterna handlar snarare stodets
omfattning och form. Fragan ar da var de avvikande dsikterna om
kriget star att finna, och hur de i sadana fall uttrycks? Som vi ska
se, gor samtliga svenska alternativmedier skal for etiketten alter-
nativ”, men pa lite olika sitt.

Studiens metod och empiriska material

Innehéllet i de alternativa medierna har analyserats med kvan-
titativ innehallsanalys kombinerat med kvalitativa observationer.
En siddan analys inriktar sig pa Overgripande och generella
monster i mediernas innehéll, men ger ocksa kontextuell informa-
tion av om nyheternas kvalitativa egenskaper.” Undersoknings-
perioden stricker sig fran den 20 februari 2022, d& invasionen
formellt inleddes, till 31 december 2022. Artiklar har samlats in

'7 Reliabiliteten i undersdkningen har kontrollerats genom testning av s.k. intra-
kodarreliabilitet. I testat anvindes Holstis metod for procentdverenstimmelse, och
det visade pa hog reliabilitet (>88) for samtliga variabler.
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via RSS-floden, varefter texter som omndmner Ryssland eller
Ukraina sorterats ut. Analysenheten utgdrs av text- och bild-
material vilket betyder att ljud- och videomaterial inte analyserats.

Som framgar i tabell 5.1 nedan, sd varierade intensiteten i
bevakningen betydligt mellan de olika medierna. Nagra, som
Samnytt, Nya Dagbladet, och Fria Tider har publicerat hundratals
artiklar under aret dir Ukraina och Ryssland omnémnts. medan
andra haft en lagre produktion. For att na ett representativ bild av
bevakningen har dirfor ett oproportionerligt stratifierat urval
anvints utifran foljande regler: a) andelen artiklar i urvalet per
medium ska omfatta minst 50 procent, samt b) urvalet skall besta
av minst 100 artiklar om mdjligt. Fér medier som publicerat
mindre dn 100 artiklar under aret inkluderas séledes samtliga
artiklar.

Tabell 5.1. Artikelurval.

Populationen | Urval Andel (%)

Fria Tider 130 100 77
FrihetsNytt 44 44 100
Newsvoice 89 89 100
Nya Dagbladet 164 100 61
Nya Tider 44 44 100
Nyheter Idag 71 71 100
Samnytt 318 160 50
Svenska 66 66 100
Morgonbladet

Totalt 926 674 73

Den ideologiska inriktningen varierar mellan tidningarna i ur-
valet. ”Ytterhogern” dr ett samlingsnamn f6r en heterogen upp-
sattning politiska rorelser som befinner sig langst ut till hoger pa
den politiska skalan (Mudde, 2022). Samtliga av de medier som
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undersoks kan i nidgon mén sigas tillhora ytterhogern. Inom
begreppet ytterhdger ryms & enda sidan auktoritira och hoger-
extrema rorelser, och 4 andra sidan vad Mudde (2022) definierar
som den demokratiska radikalhogern. Medan den férstnimnda
har ett mer begrinsat inflytande, framforallt i Sverige, har den
senare succesivt kommit att fi en mycket stor betydelse, forst
genom succesivt 6kat stdd i opinionen, och senare genom att de
accepterats av traditionellt konservativa och liberala partier. Ett
tydligt exempel pé detta dr Sverigedemokraterna, som efter riks-
dagsvalet 2022 blev Sveriges andra storsta parti och en nyckel-
partner for regeringspartierna.

Det finns flera anledningar till varfér medier kopplade till
ytterhogerns olika rorelser dr relevanta i en studie som intresserar
sig for alternativa perspektiv, inte minst gentemot Ryssland. For
det forsta har flera av dem tidigare uppmirksammats i den
svenska debatten for spridning av rysk desinformation och for
samarbeten med ryska internationella medier. For det andra finns
det politiska paralleller mellan flera av ytterhogerns politiska in-
riktningar, och den politiska linje som drivs av Kreml. Ytter-
hogern ir ofta kritisk mot flera av grundstenarna i den vister-
lindska liberala demokratin, tex ndr det giller maktdelning och
statlig styrning av medier. Det finns ocksé ideologiska paralleller
mellan ytterhogerns installning i fragor som ror konsroller och
etniska och sexuella minoriteters rittigheter, och den politik som
genomfors 1 Ryssland inom dessa omrdden. Det dr dirfor
knappast en slump att ryska internationella medier aktivt och
strategiskt forsoker na sirskilda systemkritiska malgrupper, i
Sverige och andra lander (Wagnsson, 2023).
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Samnytt dr en alternativ webbtidning som star nédra
Sverigedemokraterna och som tidigare forekommit
under namnen ”Politiskt inkorrekt” och “Avpixlat”
Den 4gs genom “Foreningen for sverigevanliga intres-
sen”. Sajten 4r en av Sveriges mest inflytelserika alter-
nativa medier och dr mest kind for att rapportera kri-
tiskt om invandring och islam. Samnytt finansieras ge-
nom prenumerationer och donationer.

Nyheter Idag drivs genom Publicism NITEK AB och
ingér i den storre koncernen Davka Forvaltning AB
med kopplingar till partiet Medborgerlig Samling. Tid-
ningen har inte s6kt mediestdd, och finansieras genom
prenumerationer och annonser. Den har officiellt en
profil som beskrivs som partipolitiskt oberoende men
med libertariansk och liberalkonservativ grund. Ny-
heter Idag ar ansluten till det medieetiska systemet.
Nya Tider drivs av Alterna Media AB, och vill vara en
tidning som “granskar makteliten” fran “folkets per-
spektiv”. Tidningen har nira relationer till det partiet
Alternativ for Sverige (AFS) och historiska kopplingar
till det nu nedlagda partiet Nationaldemokraterna. Ar
2022 beviljades tidningen mediestod om sammanlagt
5 466 000 kr men finansieras d&ven genom prenumerat-
ioner. Den &r ansluten till det medieetiska systemet.
Nya Dagbladet 4gs av Aeon Media och ér enligt den
egna webbsidan en’oberoende humanistisk dagstid-
ning” med omkring 20 000 anvédndare per vecka. Sajten
har historiska kopplingar till Nationaldemokraterna
och har dven beskrivits som positivt instélld till den ny-
nazistiska organisationen Nordiska motstindsrorelsens
(NMR). Nya Dagbladet beviljades 2021 redaktions-
stod. Tidningen &r inte ansluten till det medieetiska sy-
stemet.

Fria Tider ar en nattidning som drivs genom aktiebolaget
FT News Group OU baserat i Estland. Sajten dr mest kiind
for att bedriva kritisk bevakning av invandring och Islam.
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Tidningen har &ven en koppling till den nu ledlagda sajten
“Granskning Sverige” som inriktat sig p4 att publicera te-
lefonsamtal med ledande politiker och journalister via
Youtube. Tidningen fick inget mediestod under 2022, och
finansieras officiellt genom prenumerationer.

Svenska Morgonbladet 4r en nationalistisk och virdekon-
servativ tidning som startades 2020. Den drivs av "Fore-
ningen for Sverigevinlig information” har nira band till
partiet Alternativ for Sverige (AFS). Tidningen sdger sig
vilja "granska makten och inte den lilla ménniskan” samt
“exponera den korrupta makteliten”. Tidningens innehall
ar forutom invandring inriktat pa pseudovetenskapliga
fragor om bla. farlig stralning och vaccinationer. Tid-
ningen finansieras officiellt genom prenumerationer samt
donationer.

Frihetsnytt utgor en viktig del i ett nitverk av aktorer som
arrangerar den s.k. "Nya bok & mediemassan”. Natverket
startades som ett alternativ den traditionella bokmaéssan i
Goteborg, med anledning av att hogerextrema medier ne-
kats att delta. Tidningen finansieras officiellt genom pre-
numerationer och donationer. Den har genom sin roll i
nitverket en 6verbryggande funktion mellan olika poli-
tiska rorelser, och har bla. varit en plattform for kritik
mot restriktioner och vaccinationer under Corona-pan-
demin.

Newsvoice drivs av Sasser Media Lab AB, och finansieras
genom ldsardonationer och annonser. Tidningen ar par-
tipolitiskt obunden och inriktar sig pA omrdden som po-
litik, alternativmedicin och vaccinationsfragor med
pseudovetenskaplig inriktning. Till skillnad fran 6vriga
tidningar séger den sig virna “ett méngkulturellt samhalle
béde etniskt och tankemaissigt” men har likvil haft sam-
arbeten med Nya Dagbladet. Newsvoice dr ansluten till
det medieetiska systemet och finansieras officiellt via pre-
numerationer och donationer.
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Precis som Mudde (2022) konstaterar, dr ytterh6gern en mycket
brokig skara av rorelser med olika inriktningar, och i manga fall
blir ddrfor generaliserande beteckningar problematiska. Som vi
ska se, giller detta 4&ven ménga av ytterhogerns alternativa medier.
Vi ger ingen uttommande beskrivning av olika politiska rorelser i
den hir rapporten, eller hur de historiska kopplingarna till alter-
nativmedierna ser ut i detalj. En kortare sammanfattning av de
alternativa mediernas karaktir och inriktning beskrivs i faktar-
utan nedan. Fér mer detaljerade beskrivningar, se exempelvis
Statens medierad (2013) och Pollack Sarnecki, Liufas & Jarlsbro
(2023). Organisationen Expo har gjort en rad journalistiska
granskningar (exempelvis Poohl (2022), samt flera relevanta jour-
nalistiska granskningar som finns i rapportens referenslista).
Information om mediestod bygger pa information frin Myndig-
heten for press, radio och TV (sedan 2024 Mediemyndigheten).
Innan vi gar in pa resultaten bor det betonas att det finns en
rad alternativa medier som vi inte undersoker i den hir rapporten.
Det handlar fraimst om olika alternativa webb-TV satsningar.
Framtridande exempel ar den svenska mediekanalen SwebbTV,
som beskrivits som vénligt installd till Ryssland, och ofta fore-
kommer i samband med diskussioner om spridandet av konspira-
tionsteorier.'® Ytterligare exempel dr tvillingsajterna Exakt 24 och
Insikt 24, samt Youtubekanalen Riks. Den senare drevs inled-
ningsvis som en del av Sverigedemokraternas kommunikations-
avdelning medan de forstnimnda 4ven har kopplingar till partiet
Alternativ for Sverige och till det ovan ndmnda "Nétverket”."
Det ir tydligt att manga alternativa medier drivs eller har drivits
av aktdrer som dr verksamma inom flera av de alternativa medierna
samtidigt, och flera genomsyras av ett liknande ideologiskt innehall
(se kapitel sex). Samtidigt foreligger det skillnader mellan dem, de
konkurrerar i viss man med varandra, och i vissa fall har det dven
existerat tydliga konflikter mellan dem. I det foljande ska vi darfor
titta ndrmare pa vilka skiljelinjer som faktiskt existerar, och hur vi

'8 https://expo.se/fakta/wiki/swebbtvswebbtube
' https://expo.se/fakta/wiki/exakt24insikt24
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kan forsta dem i relation till Ryssland, kriget i Ukraina, och till den
svenska kontexten for rapporteringen.

De alternativa mediernas rapportering om Ukraina

Vi inleder resultatpresentationen genom en analys av de alter-
nativa mediernas stildrag, foljt av en genomgang av deras install-
ning till parterna i kriget inklusive vad som identifieras som de
mest centrala geopolitiska aktorerna som kan kopplas till kon-
flikten pa en global niva.

I tabell 5.2 illustreras de alternativa mediernas innehall med
utgangspunkt i tre huvudsakliga stildrag: Beskrivande, gransk-
ande, och subjektivt argumenterande texter.

De flesta medier bygger rapporteringen pa beskrivande texter.
Rent konkret innebar detta att texterna i viss man foljer ett gener-
ellt journalistiskt berdttande, dar enskilda skribenter inte tydligt
tar stdllning i olika sakfragor, utan later de anvianda killorna fora
fram budskapet i texten. Avsaknaden av forfattarsubjektivitet ar
alltsa inte ett tecken pa opartiskhet, utan dr forst och fraimst ett
sdtt att anpassa texterna till etablerade genrekonventioner inom
journalistiken och bygga upp ett fortroende f6r innehallet som
nvyheter. Fria Tider, Svenska Morgonbladet, Nyheter Idag och Nya
Dagbladet publicerar primirt beskrivande texter, medan fram-
forallt Newsvoice star ut med en mycket starkare betoning pé
subjektiv journalistik och en granskande stil. Sammnytt, Fria Tider,
och Frihetsnytt domineras av deskriptivt innehall, men de har
likvl subjektiva och granskande texter insprangda i utbudet.

Den granskande stilen skiljer sig fran den rent deskriptiva
genom att retoriken &dr inspirerad av den granskande journal-
istikens sprakbruk, dar korruption, maktmissbruk osv "avsldjas”
genom vad presenteras som kritisk granskning av killor, doku-
ment, forsvarshemligheter osv. Stilen kan dock délja mer in-
direkta stdllningstaganden, inte minst genom hur konflikter
gestaltas samt genom vilka killor som anvénds. Vi aterkommer
till detta.
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Tabell 5.2. Journalistisk stil (procent).
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Fria Tider 97 3 0 100 100
FrihetsNytt 73 14 14 101* 37
Newsvoice 26 24 50 100 78
Nya Dagbladet 84 8 8 100 100
Nya Tider 69 15 15 99* 39
Nyheter Idag 90 2 9 101 58
Samnytt 85 5 10 100 160
Svenska Morgonbladet 96 2 2 100 53
Samtliga 79 8 13 100 625

Kommentar: Procent dr avrundande vilket gor att totalsumman ibland
inte uppgar till 100.

Fran resultaten kan vi dock redan nu dra tva slutsatser. For det
forsta, tycks den alternativa medieekologin inte vara sérskilt
homogen i frdga om de stilar som anvinds, skillnaderna mellan
medierna &r stora. For det andra 4r inte graden av subjektivitet
dramatiskt mycket hogre i de alternativa medierna generellt 4n
vad den dr i traditionella medier. Den senaste undersokning som
gjorts i Sverige om tolkande/subjektiv journalistik genomférdes
ar 2018, och visade andelen var 36 procent i den svenska pressen
(Roosvall & Widholm, 2019). Den undersokningen handlade
dock om journalistiken mer generellt och var inte kopplad till krig
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eller konflikter, och resultaten i den hir undersékningen siger
inget om stildragen i det alternativa medieutbudet generellt.

"Riktiga” flyktingar frdn Ukraina

Nir det giller det tematiska innehallet sa foljer det ett relativt
forvantat monster som syns i de flesta undersékningar av alter-
nativa medier, ndmligen att manga av tidningarna koncentrerar
sin bevakning pé invandring och migration (Tabell 5.3). Nyheter
Idag dgnar niastan var fjarde artikel at migration (24 procent),
medan det i Samnytts fall handlar om 16 procent. Kriget i Ukraina
innebar en intressant vindning i dessa tidningars bevakning av
migrationen till Sverige. Det &r inte friga om négon kritisk rap-
portering om migrationsfloden fran Ukraina. Tvirtom anses
Sverige ha ett ansvar for att hjélpa flyktingar fran Ukraina efter-
som de befinner sig i Sveriges niromrade.”® Nyheter Idag rap-
porterar t.ex. direkt frén den polska grinsen, dit de skickat en buss
for att leverera férnodenheter och hjilpa méinniskor pa flykt till
Sverige.*!

Det centrala budskapet i manga av texterna handlar inte primart
om Ukraina eller ens ukrainska flyktingar. Istéllet anvinds kriget
ofta for att etablera skiljelinjer mellan riktiga” flyktingar och
ekonomiska migranter framforallt frin Mellandstern och Afrika (se
aven kapitel fem). Nya Tider dr den tidning som gér lingst i detta
avseende, och malar upp rasistiska stereotyper dir ukrainska “vita
flyktingar” kontrasteras mot “kulturfrimlingar” och “de svart-
muskiga improduktiva massorna frén tredje virlden”.?

Generellt dr det internationella relationer och aktuella krigs-
hindelser som fér storst uppmirksamhet. Sveriges vapenstod till
Ukraina, republikanska kritiker av USA:s militdra bistdnd, Ryss-
lands samarbete med Iran, och EU:s och NATO:s roll ar fram-
tradande teman. Inom kategorin krigshidndelser behandlas fram-
for allt attacken mot gasledningen Nordstream i Ostersjén, dir
t.ex. Newsvoice spekulerar om savidl USA:s och EU:s som Sveriges

 https://samnytt.se/ekeroth-riktiga-flyktingar-ger-riktigt-engagemang

2! https://nyheteridag.se/sa-kan-du-hjalpa-ukrainas-forsvar-nyheter-idag-pa-plats-
vid-gransen/

2 www.nyatider.nu/exempel-pa-lyckad-atervandring-lyfts-i-gp/
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ansvar.” Energikrisen som uppstatt till foljd av kriget beskrivs av
Frihetsnytt med rubriken “Fler visteuropéer dor av energi-
» 24

bojkotter dn soldater av krig”.

Tabell 5.3. Nyhetsteman (procent).

Fria Tider
Frihets-nytt
Newsvoice
Nya Dagbladet
Nya Tider
Nyheter Idag
Svenska MT

Internationella

relationer 29 35 18 28 | 26 19 17 | 30
Krigshandelser 29 32 21 17 31 17 19 28
Migration 10 0 0 7 10 24 16 4
Nat. reaktioner 9 3 1 12 8 12 11 9
Medier 4 8 13 6 0 0 8 9
Krigsbrott 7 3 12 8 3 7 3 2
Krigets orsaker 0 5 19 7 5 0 0 6
Politiska ledare 7 0 8 5 0 3 8 2
Ekonomi 0 3 1 3 13 2 6 6
Energi 2 0 6 4 3 2 9 0
Ovrigt 1 8 1 3 0 3 3 4

Human interest 2 3 0 0 3 3 1 0
Summa 100 = 100 A 100 100 @ 100 & 100 @ 100 | 100

Artiklar (n) 100 | 37 78 100 | 39 58 160 | 53

23 newsvoice.se/2022/09/amerikansk-regeringsradgivare-attacken-mot-nord-stream/
* https://frihetsnytt.se/statistik-fler-vasteuropeer-an-soldater-dor-av-energikriget-
mot-ryssland/
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I SVERIGES NY A AL LIERADE | —

© Taras Gren

Ukraina borjar avratta
krigsfangar: "Ska slaktas
som grisar"

Figur 5.3. Fria Tider, 23 mars 2022.

Nir det géller kategorin krigsbrott, fir pastaenden om amerik-
anska biolabb i Ukraina ett betydande utrymme inom flera
medier. Fria Tider pastar i en artikel att ukrainsk militdr “avrittar
krigsfangar” och hur de slaktas som grisar”.* Liknande pasta-
ende aterfinns i Nya Dagbladet som refererar till filmer “som tycks
visa” hur ukrainska soldater avrittar tillfingatagna ryssar.”® Mas-
sakern i Butja ar ocksé ett &terkommande tema. Ansvaret f6r mas-
sakern laggs inte entydigt pa Ryssland. I Fria Tider beskrivs exem-
pelvis laget snarare som oklart, t.ex. genom att redovisa “mot-

* https://www.friatider.se/ukraina-borjar-avratta-krigsfangar-ska-slaktas-som-grisar
% https://nyadagbladet.se/utrikes/fn-uppmanar-ukraina-att-utreda-avrattning-av-
krigsfangar/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=fn-uppmanar-
ukraina-att-utreda-avrattning-av-krigsfangar
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bevis” om att déda kroppar pa gatorna i Butja legat dédr redan
innan rysk militar gick in i staden.”

Bilder och motbilder i friga om vad som faktiskt hander i
Ukraina syns ocksa i de ménga artiklar som behandlar de etab-
lerade mediernas rapportering. Hirvidlag finns ett gemensamt
tema bland de alternativa medierna som ocksd édterfanns i de
traditionella under perioden, nidmligen det pagaende informa-
tionskriget dér olika parter i konflikten forsoker etablera olika
strategiska narrativ (Nygren & Widholm, 2022). En viktig skillnad
ar dock att de alternativa medierna tenderar att se de traditionella
medierna som aktorerna bakom propaganda, desinformation
eller morklaggning. Den mest forekommande kritiken mot sven-
ska medier riktas mot public service-medierna som beskylls for att
sprida Natopropaganda® men ocksd for att okritiskt referera
kallor med rysslandskopplingar.? Skillnaderna i mediekritiken
speglar det faktum att de alternativa medierna i Sverige inte &r ett
ideologiskt homogent fenomen, utan de malar stundtals upp rela-
tivt olika problembilder.

Mer proryska an proukrainska

De olika mediernas instéllning till kriget 4r komplext att analys-
era, givet att materialet dr omfattande och att unders6knings-
perioden bestar av 6ver 10 manaders rapportering. Resultatet av
innehéllsanalysen visar dock att det finns ett antal monster i rap-
porteringen som vittnar om olika politiska positioner. I tabell 5.4
nedan 4skadliggors i vilken utstrackning de olika medierna intar
pro-ukrainska respektive pro-ryska perspektiv. Instdllning har
analyserats genom tva dimensioner: 1) Subjektiva stallnings-
taganden av forfattaren till formén for en sida i konflikten, samt
2) Deskriptiv dtergivning av killor som pa ett entydigt sdtt gynnar
en sida i konflikten.

% https://www.friatider.se/bilderna-som-ska-motbevisa-rysslands-version-om-butja
2 https://www.friatider.se/sveriges-radio-falls-nato-propaganda
» https://nyheteridag.se/mannen-pa-gatan-i-svt-inslag-var-aeroflot-chef/
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Tabell 5.4. Andelen artiklar som gynnar en av sidorna i kriget (procent).
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Fria Tider 80 7 13 100 100
FrihetsNytt 49 0 51 100 37
Newsvoice 18 0 82 100 78
Nya Dagbladet 63 1 36 100 100
Nya Tider 62 15 23 100 39
Nyheter Idag 59 40 2 101 58
Samnytt 79 18 4 101 160
Svenska Morgonbladet | 81 2 17 100 53
Samtliga 64 11 25 100 625

Kommentar: Procent dr avrundande uppéat vilket gor att totalsumman
ibland inte uppgar till 100.

Ser vi till den samlade bilden som ges av de alternativa medierna,
sd dr andelen pro-ryska artiklar mer dn dubbelt si stor som
andelen pro-ukrainska. Medierna gor siledes skil for etiketten
“alternativ” eftersom monstret star i bjart kontrast till hur etab-
lerade medier rapporterat under perioden (Nygren & Widholm,
2022). Newsvoice ar den publikation som i Overlagset storst
utstrickning (82 procent av artiklarna) ger en ensidig bild som
gynnar den ryska sidan. Siffrorna aterspeglar ocksd Newsvoice
starka slagsida at subjektiva och virderande nyheter; skribenterna
tar helt enkelt tydligt stdllning i storre omfattning &n vad skri-
benter i andra alternativa medier gor.

Ett exempel pa pro-ryska perspektiv dr en debattartikel pub-
licerad av Newsvoice med titeln: "The Real Reasons Behind the
Ukraine War: Oil and Gas Dominance”, ddr forskaren och entre-
prendren Shiva Ayyadurai argumenterar for att det inte dr Putins
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och Rysslands politik som ligger bakom kriget, utan amerikanska
oljeintressen som sammanslutit sig med NATO.” Ett annat
exempel dr Frihetsnytts artikel om Rysslands retrdtt fran den
Ukrainska staden Cherson i novemer 2022, ddr amerikanerna
Douglas Abbott McGregor och Scott Ritter medverkar, bada
vilkdanda Ukraina-kritiker och dterkommande kommentatorer i
internationella ryska medier som RT och Sputnik. Ritter, som bl.a.
likstallt Volodymyr Zelenskyj med Adolf Hitler och blivit
avstingd frén X/Twitter efter pastdenden om att massakern i
Butja genomférdes av den ukrainska polisen®, siger i artikeln att
“medan Ryssland konsekvent bevarar sin mest virdefulla resurs -
sitt manskap - slosar Ukraina bort tusentals liv for att f4 propa-
gandavirde frén fotografier som visar den ukrainska flaggan his-
sad pa olika stillen”.** Den overgripande problembild som pre-
senteras i bilden gynnar Rysslands position i konflikten.

Saval Frihetsnytt som Nya Dagbladet och Svenska morgon-
bladet har en hog grad av pro-ryskt innehall, och en tydligt ldgre
grad av pro-ukrainska artiklar. Samnytt och framférallt Nyheter
Idag skiljer sig frén de 6vriga genom att i hogre grad betona pro-
ukrainska perspektiv. Detta dr i sin tur en effekt av att de har ett
starkare fokus pa krigets effekter i Sverige.

Lite kritik mot Ryssland

Ett annat sitt att betrakta mediernas politiska position 4r att
belysa vilka geopolitiska aktorer som utsitts for kritik. Med geo-
politiska aktorer, avses hir de tvad huvudaktorerna i konflikten,
Ryssland och Ukraina, men ocksd de nationella och inter-
nationella aktdrer som ofta befinner sig i centrum for debatten om
kriget. I tabell 5.5 nedan, framgar att Nyheter Idag och Samnytt ar
de enda tidningarna som i storre utstriackning publicerar kritiska
forhallningséitt mot Ryssland jamfoért med Ukraina. For samtliga
ovriga medier ar det vanligare att kritisera den ukrainska sidan.
USA ir foremal for omfattande kritik i manga av medierna.

3 https://newsvoice.se/2022/11/ukraine-war-oil-gas-dominance-shiva/

3! https://www.newsweek.com/scott-ritters-twitter-reinstated-after-suspension-
over-ukraine-remarks-1695834

32 https://frihetsnytt.se/ukraina-ryssland-forskansar-sig-ost-om-djnepr/
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Noterbart dr att USA och Ryssland far ungefir lika mycket kritik
om vi ser till den totala bevakningen. Aterigen stir framforallt
Nyheter Idag ut med omfattande kritik mot Ryssland, och en lag
grad av kritik mot Ukraina. Nyheter Idag hade en betydande roll i
ndgra av de koranbridnningar som dgde rum under éaret, vilket
forvirrande den redan konfliktfyllda relationen mellan Sverige
och Turkiet med anledning av Sveriges NATO-ansokan.” Detta
tolkades emellanit i den mediala debatten som ett eventuellt
stallningstagande emot ett svenskt medlemskap®, men de artiklar
som undersokts har vittnar inte om nagon omfattande kritik av
NATO i tidningen. Detta utesluter dock inte att kritik uttrycks i
texter som saknar tydlig koppling till kriget i Ukraina.

Tabell 5.5. Forekomst av kritik mot olika geopolitiska aktorer (procent).

=
Fria Tider 16 19 4 0 3 8 7 100
FrihetsNytt 16 41 22 16 11 14 5 37
Newsvoice 5 55 63 41 23 15 46 78
Nya Dagbladet 13 29 26 12 10 10 24 100
Nya Tider 31 33 31 5 18 ' 5 23 39
Nyheter Idag 33 2 3 0 0 7 9 58
Samnytt 30 15 6 3 8 16 16 160
Svenska Morgonbladet = 4 17 8 4 6 2 6 53
Samtliga 19 24 18 9 9 11 18 625

% https://www.svt.se/kultur/chang-frick-betalade-rasmus-paludans-demonstration-
ansokan-for-koranbranning

* https://www.svtplay.se/video/850P2yg/uppdrag-granskning/koranbrannarna?
info=visa
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Kommentar: Tabellen visar andelen artiklar (procent) i vilka de forekom-
mer kritik mot olika geopolitiska entiteter, dessa kodades dikotomt, dar-
fér summerar tabellen inte till 100.

Generellt visar resultaten att fraigan om gynnande ar komplex, och
imanga fall handlar inte artiklarna bara om kriget, utan kontexten
ar betydligt bredare 4n s& och angransar till fragor om globala
eliters makt och inflytande i det internationella politiska land-
skapet. Som framgatt tidigare, ar dessutom migrationsfragan
framtradande, dér kriget i Ukraina kopplas samman med svenska
forhallanden och migrationsstrommar fran andra delar av vérld-
en, framf6rallt Mellanostern och Afrika.

Internationella alternativmedier vanliga kéllor

Totalt sett utgjorde olika typer av mediekéllor 42 procent av alla
killor som refererades i de alternativa medierna (ej i tabell). I
tabell 5.6 redovisas hur samtliga av dessa mediekillor fordelade
sig mellan traditionella och alternativa medier, samt geografiskt.
Hér framgar tydligt att dven alternativa medier i stor utstrickning
anvinder vasterlaindska medier, bade internationella och svenska.
Nya Tider och Samnytt anvinder svenska medier oftast, vilket
speglar deras intresse for krigsrelaterade hindelser som dger rum
i Sverige samt den svenska inrikesdebatten. Ryska mediekéllor
anvands i storst utstrdckning av Svenska Morgonbladet och News-
voice, medan Frihetsnytt har starkast betoning pé internationella
vasterldndska mediekillor. I detta sammanhang dr dock viktigt att
understryka vikten av mediekritik inom den alternativa medie-
sfiren. Att de alternativa medierna refererar till andra tradition-
ella medier innebir inte att de automatiskt reproducerar deras
varldsbild eller sanningsansprak. Som vi strax skall se, 4r det tvirt-
om sa att etablerade medier och journalister ofta ar framstillda
som en del av eliten och det politiska etablissemanget, dir
referenserna snarare syftar till att undergrava deras fortroende.
Det kanske mest beaktansvirda resultatet giller relationerna
till andra alternativa medier. Nir det géller kriget i Ukraina, dr det
uppenbart att andra svenska alternativmedier néstan aldrig fore-
kommer som kéllor i materialet. Detta vittnar 4 ena sidan om att
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det foreligger konkurrens inom det alternativa mediesystemet och
att tidningarna troligen 4r ména om att inte driva trafik till kon-
kurrenter i onédan. En annan tdnkbar foérklaring ar att det poli-
tiska avstandet mellan ménga medierna &r allt for stort. I den
meningen 4r alternativmedierna langt ifrin sammankopplade i
samma utstrickning som traditionella medier ér, dér langa kedjor
av referenser tenderar att veckla ut sig beroende pa vem som ér
forst med att rapportera om héndelser (Sjovaag mfl, 2019).

Ytterligare ett argument som stodjer konkurrenstolkningen ar
att internationella alternativa medier tvirtom ar relativt vanliga
som killor. S& mycket som 10 procent av alla mediekéllor utgors
av internationella alternativmedier, t.ex. amerikanska Breitbart,
och olika alternativa Youtubekanaler och podcasts drivna av
medborgarjournalister. Ett exempel &r Newsvoice, som péstar med
héanvisning till journalisten Max Blumenthal som tidigare skrivit
for de ryska internationella medierna RT och Sputnik och nu ir
aktiv pd den alternativa sajten The Grayzomne, att ukrainare
anklagas for att “tortera romer, politiska dissidenter, vinsterfolk,
aktivister for miénskliga rittigheter samt tjuvar”.** Aven den
alternativa mediesajten Global politics citeras genom péstiendet
att “dven ndr landet dr i krig har nynazisterna [ukrainarna] tid att
engagera sig i rasism och 6vergrepp”.

De flesta alternativmediesajterna i Sverige anvinder alter-
nativa medier i andra linder som killor i varierande grad, men en
sajt star aterigen ut, och det dr Nyheter Idag. Deras referens-
hantering pAminner snarare om hur traditionella medier i Sverige
arbetar.

% https://newsvoice.se/2022/08/ukraina-tortyr/
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Tabell 5.6. Traditionella och alternativa mediekllor och deras geogra-
fiska ursprung (procent).

Traditionella Alternativa
medier medier
I by —
E § .:g § ] E
B = [
E & 5 s & & 5 & 3 <
Fria Tider 4 '9 5 25 13 1 1 2 100 | 100
FrihetsNytt 59 '8 4 13 11 3 0 2 100 @37
Newsvoice 43 24 1 10 18 1 0 |3 100 78
Nya
Dagbladet 53 10 4 23 7 1 0 |2 100 @ 100
Nya Tider 5 10 7 9 10 6 0 2 100 @ 39

Nyheterldag 40 8§ 3 4 1 0 0 3 100 58

Samnytt 4 7 4 35 | 8 1 0 0 100 | 160

Svenska
Morgonbladet 36 26 2 21 9 4 0 2 100 53

Samtliga 47 |12 4 24 10 2 0 |2 100 @625

Kommentar: Det totala antalet analyserade artiklar (N) 4r 625. Antalet
artiklar (n) for respektive tidning ar Fria Tider (100), FrihetsNytt (37),
Newsvoice (78), Nya Dagbladet (100), Nya Tider (39), Nyheter Idag (58),
Samnytt (160), Svenska Morgonbladet (53).

Medie-eliter kritiseras

Som redan noterats, har tidigare forskning konstaterat att alter-
nativa medier ofta bygger pd att undergriva fortroendet for
etablerade medier genom att koppla dem samman med anti-etab-
lissemangsretorik. I tabell 5.7 nedan visas andelen artiklar dér fyra
typer av elitkonstruktioner forekommer. Resultatet pekar tydligt
pé att journalister och etablerade medier tenderar ses som en del
av etablissemanget. S& mycket som 16 procent av hela materialet
innehaller sédana referenser. Newsvoice och Frihetsnytt anvinder
sddana referenser sirskilt ofta.
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Elitkonstruktionerna kan ses som signaler till ldsarna, och kan
forstarka overtygelser om att det inte gér att lita pa etablerade
medier. Detta ar sarskilt viktigt att ha i dtanke nar det giller de
maénga killhdnvisningarna som finns till etablerade medier. Aven
om etablerade medier dr beroende av andra traditionella medier
for att producera nyheter, sa dr det langt ifran sjdlvklart att de
presenteras som tillforlitliga.

Avslutningsvis finns anledning att belysa hur sociala medier
anvinds som kallor. Sociala medier &r speciella i den bemirkelsen
att de anvands som kommunikationsverktyg for savil privatper-
soner som politiska aktorer och myndigheter, och de har darfor
kommit att bli viktiga resurser for nyhetsmedier och i synnerhet
de alternativa medierna som har mindre resurser, séllan personer
pé plats, och girna vill etablera perspektiv som inte kommer fram
i den traditionella journalistiken. 44 procent av samtliga artiklar i
materialet anvinder referenser till sociala medier, viket 4r en hog
siffra. For vissa alternativa sajter dr siffran dnnu hogre. Savil
Svenska Morgonbladet som Fria Tider anvinder sociala medier i
67 respektive 68 procent av sina artiklar medan Nyheter Idag har
den lagst andelen med 45 procent.

Tabell 5.8 nedan illustrerar hur stor andel av artiklarna inom
varje tidning som refererar till olika sociala medier. X/Twitter &r
den viktigaste plattformen och finns nérvarande i mer 4n var
fjarde artikel. Youtube 4r nista vanligast och refereras i runt var
tionde artikel, f6ljt av Telegram, en plattform som kommit att bli
mycket viktig i kommunikationen om och frén kriget framforallt
i Ukraina och Ryssland (se kapitel 3). Noterbart dr att Telegram
har en mer central roll i Frihetsnytt och Nya Tider jamfort med de
ovriga tidningarna. Frihetsnytt dr sspecifik ocksa i bemérkelsen att
den innehaller referenser till X/Twitter, Youtube och Telegram i
ungefir lika stor utstrickning (omkring en femtedel av artikl-
arna).
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Tabell 5.7. Elitkonstruktioner i rapporteringen.
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Fria Tider 11 0 0 0 1
FrihetsNytt 27 5 3 0 5
Newsvoice 36 10 9 1 0
Nya Dagbladet 13 9 3 0 1
Nya Tider 21 10 8 0 0
Nyheter Idag 9 3 2 2 2
Samnytt 15 8 1 0 0
Svenska
Morgonbladet 8 4 2 0 2
Samtliga 16 6 3 0 1

Kommentar: Tabellen visar andelen artiklar (procent) i vilka de forekom-
mer olika elitkonstruktioner, dessa kodades dikotomt, darfér summerar
tabellen inte till 100.

Instagram och TikTok, vars innehéll primiart formedlas genom
bild och video, har i princip ingen betydelse alls for de alternativa
medierna. Detta dr noterbart, givet att situationen i Ukraina har
kallats det forsta "TikTok-kriget™¢, och nya sociala medier har
tillskrivits en betydande roll. For de flesta alternativa medierna, ar
det framst det etablerade sociala medieplattformarna som domi-
nerar killanvindningen.

% https://www.dn.se/kultur/darfor-kallas-rysslands-invasion-av-ukraina-for-det-
forsta-tiktok-kriget/
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Tabell 5.8. Forekomst av killor till sociala medier.
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Fria Tider 26 3 7 2 0 0 3 100
FrihetsNytt 22 19 22 0 3 0 8 37
Newsvoice 9 24 6 4 0 0 10 78
Nya Dagbladet 26 12 5 3 0 0 6 100
Nya Tider 44 | 8 21 8 0 0 0 39
Nyheter Idag 47 5 3 3 0 2 2 58
Samnytt 27 9 6 8 0 1 7 160
Svenska
Morgonbladet 1519 2 2 0 0 0 >3
Samtliga 26 11 7 4 0 0 5 625

Kommentar: Tabellen visar andelen artiklar (procent) for varje redaktion
som innehaller referenser till olika sociala medier. Sociala medier koda-
des dikotomt for varje plattform, darfor summerar tabellen inte till 100.

Pro-ryska — men stora skillnader

Det hir kapitlet har analyserat rapporteringen om kriget i Ukraina
under dr 2022 i 4tta tongivande alternativa medier som alla posi-
tionerat sig pa den yttersta hogerkanten i Sverige. Dessa medier
har varierande kopplingar till politiska partier och politiska ror-
elser. Nagra &r sedan tidigare dr kdnda for att sprida konspira-
tionsteorier, vetenskapsskepticism, mediekritik och rasideolog-
iskt tinkande. Andra har anammat en mer professionaliserad
logik, och ligger ndrmare de etablerade medierna i sitt sétt att an-
vanda killor och presentera nyheter.

Resultaten visar att det finns anledning att inte bunta ihop
alternativa medier, och att det beh6vs dirfér mer forskning som
ocksa inriktar sig pa att i detalj analysera sanningshalten, méng-
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sidigheten, och killanvdndningen i dessa medier. Pa ett over-
gripande plan gor de alternativa medierna skal for namnet - till
skillnad frén de etablerade medierna ger den en mer gynnsam bild
av Ryssland och den ryska presidenten Vladimir Putin, medan
Ukraina och landets president Volodymyr Zelenskyj fir en mer
ogynnsam behandling. Generellt kan de alternativa medierna
delas in i tvd grupper. Samnytt och Nyheter Idag som har den
storsta publiken fokuserar i storre utstrickning pa den svenska
debatten, och kan inte karakteriseras som entydigt pro-ryska. I
Nyheter Idags rapportering finns tvirtom en klar 6vervikt for pro-
ukrianska perspektiv, mycket pa grund av sajtens sitt att beskriva
invandringsfragan.

Inte heller Samnytt kan betraktas som entydigt pro-rysk om vi
ser till hela deras bevakning. Samnytt har i flera sammanhang
kopplats samman med rysk desinformation, bland annat i sam-
band med en nyhet som pastar att ett bombat barnsjukhus i
Ukraina i sjélva verket var en militirbas fér den ukrianska Azov-
bataljonen och bilderna som spridits var fejkade.’” Exemplet visar
att &ven om den bredare bilden inom vissa alternativa medier inte
pekar pa en pro-rysk inriktning sd betyder det inte att enskilda
artiklar ge uttryck for sadana perspektiv. En viktig anledning till
varfor Samnytt publicerat nyheten kan vara att den samtidigt ger
uttryck for en stark kritik av de etablerade mediernas rap-
portering. Mediekritik tillhor Samnytts sjalvapplevda kidrnupp-
drag, och bidrar till spridning av sajtens artiklar och engagerar
tidningens malgrupp.

Avslutningsvis vill vi betona att artiklar som gynnar Rysslands
intressen i konflikten inte automatiskt bor ses som illegitima
stindpunkter. I en demokrati maste det vara mojligt — och fram-
forallt tillatet — att inta ett brett spektrum av stindpunkter, dven
inom synnerligen kontroversiella fragor som krig och konflikter.
Kirnfragan handlar snarare om huruvida den information som
ges faktiskt dr sann, eller om den snarare bygger pa spekulationer,
medvetna logner och desinformation som inte kontrolleras innan

%7 https://samnytt.se/ryssland-havdar-bilder-fran-bombat-barnsjukhus-ar-fejk
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de publiceras. Ytterligare en fraga handlar om huruvida innehallet
har som syfte att underblasa befintliga konflikter och skapa nega-
tiva stereotypiseringar av en sdrskild grupp ménniskor och etni-
citeter.

I den storre delen av den alternativa medieekologin 4r detta
problem uppenbart. Ménga av de sajter som sprider kritik av
Ukraina och pro-ryska perspektiv gor det pa grundval av konspi-
rationsteoretiskt tinkande, och savil islamofobi som anti-
semitism genomsyrar ménga texter, vilket &ven andra studier visat
(Pollack, Liufas & Jarlsbro, 2023). Det finns tydliga tecken pd
tematiska Overlappningar mellan manga svenska alternativa
medier och ryska internationella medier, bade i fraga om tematik
och killanvindning. Denna relation bor utforskas vidare, inte
minst ddrfor att de ryska medierna sedan en tid tillbaka &r
blockerade inom EU. Detta gor alternativa medier i Sverige till en
potentiellt viktig resurs for spridning av pro-rysk information och
desinformation.
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Att ta med sig

126

Alternativa medier &r inget homogent fenomen i
Sverige. De representerar olika falanger inom det ideo-
logiska spektrum som aterfinns i politikens yttersta
hogerkant. Darfér kopplas de séllan samman i ett en-
hetligt system genom ldnkar och kallreferenser.

Vissa medier har en tydligt pro-rysk orientering, medan
andra tvartom tydligt tar stéllning for Ukraina. Totalt
sett ar dock de alternativa medierna mer kritiska mot
Ukraina &n mot Ryssland, vilket utgér en skarp kontrast
till hur etablerade medier rapporterar om konflikten

Pro-ryska alternativmedier riktar en stor del av sin kritik
mot USA och NATO. Det ligger i linje med ryska hall-
ningen i konflikten, dar kriget i Ukraina konstrueras
som ett svar pa vasterldndsk imperialism. De alterna-
tiva medier som tydligast tar stallning fér Ukraina har
istéllet ett starkare fokus pa den svenska inrikespolit-
iska debatten, framférallt néar det géller invandrings-
fragan.

Gemensamt f6r traditionella och alternativa ar att de
betonar kallor i vast, och att de ar beroende av medier
som befinner sig i det véstliga mediesystemet. Skill-
naden &r att de alternativa betraktar etablerade medier
som en del av “eliten” och "etablissemanget” vilket
understryker en strévan att undergréva fortroendet for
de traditionella medierna.



6. Ukraina i nyhetscirkulation
pa sociala medier

Sociala medieplattformar ar viktiga for alla nyhetsmedier. Men
sarskilt viktiga dr de for de alternativa nyhetsmedierna som ofta
har en politiskt nischad publik, och dérfor inte har samma forut-
sattningar som traditionella medier att na ut till en bred publik.
Forskning om politiska partier och alternativa medier som sprider
hogerpopulistiska budskap visar att de varit mycket framgangs-
rika nir det giller spridning av innehall i sociala medier, sdrskilt
nir de jaimfors med traditionella partier (Larsson, 2019; Larsson,
2020; Jost m {1 2020).

Syftet med det har kapitlet 4r att underséka nyhetscirku-
lationen om kriget i Ukraina i sociala medier. Dels vilka nyheter
fran traditionella medier som far mest spridning, dels vilka
alternativa nyhetssajter som dr mest framgéngsrika. Det handlar
bade om vilken typ av nyheter som far spridning och hur de stéller
sig till parterna i kriget. Fokus ar sédrskilt pa Facebook, som ér den
plattform som har flesta dagliga anviandare i Sverige (se kapitel
tva), men kapitlet ger dven exempel pa sdrskilda opinionsledares
roll nédr det giller spridning av artiklar pd X/Twitter. Studiens
forskningsfragor ér:

o Vilka alternativa medier skapar mest engagemang pa
Facebook nér det giller nyheter om kriget i Ukraina?

e Hur omfattande 4r engagemanget kopplat till de alter-
nativa medierna i jamforelse med artiklar fran svenska
traditionella medier?

o Vilken typ av nyheter far mest spridning i sociala medier
och hur stor spridning far proryska narrativ?

o Vilken roll har sirskilda opinionsledare for att sprida
alternativa nyheter pa X/Twitter?
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Vad driver den digitala nyhetscirkulationen?

Som konstaterats i rapportens foregdende tre kapitel, s& har stora
delar av nyhetskonsumtionen flyttats till digitala plattformar. Lite
forenklat kan man siga att journalistik inte bara handlar om att
distribuera nyheter via sérskilda tryckta tidningar, radio, TV och
webbsidor, utan en visentlig del av minniskors konsumtion sker
genom digital cirkulation i sociala medier (Bergstrom & Wad-
bring, 2019). Denna cirkulation 4r i sin tur beroende av att
anvindare i sociala medier pé ett eller annat sitt interagerar med
innehéllet genom att dela, gilla eller kommentera nyhetsartiklar.
Vi fokuserar hir primirt pd forskning om delningsbeteenden,
med anledning av de reflekterar en hogre grad av engagemang.
Det ar darfor viktigt att ha i atanke att det kan finnas variationer
betraffande vilka faktorer som ligger bakom digital spridning i
sociala medier. Nir det giller bendgenheten att dela nyhetsartiklar
skiljer forskningen mellan a) innehallsfaktorer, b) kontextuella
faktorer, och c) sociala faktorer (Trilling & Knudsen, 2023).

Innehallsfaktorer handlar om de sérskilda textuella sirdrag
som kannetecknar delningsbara eller virala nyheter. Klassiska
nyhetsvirderingskriterier, som negativitet, konflikt, personi-
fiering, och geografisk och kulturell ndrhet har visat sig vara starka
sddana faktorer, dir framforallt de tvd senare faktorerna tycks
vara sérskilt viktiga (Garcia-Perdomo et. al., 2018). Andra inne-
héllsfaktorer av betydelse ar starka kénslouttryck, positiva likval
som negativa, vilket i kombination med framforallt personifiering
gor att mjuka s.k. "human interest stories” littare sprids jamfort
med “hdrda” nyheter som kinnetecknas av ett mer neutralt
sprakbruk (Trilling & Knudsen, 2023). Denna forskning bygger
dock framst pa traditionella medier. Nér det giller alternativa
medier, visar forskning att relationen mellan en hog grad av
partiskhet och att affektivt sprakbruk bidrar starkt till spridning
pa digitala plattformar (Hassell, 2021). I stor grad hénger det
ocksd thop med att alternativa medier ofta centrerar bevakningen
kring sarskilda sakfrégor, t.ex. kritisk rapportering om invandring
(Holt, 2019).
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Kontextuella faktorer handlar inte om innehallet i sig, utan
snarare om manniskors relation till de plattformar dir innehallet
konsumeras, samt relationen till sjilva nyhetskéllan. Nér det
galler sjalva plattformarna, visar forskning att popularitet 4r en
sjalvforstarkande faktor som driver pa innehallsspridning i sociala
medier (van Dalen, 2023). P4 Facebook ir det enkelt for anvind-
are att se hur manga delningar eller gillamarkeringar ett sirskilt
innehall har fatt. Hoga interaktionstal sdnker troskeln for manga
anvindare att dela innehéllet vidare genom vad som beskrivits
som digitala "bandwagon”-effekter dar anvindare hakar pa digi-
tala trender och beteenden frin andra anvindare (Kiimpel,
Karnowski & Keyling, 2015).

Forskning visar ocksd att anviandare i sociala medier har en
storre benédgenhet att dela information fran nyhetsmedier som ér
vil kinda och som de litar pd. Nyhetsdelning styrs darfor ocksa
till stor del av sociala faktorer, eftersom det dr ett satt for individer
att beritta for andra om vilka de 4r, vilka virderingar de bar p4,
och vilka personer de litar pa eller beundrar. Féga forvanande,
visar darfor forskningen att anvindare hellre engagerar sig i och
litar pa innehall som korresponderar med deras egna asikter
(Stroud, 2017). I framforallt kontroversiella fragor — som kriget i
Ukraina - spelar innehallets karaktir, fortroende for killan, och
politiska attityder hogst troligt en viktig roll.

Metod och material

Analysen i det har kapitlet bygger vidare pa det material som
analyserats i kapitel fem, med skillnaden att dven engagemangs-
siffror frén Facebook och i viss mén X/Twitter ingér. De URL-
adresser som ér kopplade till varje enskild artikel har anvénts for att
hdmta information om antalet delningar, kommentarer, och
rektioner fran Facebook™®. Reaktioner utgors av ett aggregerat virde
for de emotionella uttrycken “gillar”, “dlskar”, omtanke”, “haha”,
“wow”, “ledsen”, och “arg”. I analysen redogérs ibland for
artiklarnas totala engagemang. Detta motsvara det totala antalet

*® Vi anvinder hdr Facebooks oppna Graph-APIL: https://developers.facebook.
com/docs/graph-api/
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interaktioner, beriknat som delningar + kommentarer + reak-
tioner. Med hjilp av den innehéllkodning som presenterades i
kapitel fem, kan vi saledes dra slutsatser om vilka teman om och
forhallningsatt till kriget i Ukraina som skapar engagemang pé
Facebook.

For att fa en oversiktlig bild 6ver hur de alternativa mediernas
engagemangssiffror stir sig jamfort med traditionella medier, har
aven samtliga artiklar frén traditionella medier samlats in via RSS-
floden for att dérefter bearbetas i ett andra steg ddr engagemangs-
siffror hamtats fran Facebook enligt samma princip som ovan. De
traditionella medier som undersokts dr Aftonbladet, Expressen,
Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, SVT Nyheter samt Sveriges
radio, och undersokningsperioden dr den samma.

Tva av de mest delade artiklarna pa Facebook frin de alter-
nativa medierna har analyserats i detalj pa plattformen X/Twitter.
Hir har en nitverksanalys genomforts for att visualisera de cen-
trala opinionsledare som 4r mest inflytelserika for att sprida artik-
larna pa plattformen. Det bor noteras att det ibland foreligger
skillnader mellan Facebook och X/Twitter avseende vilka artiklar
som skapar mest engagemang. Klart dr emellertid att de tvd
artiklar som analyserats p4 X/Twitter genererade ett omfattande
engagemang ocksa pa Facebook.

Kvéllstidningar i topp pa sociala medier

Hur omfattande 4r engagemanget kopplat till alternativa medier
om vi jamfér med traditionella medier? Som pa de flesta forsk-
ningsfragor &r svaret: Det beror pa. De etablerade medierna pro-
ducerade en massiv digital bevakning av kriget, ssmmanlagt 12 917
artiklar. Jamfort med de alternativa medierna (926 artiklar) ar
bevakningen saledes 14 génger storre. Dessa skillnader aterspeglas
tydligt i det totala antalet engagemang for varje nyhetsmedium som
presenteras i tabell 6.1. Det 4r de stora etablerade medierna som
totalt sett genererat flest interaktioner, framforallt Aftonbladet,
Expressen, SVT och Dagens Nyheter. Ett undantag ar Sveriges Radio,
vilket delvis kan forklaras med att ljudbaserat innehéll har betydligt
svarare att bli viralt dn text och rorlig bild har. De alternativa medi-
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erna ligger pé lagre nivéer, dven om Samnytt star ut i kraft av att ha
publicerat manga artiklar under &ret.

Tabell 6.1. Engagemang* pa Facebook kopplat till nyheter om kriget i
Ukraina.
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Aftonbladet 525 16 880 662 094
Expressen 539 72093 538 411
SVT Nyheter 228 7008 493 490
Dagens Nyheter 118 6583 379 385
Samnytt 460 9954 146 288
Svenska Dagbladet = 124 2893 133 487
Nya Dagbladet 284 9630 46 517
Nyheter Idag 575 6778 40 852
Sveriges Radio 29 1642 28 620
Fria Tider 137 1567 17 851
Newsvoice 183 2205 16 289
Svenska 37 690 2419
Morgonbladet
FrihetsNytt 49 1777 2143
Nya Tider 26 230 1137

*Engagemang 4r summan av delningar, kommentarer och reaktioner pa
en artikel som lagts ut p& Facebook.

Givet de stora skillnaderna mellan medierna, 4r det mer relevant
att anvinda medelvirden som utgangspunkt for analysen. Skill-
naderna mellan de traditionella och alternativa medierna blir da
betydligt mindre. Tre grupper utkristalliserar sig bestdende av
medier med en héga, medelhéga, och liga engagemangstal.
Nyheter Idag ar den tidning som har det hogsta antalet genom-
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snittliga interaktioner for varje artikel, 575, foljt av Expressen,
Aftonbladet och Samnytt. De har samtliga medelvirden som ar
ungefir dubbelt jamfért med SVT Nyheter, Dagens Nyheter,
Svenska Dagbladet, Nya Dagbladet, och Newsvoice och Fria Tider.
Dessa utgor séledes en grupp med medelhogt engagemang. En
tredje grupp bestdende av Sveriges Radio, Frihetsnytt, Svenska
Morgonbladet och Nya Tider star ut i bemirkelsen att deras inne-
héll genererar ett lagt engagemang pd Facebook (ett genomsnitt
som dr lagre dn 50 interaktioner per artikel).

Vid sidan om totalt engagemang och medelvirden, present-
erar tabell 6.1 4ven maxvirden for varje nyhetsmedium. Denna
siffra anger saledes virdet for den artikel som skapat mest
engagemang under perioden. Hér star framforallt Expressen och
Aftonbladet ut, med mycket héga engagemangstal, men noterbart
ar att savdl Samnytt och Nya Dagbladet har publicerat enskilda
virala artiklar som genererat ndra 10 000 engagemang, vilket ar
betydligt hogre siffror jamfort med exempelvis, Dagens Nyheter,
eller Svenska Dagbladet.

Flyktingar skapar mest reaktioner

Vilken betydelse har d4 olika innehallsfaktorer f6r spridningen av
alternativa nyheter om kriget i Ukraina? Lat oss borja med den
breda bilden pa de alternativa nyhetssajterna. Tabell 6.2 nedan
utgar fran skillnaden mellan tydligt pro-ryska och tydligt pro-
ukrainska artiklar, samt artiklar dir skribenten inte tar stillning
till ndgon av parterna. Resultatet visar att det genomsnittliga
antalet reaktioner fo6r pro-ukrainska artiklar 4r néstan fyra ganger
sd stort jamfoért med pro-ryska. Vidare dr det genomsnittliga
antalet kommentarer f6r pro-ukrainska artiklar mer 4n dubbelt s&
stort som for pro-ryska artiklar. Nar det giller delningar ar dar-
emot skillnaderna mycket smé.
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Tabell 6.2. Forhallningsitt till kriget i de alternativa nyhetsmedierna och
interaktioner pa Facebook (medelvirden).
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172}
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£ g £ S35
E - g ESE
&~ =] » & 8 &
Inget perspektiv 148 43 59 250
Pro-ukrainskt 379 54 113 546
Pr()_ryskt 105 48 50 204
Totalt 162 46 63 270
Antal analyserade = 625 625 625 625

artiklar (n)

Skillnaderna aterspeglar det faktum att de tidningar som har en
hogre grad av pro-ukrainskt innehéll, Nyheter Idag och Samnytt,
ocksd dr de som genererar mest engagemang (se tabell 6.1). Det
betyder inte att enskilda pro-ryska artiklar inte kan fi stor sprid-
ning - utan monstren aterspeglar hur sambanden ser ut hela det
analyserade materialet. Nar skillnaderna mellan pro-ryska och
pro-ukrainska artiklar bryts ned for respektive tidning, har pro-
ryska artiklar hogre genomsnittliga engagemangstal for samtliga
alternativa medier forutom Sammnytt och Nyheter Idag (ej i tabell).

Om vi istéllet riktar uppmérksamhet mot skillnader mellan
olika tematiska innehallsfaktorer i de alternativa nyhetsmedierna
framstar ett tema som sarskilt centralt: migration (Tabell 6.3). En
tredjedel av samtliga interaktioner kan kopplas till migrations-
artiklar vilket innebdr att de &r kraftigt 6verrepresenterade i rela-
tion till deras andel av artiklarna (10 procent handlade om migra-
tion).
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Tabell 6.3. Interaktioner inom olika nyhetsteman i de alternativa nyhet-
smedierna (medelvéirden) .
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Migration 618 84 180 882
Krigets orsaker 297 109 169 574
Nationella 209 122 75 407
reaktioner
Medier 153 40 61 254
Energi 148 42 50 241
Politiska ledare 117 34 57 208
Krigsbrott, 90 53 59 202
bio/kdrnvapen
Ekonomi 118 31 30 179
Internationella 69 20 27 115
relationer
Krigshandelser 56 19 31 106
Human interest 53 20 29 101
Ovrigt 171 36 76 283
Totalt 162 46 63 270
Antal analyserade 625 625 625 625
artiklar (n)

Kommentar: Det totala antalet artiklar (N) som ingdr i urvalet dr 625.

Att migrationsartiklar har hoga medelvirden i frdga om reak-
tioner (618) och kommentarer (180) ar ett vintat resultat. Alter-
nativmedier i Sverige har ldnge varit synonymt med invandrings-
kritik, och migration ar ett tydligt exempel pad hur en inter-
nationell kris, som kriget i Ukraina, kan kopplas till hindelser och
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processer som paverkar ocksa Sverige. Forestillningar om kul-
turell nirhet liksom kulturellt avstind 4r de bakomliggande sam-
manhang som forklarar varfor innehallet far stor spridning.

Séarskilt tva andra skillnader 4r vdrda att notera. Krigshiand-
elser, t.ex. nyheter om vad som hander vid krigsfronten, militira
framgéngar och bakslag, antal dodade och sarade soldater m.m.
genererade mycket laga interaktionstal. Ett liknande monster ses
for artiklar som handlar om internationella relationer, som var det
vanligaste temat i bevakningen (24 procent), men som endast stod
for 10 procent av det totala engagemanget (ej i tabell).

Human interest, som i flera studier av etablerade mediers rap-
portering visat sig utmirka sig for hoga interaktionstal, visar sig
vara i den absoluta botten f6r de alternativa medierna. Detta
aterspeglar ett bredare monster hos de alternativa medierna dér
“mjuka” personportritt och positiva nyheter férekommer i
mycket liten utstriackning (se dven kapitel fem).

De virala undantagen

Ett generellt monster som giller alla nyheter, oavsett om de befin-
ner sig i den alternativa eller traditionella mediesfiren, ar att den
absoluta majoriteten av dem genererar mycket laga engagemangs-
tal. De flesta texter far helt enkelt aldrig ndgot liv i sociala medier,
utan de stannar pé de sajter ddr de forst publicerats och cirkulerar
darmed inte mellan anvindare. Det betyder inte att ingen ldser dem,
men det betyder att de sannolikt inte publicerats pa viktiga platser i
sociala medier, t.ex. i Facebook-grupper med manga medlemmar,
eller av inflytelserika opinionsledare med ménga f6ljare.

I figur 6.1 nedan har samtliga alternativa medieartiklar om
Ukraina ritats upp utifrdn tva parametrar — antal engagemang
(vertikal axel) och tid (veckor, med start vecka 7 d& kriget
inleddes). De flesta artiklarna placerar sig lingst ner lingst den
vertikala axeln och bara ett fatal passerar den forsta linjen som
markerar 2000 interaktioner. Som kring de flesta stora nyhets-
héndelser s& var engagemanget storst under krigets inledande fas.
Efter vecka 20, d.v.s. i mitten av maj, 4r det bara sex artiklar under
resten av dret som ndr dver gransen pa 2000 interaktioner.
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Samnytt: Ukrainska kvinnornas skracknatt — somalier tog sig in pd boendet

10000 \| Nya Dagbladet Dirfor gick Ryssland in i Ukraina
Zv\?wmzwmmw Chockerande dokumentet:

Nyheter idag: Polskt forddmande Sé planerade USA kriget...
mot Sveriges ovilja att hjalpa
8000 ukrainska flyktingar
Samnytt: Danskarna rostar om EU-militar

Samnytt: Invandrare krankta av Sveriges NyaDagbladet: Shocking document: How

6000 \\ valkomnande av ukrainska flyktingar the Qm planned the war

Interaktioner

Samnytt: SVT till ukrainsk flykting:
<m&9‘ strider du inte for ditt land?
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Figur 6.1. Virala nyhetsartiklar inom den alternativa mediesfiren. Kommentar: Figuren baseras pa samtliga artiklar om
Ukraina pé de alternativa nyhetssajterna under perioden 24 febriari-31 december 2022. (N=926).
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Vad som betraktas som stor spridning méste sdttas i relation till
vilka férutsittningar medierna har. Ingen av de alternativa medi-
erna hade ndgon text som nadde &ver 10 000 interaktioner pa
Facebook. Den tidning som naddde narmast var Samnytt, som med
en artikel rubricerad “Ukrainska kvinnornas skricknatt -
Somalier tog sig in pd boendet” nidde 9954 interaktioner.”
Artikeln innehaller ménga av de faktorer som ger 6kad mojlighet
till digital spridning: Den handlar om bade ukrainska och svenska
forhallanden, den anvinder ett kinslomissigt sprakbruk, och
framforallt, vilket 4r centralt i den alternativa mediesfiren,
behandlar den fragan om invandring. I detta fall 4r det fraga om
en artikel som genom generaliserande stereotyper beskriver
”afroamerikaner”, “svarta manniskor...ldnga och smala med svart
hudfirg” och ”araber” som sigs ha forsokt ta sig in pa ett vandrar-
hem i Orebro dir ukrainska kvinnor och barn huserats. En kvinna
som citeras i artikeln sdgs vilja aka tillbaka till Ukraina, f6r dven
om dér falls bomber "vet jag i alla fall att jag kan gd ned i kéllaren
och gomma mig ddr”. Artikeln 4r ett tydligt exempel pd de
gransdragningar som ritas upp av framforallt Samnytt mellan &
ena sidan "reella” flyktingar frdn Ukraina, ett “brodra- och grann-
folk i ndromradet”, med ”snarliknande kulturer och varderingar”,
och 4 andra sidan migranter fran Afrika och Mellangstern som
istillet beskrivs som ekonomiska lycksokare eller valdsamma
sexualbrottslingar och som utgor ett hot mot Sverige och den
svenska kulturen.*

¥ https://samnytt.se/ukrainska-kvinnornas-skracknatt-somalier-tog-sig-

in-pa-boendet-jag-ar-sa-radd-att-jag-vill-aka-hem
0 https://samnytt.se/invandrare-krankta-av-sveriges-valkomnande-av-ukrainska-
flyktingar
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®
5°'°'"S“°‘_,'amnytt Nyheter Opinion Avsléjanden Butik PLUS Tipsaoss Om oss

Ukrainska kvinnornas skracknatt -
somalier tog sig in pa boendet: "Jag ar
sa radd att jag vill aka hem”

Publicerad 2022-0319 o o 9 @ e

Figur 6.2. Artikeln i Samnytt om de ukrainska flyktingarna i Orebro fick
nistan 10 000 interaktioner pa Facebook.

”S& kallade flyktingar” dr temat dven f6r Nyheter Idags mest
engagerande artikel (6778 interaktioner), ddr den polske Europa-
parlamentarikern Dominik Tarczynski fran det konservativa
regeringspartiet Lag och Rattvisa intervjuas. Artikeln konstruerar
liknande generaliserande motsittning mellan “fredliga” ukrainska
flyktingar ”som inte forsoker leva p& andra ménniskors pengar”,
och ”illegala migranter” fran andra linder vilka istillet implicit
sammankopplas med 7attacker, konflikter, mord eller terror-
dad”.#

Vid sidan om Samnytt ar det framforallt Nya Dagbladet som
lyckades generera sirskilt stor uppmirksamhet pd Facebook
under perioden. Den mest engagerande artikeln (totalt 9630 inter-
aktioner) publicerades den 13 september och hade rubriken:

I https://nyheteridag.se/polskt-fordomande-mot-sveriges-ovilja-att-hjalpa-
ukrainska-flyktingar/
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@ nyadagbladet.se/utrikes/cho

SN B SvIpiy|S 4 Nordes.

wobmai [IB Privat - Logga in skottvdn

NYA DAGBLADET Q

Chockerande dokumentet:
Sa planerade USA kriget och
energikriseniEuropa

= | vad som férefaller vara en exceptionell internlacka fran den
regeringsnara tankesmedjan RAND Corporation, bland annat
kanda for att ha legat bakom amerikansk strategi for utrikes- och
forsvarspolitik under Kalla kriget, redogors i detalj for hur
energikrisen i Europa planlagts av USA.

= | dokumentet, daterat till januari, erkanns att den aggressiva
utrikespolitiken man bedriver i Ukraina kommer att pressa
Ryssland till att nodgas ingripa militart i landet. Syftet, forklarar
man, ar att infora ett sanktionspaket som varit forberett sedan
lange.

= EU:s ekonomi, konstaterar man, "kommer oundvikligen att
kollapsa" som en féljd av detta - och man glads bland annat 6ver
att resurser uppemot 9000 miljarder dollar kan floda till USA,
samt att valutbildade europeiska ungdomar blir tvungna att
emigrera.

= Huvudmalet man beskriver ar att splittra Europa - i synnerhet
Tyskland och Ryssland - och férstéra den europeiska ekonomin
genom att fa nyttiga idioter i politiken att stoppa ryska
energileveranser till kontinenten.

Figur 6.3. Nya Dagbladets “avslojande” fick stor spridning pa Facebook,
trots att faktagranskningar visar att det troligen 4r en férfalskning.

”Chockerande dokumentet: Sa planerade USA kriget och energi-
krisen i Europa”. Artikeln fick dven en engelsk version for att nd
maximal spridning, och den niddde upp till 6282 interaktioner
totalt, en siffra som far betraktas som mycket hég. Nya Dagbladet
péstod att dokumentet kom frin RAND Corporation, en ameri-
kansk fristdende tankesmedja med nira band till bdde amerikansk
militar och regering. Enligt dokumentet skulle USA framkalla en
energikris i Europa genom att pressa Ryssland att ingripa militért
i Ukraina. Det skulle splittra Europa och forsvaga Tyskland, sam-
tidigt som USA skulle fa globala ekonomiska fordelar. Det hela
liknar en konspirationsteori, och inga andra medier dn sajten
Newsvoice som stir nira Nya Dagbladet forde nyheten vidare.*2
Den svenska spridningen av "RAND-dokumentet” pa Face-
book var den sjitte storsta for en enskild nyhet under hela det
forsta aret av kriget i Ukraina. Tre olika tjanster for faktagransk-

42 https://newsvoice.se/2022/09/rand-corporation-krossa-europa-ukraina/
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ning har gatt igenom Nya Dagbladets publicering.* De fann flera
tecken pa att det var en forfalskning: grammatiska fel som séllan
forekommer i professionella tankesmedjors dokument; anvind-
ning av engelsk stavning trots att dokumentet i sin helhet &r
skrivet pa amerikansk engelska; typografin varierar i dokumentet
och det har en utformning som inte 6verensstimmer med andra
dokument fran RAND. Aven RAND sjilva gick ut och dementer-
ade dokumentet.” Det paverkade dock inte chefredaktdren for
Nya Dagbladet som konstaterade att RANDs férnekande pekar
mot att dokumentet r dkta.*

Den statliga ryska sajten RT forde nyheten fran Nya Dagbladet
vidare och dessutom twittrade den ryska ambassaden i Stockholm
ut linkar till artikeln.* Det mesta tyder pa att "RAND-doku-
mentet” var en informationsoperation fran Ryssland. Att det blev
Nya Dagbladet som publicerade det var ingen tillfillighet. Tvart-
om var tidningen under dret noga med att redogora for krigets
orsakar utifrdn ett ryskt perspektiv. Ett tydligt exempel dr den
virala artikeln "Darfor gick Ryssland in i Ukraina - har 4r hela
krigsforklaringen” vilken var den tredje mest engagerande artik-
eln under hela aret.*” En viktig anledning till artikelns spridning
hanger sannolikt ihop med att den antyder att de svenska medi-
erna inte berittar sanningen om kriget. Tidningen &terger en
Oversittning av hela Putins tal, men pépekar samtidigt att det inte
ska tas tolkas som ett stillningstagande for kriget. Sajten News-
voice publicerade i juni samma ar en liknande sammanfattning av
flera av Vladimir Putins tal i form av en direktoversittning av en
artikel frdn den ryska kanalen RT.* Hir dr det pro-ryska per-

# https://www.logically.ai/articles/double-check-nya-dagbladet-publishes-fake-rand-
document-about-ukraine

* https://www.rand.org/news/press/2022/09/14.html?fbclid=IwAROV UpKaf049d79
TuMx41ZckV7HuTfvW8gRZZj-zbrpkPxXXH30JEReIVNY

* https://nyadagbladet.se/ledare/darfor-haller-publiceringen-av-rand-dokumentet-
trots-kritik-fran-oberoende-faktagranskare/

* https://twitter.com/RusEmbSwe/status/15710441794674647062fbclid=IwAR3
bkqVq54LwzhDCZupkw5thtz6fDRsp_JZs_IRjpvetuDW2]c7Nx0vuOmg

¥ https://nyadagbladet.se/utrikes/darfor-gick-ryssland-in-i-ukraina-har-ar-hela-
krigsforklaringen/

* https://newsvoice.se/2022/06/den-gamla-varldsordningen-ar-over-utdrag-
fran-putins-ledartal-till-varlden/
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spektivet dirfor tydligt accentuerat; de ryska krigsmotiven fram-
stills som rationella och befogade och en ensidig bild av kon-
flikten presenteras.

Under aret var det just Nya Dagbladet och Samnytt som
lyckades bast med att skapa hoga interaktionstal for sina artiklar.
Bland de virala artiklarna finns savil "avslojanden”, som exemplet
med RAND-dokumentet, atergivningar av ryska krigsmotiv och
debattartiklar drivna av en mer argumenterande stil. Det mest
uppmirksammade exemplet pa det senare var en debattartikel
med rubriken “Aterigen ser vi hur vira makthavare hirskar
genom att sondra”.* Artikeln presenterar idén att det existerar en
global “hirskarklass” med genesamma O6vervakningsintressen
vilken foretrads av framforallt World Economic Forum, samt
Rysslands och USA:s politiska eliter. Ett resultat av denna sam-
mansvérjning ar att det orkestreras “skenbara” konflikter mellan
linderna som egentligen syftar till att dolja den gemensamma
“langsiktiga agendan for méanskligheten” framforallt minskad
individuell frihet och ett 6vervakningssamhille styrt av artificiell
intelligens.

Ett exempel pa skenbara konflikter dr “det militara spektaklet”
i Ukraina. Enligt denna vérldsbild ar folket, *vi — de 99,9 pro-
centen”, marinerade i antingen amerikansk eller rysk propaganda
om kriget. Det finns dock en vag ut ur detta mentala fangelse:
alternativimedierna vars uppdrag ar att avsloja "Orwellskt regis-
serade konflikter”. Forestdllningen att vi alla lever i en "konstru-
erad verklighet som pumpas in i véra sinnen med oavbruten,
hjarnskadlig propaganda” dterkommer i flera artiklar under aret,
och kidnns édven igen frdn publiceringar tidningen gjorde under
Corona-pandemin (Pollack Sarnecki, Liufas & Jarlsbro, 2023).

Nya Dagbladet ir inte ensamma bland alternativmedierna nar
det giller spridning av virala konspirationsteorier. Frihetsnytt
publicerade t.ex. en intervju dir det pastis att barn sparras in i
underjordiska militdrbaser i Ukraina, och att blod fran barnen
anvénds for att framstélla drogen ”Adrenocrome” som sigs vara

* https://nyadagbladet.se/debatt/aterigen-ser-vi-hur-vara-makthavare-harskar-
genom-att-sondra/

141


https://nyadagbladet.se/debatt/aterigen-ser-vi-hur-vara-makthavare-harskar
https://s�ndra�.49

UKRAINA OCH INFORMATIONSKRIGETS NYA VAGAR

populdr i Hollywood.® Liknande pastdenden om Adrenocrome
har framforts inom den konspirationsteoretiska Qanon-rorelsen i
USA°' T samma text sprids ocksé antisemitiska konspirations-
teorier om judiskt inflytande &ver svenska och internationella
medier, och precis som i Nya Dagbladet, konstateras att det “en-
bart dr via den alternativa pressen som man far reda pé sddana
saker som makten inte vill att vi ska veta”. Intervjupersonen intar
rollen som kunskapsauktoritet, och kan fritt ligga fram pésta-
enden helt utan faktaunderlag och utan motfragor. Publiceringen
var Frihetsnytts mest engagerande under aret, och med 1777 inter-
aktioner hamnade den pa plats 21 i hela den alternativa medie-
ekologin.

Faktamissigt ogrundade spekulationer dr vanligt forekom-
mande dven i texter publicerade av sajten Newsvoice. Den mest
populdra genererade 2205 interaktioner (se Figur 6.1), och
behandlar attacken mot gasledningen Nordstream i Ostersjon.
artikeln forekommer en rad disparata forklaringar till attacken. A
ena sidan pastds med hénvisning till en fére detta regerings-
rédgivare att Polen tillsammans med USA, Danmark och Sverige
ar ansvariga for sprangningen. Paradoxalt nog pastas samtidigt att
attacken dr “ett polskt drag for att starta ett krig i Europa mot
Tyskland”.** For USA:s del skulle motivet var att strypa tillgdngen
till rysk energi, for att ddrigenom kunna sélja amerikansk gas pa
den europeiska marknaden. Fér Polens del handlar det om gamla
oforratter med Tyskland, som under férre forbundskanslern
Angela Merkels tid 1atit sig korrumperas och valt att “prioritera
sina egna affirsintressen med Putins Ryssland framfor solidaritet
och samarbete med de allierade i Centraleuropa”. Vilka motiv
Sverige skulle ha att starta krig mot Tyskland 4r mindre tydligt i
texten. Narrativet kinns igen fran den ryska kanalen RT, som
frekvent presenterar en bild av Europa som splittrat och karak-
teriserat av inre konflikter och dir effekterna av amerikansk

% https://frihetsnytt.se/rikard-hogberg-vad-hander-egentligen-i-ukraina/

>! https://www.nytimes.com/article/what-is-qanon.html

°2 https://newsvoice.se/2022/09/amerikansk-regeringsradgivare-attacken-mot-
nord-stream/
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utrikespolitisk alltid slér hardare mot Europa dn mot Ryssland
(Widholm, 2016).

Gemensamt for savil Nya Dagbladet, Frihetsnytt och News-
voice ar tilltron till sdrskilda alternativa kunskapsauktoriteter,
selektiv tolkning av fakta, samt misstro mot etablerade kunskaps-
killor. Vetenskapen likvil som journalistiken beskrivs som om
den befinner sig i symbios med den politiserade djupa staten”,
forsvaret, militdrallianser, och affirsintressen, och inget gir
egentligen att lita pa. I fallet med Nordstream-attacken binds en
vav av olika uttalanden fran politiker samman, trots att de inte har
med varandra att gora eller siger nagot konkret om ansvaret for
sprangningarna. Typiskt f6r konspirationsteorier dr franvaron av
just faktiska bevis. Eftersom sammansvirjningar aldrig konkre-
tiseras explicit, kravs langa komplexa “tolkningar” av hdndelse-
kedjor for att nd fram till vad som eventuellt skulle kunna vara
sant. Det underlag som laggs fram 4r allt som oftast enskilda per-
soners uttalanden; dirvidlag kan det "bevisas™ att personer sagt
ndgot, men inte om det som ségs faktiskt stimmer.

Nir det giller alternativa medier dr det viktigt att understryka
att konspirationsteoretiskt tidnkande ocksd uttrycks mindre
explicit. Idén att de etablerade medierna styrs av sirskilda makt-
eliter dr ett sédant exempel. Enskilda texter som handlar om just
korrupta eller lognaktiga medier férekommer inom samtliga
alternativa medier som studerats, till exempel genom att véva in
signalord som ”statsmedia”, “mainstream media” och “agenda-
journalistik” dven i texter som inte primért handlar om medier.
Strategin att etablera misstro mot etablerade medier dr en del av
en storre politisk trend som synts i de flesta delar av virlden det
senaste decenniet.

Virala nyheter frén traditionella medier

Det ar uppenbart att ett ftal artiklar fran den alternativa medie-
sfiren fatt stor uppmérksamhet pa Facebook. Samtidigt finns det
anledning att sdtta siffrorna i perspektiv - d.v.s. att jamféra dem
med de etablerade mediernas inflytande pa plattformen. Nagon
storre tematisk kartliggning av de etablerade mediernas rap-
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portering har inte genomforts inom ramen for det hir projektet
eftersom en sadan redan publicerats (Nygren & Widholm, 2022).
Hair inriktar vi oss istdllet pa att identifiera vilka nyheter om
Ukraina som skapat mest engagemang pa Facebook under 2022.
figur 6.4 nedan har samtliga publiceringar ritats upp enligt samma
modell som for de alternativa medierna. Hir framgér tydligt att
rapporteringen var extremt intensiv under de forsta veckorna av
kriget, for att sedan minska i omfattning. P4 samma sitt ar
artiklarna med allra flest interaktioner positionerade till vanster i
figuren vilket betyder att engagemanget di var som storst.
Monstret kdnns igen fran rapporteringen om Corona-pandemin i
Sverige som karakteriserades av en liknande utveckling (Wid-
holm & Mértenson, 2021).

I anslutning till figuren bér ndmnas att en text utelimnats. Det
ar fraga om ett extremfall, som om den anvinds pressar samman
ovriga observationer och skapar en missvisande bild av det
generella engagemanget. Texten var publicerad av Expressen med
titeln ”Ryska ldckan sagas av ansvariga: "Péaverkar inte”. Artikeln
genererade 71 979 interaktioner och var den text om Ukraina som
fick 6verlidgset storst spridning av samtliga artiklar under hela
aret. Texten utgdr en tematiskt viral cocktail ddr en medveten gas-
lacka i Nordstream 1 definieras som “psykologisk krigforing” av
Vladimir Putin, samtidigt som situationen riskerar att “fa elpris-
erna i Europa att rusa ytterligare”. Nyheten innehaéller flera av de
egenskaper som karakteriserar virala nyheter: domesticering (att
koppla hindelser till Sverige, till exempel i termer av elpriser eller
migration), starka positiva eller negativa kinslor, samt human
touch”.
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Av figur 6.4 framgar att de flesta av de mest engagerande text—
erna korresponderar med samtliga av dessa kriterier. De behand-
lar oftast enskilda personer (human touch), till exempel Afton-
bladets portritt frin Kievs tunnelbana som gjorts om till skydds-
rum, och dir flickan Amelia sjunger sanger ur Disney-filmen
Frost (16 880 interaktioner). Hér finns ocks& Aftonbladets port-
ritt av den 10-4riga ukrainska pojken Semen, som flytt till Sverige
tillsammans med sin mamma och nu ér tillfalligt bosatt hos en
familj i Alvsjo (9267 interaktioner). I artikeln framgar att "Semen
kan sdga 'tack’ och ’hej’” och négra andra ord pa svenska” och att
han "l4rt sig att barn i Sverige gar och koper godis pa lordagar”.
Kulturell narhet och graden av identifikation dr dirmed mycket
hog, vilket sannolikt bidragit till textens stora spridning. Person-
fokus karakteriserade dven en artikel om journalisten Marina
Ovsjannikova, “Rysslands modigaste kvinna”, som visat upp en
skylt i direktsindning med texten "Tro inte p& propaganda. De
ljuger for er hir” i anslutning till rapporteringen om kriget.

Noterbart ér att flera artiklar ar typiskt “mjuka” nyheter av
nojeskaraktir, dir olika typer av symboliskt motstind mot
Ryssland presenteras. Partiledaren f6r Kristdemokraterna, Ebba
Bush, lade under véren upp en bild pa Instagram dér hon poserar
i en festklanning utanfér den ryska ambassaden vilket plockades
upp av Expressen. Klanningen var skapad av en ukrainsk designer,
och var ett sitt att formedla hopp om att Kiev aterigen ska vara
klatt i allt det fria och det vackra”. En viktig bakgrundsfaktor nir
det giller texten om Bush &r att hon samtidigt portats fran en
modegala efter ett kontroversiellt utspel i samband med de s.k.
péaskupploppen i Sverige. Liknande virala nyheter med stor
spridning bygger pa symbolisk skadegliddje gentemot stormrika
ryssar. En artikel beskriver triumferande att ryska influencers inte
lingre far marknadsféra Chanel-kldder (Expressen) och en annan
beskriver att den tidigare KGB-agenten Vladimir Strzhalkovsky
fastnat med sin lyxyacht i Narviks hamn eftersom norrménnen
vagrar erbjuda honom batbrinsle. Den senare genererade nira
20 000 interaktioner p& Facebook.
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Docone narm war

Amelia sjong Frost i
skyddsrummet - nu ar
hon i Polen

ﬁ Av: Nora Fernstedt 1

PUBLICERAD: 18 MARS 2022 | UPPDATERAD: 19 MARS 2022

NYHETER

Hon fick hela skyddsrummet att tystna med sin sang.
Nu &r sjuariga Amelia i sédkerhet hos sin mormor i Polen.
— Tack for att ni tyckte om min sang, sdger hon i en intervju med BBC.

Sjuariga Amelia varmde hjartan varlden 6ver nar hon tog ton i skyddsrummet i Kiev. Klippet
dar hon sjunger succélaten "Let it Go” fran filmen Frost pa ukrainska blev viralt.
Totalt tillbringade sjuaringen och hennes familj sex dagar i skyddsrummet, med

Figur 6.5. Artikeln om Amelias sdng i skyddsrummet fick ndstan 17 000
interaktioner pd Facebook.

Tva av de mest spridda texterna pa Facebook 6verlappar med
teman som ocksé dterfinns bland de alternativa mediernas virala
artiklar. Det handlar om ett utspel i Affonbladet av Sverigedemo-
kraternas partiledare Jimmy Akesson dir han markerar en skilje-
linje mellan flyktingar frén Ukraina och “de miljontals proffs-
migranter som de gamla partierna tagit hit”. Det ar siledes fraga
om skillnad i flyktingarnas motiv, men framforallt pekar Akesson
pé Ukraina som ett “kristet land med en kultur som dr mycket mer
nérbesliktad med var egen”. Som redan konstaterats har vanligt-
vis forestdllningar om geografisk och kulturell nédrhet en stor
betydelse for ménniskors benédgenhet att dela innehall i sociala
medier; identifikationen med Ukraina som en del av en storre
kulturell gemenskap ddr dven Sverige ingar dr starkt ndrvarande i
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de flesta av de virala texterna. Akessons text sammanfaller dock
frimst med de alternativa mediernas beskrivningar, eftersom
identifikationen med de Ukrianska flyktingarna samtidigt férut-
sitter ett avstdndstagande fran ménniskor fran andra linder.
Detta utgor en central skiljelinje mellan hur alternativa och
traditionella medier forhaller sig flyktingfragan.

Digitala opinionsledare i den alternativa sfaren

De flesta artiklar, oavsett vad som produceras, far aldrig nagon
storre digital spridning. For att nd ut i sociala medier krivs ofta
att sirskilda konton med ménga foljare delar och kommenterar
innehéllet. De utgor vad som kan kallas digitala opinionsledare.
En digital opinionsledare kan vara en individ eller en organi-
sation, men den kan ocksa vara en bot som automatiserat sprider
innehéllet. Alla siffror i sociala medier 4r i den bemérkelsen
osdkra, och det kan vara svart att veta exakt vilket inflytande
verkliga manniskor har i forhéllande till spridningsoptimerade
botar. P4 Facebook ar det komplext att analysera opinionsledare,
men forskning visar att bl.a. Facebook-grupper och politiska
partikonton kan ha stor inverkan.

En annan viktig faktor 4r interaktion pa en plattform ofta
“migrerar” till andra plattformar. Vi ska darfor har titta ndrmare
pé tvé artiklar som blev virala pa Facebook, och hur de spridits
genom delningar pa plattformen X/Twitter som dr mojlig att
analysera ndr det giller digitala opinionsledare eftersom platt-
formen mojliggér undersokningar av hur aktérer dr samman-
linkade - eller frankopplade fran varandra — nér det géller delning
av ett sdrskilt innehall.

I figur 6.6 illustreras delningsstrukturen for Samnytts artikel
?Ukrainska kvinnornas skricknatt - somalier tog sig in pa
boendet: Jag ér sd radd att jag vill 4&ka hem” (vénster), samt Nya
Dagbladets artikel ”Chockerande dokumentet: Sa planerade USA
kriget och energikrisen i Europa” (hoger). Bada bilderna illus-
trerar att delningarna formerar sig runt ett fatal konton - digitala
opinionsledare - som publicerat en artikellank, som sedan delats
vidare (re-tweetats) av andra.
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Figur 6.6. Nitverksanalys av delningar av tva artiklar fran Samnytt (vins-
ter) och Nya Dagbladet (hoger) pa X/Twitter. Bilden visar att ett fatal kon-
ton har en stor betydelse for nyhetscirkulationen pa plattformen.

For Samnytts artikel syns lingst upp ett kluster formerat runt
kontot @hartes_geld som dr baserat i Osterrike och beskriver sig
med texten “Jurist, Libertdr, Klartext”. Kontot kommenterar
framforallt invandringsfrigor och anvinder tyska som sprék,
trots att kontots beskrivning 4r pa svenska. Till vinster formeras
ytterligare ett kluster runt kontot @delestoile baserat i Polen.
Aven detta sprider kritik mot invandring och migration, fast pa
polska. I héger nederkant ser vi ett storre kluster med framforallt
svenska konton. Hér befinner sig Samnytts eget X/Twitter-konto
@sambhallsnytt i centrum, omgett av av kontot f6r en svensk for-
fattare, samt ett konto kopplat till en journalist och debattér inom
den alternativa mediesfiaren och ytterligare ett konto som pre-
senterar sig som “politisk influencer”. Bada ér vilkdnda opinions-
ledare i sociala medier, och forekommer frekvent i flera olika
alternativmedier. Detta visar att manga av sajterna dr indirekt
sammankopplade nir det giller digital spridning, men innehalls-
missigt tycks undvika att referera till varandra i storre omfattning
nir det gller kriget i Ukraina (se kapitel fem).
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Om vi istillet inriktar oss p& den hdgra bilden och Nya
Dagbladets text syns ett annat spridningsménster. Omfattningen
ar betydligt mindre, vilket betyder att firre personer har delat
linken pa X/Twitter, och anviandarklustren dr ocksa mindre.
Samtidigt syns att ménga publiceringar saknar ett nitverk runt
omkring sig, vilket betyder att det handlar om konton som delat
texten, men de har fa foljare och/eller f6ljare som inte delar deras
innehdll vidare. Vilka 4r d& aktorerna i de kluster som trots allt
syns? Det storsta klustret aterfinns till hoger i bilden, och ér
kopplat till @don_virus_1, ett konto med runt 1200 foljare och
som skriver primirt pa tyska men ocksd pa engelska. Kontot
beskriver sig genom det latinska mottot: Mundus vult decipi,
ergo decipiatur!” - Virlden vill luras, s& 14t den luras! En narmare
analys av kontot visar att det publicerar kritisk information om
framférallt Covid-19, dér vacciner och ansiktsmasker beskrivs
bland annat som "skrdmselpropaganda”, samt kritiska inldgg om
massinvandring till Europa. Kontot sprider ocksa rysk propa-
ganda, t.ex. att NATO understddjer nazism, och att kriget 4r inne
pé sitt "sista kapitel” eftersom den av vést understodda ukrainska
militiren boérjat kapitulera. Lingre ner till vénster i bilden
formeras ytterligare ett kluster. Det dr det anonyma kontot
@kelmandl, som séger sig vara baserat i ”Abgrund”, avgrunden
pé svenska, och presenterar sig under namnet "Ezio Mao”. Kontot
skriver framst pa kinesiska, och publicerar videos pé bland annat
kinesiska robotuppskjutningar, nyheter om islamistiska terror-
ister, och delar ryska propagandamedier som Sputnik.

Ett tredje kluster syns i den 6vre delen av bilden. Dér utgors
den centrala noden i nitverket av det anonyma kontot @apoca-
lypseos med omkring 59 000 f6ljare. Foljande information ges om
kontot: “Monetarism is the underlying cause of our disease;
human progress and peace through development is the cure.
Eurasian integration will benefit all of humanity!”. Kontot skriver
framst pa engelska, och inriktar sig pa kritik av det “vésterldndska
neo-koloniala systemet” och foresprakar en kollaps av vists “glo-
bala hegemoni.” Ryska och ryskvinliga officiella kéllor 4r starkt
nédrvarande, t.ex. uttalanden fran Vladimir Putin och Ramzan
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Kadyrov, ledaren i den ryska autonoma republiken Tjetjenien
som stodjer Rysslands krig mot Ukraina.

Det dr vidrt att komma ihag att de tva artiklar som analyserats
hér inte kan generaliseras till hur andra artiklar spreds pa X/
Twitter under perioden. Resultaten sager heller ingenting om de
siffror vi tagit fram gillande Facebook. Exemplen visar emellertid
att det finns anledning att inte dra forhastade slutsatser om de
alternativa mediernas digitala inflytande i Sverige runt kriget i
Ukraina. Framforallt Nya Dagbladets innehall sprids primért inte
av konton i Sverige. En mojlig forklaring till att artikeln fatt
spridning utanfor Sverige dr att artikeln delats av den ryska
ambassadoren i Sverige, samt att den ocksé spridits i en engelsk
version. Samtidigt har dven Samnytt, som skriver pa svenska, nitt
publiker utanfor Sveriges grianser.

Hogt engagemang for alternativmediers nyheter

Det hir kapitlet har belyst hur alternativa mediers bevakning av
kriget i Ukraina sprids i sociala medier med sdrskilt fokus pa
Facebook och sirskilt sambanden mellan innehallsliga aspekter
och viralt engagemang. Resultaten visar att tvd alternativa medier
ar sarskilt tongivande: Samnytt och Nyheter Idag. Bada dessa tid-
ningar stdr ut i den alternativa mediekologin genom en starkare
betoning pa svenska forhillanden, samtidigt som de till skillnad
frdn de ovriga inte kan betraktas som tydligt pro-ryska (kapitel
fem). Deras starka position dr ocksa den viktigaste anledningen
till varfor pro-ukrainska texter visat sig generera ett hogre genom-
snittligt engagemang jaimfort med pro-ryska artiklar. Ett vintat
resultat dr ocksd att det 4r migrationsrelaterade texter som har den
starkaste samvariationen med hoga interaktionstal pa platt-
formen.

Bakom dessa siffror doljer sig dock ett antal viktiga aspekter.
Vi har kunnat visa att bland de texter som fatt allra storst sprid-
ning pa Facebook aterfinns flera texter dér pro-rysk desinforma-
tion och konspirationsteorier om kriget dterges, bade som for-
ment objektiva nyheter och i form av subjektiva debattartiklar.
Noterbart dr ocksé att flera alternativa medier har ett genomsnitt-
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ligt engagemang som 4r jamforbart med flera av de stora etab-
lerade redaktionernas nyheter. Till exempel ligger engagemangs-
siffrorna for Sveriges Radios nyheter p4 samma nivéer som for
medier som sprider anti-ukrainsk desinformation och antisemiti-
ska konspirationsteorier. Det finns dock anledningar till att inte
dra forhastade slutsatser kring interaktioner i sociala medier.
Flera av de medier som undersokts dr viktiga inom smalare
politiska grupperingar for att skapa kinslor av gemenskap och en
politisk identitet. Bendgenheten att interagera med innehallet ar
darfor troligen stort inom dessa grupper, men det betyder inte att
innehéllet sprids vidare till den breda allménheten. Att vissa alter-
nativa medier skapar mer engagemang 4n flera av de traditionella
medierna betyder heller inte att de har en storre rickvidd eller har
fler ldsare i sociala medier. Att ldsa och interagera med nyheter
speglar olika beteenden, och bara en liten majoritet av alla nyhets-
anvdndare viljer att kommentera nyheter (Hedman, 2016).
Sarskilt for X/Twitter, pekar dessutom resultaten mot relativt
begrinsat inflytande i Sverige. En stor andel av interaktionerna vi
kunnat spéra till artiklarna pd X/Twitter kommer frén konton
som inte dr verksamma i Sverige och de anvinder heller inte
svenska som sitt priméra sprék. Innehallet 4r ett tydligt exempel
pé den innehallsmobilitet som rdder pd nitet, dir nyhetsartiklar
och bilder ror sig blixtsnabbt mellan konton och &ver geografiska
granser, och de 6versitts enkelt till olika spréak, ofta automatiskt
genom plattformarnas 6versittningstekniker (Widholm, 2019).
Digitala interaktionsdata 4r forhallandevisa enkla att samla in.
Det gor dem populdra som underlag for forskning och i sam-
hillsdebatten. Det finns en betydande risk med detta — att vi till-
skriver siffror en allt for stor betydelse. Det finns ocksa ett starkt
symbolvirde i det faktum att tusentals interaktioner kan kopplas
till en enskild nyhet; medierna anvander siffrorna for att markera
sitt inflytande och de ibland framstaller sig som mer inflytelserika
an vad de faktiskt dr. Det finns en enorm uppsjé av konton pa
X/Twitter som sprider pro-rysk desinformation, dirom rader
inget tvivel. Alternativa medier har ocksa tveklost ett visst inflyt-
ande i den svenska samhillsdebatten, detta visade inte minst
SOM-undersokningens resultat som presenterades i kapitel tva.
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Mycket tyder dock pa att konsumtionen framst dr kopplad till de
storsta alternativmedierna, som Samnytt och Nyheter Idag.

Tidningarna som befinner sig i den allra yttersta hogerkanten,
som ir ryssvanliga och tydligt konspirationsteoretiska, har svarare
att sprida sitt innehdll i Sverige. Den enskilt viktigaste anled-
ningen till det dr att det inte finns ndgot omfattande politiskt stod
for Rysslands krig i Sverige, vare sig inom politiken eller hos med-
borgarna. Den framsta funktionen som dessa tidningar har ar att
stiarka befintliga &sikter och kdnslor av samhorighet inom mindre
grupper i befolkningen.
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Att ta med sig

154

De svenska kvallstidningarna Affonbladet och Expressen
ar de tidningar i Sverige som i kraft av sin rackvidd
skapar det allra flest interaktioner. Bland de alternativa
medierna &r det framforallt Samnytt och Nyheter Idag
som skapar storst engagemang. Public service medi-
erna, och i synnerhet Sveriges Radio har svart att skapa
digitalt engagemang kring sina nyheter. Sveriges Radios
siffror ligger pa samma niva som de allra mest hoger-
radikala medierna.

Generellt skapar pro-ukrainska artiklar hogre genom-
snittliga engagemangssiffror @n pro-ryska, vilket framst
speglar Samnytts och Nyheter Idags inflytelserika posi-
tion inom den alternativa mediesfaren. Bland de 6vriga
tidningarna har pro-ryska narrativ en stark stéllning, och
pro-ukrainska artiklar i den man de existerar, skapar ett
lagre genomsnittligt engagemang hos dessa medier.

Den enskilt viktigaste innehallsegenskap som karak-
teriserar virala nyheter inom den alternativa medie-
sfaren ar negativa och rasistiska stereotyper om invan-
drare; flyktingstrommarna fran Ukraina till Europa som
skapats av kriget, anvands strategiskt fér att motivera en
restriktiv migrationspolitik nar det géller flyktingar frén
andra lander. Konspirationsteorier och pro-rysk desin-
formation ar tydligt narvarande i det mest engagerande
innehallet hos flera av de hogerradikala medierna.

Engagemangssiffror i sociala medier ska tolkas med for-
siktighet. H6ga nivaer av engagemang speglar framfor
allt att bendgenheten att interagera med innehallet &r
stort hos sarskilda grupper, och att innehallet praglas av
ett polariserande sprakbruk. Mycket tyder pé att fram-
forallt engagemanget pa X/Twitter drivs av utldndska
konton, vilket pekar mot att flera medier har ett begrén-
sat inflytande i Sverige pa plattformen.
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En gammal fyrhjulsdriven bil av sovjetisk modell kommer nistan
flygande over grasklidda kullar. P4 taket har den vapen som
avfyras mot en kolonn stridsvagnar lingre bort — hela raden av
stridsvagnar triffas, flammor och explosioner syns fran varje
stridsvagn och réken stiger mot den morka himlen. Det ddnar nér
hela kolonnen forvandlas till ett inferno.

”Ingen tvivlade pa att Ukrainas vipnade styrkor ér starka, men
vad i helvete dr det som péagér hir?” fragar sig den korta texten
under den 1.06 langa videofilmen®.

Videon dr den mest delade pd Trucha, den storsta av de
Telegramkanaler som riktar sig till den ukrainska publiken. Den
delades 96 700 ganger efter att den lades ut i juni 2022, och totalt
fick den 6ver 1,8 milj visningar.

Men vad visade videon egentligen? Trucha hade himtat den
fran en kanal som tillhor en ukrainsk militar som gar under nam-
net “Shtirlitz”, och han siger i kommentar pa sin egen Tele-
gramkanal att han inte skrattat s& mycket pa linge. "Men det &r
gjort av en skicklig specialist”, tilligger han.

For den foljer flodet pa sociala medier dr det tydligt att filmen
ar fejk, en skicklig animation som ger en bild av Ukrainas mot-
standskraft. Men det star inte uttryckligen, filmen kan ségas vara
humor och ironi men publiceras utan foérklaring och utan killa.
Det ar underforstatt att publiken ska forsta att detta dr ingen riktig
film, utan en animering. Filmen kan ségas vara ett "meme”, ett
slags ironi som inte gar att verifiera med ett innehéll som 6ver-
skrider grinserna mellan sant/falskt. Denna typ av korta videos
har blivit en viktig form av symboliskt motstdnd under kriget i
Ukraina (Horbyk & Orlova 2023).

> https://t.me/truexanewsua/52509
** https://t.me/a_shtirlitz/19428
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Figur 7.1. Hela den ryska kolonnen star i lagor i filmen som egentligen 4r
en skicklig animation. Trucha hamtade den fran ett konto hos en ukrainsk
militar.

Filmen ér typisk for Telegramkanalen Trucha som bygger pé
nyheter fran andra killor, det syns i analysen av innehaéllet i de
mest delade inldggen i Trucha och de andra 14 storsta kanalerna
(se kapitel 3). Typiskt ar blandningen av rena nyheter och ironi,
autentiska och fejkade filmer, starka kidnslor samt avsaknaden av
tydliga hidnvisningar till kéllorna.

Kriget i Ukraina skapade ett enormt informationsflode i tradi-
tionella och alternativa medier liksom pa sociala medieplatt-
formar. Det har blivit tydligt att mediesystemet inte ldngre hand-
lar enbart om distribution av information. Det centraliserade
mediesystemet dir de stora redaktionerna har kontroll 6ver
nyhetsflodet tillhor historien — nu handlar det istillet om nyhets-
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cirkulation dar publiken har en mer aktiv roll och dar olika typer
av medieinnehall och olika killor blandas utan att det alltid fram-
gar vad som ar vad.

I den hir rapporten undersoker vi grinslandet mellan olika
typer av medier, och hur digitalt innehall ror sig mellan olika
medieformer. Rapporten redovisar fem olika delstudier som for-
soker fanga det komplexa samspelet mellan traditionella medier,
sociala medier och alternativa nyhetssajter. Resultaten av de olika
delstudierna sammanfattas kort nedan.

Varifradn far manniskor sina nyheter fran kriget?

Nio av tio svenskar fir nyheter fran kriget genom de stora
traditionella medierna minst varje vecka. Dessa medier har ocksa
hogst fortroende hon ldsare och tittare, tre av fyra litar till stor del
pé nyheterna. Det finns dock stora skillnader mellan aldersgrup-
per - de unga under 30 ar anviander sociala medier i ndstan lika
stor utstrickning fo6r nyheter om kriget i Ukraina. Aven for alla
over 30 &r dr sociala medier en viktig nyhetskilla, 39 procent av
svenskar i alla dldrar fir nyheter om kriget den végen. P4 sociala
medier dr ocksé asikter och debatt viktigt {6r dem som vill lisa om
kriget. Men sociala medier har dock en lag trovirdighet hos
anvindarna.

Manga gar ocksa vidare och soker andra perspektiv, och dé
skiljer sig medieanvindningen at mellan olika sociala grupper.
Hogutbildade i storstiderna vinder sig girna till kvalificerade
internationella medier for att fa veta mer, medan lagutbildade
utanfor storstiderna istillet vinder sig till svenska alternativa
nyhetssajter langt ut till hoger pé det politiska spektrat.

De stora nationella medierna dominerar allts, men samtidigt
spelar andra typer av medier en vixande roll for olika grupper.
Vért nyhetsintag blir alltmer diversifierat, bilden som vi far av vad
som hénder i Ukraina skiljer sig beroende pa vilka medier vi
vander oss till.
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Vilken roll har den nya plattformen
Telegram fér ménniskor i Ukraina?

Telegram har blivit den mest anvinda nyhetskillan i krigets
Ukraina. Pa denna plattform férenas personlig kommunikation
och nyhetsfloden. Officiella kéllor som president Zelenskyjs egen
kanal dr de mest lasta och mest delade. Men dven stora medier har
sina egna Telegramkanaler. P4 det sittet smilter de stora ukrain-
ska medierna och Telegram samman till en ny typ av “super-
medium” ddr bade killor, produktion och spridning konvergerar.
Nistan alla inldgg som far stor spridning dr pro-ukrainska. Men
aven inlagg fran kanaler som ar mer kritiska mot Ukraina nér en
miljonpublik.

Men Telegram ar ocksé en svarfangad plattform. Ménga av de
stora kanalerna pa Telegram har anonyma &gare och adminis-
tratorer. Hilften av de mest delade inldggen saknar helt killor, och
osikerheten dr stor om var nyheter kommer ifrén. Innehéllet i de
mest delade inldggen dr ofta kdnslosamt och de innehaller ofta
video som visar krigets grymheter.

Telegram har ryska rotter och ér stort ocksa i Ryssland. Ryska
aktorer anviander sig medvetet av Telegram for spridning av des-
information och som “lokala medier” pd ockuperade omraden.
Det finns en skepsis mot Telegram hos manga ukrainare, men
eftersom det finns s mycket anvidndbar information bade fran
ukrainska medier och myndigheter och dessutom de personliga
nétverken, s& anvinder de flesta anda Telegram dagligen.

Hur anvander traditionella medier
kallor fran sociala medier?

Sociala medier &r viktiga for nyhetsflodet ocksa i de stora tradi-
tionella medierna. 14-15 procent av alla artiklar och inslag inne-
haller killor som finns pd frimst plattformarna X/Twitteroch
Telegram. Men detta innebdr ingen dramatisk foérindring av
vilken typ av killor som de stora medierna anvinder, fortfarande
ar det den politiska och militara eliten som dominerar dven bland
de Kkillor pa sociala medier som traditionella medier anvinder.
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Men det finns ocksd nya typer av innehall som kan himtas fran
sociala medier, fraimst bilder och filmer. Ibland saknas infor-
mation om bildernas ursprung eller ocksé anges bara plattformen.
Killa: Twitter. En stor del av detta innehall kommer via nyhets-
byraer och stora internationella medier och bér ddrmed deras
trovirdighet. Men det finns ocksa en hog grad av osikerhet, en
tredjedel av artiklarna med killor pa sociala medier anges inne-
hélla obekriftade uppgifter.

Hir finns en paradox nir det géller sociala medier — de har lig
trovirdighet hos anvindarna, men nir innehall fran sociala
medier publiceras i de stora medierna sa drar detta innehall nytta
av de stora mediernas hoga trovardighet. Publiken forutsitter
kanske att de traditionella medierna verifierar innehéllet fran
sociala medier, nagot som inte alltid 4r fallet.

Vilken bild ger de alternativa
nyhetssajterna med av kriget?

De alternativa medierna i Sverige ér inget ideologiskt homogent
fenomen, dven om det finns exempel pa samarbeten mellan
manga av dem. Webbsajter med historiska anknytningar till
Sverigedemokraterna (Samnytt och Nyheter Idag) ger en mer pro-
ukrainsk bild av kriget. Samtidigt har de ocks4 ett starkare fokus
pa héndelser som ager rum i Sverige, framforallt invandrings-
fragan. En faktor som kan haft betydelse for rapporteringen ar att
ar 2022 var ett valar. Ovriga delar av den alternativa medieeko-
login lutar mer at pro-ryska perspektiv, och i synnerhet sajterna,
Newsvoice, Frihetsnytt och Nya Dagbladet. Omfattande kritik
riktas framférallt mot Ukraina, men dven USA:s, NATO:s och
EU:s roll problematiseras, i flera fall genom nyheter som liknar
konspirationsteorier. Gemensamt for de alternativa medierna ar
att de ger uttryck for en kritisk instéllning till etablerade medier,
som de ser som en del av ett politiskt etablissemang och en sam-
hillelig ”elit”. De alternativa tidningarna dr mycket svagt sam-
mankopplade genom killreferenser, istillet anvinder de interna-
tionella medier, traditionella likvdl som alternativa som kall-
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material. En mycket stor andel av artiklarna, 44 procent, anvinder
ocksa sociala medier som killor.

Den stora betydelsen av sociala medier hos de alternativa
nyhetssajterna understryker den hybrida karaktiren i dagens
mediesystem, dér olika medieformer binds samman. Eftersom
flera av de stora ryska internationella medierna blivit blockerade
inom EU, har de alternativa medierna en potentiellt viktig funk-
tion i friga om spridning av pro-ryska perspektiv i Sverige.
Eftersom mediekonsumtionen blivit allt mer fragmenterad, nar
dock de alternativa mediesajterna framst personer vars politiska
preferenser korresponderar med mediernas ideologiska inrikt-
ning.

Hur sprids nyheter och debatt om kriget
i Ukraina i sociala medier?

Sociala medier spelar en viktig roll for spridning av nyheter for
alla medier. I topp ligger Aftonbladet och Expressen med nyheter
som har en tydlig "human touch”. For de alternativa medierna har
spridning pé sociala medier en dnnu storre betydelse bade som
killa och som plattformar for distribution och cirkulation. Dér
kan de na den breda publiken.

Samtidigt finns stora skillnader i frdga om de alternativa
mediernas spridningspotential. Analysen visar att migration ar
den fraga som i genomsnitt genererar flest reaktioner och kom-
mentarer bland anviandarna pa Facebook. Detta hianger ihop med
att nyheter som har tydliga kopplingar till det egna landet
tenderar att skapa mer engagemang an nyheter som handlar om
héndelser i andra linder. Det dr inte primirt ukrainska flyktingar
som skapar engagemang. Istillet anvinds kriget for att kritisera
invandring till Sverige fran andra lidnder, baserat pa forestll-
ningar om kulturell niarhet och/eller rasistiska stereotyper.

Ytterligare ett tema som fétt sdrskilt stor uppmarksamhet ar
krigets orsaker. Det ar hdr som pro-ryska perspektiv blir som mest
accentuerade, och dir skillnaderna mellan alternativa och tradi-
tionella medier dr som storst. En studie av X/Twitter visade att
konton baserade utanfor Sverige och som inte skriver pa svenska,
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har ett stort inflytande pé spridningen. Sammantaget visar det att
det finns anledning att inte dra forhastade slutsatser om digital
spridning och alternativa mediers inflytande i Sverige.

Mediesystem och nya logiker

Sammantaget visar studierna hur de gamla traditionella medierna
(tidningar, radio och tv) och nya medieformer som sociala medier
och alternativa nyhetssajter pdverkar varandra, bade i Sverige och
i Ukraina. Traditionella medier forsvinner inte - men de for-
andras i det nya mediesystem som vixer fram. Vi fir ett medie-
system som erbjuder ett odndligt antal kanaler som sprider allt
fran initierade fordjupningar i internationella kvalitetsmedier till
forenklade och ibland forfalskade nyheter.

Forskning om mediesystem handlar bdde om forutsattningar
som teknik och kommersiella villkor och om relationen mellan
medierna och samhillets makthavare i den politiska sfiren.
Forskning om relationen medier-politik utgar frain mediernas roll
i demokratin, dir en avgorande faktor dr graden av sjdlvstidndig-
het (autonomi) for journalistiken. Denna forskning betonar det
politiska och kulturella arvet i mediesystemet, att mediernas roll
formats under en lang politisk och kulturell historia (t ex Hallin &
Mancini 2004).

Men denna forskning har oftast utgitt fran de traditionella
medierna. Alternativa nyhetssajter, bloggare och sociala medier
forandrar mediesystemen i grunden. Det géller savil i vést som i
de postkommunistiska linderna, det giller savil i industrial-
iserade lander som i den fattiga delen av virlden. De gamla medi-
erna forsvinner inte, de férindras och anpassas till de nya vill-
koren i det som forskningen kallar ett “hybrid-mediesystem”
(Chadwick 2013).

En liknelse ér att beskriva medierna som ett ekologiskt system.
Nir nya medier kommer in i systemet péverkas ocksa de gamla
“arterna”, ndringskedjor och ekonomiska villkor forindras
(Anderson 2016). Tidningar blir nyhetssajter och tv-kanaler blir
stromningstjinster. Samtidigt som de gamla formerna ocksa lever
kvar i reducerad form, papperstidning och tv-tablder. I konkur-
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rensen om minniskors tid tar sociala medier och andra nya
digitala plattformar 6ver i anvindningen, dven om skillnaderna 4r
stora mellan generationer.

I den nya medieekologin blandas traditionella och alternativa
medier som utgédr fran en centraliserad modell med nitverks-
baserade medier som sociala medier och nischade nyhetssajter
(Andersson Schwarz 2019):

o Traditionella medier utgar frén redaktionella urval som
bygger pé kallkritik och nyhetslogik. Som tv-kanaler som
sander fran en studio till en stor anonym publik. Det
handlar frimst om nyhetsdistribution, dven om de tradi-
tionella medierna i allt storre utstrickning ocksd ater-
finns pa nitet.

e Alternativa medier har en ligre rickvidd 4n tradition-
ella medier och betydligt mindre resurser eftersom de
inte &r sdrskilt attraktiva for annonsérer. De drivs av en
hybriditet mellan nyhetslogik och en politisk logik, dér
det férstndmnda handlar om aktualitet och nyhetsvirde,
medan det senare handlar om att rapportera utifran
sdrskilda ideologiska perspektiv och dir kritiken mot de
etablerade medierna utgoér den gemensamma kédrna som
binder dem samman.

e Sociala medier som Facebook, Youtube och X/Twitter-
styrs av en nitverkslogik. Plattformarna utgér en central
kommunikativ infrastruktur som andra aktorer i sam-
hillet kommit att bli allt mer beroende av. Informations-
flodet i sociala medier styrs av algoritmer som premierar
personligt tilltal, starka kinslor och det som skapar
engagemang. Nyhetssajter, inte minst de alternativa,
arbetar ofta i symbios med sociala medier for att dar-
igenom na framforallt unga mediekonsumenter.

Sociala medier ersitter inte traditionella medier, men det uppstar
en dynamik dem emellan nar ménniskors mediekonsumtion blir
allt mer digital, och nér journalistiken blir mer interaktiv genom
direktkontakt med publiken (Hedman, 2019). Innehall fran
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sociala medier plockas ocksa upp av journalistiska medier som
“nyheter”, samtidigt som de traditionella medierna forsoker
etablera spridning av sitt innehéll genom att f6rmé anvandarna
att engagera sig i innehéllet. Resultatet blir en blandning av
nyhetsflode, underhallning och personliga kommentarer sam-
tidigt som fristdende “influencers” och nyhetssajter blir noder i de
sociala mediernas nitverk. Det stindiga flodet av information gor
att anvdndarna kan utgd fran att de inte behdver s6ka upp nyheter
- istdllet upplever de att “nyheterna kommer till mig” (Hermida
2016).

Ett system med plats f6r desinformation

Denna forandring av mediesystemen pégar samtidigt som det
politiska systemet i vastvirlden ifragasitts. Fortroendet for poli-
tiker och for samhillet sjunker i ménga linder, ndgot som ocksé
drabbar de traditionella medierna. Klyftor vixer i samhallet, bade
sociala och ekonomiska klyftor. Politiken polariseras samtidigt
som medborgarna far tillgdng till ett odndligt antal mediekanaler
som sprider enkla forklaringar. Populistiska partier pd hoger-
kanten vaxer i styrka i takt med okande misstro mot den etab-
lerade makten.

De amerikanska statsvetarna Bennet och Livingstone (2018)
betonar denna parallella utveckling - bdde den vixande misstron
mot politik och medier och att det dr si latt att hitta medier/
kanaler/innehall som bekriftar och forstirker denna misstro. Det
handlar inte frimst om enskilda fall av felaktigheter eller paverkan
fran andra linder, utan om en ny “desinformationsordning” som
hotar grundvalarna i det demokratiska systemet. Bennet och
Livingstone formulerar det sa hir:

...this mobilization of radical right movements involves the
circulation of counter cultural narratives that challenge the very
principles of democratic freedoms and tolerance and undermine
the norms of reason and evidence on which rational public
debate in democracies depends. (Bennet & Livingstone 2018).
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I Sverige ér fortroendet for politik och medier relativt hogt, jam-
fort med andra linder. Men under de senaste &ren syns tydliga
tecken pd en 6kad misstro mot bdde medier och politik bland
unga och lagutbildade, sarskilt bland de grupper som ar viéljarbas
for Sverigedemokraterna (Carlander 2023). Det dr ocksa dessa
som i storst utstrickning tar del av "alternativa” mediers nyheter
om kriget i Ukraina (se kapitel tva och fem).

Det dr varken Ryssland eller andra auktoritira linder som for-
andrat mediesystemet. Men det som kan &versittas som “oredans
informationssystem” ger storre utrymme for péverkan fran
utldndska aktorer genom olika typer av medier. Det handlar inte
bara genom tillfilliga kampanjer, utan genom att de sjilva eller
genom ombud bidrar till "en stindigt trogflytande & av infor-
mation i vilken fakta, l6gner, manipulationer och kraftigt vinklad
information blandas” (Wagnsson 2023). Den gamla typen av
propaganda som var typisk for de gamla centraliserade medierna
var ofta buren av en sérskild ideologi. Den nya typen av paverkan
handlar istillet mer om att forsvaga motstdndaren — att under-
minera fortroendet for samhillet och medierna och polarisera
befolkningen genom en relativisering av vad som &r sant och inte
(Pomerantsev 2020, Wagnsson 2023).

Utvecklingen skiljer sig dock mellan olika linder. En studie
som jamfor 18 vistlander listar ett antal faktorer som péaverkar
motstandskraften mot nitbaserad desinformation (Humprecht et
al 2020). Bland dessa faktorer finns graden av politisk polar-
isering, fortroendet for etablerade medier, stodet for public ser-
vice och graden av fragmentering av mediepublikerna. Analysen
visar en tydlig skillnad mellan linder som 4r mer sarbara for des-
information och andra som har en storre motstdndskraft. Linder
som priaglas av en striavan efter konsensus i politiken, valfirds-
linder med samhillsstod till medier 4r mer motstandskraftiga, till
exempel linder i norra Europa. Andra linder med en mer
polariserad politik och svagare breda medier dr mer sarbara, till
exempel linder runt Medelhavet och USA.

Denna studie av motstindskraften mot desinformation ar
begrinsad till véstliga demokratier, och undersoker inte post-
kommunistiska linder ddr fortroendet for bdde medier och det

164



7. OREDANS INFORMATIONSSYSTEM

politiska systemet linge varit mycket lagt. Troligt 4r att mot-
standskraften mot desinformation dr lag dven dir, sarskilt som en
stark aktor som Ryssland medvetet producerar och sprider olika
former av desinformation. Nagra av dessa linder har dessutom
stora ryska minoriteter som ofta foljer ryska statsmedier.

Hybriditet och polarisering

Vara fem studier ger inblickar i hur det hybrida informations-
systemet fungerar i en tid av kris och krig. De traditionella medi-
erna ir fortfarande kidrnan i detta system, eftersom de fortfarande
har ett relativt stort fortroende hos medborgarna, dtminstone i
Sverige. Samtidigt finns nu narmast odndliga méjligheter till for-
djupning, att soka fram nya fakta och perspektiv. En storre mang-
fald i medierna kan tvekldst vara bra for demokratin, for att forsta
vad som hénder i samhillet. Men detta stora informationsfléde
stéller ocksa nya krav pa ménniskor att kunna hantera det.

I sociala medier finns inga redaktioner som kontrollerar vad
som stimmer och vad som &r obekriftat eller falskt. Vira studier
visar att en del av denna osékerhet foljer med in i de stora medi-
ernas nyhetsflode. I den stora nyhetscirkulationen blandas asikter
och fakta liksom verifierade och overifierade uppgifter och bilder
och pastdenden utan killor 4r mycket vanligt. I detta stora flode
ar det dessutom létt att hitta innehall som bekraftar det man redan
tror att man vet, s kallad “confirmation bias” (Ling, 2020). Om
skillnaderna i medieanvdndning Okar, si okar ocksa risken for
polarisering mellan olika grupper som soker sin information fran
helt olika kallor. Det finns dirmed en risk att ménniskor i storre
utstrackning lever i olika "medievirldar” vilket kan urholka de
gemensamma referensramarna i samhillet och inverka negativt
pé den sociala tilliten mellan ménniskor.

I Ukraina har denna utveckling gatt ett steg langre. Dér har den
sociala medieplattformen Telegram blivit ett slags “supermedi-
um” som samlar alla typer av informationsfléden - frdn myndig-
heter, traditionella medier, personliga nitverk och alternativa
medier och bloggare utan tydliga kopplingar. Manga av de stora
kanalerna drivs av anonyma aktorer och i hilften av det mest
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delade innehallet finns inga killor alls. Ukrainska mediean-
vandare sdger i intervjuer att de kan anvénda sitt omdéme for att
avgora vad de kan lita pd - men samtidigt ar det tydligt att bade
ryska och ukrainska “informationskrigare” anvinder Telegram.

Ukrainska forskare beskriver nagot som de kallar f6r "swarm
communication” som vuxit fram under kriget (Boyko & Horbyk
2023). Den bygger pé de sociala medierna, i forsta hand Telegram
som samlar majoriteten av ukrainare i ett decentraliserat system
dér manniskor dr bade producenter och anvindare. Samhallet ger
infrastruktur med skyddsrum dér det gar att ladda mobilerna och
fa uppkoppling dven om det &r blackout, en bred mobilisering
med information fran stat och militir och medieforetag som
samarbetar dr viktiga aktorer i ett stindigt informationsflode. Alla
samarbetar for det gemensamma malet att kasta ut angriparen.

Denna ”svirm” av de-centraliserad kommunikation 4r langt
fran gamla tiders centraliserade propaganda (t.ex. Jowett &
O’Donnel 2015) och mer av ”hop-on- hop-oft-aktivism” som byg-
ger pa mobiliseringen av det civila samhéllets nitverk.

Like a swarm, Ukrainian civilian participatory networks are non-
vertical and fluid (albeit not completely without a central core
and a vague diffuse hierarchy). They can quickly disengage from
issues that are solved or lose relevance and reassemble around
new problems; and they are characterized by individual chaotic
moments that nonetheless have the same vector - victory - on
the larger scale (Boyko & Horbyk 2023, sid 52)

Ménga goda rad for informationssystemen

I en rapport for Europaradet 2017 ger forskarna Claire Wardle
och Hossein Derakhshan en lista pa 34 olika rad for att motverka
den “disinformation order” som blivit ett hot mot demokratin
(Wardle & Derakshan 2017). Raden riktas till savél regeringar
som techbolag, till medier och civilsamhéllet. Riden handlar om
allt fran 6kad transparens och storre mojligheter att kontrollera
fakta pa de stora plattformarna till mediernas etik och att de ska

2 »

sluta sprida falskt innehéll. Okade satsningar pa “media literacy”
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i skolan och samhillet i stort kan géra minniskor mer mot-
standskraftiga.

Samtidigt satte EU-kommissionen igang ett stort arbete mot
desinformation. En expertgrupp tillsattes som kom med en rap-
port 2018 {or att ge rad till kommissionen om hur desinformation
i bade traditionella och sociala medier ska hanteras (EU-kom-
missionen 2018). Gruppen betonar att det inte gar att lagstifta mot
desinformation, och att censur av ndtet bor undvikas. Det finns
inga enkla l6sningar betonar expertgruppen, och foreslér ett antal
punkter som bygger pd mediernas egen sjilvreglering:

1. En okad transparens i nyheter pa nitet som gor det moj-
ligt att bedoma korrekthet och ursprung.

2. Satsningar pa “media literacy” bland medborgarna, en
okad medvetenhet bland medieanvindare som gor det
mojligt att navigera i nyhetsflodet.

3. Att verktyg for faktakontroll utvecklas for bade journal-
ister och anvindare.

Att mangfald och hallbarhet i mediesystemet skyddas.

5. Fortsatt forskning runt inflytande av desinformation och

de motatgdrder som vidtas.

Diskussionen om hur desinformation ska motverkas fortsitter.
Det ir tydligt att det inte handlar om enstaka propagandakam-
panjer, utan om foérindrade mediesystem som ger utrymme for
nya former av paverkan. Négra forskare betonar att det ocksé
handlar om att 6ka ménniskors tilltro till samhallet och mediernas
sdtt att fungera. I postkommunistiska linder ar detta samhallsfor-
troende betydligt ligre dn i mer stabila demokratier som Sverige
(Balcytiene & Horowitz 2023). I andra dnden av skalan finns alla
de atgiarder som redan satts in for att motverka desinformation
inom EU och NATO. Dir f6ljs och analyseras desinformation
med ryskt ursprung lépande (se t ex Enerud 2023).

Det kanske tydligaste exemplet pa sédana insatser dr blocker-
ingen av de ryska medierna RT och Sputnik. Blockeringen for-
hindrar invanare i EU att ta del av innehallet direkt pa deras sajter
samt via de stora sociala medieplattformarna. En central fraga ar
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dock om denna information tar andra vigar? Manga alternativa
medier i Sverige anvdnder RT:s och Sputniks innehall som kéllor
for sin rapportering. Detta giller dven efter att de har blivit block-
erade. Censuren tas inte sillan som intakt for att de etablerade
medierna och de politiska eliterna 4r i maskopi med varandra, och
att de tillsammans vill d6lja den egentliga sanningen om kriget.
Atgirderna riskerar dirfor att vara delvis kontraproduktiva, efter-
som de kan stirka den medieskepticism som karakteriserar den
del av befolkningen som véinder sig till alternativa medier. Censur
riskerar ocksé att tillféra dnnu mer brénsle till den stindigt paga-
ende debatt om mediernas “morklaggning” av allehanda sam-
héllsproblem som redan sker pd daglig basis inom de alternativa
medierna.

Den hir rapporten ger inga konkreta rekommendationer i den
hér fragan. Vart mal har varit att illustrera den mangfald av in-
formation - och desinformation - som kiannetecknar det hybrida
mediesystemet. Oavsett vilken position man viljer nir det gller
yttrandefrihetens granser, rader det inget tvivel om att vi lever i
vad som nirmast kan betecknas som en “oredans informations-
system”. I detta system spelar dn sa linge fortroende for etablerade
medier en viktig roll, vilket kan motverka allt for polariserade
uppfattningar om vad som &r sant och falskt. Hur detta ser ut i
framtiden dr dock mer oklart.

Journalistiken och sanningen

Allmianhetens fortroende for de etablerade medierna har byggts
upp under lang tid, och det bygger pa journalistikens grundpre-
miss — att journalisterna soker efter ndgon slags sanning sa langt
det dr mojligt, att fakta dr kontrollerade och att felaktigheter rdttas
till (Kovach & Rosenstiel, 2001). Denna syn pa journalistiken
vixte fram efter ett annat krig fyllt av propaganda, det forsta
varldskriget som man pé 1920-talet trodde skulle bli det sista stora
kriget. Da formulerade den amerikanske filosofen Walter Lipp-
man grunderna for den faktabaserade objektiva journalistiken
som kom att dominera i USA under mer &n ett halvsekel (Lipp-
man 1921/2010). Han sag objektiviteten som en metod att hantera
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journalistens egen subjektivitet, rdttvisa och balans i rapporter-
ingen var ett sitt att nd ndrmare en verifiering av innehallet. Att
nyheterna skulle bli korrekta. En slags vetenskaplig grundsyn dar
journalisten skulle tillimpa strikta metoder for att komma si ndra
sanningen som mdojligt. Det d4r metoden som &r objektiv, inte
journalisten.

Vetenskapligt 4r detta ett utslag av det som brukar kallas posi-
tivism, en tro pa mojligheten att na fram till fakta om verkligheten.
Till skillnad frén den sena 1900-talets “postmodernism” som
istillet betonade att alla berittelser om verkligheten bara dr kon-
struktioner som &r uttryck for olika perspektiv och maktfor-
héllanden. En slags relativisering av vad som ar sant och inte.

Samtidigt blir granserna mellan journalistik och andra typer av
medieinnehall svérare att se - dramadokumentirer som ar fik-
tion, PR, textreklam och politiska kampanjer som imiterar jour-
nalistik, och faktabaserad journalistik som anvinder litterdra
grepp och dramatisering. Formerna dr ménga i granslandet mel-
lan journalistik och andra typer av beréttelser.

Traditionell journalistik bygger fortfarande pa premissen att
ett sanningssokande dr majligt. Det forsta avsnittet i de svenska
medieetiska reglerna har rubriken "Ge korrekta nyheter”, och
kraver att sakuppgifter ska kontrolleras s& noga “som omstiandig-
heterna medger”. Nyhetsformedlingen ska vara korrekt och all-
sidig, bilder ska inte forfalskas eller anvindas pa missvisande sitt
(Medieombudsmannen 2023%).

Men kunskapen om hur journalister arbetar med verifiering ar
fragmenterad. Det finns ingen gemensam standard, inga all-
ménna metoder. Det nirmaste man kan komma &r normen att
forsoka ha minst tvad oberoende killor for nyheter, men detta
tillimpas langt ifran alltid enligt flera internationella studier
(Picha Edwardsson et al 2021). Istillet beskriver forskare metoder
for verifiering som en individuell process, alla har sina egna
metoder och en grund 4r att man anvéander kidnda killor som man

> De medieetiska reglerna finns pa adressen: https://medieombudsmannen.se/det-
har-ar-medieombudsmannen/publicitetsreglerna-grunden-i-det-medieetiska-
systemet/
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litar p4. I bésta fall nagra telefonsamtal (t ex Himma-Kadakas &
Ojamets 2022).

Detta giller dven nya digitala killor som sociala medieplatt-
formar. En enkit med svenska journalister 2018 visar att bara
knappt var femte journalist kidnner till rutiner eller regler pa
redaktionen for att verifiera innehéll frén sociala medier eller
bloggar. Bara knappt var tredje journalist tror att det dr mojligt
med en s&dan verifiering (Picha Edwardsson m 1 2021).

I praktiken blir fortroendet for killorna grunden for verifi-
ering i nyhetsprocessen, att journalisterna i grunden litar pé sina
kallor oavsett om det &r internationella nyhetsbyraer eller kéllor
man anviant tidigare. Till exempel offentliga killor inom politik,
myndigheter och offentligheten. Ett slags kollektivt fortroende f6r
det man kédnner igen (Springer et al. 2022). Detta institutionella
fortroende utmanas i “oredans inform ationssystem”.

Journalistik som motkraft i informationsoredans tid?

Nvyhetsflodet fran kriget i Ukraina ger manga exempel pa hur det
hybrida mediesystemt gor det svarare for minniskor att skapa sig
en bild av kriget. Vad ska man lita pa? Vad ar bekriftad informa-
tion och vad ar rykten, vad dr viktiga uppgifter som déljs och vad
ar desinformation?

Sociala medier dr viktiga for bade nyheter och debatt om kriget
fér ménga ménniskor, sarskilt i de yngre generationerna. Dir
blandas innehall fran traditionella och alternativa medier och
annat innehall som ldnkas.

Innehill fran sociala medier anvinds ocksa i nyhetsflodet i de
stora nyhetsmedierna utan nidrmare beskrivningar av killorna.
Detta blandas i nyhetsflodet med den vanliga krigsrapporter-
ingen, obekriftade uppgifter och spekulationer.

De alternativa nyhetssajter som studerats har journalistisk
form, men ofta oklara killor och nagra ligger nira de ryska nar-
rativen om kriget. Manga av kéllorna kommer fran sociala medie-
konton, och pa sociala medier sprids nyheter till en bred publik.
Rena forfalskningar och missledande urval presenteras som
nyheter.
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Hur ska journalistiken 6verleva i detta krig, som en trovirdig
killa f6r manniskor som inte vill fastna i informationskrigets
skyttegravar? I vilken man journalistiken kan vara en motkraft till
all mis- och desinformation som sprids i dagens “informations-
oreda” aterstar att se. I slutindan handlar det om journalistiken
maste fortjana en storre trovardighet 4n en tweet pa X/Twitter —
att fakta dr verifierade s& langt det gar och att det finns en trans-
parens om killorna och om vad man faktiskt vet och inte vet.
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Nyhetsflodet fran kriget i Ukraina ror sig mellan tradi-
tionella medier, alternativa medier och sociala medie-
plattformar. Ménniskor anvander ocksa olika typer av
medier for att félja nyhetsflodet.

Antalet nyhetskallor ar ndrmast oandligt och det &r svart
for publiken att veta vem som star bakom och vad man
ska lita pa. Men fortfarande har de traditionella medi-
erna ett hogt fortroende.

En “informationsoreda” har ersatt det gamla hierarkiskt
uppbyggda mediesystemet. En nétverksmodell har
ersatt den centraliserade modellen. Denna ger stora
mdjligheter for en bred mobilisering i informationskriget
dar manniskor ar bade producenter och anvandare
samtidigt.

I denna "oreda” finns det ocksa stora mdjligheter for
aktorer att sprida desinformation. Faktorer som gynnar
detta ar politisk polarisering, lagt fortroende for tradi-
tionella medier, svag public service och fragmentering
av publiken pa@ ménga olika medier.

Motétgérderna for att minska riskerna for desinforma-
tion och fér en férsvagad demokrati ar flera:

« 0Okad kunskap bland medborgarna om hur medier
fungerar,

 storre transparens i journalistiken om kéllor och
faktakontroll,

« nya verktyg for verifiering av text och bilder bade
hos journalister och i publiken,

o samhalleligt stod for breda kvalitetsmedier som
public service och dagstidningar.



8. Ndgra tips for faktakontroll

Hir foljer nagra enkla tips pa hur du kan bedéma korrektheten i
nyhetsflodet fran kriget i Ukraina (och alla typer av nyheter dér
beskrivningen av vad som hinder gar starkt isér).

e Vem ir avsidndare av informationen? Kommer den frén
négon som har kopplingar till den ena sida i kriget, eller
ar det en oberoende kalla?

o Finns det nagon kélla angiven? Gar det att bedéma tro-
vardigheten hos denna killa? Kan man g till killan?

o  Ett vanligt sitt att missleda ldsaren 4r att anvinda en
gammal bild eller film och pasta att den visar nagot an-
nat. For att kontrollera detta kan man anvinda Google
Reverse Image Search som visar om en bild har pub-
licerats tidigare. En guide for att anvinda tjansten finns
hér:

https://www.businessinsider.com/guides/tech/google-
reverse-image-search?r=US&IR=T

o  Redaktioner som har experter pa verifiering anviander
ofta geolokalisering med hjidlp av satellitbilder och
Google Street Map for att sikerstilla att bilden dn tagen
dar det sédgs. Med hjilp av tidsverifiering kan man se om
bilden dr tagen vid det tillfille som sdgs. SVT berattar om
dessa metoder i ett utforligt inslag:

https://www.svt.se/nyheter/utrikes/sa-verifierar-svt-kri-

gets-bilder

o  Stora redaktioner berdttar girna om hur de verifierar
nyheter. Ett exempel ér brittiska BBC som har en avdel-
ning for “reality check” med ménga exempel:

https://www.bbc.com/news/reality_check
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En fristdende internationell grupp av journalister som
specialiserat sig pa faktakollar 4r Bellingcat. De har en
lang lista pa fall av desinformation som de avslojar:

https://www.bellingcat.com/tag/ukraine/

Det finns guider {or kallkritik p& nétet pa flera platser. En
omfattande guide dr publicerad av statliga Internetstift-
elsen:

https://internetstiftelsen.se/guide/kallkritik-pa-internet/

En annan guide dr sammanstilld av Myndigheten for
Psykologiskt Forsvar under rubriken ”Bli inte lurad”:

https://www.bliintelurad.se/

Myndigheten for samhillsskydd och beredskap gav
redan 2003 ut en skrift som sammanfattar grunderna i
kallkritik. Den &r skriven av Torsten Thurén, docent i
journalistik och den som i decennier utbildat journalister
i detta dmne.

https://rib.msb.se/filer/pdf/20180.pdf
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Sociala medier spelar en central roll i nyhetsfiodet frain
kriget i Ukraina. B&de som kdllor och som plattformar
for distribution och cirkulation av innehdll. | de sociala
mediefiédena finns viktiga vittnesskildringar frén man-
niskor som befinner sig i krigets centrum, men ocksd des-
information och konspirationsteorier. | Ukraina har den
sociala medieplattformen Telegram blivit den vikfigaste
kallan till information fér ménga mdnniskor, trots att den
har ryska rétter.

Den hdr boken undersdker nyhetslodet frédn kriget i
Ukraina, men ocks& mdnniskors medieanvdndning och
fortroende fér den information de mdter genom olika
typer av medier. Den drresultatet av ett samarbete mel-
lan svenska och ukrainska forskare som analyserat tusen-
tals arfiklar och uppdateringar pd sociala medier, gjort
interviuer med medieanvéndare i Ukraina, och analy-
serat svenska folkets nyhetskonsumtion. Allt detta Iadgger
grunden for en analys av ett nytt och framvéxande
hybridmediesystem, ddar traditionella, alternativa, och
sociala medier konkurrerar om mdanniskors uppmdark-
samhet, men ocksd ger olika bilder av krigets orsaker och
konsekvenser.
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