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Abstract

Den hér studien undersoker Sportbladets nyhetsrapportering i olika format. Malet har varit att
jamfora hur olika nyheter gestaltas i text respektive podcast. Studien bestar av en kvalitativ
innehallsanalys dar syftet bland annat har varit att undersoka innehallets karaktar, sprak och
tonalitet. Dessutom har vi undersokt hur journalistens roll ser ut och fungerar i respektive
format. Sedan har bada formaten jamforts utifran en modell av textanalys for att belysa vilka

skillnader som finns.

De teoretiska utgangspunkterna i denna studie har varit gestaltningsteori (frame-building) och
professionsteori. Resultatet vi kom fram till &r att podcast som medieformat ar en mer lattsam
och friare plattform for journalister att uttrycka egna asikter och kanslor kring olika
nyhetshandelser, samtidigt som texterna ar mer neutrala. Formaten skiljer sig ocksa at i att
ljudberattandet ar mer djupgaende i de presenterade nyheterna, mycket beroende pa

podcastens karaktar.

Nyckelord: sportjournalistik, podcast, journalistens roll, digitalisering.
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1.Inledning

| borjan av 2000-talet tog en ny form av ljudberattande fart. Det som sedan f6ljt & en enorm
utveckling av det som kallas podcasts, bade i Sverige och varlden i stort. Enligt en artikel i
Dagens Media (2022), finns éver 4,4 miljoner podcast pa den globala plattformen Spotify,
daribland program fran journalistiska publikationer som anammat formatet. Detta har
intresserat oss da vi sjalva siktar mot en framtid inom journalistiken och speciellt eftersom vi
sjalva har varit med och drivit en egen podcast. Av alla tillgédngliga genrer ar sport den som vi
ar mest engagerade i bade nar det kommer till journalistik och podcasts. Under tiden som var
egen podcast har varit aktiv har vi markt att det bade finns méjligheter och svarigheter med
att binda samma formatet med professionen, vilket har gjort oss intresserade av att studera
hur ett stort mediehus i Sverige gar till vaga for att anvanda verktyget podcast i sitt utbud av

journalistiskt innehall.

Under flera ar har, som ovan namnt, skapandet och konsumtionen av podcasts 6kat och blivit
ett stort fenomen. Idag lyssnar konsumenter pa vad som helst, nar som helst och pa olika satt.
Under 2022 6kade poddlyssnandet for femte aret i rad. Enligt en underscékning (Grip &
Ollevik, 2023) nadde poddar nastan en tredjedel av den svenska befolkningen varje vecka.
Poddarna som finns dér ute ar av olika slag, det kan vara humorpoddar, nyhetspoddar eller
sportpoddar for att ndmna nagra kategorier. Det sistnamnda &r ett komplement till dagens
sportjournalistik. De stora kvéllstidningarna bedriver idag dagliga sportpoddar, samtidigt som
man kan ta del av liknande nyheter som artiklar pa natet. Sportbladet Daily &r trea pa
Poddindex (v.43, 2023) lista 6ver sportpoddar med 85 000 starter/nedladdningar under
samma vecka. When We Where Kings och Radiosporten Dokumentar toppar lista. Dessa tva
poddar &r inriktade pa historiska beréttelser i idrottssammanhang, vilket gor att Sportbladet

Daily ar Sveriges mest lyssnade nyhetspodd om sport i skrivande stund.

Detta har gjort oss intresserade av att undersoka pa skillnaderna mellan innehallet i
Sportbladets dagliga sportpoddar jamfort med de artiklar som konsumenter kan ta del av i
deras nyhetsfloden. Ar det ndgon skillnad i rapportering, sprak och objektivitet beroende pa

om innehallet publiceras i poddformat eller text?

Det skulle darfor aven kunna vara lampligt att undersdka konsekvensneutralitet, kort

beskrivet om objektiviteten uppehalls i bade ljud- och textformat. Pa den redaktion vi har



undersokt ar samma journalister aktiva genom att bade skriva artiklar och delta i podcasts
som Sportbladet producerar. Darfor blir det i sa fall relevant att dyka djupare i huruvida det
finns avvikelser i journalisternas satt att rapportera olika nyheter baserat pa vilken form de

presenteras i.

1.1 Avgransning

Vi amnar jamfora innehallet pa webben kontra den dagliga sportnyhetspodden som
Aftonbladet har, det vill siga en av de tva stora kvéllstidningarna i Sverige. Vi kommer att
undersoka sex slumpmassigt utvalda poddavsnitt fran programmet Sportbladet Daily och

sedan lika manga artiklar fran Sportbladets sajt.

2.Bakgrund

For att sdtta amnet i en storre kontext har vi valt att ga igenom just medieformatet podcast
mer ingaende. Detta har vi gjort genom att ga igenom historien samt hur mediet har spridits
under det senaste decenniet. Som vi senare ska redogora for ar podcasten som fenomen nagot
som det inte har forskats sarskilt mycket pa ur journalistisk synvinkel. Darfor vill studien visa
hur podcastmediet har vaxt fram, hur landskapet ser ut idag samt hur den inkorporeras i

journalistiken.

| en rapport som Grip & Ollevik (2023) publicerade om svenskarnas poddlyssnande har
tillfragade enkatdeltagare svarat pa vilken kategori av poddar som engagerar mest. Dér
hamnar kategorin sport pa plats 12 av 22 med knappt 11 procent av svaren. Storst ar
intervjuprogram med 41 procent. En annan aktér som bedriver veckovisa matningar ar
Poddindex som visar hur manga lyssnare som varje program har. Bland sportpoddar ar When
We Were Kings i dagslaget den mest lyssnade med drygt 160 000 starter/nedladdningar under
vecka 43, 2023. Bakom den hittas Radiosporten Dokumentar med 80 000 starter

Sportbladet Daily

Sportbladet Daily &r en daglig sportpodcast som produceras av Aftonbladet. Avsnitten ar
cirka 15 minuter ldnga och tar ofta upp ett &mne som diskuteras djupare. Amnena i podden
varierar, bade dam - och herrfotboll (svensk och internationell), langdskidor och hockey &r

exempel pa amnen som berors. Enligt Poddindex hade Sportbladet Daily en rackvidd pa 85



000 starter/nedladdningar vecka 43 (2023). Det gor den till Sveriges mest lyssnade podcast

om sport just den veckan.

2.1 Podcastens historia

Redan under 1920-talet kom radion till Sverige och sedan dess har Sveriges befolkning
kunnat lyssna pa nyheter och underhallning i hemmet. Med teknikutvecklingen kan
manniskor idag lyssna pa nyheter och underhallning i en annan liknande form, namligen
podcast.

Podcasten har funnits med i medielandskapet under en ganska lang tid. Redan 2004 myntades

begreppet i The Guardian (2004) av Ben Hammersley. Han skrev da:

But what to call it? Audioblogging? Podcasting? Guerillamedia?

nar han skrev om Audible Revolution.
| Sverige anvands idag ordet podcast eller podd for att beskriva en ljudfil som man kan ladda
ned eller lyssna pa via en distributor eller plattform som erbjuder tjansten. En podcastlyssnare
bestammer sjalv nar denne vill lyssna pa ett avsnitt (Myndigheten for press, tv & radio,
2022). Denna studie kommer att anvanda bade ordet podcast och podd for att beskriva samma

sak.

Sedan The Guardians start 2004 har fenomenet vuxit, enligt en undersékning Grip och
Ollevik (2023) nar poddar idag 32 procent av svenskarna pa veckobasis, en siffra som ocksa
har okat ar for ar. Redan 2005 fanns podcast tillgangliga pa Sveriges Radio som da laddades
ner till en mobil enhet men det stora genomslaget bland svenska podcast kom inte férran
senare. 2010 gick startskottet for Filip och Fredrik podcast da i ett samarbete med
Aftonbladet, da kunde lasare/lyssnare ga in pa Aftonbladets hemsida och ladda ner avsnitt,
eller lyssna direkt pa iTunes (Skarstedt 2010). Nar det kommer till sportpoddar kan det
konstateras att Bajenpodden var en tidig sadan, i november 2011 sléppte ett gang
Hammarbysupportrar det forsta avsnittet av programmet (Cornell, 2017). An idag publicerar

kreatdrerna avsnitt under samma namn.

Andra pionjarer inom kategorin sportpoddar tycks vara NHL-podden fran Svenska Fans som
drog i gang i samband med finalerna av National Hockey League (NHL) 2011. Fran Svenska
Fans kommer ocksa 08 Fotboll (2006) med inriktning pa Stockholmsfotboll, som fran borjan

var webb-tv men som under senare ar aven slappts som podd.



2.2 Podcasten pa en marknad

Poddmarknaden i Sverige har med tiden véxt sig stor. De flesta kommersiella poddarna &r
knutna till olika bolag och distributdrer som rekryterar kreatorer. Podplay, Podme och Acast
ar tre stora aktorer som agerar plattform at en rad olika poddar. Dar behéver ocksa lyssnaren
ett abonnemang for att kunna ta del av innehallet. Under senare ar har dven Spotify givit sig
in pa den vaxande marknaden. Acast ar ett svenskt poddforetag som ocksa ar starkt globalt.
De tillhandahaller bland annat poddar som Aftonbladet Daily och Rattegadngspodden som ar
de tva mest lyssnade programmen pa deras plattform (Grip & Ollevik, 2023). Dessa foretag,
inte minst Acast, arbetar ocksa med att kontraktera annonsorer som kan sanda ut sina
reklambudskap i podcastavsnitten. | en artikel publicerad hos Breakit (2023) beskrivs det att
stora foretag ingdr 1 en sorts “krigféring” mellan de olika poddbolagen for att knyta till sig
kreatorer med manga lyssnare och starka annonsorer. Det pastas ocksa att det laggs miljarder
kronor fran diverse stora foretag, pa att synas i poddféretagens program. | en podcast fran

Breakit (2022) redogdrs bland annat hur annonsdelen av poddmarknaden fungerar.

IRM, som &r en reklammatare, bedémer att annonsintakterna inom podd uppgick till 174 miljarder ar
2021. (Breakit Podcast 22-01-13).

Ur ett sportjournalistiskt perspektiv har nagra av de mest populara sportpoddarna skrivit
enorma avtal med olika poddféretag. Till Podme har exempelvis Viaplay F1 Podcast (Formel
1-podcast) och Tutto Balutto (fotbollspodcast) anslutit sig. Enligt Breakit betalade Podme
miljontals kronor for Tutto Balutto i ett flerarsavtal vilket indikerar att poddindustrin har

blivit en betydande del av mediasamhallet i stort.

Samtidigt som de kommersiella bolagen k&mpar for att gora ekonomisk vinning med hjélp av
annonsorer finns det motstand i form av de traditionella medieforetagen som satsar hart pa
podcastmediet. Sveriges Radio, Aller Media och Schibsted &r tre koncerner som investerar i
att utveckla sitt poddutbud. Pa sa vis gar det att dela upp poddmarknaden i tva olika lager dar

redaktionella och kommersiella aktorer slass om samma publik till sina program.

Sportjournalister som kandisar
| ett kommande kapitel avser studien att presentera tidigare forskning som behandlar hur
journalister skaffar egna varumarken och blir igenkanda i samhallet. Ett exempel pa just en

sportjournalist som blivit ett kdnt namn over hela varlden ar fotbollsreportern Fabrizio



Romano som till sina 19,2 miljoner féljare pa X (f.d Twitter), sprider transfernyheter om de
senaste spelar- och tranardvergangarna inom fotbollsvarlden. | Sverige finns profiler som
Erik Niva (Sportbladet, Viaplay och When We Were Kings) och Thomas Wilbacher (f.d
Expressen-reporter, grundare och drivande i podcasten Tutto Balutto. Bada dessa har

erfarenhet av traditionell sportjournalistik samt som podcastkreatorer.

Podcast som format

For tydlighetens skull sa ska det namnas att podcastens format ar likt radio. Det ar ett
ljudbaserat medium som kan innehalla liknande delar som en radiosandning, en
programledare, musik, jinglar, beréttelser och olika samtalsdmnen. Podcasts kan ha olika
syften, och det finns olika typer, fran ren underhallning till nyheter och dokumentarer, det
finns nagot for de flesta. | dagens podcastlandskap finns det en uppsjo av poddar men som
Berry (2016 s.7-22) skriver, &r det som skiljer sig mellan podcast och radio att podcasts ar
mer nischade. En annan stor skillnad vad galler podcasts ar att det inte enbart gors av medier
och organisationer utan dven privatpersoner kan producera en podcast (Weibull & Wadbring
2020, s. 201). Nér privatpersoner skapar en podcast innebar det att det inte finns en ansvarig
utgivare vilket betyder att varje medverkande ar ansvarig for det som ségs (ibid). Det finns
mojligheter for podcasts att ha en ansvarig utgivare. Om en tidning producerar en podcast
kravs ett utgivningsbevis for podden for att omfattas av YGL. Daremot finns det ytterligare
krangligheter vad géller grundlagsskyddet for poddar. Om podden publiceras pa flera
plattformar sa som Spotify och Itunes maste tidningarna skaffa utgivningsbevis for samtliga
plattformar den publiceras pa (Myndigheten for press, radio och tv, 2022).

3.Syfte
Syftet med denna studie &r att analysera och redogéra for om sportjournalistiken ser olika ut
beroende pa vilket format den publiceras i. Nyhetstexter och podcasts fran Sportbladet

kommer att undersokas for att identifiera dessa skillnader.

Studien undersoker ocksa skillnader i portratteringen av nyheter baserat pa vilket av dessa tva
format de publiceras i. Detta gors genom en analys av hur nyheternas gestaltning ser ut i
Sportbladets rapportering. Tanken med detta ar att undersdka huruvida det finns skillnader

mellan formaten podcastavsnitten och artiklarna som ska analyseras.



Slutligen ska aven journalistrollen studeras for att pavisa eventuella skillnader mellan
medieformaten podcast och nyhetstext. Med fokus pa tonalitet, objektivitet samt sprak vill

studien undersoka huruvida det finns olikheter i de respektive formaten som undersoks.

3.1 Fragestallningar

1.Hur skiljer sig innehallet i dagliga sportpoddar fran traditionell sportjournalistik?
2.Hur skiljer sig journalistens roll i text kontra ljud?

2.1. Hur framstalls nyheter i text kontra ljud?

4. Tidigare forskning

Vart forskningsomrade ar forhallandevis outforskat, atminstone sett till svenska studier om
podcasts och journalistik. Daremot finns det en del utlandska studier som behandlar hur
podcasts har blivit en allt stérre del av journalistiken och nyhetsflodet hos stora mediehus.

Det finns &ven studier som undersoker journalisten och beréttartekniker i olika format.

4.1 Sportjournalistik i ett digitaliserat & kommersialiserat landskap
Traditionellt sett har sportjournalistiken betraktats nedlatande av den professionella
journalistiken, detta pa grund av att den har bestatt av mjuka nyheter och slarvig journalistik
(Boyle 2006, s.1). Pa grund av digitaliseringen finns det forutom TV, tidningar och radio fler
sétt att ta till sig information och nyheter, genom bloggar, podcast och webbprogram. (Boyle
& Heynes 2009, s 204).

Enbom & Carlsson (2019, s.208) redogor ocksa for den forandring som har skett under de
senaste tio aren. Det handlar bland annat om etiska dilemman men ocksa en yrkesroll som
kraver mer av den enskilde journalisten. Dessa krav beror pa den multimediala utvecklingen
samt att gora innehall som ger intakter till medieforetaget. For att locka konsumenter till att ta
del av medieinnehallet anvands olika digitala kanaler for att sprida journalistik. Enbom &
Carlsson (2019, s.203) menar att exempelvis podcasts har blivit ett av de publiceringsformat

som anvands pa redaktionerna.



Enbom (2022, s.19) anvéander begreppet mediekonvergens for att beskriva detta. Nya
medieformat och digitaliseringen i stort har lett till att journalister stélls infér nya utmaningar
men aven mojligheter. Det har blivit en sjalvklar del pa svenska och utlandska redaktioner att
skapa innehall i olika format. Utéver detta ar konsumenter ocksa mer benéagna att ta del av
journalistiskt material i olika former. Ljudberéttande &r ett av dessa och Enbom menar att The
Guardians podd, Football Weekly, var den forsta i sitt slag nér den slapptes &r 2006. Aven
Jenkins & Sjodén (2008, s.101) havdar att variationen av olika medieformer stimulerar
konsumenten att ta del av mer innehall och behalla lojalitet till det medium som den
anvander. Det appliceras i det har fallet pa film. Olika medieformer &r en del av en
helhetsupplevelse dar varje enskilt format vidgar konsumentens perspektiv och haller

intresset uppe.

Journalistiken i stort har alltid varit beroende av intékter och nar de forsta dagstidningarna
kom finansierades de av I6snummerforsaljning och annonser (Weibull & Wadring, 2020,
s.33). Idag ser det annorlunda ut, dagens medielandskap ar beroende av annonsintékter och

prenumeranter.

Teknikutvecklingen och digitaliseringen har ocksa forandrat medielandskapet, det finns flera
olika sétt idag att ta del av nyheter och information vilket har bidragit till stérre konkurrens
bland annonsmarknaden. ldag gar mycket av annonserna till stora foretag som Facebook och
Google (Weibull & Wadring, 2020, s.102)

Kommersialiseringen av journalistiken har ocksa lett till att medier kan ta betalt av
konsumenterna pa ett annat satt, inte minst sportjournalistiken, konsumenter betalar for att ta

del av olika sportevent som sands pa olika kanaler.

Som ovan namnt sa har medielandskapet forandrat sig i och med den alltmer utpraglade
digitaliseringen. Duncan (2020, s.99) namner hur bade arbetssatten och innehallet har
genomgatt en stor forandring ute pa redaktionerna. Idag anstélls inte bara journalister utan
aven content creators (innehallsskapare till digitala och sociala medier) och mediestrateger
som ska arbeta med att engagera publiken med det innehall som den kréaver. Duncan (2020,
s.105) lyfter aven paketeringen av nyheter som en viktig del av den sportjournalistik som vi
idag ser. Texterna blir allt kortare och bakas ofta samman med digitalt innehall som video

eller ljud for att gora beréattelser mer djupgaende och forklarande. Detta &r ocksa ett satt for
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nyhetskanalen att behalla sin publik pa sajten langre. Samma tank galler nar redaktioner
lankar vidare till andra artiklar och innehall pa sajten for att styra publiken vidare genom
flodet.

En annan aspekt i det digitala och sociala medielandskapet &r den enskilde journalistens
mojligheter att ta hjalp av sina foljare for att i férlangningen skapa innehall. Detta kallas
crowdsourcing och betyder kort och gott att journalisten samlar in information tillsammans.
Duncan (2020, s.102) menar att denna typ av interaktion mellan journalist och publik gor att
det skapas en storre tillit samt att publiken blir mer lojal till den nyhetskanal som utévar

denna interaktion.

4.2 Podcasts, journalistik och mediekonvergens

Podd som medieformat har véxt fram under 2000-talet som ett populart sétt att beréatta
historier pa ett mer personligt satt. Det beskrivs ocksa att radio- och podcastprogram ar ett
valdigt bra sétt att bedriva story-telling, dels pa grund av avsaknaden av det visuella, dels att
ett inspelat samtal ger lyssnaren en mer personlig kontakt med den som beréttar. Podcasten
som medium har ocksa blivit populart inom den personliga och subjektiva journalistiken dar
journalister berattar om sina egna upplevelser av olika handelser, snarare &n att beratta om de

faktiska handelserna fran sidan av (Lindgren 2016, s.2).

Lindgren (2016, s.6) har i sin studie ocksa kommit fram till att reportrar/journalister i
poddformat, berattar om nyhetshandelser pa ett mer alldagligt vis. Ungefar som ett samtal
mellan tva vanner exempelvis. Hon hanvisar dven till undersékningar som gjorts dar resultat
visar att manga lyssnare har tréttnat pa tonen i traditionell radio och nu riktar in sig mer pa
journalisters egna, personliga beréttelser i poddar. Lindgrens undersokning innefattar ocksa
asikter fran lyssnare pa de avsnitt som har undersokts. Dar visar resultatet att de flesta
lyssnarna &r positivt installda till det personliga berattandet men att det finns vissa
fragetecken kring hur ett journalistiskt men samtidigt mer subjektivt program, ar opartiskt,

sjalvstandigt och trovardigt (Lindgren, 2016, s.16).
| en annan studie som Lindgren (2021, s.709) genomfort, gar hon igenom hur beréattande

podcasts egentligen frangar vanliga journalistiska principer. Hon héanvisar till ett citat fran

journalistikprofessorn Michael Schudson som menar att en journalist ska skilja pa
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varderingar och fakta och enbart rapportera fakta. Lindgren (2021) havdar att podcasten star i
motsats till detta d& kreatorer i manga fall stravar mot en personlig, kianslofylld och “pratig”
ton i sin podcasts vilket gor att formatet pa det sattet sticker ut fran andra medieformer och
traditionell journalistik.

Dowling & Miller (2019, s.180) har ocksa forskat pa journalistik i podcastformat. Med stod
av Lindgren (2016) kommer dven de fram till att det personliga och subjektiva far allt storre
plats i mediesamhéllet, inte minst via ljudberéttande. De tar &ven upp transparens och hur
journalistiska podcasts ofta berattar om den journalistiska processen och hur det gar till i
producerandet av nyhetsberittelser. En annan intressant aspekt som diskuteras ar “immersive
journalism” som kan direktoversittas till “uppslukande journalistik”. Dowling & Miller
(2019) likstéller den personliga kontakten mellan journalist och lyssnare i podcastformat med
andra teknologiska fenomen som exempelvis VR (virtual reality). | ndgon man skapas en

relation mellan beréttaren och lyssnaren.

Anledningen till att podcasten kunde véxa var att det var fritt fram for vem som helst att bade
skapa och konsumera innehall. Podcastskaparnas éppna process med hur de gor och ska ga
till vaga skapade en slags horisontell medieform som suddade ut grdnserna mellan
producenter och konsumenter (Berry 2006, s.145-146). Just relationen mellan kreatdrer och
lyssnare ar nagot som var studie kommer avhandla i ett senare kapitel. Daremot har Olli
(2019) studerat lyssnares relation till podcasts i en kvalitativ intervjustudie. Hennes slutsats &r
att framfor allt kvinnor anvander poddar for att fly sin vardag och verklighet for att styra bort
sina tankar. Méan & andra sidan, lyssnar pa poddprogram for att forskansa sig information om

deras egna intressen och verklighet.

Nee & Santana (2021, s.15) genomforde en studie pa nyhetsberattande i poddformat under
coronapandemin. De havdar likt Lindgren att den amerikanska nyhetsrapporteringen frangar
vanliga journalistiska normer som exempelvis objektivitet, i det har formatet. | stéllet arbetar
redaktionerna med att 6vertyga och vinna lyssnarnas intresse och fortroende med andra
tekniker. | just den har studien kom forskarna fram till att fiktion anvandes i form av skapade
karaktarer som beréttar historier om pandemin. Dessutom konstaterar de att journalisterna
som leder poddavsnitten, i viss man ocksa tar rollen som expert pa ett omrade, i det har fallet
coronapandemin. Det ska ocksa tillaggas att denna studie gjorts med ett urval som inte kan

representera journalistiken i stort och darfor kan inga 6vergripande slutsatser dras.
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Manga andra undersokningar som gjorts fokuserar framst pa lyssnarna och deras bakgrund.
Exempelvis har Galily, Taor och Samuel-Azran (2022) undersokt vilka ménniskor och
samhallsgrupper som lyssnar pa sportpoddar ur ett demografiskt perspektiv i Israel. Trion har
kommit fram till att lyssnarna i stora drag har det gott stéllt ekonomiskt samt en hogre
utbildning, oaktat innehallet i poddarna de konsumerar. De havdar dven att det finns stora
kunskapsskillnader mellan olika samhallsklasser dar manniskor som har det battre stallt
tenderar att soka sig till nya medieplattformar och ett 6kat intresse for att utoka sina
kunskaper inom olika omraden. Deras studie fann &ven att en stor del av lyssnarna hor till
yngre malgrupper dar den storsta andelen ar manniskor mellan 22 och 41 ar gamla. Liknande

studier har gjorts i andra lander, exempelvis USA.

Publiken som konsumerar sportjournalistik ar ocksa mer benagna att ta del av mer material an
bara matchen eller tavlingen i sig. Duncan (2020, s.56) menar att vissa konsumenter anvander
upp till tre enheter i snitt under tiden de ser ett idrottsevenemang pa tv. Det kan till exempel
handla om att interagera i supporterforum, sociala medier eller privata gruppchattar. Duncan
(ibid) hanvisar till en amerikansk rapport som uppger att néstan halften av all publik anvander
fler &n en skarm under tiden som de foljer ett idrottsevenemang. Anvéndandet och
konsumerandet av idrottsrelaterad information stracker sig ocksa utanfor sjélva
matchen/tavlingen. Publiken tar ocksa del av hojdpunkter fran tidigare event, ser olika former
av videoklipp eller lyssnar pa podcasts for att vidga sitt perspektiv och 6ka sin kunskap kring

sporten, den enskilde idrottaren, ligan eller laget som den enskilde supportern féljer.

4.3 Journalistrollen

Sportjournalister idag &r ibland betraktade som kandisar, till och med i vissa fall &r
sportjournalister idag mer berdmda &n sjélva idrottsutvarna, vilket gor att det journalisten
sager och skriver paverkar lasarna. Genom kéandisskapet lockas lasare till tidningen. Det kan
ocksa forekomma att nyhetsorganisationer uppmuntrar sina journalister att gora reklam for
deras nyhetsinnehall for att locka mer publik. Nagot som ocksa har forandrats ar att
journalister som tidigare kéandes igen via sin by-line i tidningen, nu har tusentals foljare pa
sina personliga konton pa sociala medier. Vissa journalister har till och med egna personliga

varumarken (Duncan 2020, s.141). For exempel pa sadana profiler, se bakgrundskapitlet.
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5. Teoretiska utgangspunkter:

Var studie kommer att utga fran gestaltningsteori och professionsteori. Detta for att
undersdka hur gestaltningen av nyheter skiljer sig och ser ut i respektive format som
analyseras. Professionsteori kommer anvandas for att dyka djupare i hur journalistens uttryck
och roll ser ut i bade podcast och text. Aven den teorin kommer anvandas for att belysa
eventuella skillnader mellan formaten, det vill sdga om det &r formatet som gor att

journalisten agerar annorlunda eller inte.

5.1 Gestaltningsteorin:
Gestaltningsteorin dr det svenska begreppet for “framing” och har formats genom
vetenskapen. Shehata (2019, s.342) beskriver vad som menas med gestaltningar och

gestaltningsteorin:

Gestaltningar och gestaltningsteorin handlar i grund och botten om kommunikationens roll fér hur

manniskor forstar sin omvarld.

Denna studie kommer anvénda gestaltningsteorin for att jamfdra hur nyheter gestaltas i
Sportbladets olika medieformat. Shehata (2019, s.345) tar bland annat upp forskarna Sophie
Lecheler och Claes de Vreese som skriver om gestaltningsbyggande (frame building). Det
handlar om att beskriva varfor vissa gestaltningar far mer utrymme &n andra i media. Néar det
kommer till journalistiska gestaltningar finns det manga aspekter att undersdka. Det kan
exempelvis handla om vinkel, vilka kéllor som forekommer i texten men ocksa vardeladdade
ord. Alla dessa exempel &r del i de generella gestaltningar som beskrivs av Shehata och har
sitt ursprung i den medielogik som existerat och utvecklats under lang tid. Sedan finns det ett
antal kategorier av generella gestaltningar som skiljer sig at beroende pa vilken typ av
journalistiskt innehall det handlar om. Ett exempel pa detta &r “conflict frames”. Det 4r en typ
av dramaturgi som manga journalister anvander sig av for att stalla tva oense parter mot
varandra och konstruera textens dramaturgi utifran de olika asikter och kanslor som kommer
fran bada sidor. Andra exempel pa generella gestaltningar ar ekonomiska och politiska

frames som &r vanligt forekommande i den sortens text (Shehata 2019, 5.343).
Strémback (2004, s.40) havdar att gestaltningsteorin &r en av de mest forekommande

teorierna som anvands i journalistikforskningen. Han tar &ven upp medvetna och omedvetna

gestaltningar hos redaktionerna. Att olika gestaltningar kan fa olika mycket utrymme kan
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enligt Strombéack (2004, s.45) bero pa redaktionella rutiner, att redaktioner varderar nyheter
pa olika sétt eller har olika nyhetsideologi. Utdver det kan det, enligt Strémbéck, handla om
att presentera nyheter som ska ge ekonomisk vinning i en alltmer kommersialiserad
medievarld. I de medvetna gestaltningarna kan det handla om att publicisten vill paverka sin
publik och dess opinion. De omedvetna handlar mer om kulturella varderingar och normer
som finns rotat i hela samhéllet. Enligt Strombéck (2014 s.115) finns det olika definitioner av
gestaltningar men att det finns vissa delar som &r gemensamma. Delarna som &r
gemensamma ar att gestaltningar ar information som struktureras pa ett visst satt, och genom
beslut av ord, fakta, perspektiv, kallor och betoningar skapas olika gestaltningar. Genom att
undersodka Sportbladets Dailys poddar och Sportbladets artiklar kan vi genom
gestaltningsteorin undersoka hur det skiljer sig at nar det géller just gestaltning genom att
undersoka innehallet i de olika formaten. Strombéck (ibid) havdar ocksa att det i alla
gestaltningar finns vissa problemformuleringar, tolkningar och moraliska omdémen. Det kan

aven finnas forslag till 16sningar pa dessa.

Var studie &amnar undersoka hur gestaltningen av nyheter ser ut beroende pa
publiceringsformat. Utifran gestaltningsteorin & malet att undersoka hur Sportbladet gestaltar
olika idrottshandelser. Pa sa satt kan vi se hur nyheter ramas in och vilka eventuella

skillnader som finns mellan text och podd.

5.2 Professionsteori

For att undersdka journalistens roll i den hér studien kommer vi att anvénda oss av
professionsteori. Nygren (2019, s.68) diskuterar kring hur journalistrollen har de-
professionaliserats under 2000-talet i och med det snabbt vaxande natverkssamhaéllet. I tillagg
till det finns en stark utveckling av marknadsdriven journalistik dar intékter &r en viktig
prioritet for mediehusen. Nygren stéller sig dven fragan om journalistrollens framtid och
huruvida den 6verhuvudtaget kommer att besta utifran de ideal som finns. Allt fler
journalister ar idag multikompententa och kan gora allt fran content marketing till slow
journalism vilket Nygren ocksa namner. Ett av de viktigaste idealen som journalist &r
objektiviteten. Enligt (Nygren 2019, s.60-61) uppfyller inte journalistiken de krav som
sociologin har vad géller en profession och kan i stéllet ses som en semiprofession. Daremot
har det utvecklats ideal inom journalistiken sa som objektivitet och opartiskhet vilket den har
uppsatsen vill undersoka i fragan rérande journalistrollen. Med professionsteori som en del

kommer det undersdkas hur rollen skiljs & mellan hur journalisten agerar i podcasten jamfort
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med hur den agerar i text. Sportjournalistiken har under aren genomgatt en utveckling till
foljd av det férandrade medielandskapet. | dagens medielandskap finns mer eller mindre krav
att journalister ska kunna verka over flera plattformar och format for att skapa innehall som
genererar intédkter samt locka till sig en ny publik (Enbom & Carlsson 2019, s. 208).

Nygren (2019, s.62) namner ocksa Bourdieu som analyserat journalistikprofessionens
sjalvstandighet och autonomi. Dar uppger han att journalistiken blivit alltmer paverkad av
marknadsdrivna tankesétt och att de i langden skulle kunna forsvaga yrkets autonomi. Han
namner ocksa att den tekniska och ekonomiska utvecklingen har satt press pa journalistiken.
Vidare tar Nygren upp en form av forhandling som pagar mellan tva olika typer av

professionalism:

Journalistik kan analyseras som en standigt pagaende férhandling mellan dessa bada typer
av professionalism; mellan organisationens krav pa rutiner och mal for medieforetaget och de

varderingar och den identitet som véxt fram bland de professionella sjalva. (Nygren 2019, s.63)

Detta kan i sin tur leda till ytterligare férandring inom den nyhetsjournalistik som bedrivs
idag och i relation till det Strombéack (2014, s.140) skriver. | stéllet for att innehallet styrs via
traditionella fragor som ska besvara vem, vad, varfor, var och ndr, i stéllet andras de
traditionella fragorna till marknadsorienterade fragor som skulle kunna stallas ur
konsumentens perspektiv. Da fragar publicisten sig sjalv om vem som bryr sig om innehallet,
om lasaren &r villig att betala for det, var redaktionen kan na sin konsument, nar det &r
I6nsamt att publicera samt varfor det isafall ar lonsamt och sedan formar sitt material utifran
det. I stéllet for de ovanndmnda vérderingar som i grunden finns hos journalister, ar publiken
och annonsdrernas intressen, det som blir viktigast for marknadsorienterade
medieplattformar. Malet for dessa plattformar &r ocksa att producera ett sa billigt innehall

som mojligt for att maximera sin ekonomi (Stromback, 2014, s.141).

6. Metod

Vi ska gora en kvalitativ innehdllsanalys for att se hur innehallet skiljer sig i poddar kontra
text. Med en kvalitativ innehallsanalys kan vi undersoka det som faktiskt sags i poddarna och
det som ar skrivet pa webben. | stallet for att kvantifiera materialet och fa fram ett resultat i
form av siffror, vill vi i stillet undersoka ord, ton och budskapet som innehallet ger (Bryman

2018, s.454). Detta genom att gora en textanalys utifran den modell som Ledin & Moberg
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(2019, s.200) beskriver. Denna metod lampar sig bra for var studie da vi vill reda ut hur
journalistiken, i det har fallet, paverkar betraktaren genom de val som gors i form av sprak
och ton till exempel. Vi studerar dven journalistens roll och hur olika reportrar forhaller sig i
olika typer av format, vilket gor att en kvalitativ metod passar battre &n en kvantitativ. Vart
intresse ligger inte i siffror utan i budskap och férmedling av nyheter. Som Bryman (ibid)
ocksa namner, ar en kvalitativ undersokning mer ett satt for forskaren att tolka innehall. Detta
ar nagot som denna studie ocksa gor genom att tolka vilka diskrepanser som forekommer i

texter och poddavsnitt i Sportbladets rapportering.

Med hjalp av gestaltningsteori ska vi undersoka hur nyheter ramas in i podden kontra hur de
ramas in pa webben. Darefter ska vi analysera hur journalisten framstaller nyheten och om
rollen skiljer sig at i poddar jamfort med text. Var innehallsanalys kommer att kretsa kring ett

antal olika aspekter. Det kan exempelvis handla om:

e Amnesurval och gestaltning. Analysera hur nyheter beskrivs och presenteras i de olika
formaten. Skillnader i gestaltning.

e Innehallets langd och djup. Vi vill undersoka hur djupgaende innehallet ar och om det
skiljer sig mellan podd och text.

e Relationer som texten eller podcastavsnittet bygger med sin lasare eller lyssnare i
form av hur den bjuder in eller utesténger sin lasare. Intertextualitet i for att undersoka
roster och uttalanden fran journalisten som skriver eller pratar. Dessutom om det finns
nagra synliga varderingar i texten eller podden som paverkar innehallets karaktar
(Ledin & Moberg 2019, s.201).

Genom en kvalitativ innehallsanalys kan vi se vilka nyheter som far utrymme, vad nyheterna
innehaller, hur det gestaltas bade i text och ljudformat. Vi vill undersoka majligheten att
applicera textanalys dven pa ett annat format. Med hjalp av fragor fran Ledin & Moberg
(2019, 5.201) vill vi undersoka innehall, relation och intertextualitet for att genomfora var
analys. Deras modell &r, som ovan namnt, skapad for textanalys men var undersékning
kommer att applicera dessa analysfragor aven pa formatet podcast. De allra flesta fragorna i
studiens analysschema utgar fran de fragor som Ledin & Moberg (2019, s.201) formulerat.
Som komplement till Ledin & Moberg har vi adderat egna analys fran som vi anser &r
relevanta for att gora den undersokning som vi tankt. Efter att ha dvervagt olika typer av

metoder som kan vara fungerade till just denna studie har vi kommit fram till att en textanalys
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kommer att passa bast for att undersoka bada formaten som studeras. Exempelvis hade en
samtalanalys likt den som Moberg och Ekstrom (2019, s.73) fungerat. En sadan gar ut pa att
undersoka ett samtal mer ingaende och vad exempelvis spraket i det fallet formedlar.
Daremot ansag Vi inte att den var passande for den specifika undersékning som den har
studien vill astadkomma da vart fokus framst ligger pa innehallet och budskapet det vill
formedla och inte sjalva samtalet i sig. Sjalvklart kan det finnas argument for att vi i viss man

genomfor en samtalsanalys men det ar inte studiens syfte.

6.1 Material

Vi kommer att undersoka och jamféra poddar och artiklar med varandra. Vi har utgatt fran
Sportbladets rapportering under tva manader (mars-april 2023). Utifran det har vi sedan
lyckats koppla ett antal artiklar till de dagliga avsnitt av Sportbladet Daily som kommer att
anvandas for denna undersokning. Dessa poddar fokuserar i regel pa en nyhet som diskuteras
djupare. De nyheter som har publicerats i skrift kommer vi sedan att jamféra med
poddinnehallet. Vi har formulerat ett analysschema dar vi avser att koncentrera oss pa olika
parametrar i de bada publiceringsformaten. Till exempel om det finns skillnader i hur nyheter
presenteras beroende pa format men ocksa pa spraket och tonaliteten i de bada kategorierna

av mediapresentation.

Da vi ska jamfora innehallet med det som skrivs pa hemsidan och det som ségs i podden
kommer vi att valja ut sex artiklar och sex poddavsnitt som avhandlar samma &mne. Darmed
tas extra hansyn till texternas innehall for att kunna para ihop dessa med nagot av
poddavsnitten. Vi har dven begransat oss i vart texturval for att enbart undersoka
nyhetstexter. Detta for att materialet ska vara legitimt och representabelt. Under
urvalsprocessen har exempelvis en stor mangd notiser noterats men valts bort pa grund av det
ringa innehallet. Vi har dven bortsett fran tyckande texter, kronikor och ledare da huvudfokus

ligger pa nyheten i sig.
Nar det kommer till poddarna kommer vi hdamta och lyssna igenom innehallet via

Sportbladets plattformar eller kanda plattformar som erbjuder deras poddar sdsom Spotify,

Acast eller Apple Podcasts.
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6.2 Urval

Utifran det material som studien ska studera, har ett strategiskt urval gjorts av
analysenheterna. Med hjalp av Alvehus (2023, s.97) har vi sokt olika efter specifika innehall
och kallor. Det har ocksa varit viktigt att undersoka variationer i innehallet. Ett annat typ av
urval som genomforts ar ett malstyrt urval och som Bryman (2018, s.498) beskriver innebéar
det att urvalet gors utifran malen med forskningen sa att analysenheterna valjs ut utifran vissa

krav vilket mojliggor att forskningsfragorna kan besvaras.

Vara krav och mal handlade om att hitta en text som passade ihop med den nyhet som
diskuterades i podcastavsnittet. Dar var vi ocksa noggranna med att de bada formatens
innehall skulle vara mer specifika an overgripande. Ett exempel dr texten om finalspelet i
bandy. For att den ska kunna analyseras och jamféras med podden behdver poddavsnittet
ocksa handla om bandyfinalen och inte bara bandy dver lag. | den man det har gatt har vi
aven forsokt hitta poddavsnitt dar journalisten som star bakom texten, finns med och
diskuterar nyheten i podden for att kunna dra mer exakta paralleller och slutsatser. | och med
att studien undersoker journalistrollen blir det da mer relevant om samma journalist finns
med i bada formaten. Genom ett sekventiellt tillvagagangssatt (Bryman 2018, s.498) kunde vi
ocksa utoka tidsaspekten da det till en borjan var tankt att en vecka skulle analyseras men
eftersom urvalet inte blev tillrackligt kunde tidsperioden forlangas och urvalet darmed
breddas.

6.3 Analysschema
For att kunna besvara studien forskningsfragor har ett analysschema, med stod av Ledin &
Mobergs (2019, s.201) metod konstruerats for att undersdka analysobjekten. Nedan finns de

sju analysfragor som studien kommer att anvanda som underlag for resultatet och analysen.

1.Innehall - Vad handlar texten/podcasten om?

2.Vad ar vinkeln i texten/podcasten?

3.Sprék och ton- Vilket sprak anvands i texten/podcasten?

4. Ar texten/podcasten neutral, positiv eller negativ? Hur presenteras nyheten?

5.Hur riktar sig innehallet till sin mottagare? Bjuder den in eller utestanger?
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6.Kallor? Vilka roster hors?
7.Pa vilket sétt agerar journalisten i texten/podcasten? Forhaller hen sig neutral,

positiv eller negativ till nyheten som presenteras?

6.4 Tillvagagangssatt

Efter att ha gjort vart urval genomforde vi sedan analysen med den valda metoden. Vi
lyssnade och laste igenom samtliga analysobjekt innan vi gjorde vara tolkningar utifran
analysfragorna. Detta sammanstalldes i ett 20 sidor langt dokument dar vi samlade resultatet
av vara tolkningar. Dessa har sedan sammanfattats i det kommande kapitlet, resultat.
Samtliga objekt har tolkats av bada forfattarna och vi har diskuterat sinsemellan kring nagra
fa oklarheter. | stort har vara tolkningar varit likvardiga och vi har inte tagit nagra genvagar
for att paverka resultatet at nagot hall utan vi presenterar var arliga bild av poddavsnitten och

artiklarna.

6.5 Metodkritik

Den metod som tillampats for denna studie har till stor del fungerat val for att ge svar pa de
formulerade forskningsfragorna. Daremot finns det aspekter som hade kunnat gora
undersokningen mer omfattande och pa sa vis bidragit till mer generaliserande slutsatser. Ett
av flera 6vervaganden som behdvde goras var vilken form av innehallsanalys som passade
bast pa det insamlade materialet. Har funderade vi bland annat pa om en samtalsanalys hade
kompletterat och lampat sig béttre for podcastundersékningen. Valet att anvanda textanalys
pa saval artiklar som poddavsnitt beror framfor allt pa strukturella skal som gor det majligt
att stalla samma fragor till bada delar av materialet. Det som kan diskuteras ar som sagt
huruvida en textanalys ar mojlig att tillampa pa podcasts men dar kanner vi att det definitivt

har varit mojligt genom att anpassa formuleringarna av analysfragorna.

Det hade aven kunnat vara lampligt att géra en metodtriangulering for att testa materialet pa
fler satt an bara med en metod. Ett sadant tillvagagangsséatt hade kunnat ge fler nyanser och
synvinklar till det resultat som nu ar nagot mindre omfattande an vad vi hoppats pa. For att
forsvara det anser vi att vi med en mindre studie behaller vart fokus riktat pa en och samma
metod som férhoppningsvis bidrar med mer kvalitet snarare an kvantitet. En metod som
mojligen forhojt och nyanserat var diskussionsdel hade varit att gora en intervjustudie dar

personerna bakom det understkta materialet kunnat ge svar kring de mer diffusa slutsatser
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som dras i det avslutande kapitlet. Just detta som beskrivs ovan i det har stycket tar Ekstrom,
Waldenstrom och Westlund (2019, s.47) upp. Vi kanner dock att vi definitivt lyckats komma
fram till en del intressanta svar med stod av vara teoretiska utgangspunkter och den tidigare
forskningen som presenterats ovan. Kort och gott k&nner vi inte att undersokningen brister

bara for att andra tillvagagangssatt hade kunnat tillampas.

Var undersokning ar korrekt genomford med hjélp av vara tolkningar. Vi har forsokt uppna
nagon form av “nyanserad subjektivitet" som gér att ldsa om hos MDU (2023). Dér anser vi
att studien ar relevant, att vara argument ar underbyggda med stdd av teorier och tidigare
forskning. Det har dven varit viktigt att forhalla sig neutral i den man att vi inte varderar
materialet utifran ett resultat eller forutfattade meningar. Vi har dven forsokt uppratthalla en
balans i att forklara varfor analysobjekten kan tankas se ut som de gor. Detta uppnaddes
genom en pilotstudie dér vi testade fyra analysenheter (tva poddavsnitt och tva texter) dar vi
tolkade innehallet var for sig och jamfoérde med varandra. Dar utgick vi fran analysfragorna
som har presenterats. Daremot ar den inte generaliserbar for svensk sportjournalistik i stort

och pa sa vis kan inga langtgaende slutsatser dras (Ekstrom & Johansson 2019, s.13).

7. Resultat

Nedan foljer resultatet av de undersokta artiklarna fran Sportbladet och den dagliga
nyhetspodden Sportbladet Daily. Studiens har undersokt analysobjekten utifran det
ovanstaende analysschemat. Vartannat analysobjekt &r podd och varannan text. Detta
eftersom vi har parat ihop respektive avsnitt och artikel som innehaller samma nyhet. |

analyskapitlet féljer sedan jamforelse for varje nyhetsémne och format.
| tabellen som foljer har vi dopt varje analysobjekt efter den publicerade rubriken till

artikeln/podcasten. Nar vi sedan presenterar dessa i resultat och analys hanvisar studien till

dem efter numreringen som finns i tabellen nedan.
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7.1 Analysschema

Figur 1

Analysobjekt Titel/rubrik Publicerat Format

[ “Konflikten hotar premidren” 2023-03-13 Podcast

2 “Deet @r fruktansvart illa - jag ger upp"” 2023-01-11 MNyhetsartikel
3 “Samst nar det giller" 2023-03-15 Podcast

4 “Sagar schemat efter farlusten” 2023-03-16 MNyhetsartikel
5 “Borde |esper Karlsson fatt spela mer dn atta minuter" 2023-03-28 Podcast

& “lesper Karlsson chockad ndr han far hira braket” 2023-03-28 MNyhetsartikel
7 “Syeriges svar pa Super Bowl" 2023-03-18 Podcast

8 “Oron infar SM-finalen - det kommer paverka publiksiffran" 2023-03-17 MNyhetsartikel
3 “Det hdr vintar kvalets forlorare” 2023-03-21 Podcast

[0 “Brynis aker ur SHL - fiaskot fullbordat" 2023-03-23 Nyhetsartikel
I “Farvil Farjestad" 2023-03-30 Podcast

12 “Orebro till semifinal efter rysare mot Timra" 2023-03-29 MNyhetsartikel

Bilden visar de 12 analysobjekt som anvants for att genomftra var underscékning. | resultat och analys hanvisar

vi till dessa med den siffra som anknutits till respektive analysobjekt.

7.1/Q1 Hur skiljer sig innehallet i dagliga sportpoddar fran traditionell

sportjournalistik?

Eftersom vi parat ihop poddavsnitten och artikeltexterna som avhandlar samma eller liknande
amne, ar det inte sa stor skillnad i huvudinnehallet mellan varje analyspar. Det som utmarker
sig for poddarna ar att det blir med djupgaende, forklarande och utbildande medan innehallet
I nyhetstexterna tenderar att endast ta upp det viktigaste och vara tamligen kortfattade. En
annan stor skillnad ar hanteringen av kéllor i respektive format. | texterna far lasaren allt som
oftast en forstahandskalla i form av intervjupersoner. | podcast-formatet ar det i stallet, i flera
fall, journalisterna som formedlar nyheter och dessutom blir kallade for experter. Som
lyssnare kan det uppfattas som att det blir som en intervju dar programledaren vill veta vad

journalisten i fraga har arbetat med och en insyn i den journalistiska processen.
Sportartiklarna som den har studien har undersokt paminner mycket om varandra. Den moter
alla forvantningar och antaganden som manga konsumenter nog har om en sportartikel. Det

ar ofta en atergivelse av idrottshandelser, ett resultat, en skandal eller kommentarer fran
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spelare och ledare och artikeln ar ofta byggd pa samma typer av fragor fran journalisten &r
studiens tolkning. For att visa skillnaderna i innehallet mellan podd kommer nagra exempel

fran artiklarna och poddavsnitten.

Analysobjekt (6/artikel) som nastan &r en utskriven fraga/svar-intervju. Dar presenteras ett
matchresultat, ett uppmarksammat brak som handlar om landslagsspelaren Jesper Karlsson
och sedan hans egna tankar, kénslor och kommentarer kring skeendet. | poddavsnittet (5) som
avhandlar samma amne blir det storre fokus pa braket, vad som kan ha lett fram till det och
hur det kan komma att paverka det svenska landslaget framover. Den gar mer in pa
personliga uppfattningar om de inblandade aktorerna och lagger inget storre fokus pa sporten
eller matchen i sig. De anvander sig heller inte av nagra forstahandskallor i avsnittet utan av
de journalister som bevakade handelsen, aterger och diskuterar nyheten utifran deras
synvinkel. Personerna bakom podden har helt enkelt plockat den aspekt fran matchen som
blivit mest uppmarksammad och fordjupar sig i det. Det finns pa satt och vis en motivering
till det valda innehallet pa grund av dess nyhetsvarde. | inledningen av avsnittet beskrivs

namligen braket som uppstod i Viaplays studio som att:

Det var tv-historia vi fick uppleva igar (...) det sjukaste man upplevt i fotbolls-tv ndgon géng (...) och
det enda som det shackas om idag. (Sportbladet Daily, 2023-03-29)

Bade i texten och podcasten finns det citat fran det uppstadda braket vilket ger betraktaren en
bild av vad som faktiskt hande. Vinklingen skiljer sig daremot i respektive format. I artiken
(6) laggs heller inga varderingar runt handelsen fran skribentens hall utan aterigen lamnas

den delen till intervjupersonen.

| poddavsnittet (7) som handlar om bandy, diskuteras hela sdésongen, &mnen som avhandlas &r
till exempel varfor Villa Lidképing har varit sa bra som de varit, arets spelare och arets unga
spelare. Avsnittet ger en sammanfattning 6ver hur sasongen varit och gar sedan in pa
herrfinalen som kommer att spelas som forklaras pa ett begripligt satt ar latt att ta till sig.
Artikeln tar egentligen bara upp en grej och det &r att damfinalen kommer att flyttas, vilket
beror pa vadret. | artikeln, det vill sdga analysobjekt (8) lyfts kritiska roster om att finalen ska

flyttas och att det kommer att paverka publiksiffran.
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Jag har fétt veta att det inte gar speciellt manga bussar har fran Lidkoping till Uppsala pa fredagen. Det
ar farre som anmalt intresse for att dka upp och det innebdér ju att det inte kommer lika méanga till
finalen. (Sportbladet, 2023-03-18)

Pa grund av att artikeln har vinkeln att det ar nagot som &r daligt med att finalen flyttas ges
det mer utrymme at de kritiska rosterna. Daremot forekommer positiva roster om att finalen

flyttas.

Vi flyttar damfinalen dels for att fa de basta forhallandena rent vadermassigt, men framfor allt for att vi

tycker damerna fortjanar stralkastarljuset det ger att ha finalen pa en egen dag. (ibid)

| borjan av poddavsnittet forkunnar programledaren, att de inte kommer att prata om
damfinalen nagot, pa grund av att den har flyttats. | poddavsnittet avhandlar de i stallet om
bandypubliken och bandyintresset generellt men med en annan ingang, att bilden av bandyns

dod ar 6verdriven. Detta ger ett helt annat innehall och diskussioner jamfort med artikeln.

Det finns en tradition som &r djupt rotad med att finalen spelas pa Studenternas. Publiksnittet skiljer sig
ar till ar, publiksiffran &r svartolkad da det har skrivits om bandyns dod vilket inte stammer men
publiksiffran hade kunnat vara hogre. (Sportbladet Daily 2023-03-18)

Innehallet i just det har analysparet skiljer sig at ganska mycket eftersom artikeln handlar om
en handelse, att damfinalen kommer att flyttas och poddavsnittet pratar enbart om
herrsasongen. En gemensam sak som tas upp bade i podden och artikeln &r kritik mot att
vadret tillats paverka sporten s pass mycket. | podden diskuteras detta djupare och det
diskuteras att sporten blivit mer professionell eftersom det finns fler inomhushallar idag som

en konsekvens av att vadret da har paverkat sporten for mycket.

| analysparet (11/podcast & 12/artikel) finns ocksa en del skillnader. Poddavsnittets innehall
gar in pa djupet i hur det har gatt i alla kvartsfinaler och tankar om kommande semifinaler i
Svenska Hockeyligan (SHL). Det laggs ett stort fokus pa kvartsfinalen mellan Farjestad -
Frolunda, vad som inte fungerade for Férjestad och vad som fungerade for Frolunda. Detta

leder till att experten tillats beratta mer om rivaliteten mellan klubbarna.

Frolunda och Firjestad ar tva klassiska klubbar som har en slags geografisk narhet och alltid ar topplag
mer eller mindre och sen var det vl en extra krydda att jag tror det var 15 ar sedan de hade stallts mot

varandra i ett slutspel senast s& bara det &r ju liksom en grej och sen att man ar ute varannan dag och att
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det gar till 7 matcher ocksa. Det hér var nog en av de basta kvartsfinalserien jag har sett pd manga ar.
(Sportbladet Daily, 2023-03-30)

Detta citat visar att det blir mer ingaende i diskussionerna och inte bara pratar om hur det

gick i matchen, det finns utrymme for fler detaljer i poddavsnittet.

Liknande grepp tas i en annan podcastavnitt, namligen (3). Den slépptes fére ovannamnda
kvartsfinaler. Dar spekulerar tva inbjudna Sportbladetjournalister kring kommande slutspel
och gar igenom samtliga lag som deltar. De far ocksd majligheten att beskriva deras
forvantningar pa de kommande matcherna och vilken kvartsfinalserie de ser fram emot mest.

| tillagg till det konverserar journalisterna om det téta spelschema som lagts i slutspelet och
hur det kan komma att paverka lagen och spelarna. Vissa lag har fatt nagra extra dagar av vila
vilket kan bli en avgorande faktor i kvartsfinalerna. Aven detta avsnitt innehaller en hel del
personliga asikter och kénslor. En av de kommande matchserierna beskrivs som en “blivande
klassiker” och en dnskan om att den ska ga till en sjunde och helt avgérande match i bast av

sju. Dessutom far journalisterna gissa resultat och motivera sina spekulationer.

Innehallet i den sammankopplade artikeln (4) kretsar kring kvartsfinalen mellan Vaxjo och
Lulea. Den forsta matchen har da spelats och handlar framst om det tidigare namnda
spelschemat. Hur matchen slutade namns ocksa med en kommentar fran det vinnande laget
Véxjo men sedan véxlas fokus. Fran Luleas hall finns det en viss irritation Gver att laget inte
har fatt vila tillrackligt infér matchen mot Vaxjo. Har finns citat fran en tranare som Kritiserar

schemat och att det kan ha paverkat utgangen i den spelade matchen.

Det ar ett orimligt schema. Det r synd att de inte har satt en dag mellan alla matcher, sa att man har en
chans att aterhdmta sig nar man ska spela attondelsfinal. Det ar markligt. Men skit samma, nu ar det
som det ar. (Sportbladet, 2023-03-16)

| artikeln (12) som handlar om kvartsfinalen mellan Orebro - Timrd. Innehallet i artikeln har
mycket kanslor fran spelare, det ar glada tankar fran Orebrospelarna medan Timraspelarna &r
besvikna. Som lasare ges en kort beskrivning av matchen och en viktig del i artikeln &r

hyllningen av “doldisen” Filip Berglund.

Aterigen lamnade Orebros offensiva stjarnor matchen mallésa. Rodrigo Abols, Robert Leino, Mathias
Bromé och Leo Carlsson har énnu inte gjort ett enda maél i slutspelet. “Doldisen” Filip Berglund har

daremot gjort tre — och den 25-arige backen visade vagen pa nytt i kvall. (Sportbladet, 2023-03-29)
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| poddavsnittet pratas det inte om Filip Berglunds insats alls trots att de pratar om
kvartsfinalen. Dar blir ingangen mer fokuserad pa de spelarna som inte levererar. Det stalls
vissa krav om att Orebro maste fa ordning pa sina stjarnforwards med en antydan om att

resultatet kan ga motstandarnas véag annars.

Ett poddavsnitt som ger en annan typ av innehall ar analysenheten (9) dar experterna i
avsnittet &r ishockeyspelare, en som avslutat karridren och en som fortfarande spelar.
Eftersom det inte &r journalister som forklarar vad det innebér att aka ur svenska hockeyligan
blir det ett annat typ av innehall. Det ar spelare som har varit med om att aka ut serien och de
aterberattar sina kéanslor kring det och deras upplevelse av det. Da spelarna har upplevt det

hér skapas en trovardighet.

Kénslan i omkladningsrummet &r besvikelse man har svikit alla egentligen som vill laget val,
lagkamrater foreningen och sa vidare och man sitter dér helt tom och alla bearbetar saklart sina egna
kanslor. Men for egen del s kom tararna pa bussen nar man val inser att det har var den sista resan, nu
spelar vi inte SHL langre. (Sportbladet Daily, 2023-03-21)

Utifran en spelares aterberattande blir det ett annat perspektiv. Det blir en mer direkt kontakt
mellan lyssnaren och idrotten. Det finns ocksa en ékad trovardighet i och med att det &r
spelare som varit med om att aka ut serien tidigare och pa sa vis kan ge en insyn utiftan

personliga erfarenheter.

7.2/Q2 Hur skiljer sig journalistens roll i text kontra ljud?

Journalistrollen far lite olika ansikten i avsnitten och artiklarna som har undersokts. Ofta &r
det professionellt, ibland &r stéllningstaganden, ibland férekommer vérdeladdade ord, ibland
ar det valdigt lattsamt. | detta avsnitt presenteras skillnader i journalistrollen i text och ljud i

de analysenheter som undersokts.

Gemensamt for respektive format ar att journalistens personliga asikter och vérderingar
ldmnas utanfor texterna och &r mer synliga i poddavsnitten. | texterna ar det, allt som oftast,
citaten soma framhaver kanslorna. En gemensam tolkning bland podcastavsnitten ar ocksa att

medverkande journalister ofta far epitetet expert.
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Ett poddavsnitt som &r intressant ur den har aspekten ar (1). Den handlar om ett uteblivet
kollektivavtal for svenska fotbollsspelare. Infor sasongen 2023 finns inte ett avtal pa plats
vilket bland annat riskerar att paverka spelarnas forsakringar och I6ner. Det har programmet
praglas mycket av kanslor och journalistens egna asikter. | inledningen av avsnittet far
lyssnaren en bakgrundsbeskrivning av nyheten men sedan gar det dver till kdnslor och
asikter. | bakgrundsbeskrivningen tar de upp vad ett uteblivet avtal innebér och var de olika

parterna, Spelféreningen kontra Elitfotboll Dam, star.

En del av podden dgnas ocksa at att diskutera vilka reaktioner som 6vriga fotbollsvarlden har
kring behandlingen av damspelarnas sékerhet kring forsakringar och 16n. I artikeln (2) om
amnet har samma journalist skrivit om amnet. Da dverlater han i stéllet kanslor och asikter till
sina intervjupersoner. Skribenten lagger heller inga tydliga véarderingar i fragan. Podden (1)
ar djupgaende och deltagarna gor en form av tidslinje fran problemets borjan, var situationen
ar i dagslaget samt spekulerar i framtiden. | podden &r journalisten mer frisprakig i sina
uttalanden. Han kritiserar bland annat herrspelare som inte tar damspelarna i forsvar kring

kollektivavtalet.

Ingen har sagt ett javla ord. Det &r sa ynkligt av herrspelarna.

Jag forstar inte varfor man inte gor det har. Tillat mig att spekulera, herrspelare har under lang tid
blundat fér damspelare.

Jag undrar om det ar pinsamt infor ganget att visa att man minsann ser vad som pagar pa planen
bredvid. (Kritik mot herrspelare som inte star bakom damspelare). (Sportbladet Daily, 2023-03-18)

Han riktar aven kritik mot att det inte finns nagra forhandlingar mellan de involverade
parterna som namndes ovan. Kanslan ar att han kanner sig forvanad och forvirrad 6ver att den
har situationen ens har uppstatt. Det stalls ocksa ett par retoriska fragor vilket exemplifieras i

det nedanstaende citatet.

Det later s& konstigt att man inte skulle komma till en forhandling. Vad ar man radd for? Det ar val lika

bra att gora det (komma till férhandling). (ibid)

Pa flera satt kanns det som att journalisten i fraga vill skapa opinion kring fragan. Hans starka

kanslouttryck gentemot herrspelarna ger intrycket att han vill uppmarksamma publiken pa att
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damerna inte far ndgon backning och pa vis uppmuntra manniskor att ta deras sida i den har
konflikten.

| poddavsnittet (11) &r journalisten/experten for det mesta ganska resonerande och
forklarande, det finns vissa inslag som kan uppfattas som spekulativa, exempelvis nar
experten far fragan fran programledaren om Frélunda kan ga hela véagen i hockeyslutspelet i
SHL.

Ja det tror jag absolut speciellt eftersom de moter ett Vaxjé nu som inte har dvertygat i
slutspelet hittills. (Sportbladet Daily, 2023-03-30)

Eller nar experten blir uppmanad att tippa vilket lag som vinner allt. Da diskuterar han mer

med sig sjalv och kommer fram till sin stAndpunkt som sedan presenteras.

Jag sager anda Skellefted nu. Jag har statt och valt mellan Skelleftea och Véxjo infor slutspelet men
med tanke pé att Vaxjo hade det s& pass jobbigt mot Luled. Skellefted har de riktiga stjarnorna och pa

ett satt tycker jag som star ut. (ibid)

| artikeln (12) finns det inga spekulativa element, matchen redogors pa ett sdtt som stammer
Overens med hur lasare forvéantar sig av denna typ av text, det vill séga att det l4ggs inga

varderingar, utan som l&sare ges en beskrivning av matchen.

Timra tvingade fram en sjunde och avgérande match i Orebro efter tva raka uddamalssegrar. Det blev
en ny rysare under onsdagskvallen, trots att hemmalaget ledde med 30 efter tva perioder. Timra
reducerade tva ganger om i tredje perioden, men Orebro holl undan och vann med 3-2. (Sportbladet,
2023-03-29)

Naér artikeln inte har citat ar det den typen av redogdrelse som skrivs. Ett ganska tydligt
referat av matchen. Det blir en mer professionell roll som journalisten har, en ganska osynlig
roll &ven om matchen aterberattas genom journalistens upplevelse. I artikeln finns det inga

stéllningstaganden som finns 1 poddavsnittet (11) s som “jag tror” eller “jag tycker.”

Spekulationer forekommer ocksa i podden (3) nér de bada journalisterna ombeds tippa

resultat i slutspelet. Har blir det under den senare delen av avsnittet rena spekulationer och
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aktuella uppfattningar kring de olika lagen. Bland annat domer bada ut Rogle chanser mot

Skelleftea och Luleas dito mot Vaxjo. Nedan foljer en av journalisternas kommentarer:

Nej jag tror inte att ndgot av lagen har ndgon chans att vinna mot Skellefted och Vaxjo. Det finns en

anledning att det var sa stor skillnad i tabellen mellan lagen. (Sportbladet Daily, 2023-03-15)

Dar blir det ocksa tydligt att journalisterna har anammat rollen som tyckande experter.
Programmet &r som en intervju med dessa tva reportrar, dar de ska ge allméanheten en bild av
styrkeforhallandena mellan lagen som &r med i slutspelet. Sedan ar det inga kraftiga uttryck
som ges fran de bagge journalisterna. De é&r relativt aterhallsamma med kénslor utdver att de
ar forvantansfulla infor avgorandet av hockeysésongen. Deras sétt att uttrycka sig upplevs
sakligt och dven ganska fortroendeingivande. | texten (4) star en av dessa tva journalister
bakom innehallet. Dar &r rollen mer osynlig. Nagra av hans fragor finns utskrivna men alla
former av asikter och kanslor kommer fran spelare och tranare i Luled och Véxjo som spelat
den forsta kvartsfinalen i bast av sju. I podden (3) upplevs “experterna” lediga och
avslappnade och konversationen i avsnittet skulle kunna liknas med ett vénskapligt samtal vid

lunchbordet med en nagot mer formell ton.

| analysenhet (7) som ar poddavsnittet om bandy pratas det dver lag véldigt positivt om

sporten och det dras jamforelser med andra stora idrottsevenemang:

Man skulle kunna kalla den har matchen for Sveriges svar pa Super Bowl. (Sportbladet Daily, 2023-
03-18)

Detta sdgs med en sk&mtsam ton vilket gor att vissa delar av poddavsnittet upplevs som ett
vardagligt samtal som kanske inte blir sa journalistiskt. Daremot &r majoriteten av avsnittet
valdigt forklarande vilket bidrar till en seriositet. Det blir ocksa en form av utbildning for en
lyssnare som inte &r sa insatt i sporten och de namnda finalernas betydelse for

bandysupportrar i Sverige.

7.3/Q3 Hur framstélls nyheter i text kontra ljud?
Nedan kommer det redovisas hur nyheterna presenteras och hur nyheterna framstélls, med

hjalp av analysfragorna kommer vi undersoka hur nyheter framstalls i text kontra ljud och
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med olika exempel fran de olika analysobjekten kommer vi kunna se hur nyheter framstalls i

de olika formaten.

| borjan av podcastavsnitten presenteras avsnittet med rubriker, vilket & gemensamt for alla
avsnitt, darefter presenteras gasten som ocksa ar en journalist, journalisten benamns i flera av
analysobjekten som en expert. Redan i presentationen anas vilken ton avsnittet kommer att
ha, de avsnitt som ar mer svara, till exempel analysobjekt (11/podcast) som avhandlar hur det
ar att aka ut SHL, redan i borjan av avsnittet finns en serids ton som aterspeglas i hela
avsnittet. Experterna &r de som beréttar om nyheterna djupare och programledaren stéller
foljdfragor. | ett avsnitt ar gasterna hockeyspelare som agerar experter och det blir en annan
form av poddavsnitt, mer av en intervju.

De analysobjekt som &r artiklar paminner mycket om varandra, de ar uppbyggda pa liknande

sédtt. Gemensamt for artiklarna ar att vinkeln ofta ar valdigt tydlig.

For att exemplifiera hur ett poddavsnitt inleds med just rubriker, kan analysenhet (9) visa hur

det ser ut.
Det ar klart, Brynas gar forlorande ur SHL:s kvalserie, vilket innebar att de spelar i allsvenskan
kommande sdsong. Vad &r det som véntar spelarna i det forlorande laget. Hur attraktivt &r att spela i
allsvenskan? Stannar man eller lamnar man det sjunkande skeppet? Vi frgar hockeyspelare som vet
och som sjélva varit dér. (Sportbladet Daily 2023-03-21)

Eftersom avsnittet har tva hockeyspelare som experter som inte ar representanter fran Brynas
blir det inget storre fokus pa Brynas. Darfor tenderar avsnittet att bli mer generellt och

bredare penseldrag om hur det &r att dka ut SHL.

Om man ska jamfora det med att sdsongen tar slut i ett slutspel det &r klart att man blir ju besviken om
man har gjort en resa ihop som lag och det blir ett abrupt slut pa nagot satt men har blir det ndgonstans
kontrasten ar sa stor och konsekvenserna ar enorma.

(Sportbladet Daily 2023-03-21)

Desto spetsigare ar det i analysobjekt (10) som &r en artikel dar det &r en tydlig vinkel pa att

Brynas aker ut, i rubriken skrivs det att det ar ett fiasko. Anledningen till att det da kan

uppfattas som ett fiasko &r att Brynas ar en storklubb med en anrik historia.
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Brynas IF har spenderat 63 ar i foljd i hogstaligan i det svenska hockeysystemet, sasongen 2023/2024

kommer s& inte vara fallet. Brynas, klubben med 13 SM-guld, tvingas borja om i hockeyallsvenskan

efter att ha forlorat den femte kvalmatchen med 1-0, totalt 4-1.

(Sportbladet 2023-03-23)

Detta visar att nyheterna i bada formaten har olika tillvagagangssatt for att presentera nyheten
om att Brynés aker ut.

Nar det kommer till vinklar i texterna sa ar det som tidigare namnt ofta tydligt at vilken hall
som skribenten vill rikta lasaren. Det lamnar dven rum for vissa tolkningar av hur denne har
tankt och varfor en viss riktning har valts. Ett intressant exempel pa detta ar objektet
(4/artikel). Dér har skribenten valt att, i bade rubrik och ingress, rikta blicken fran matchen
och dess resultat till omstandigheter som kan forklara varfor matchen har slutat som den
gjort. Véaxjo, som vann den forsta kvartsfinalen mot Luled, far fokus i det forsta stycket efter
ingressen. Dar har skribenten med beskrivningar av matchen och ett kort citat fran en av
Viéxjo-spelarna. Det som dock redan har fangat 6gat i rubriken och ingressen ar Luleas
besvikelse dver hur spelschemat har paverkat deras aterhamtning infor matchen. Hela
slutdelen av texten dgnas at det forlorande laget, Luled. Det skulle kunna finnas skal till den
valda vinkeln i att fragan om spelschemat har ett storre allmanintresse an Vaxjos seger.
Spelschemat i SHL har paverkan pa samtliga klubbar och dess supportrar medan Vaxjos

resultat troligen kommer att generera lasning fran just Véxjo-supportrar.

Studien har dven tolkat nyheternas presentation och vinkel utifran tonen de lamnar. Detta
genom tre kategorier (positiv, negativ och neutral). Samtliga tre kategorier har pavisats i de
olika objekten och det finns dven exempel pd att det ibland kan finnas en uppdelning av

tonlage i samma text eller podcast.

Ett sadant exempel ar den podcast som pratar upp kvartsfinalerna i SHL och diskuterar
nedflyttningskvalet mellan Brynds och Malmd (3/podcast). | borjan av avsnittet ar
installningen relativt negativ da innehallet handlar om att Brynés &r pa vag att aka ur den
hogsta serien. Dar dr avsnittet mer riktat at negativa aspekter i det att laget spelar daligt och
det ndmns dven hur spelare ar besvikna dver taktiken. Avsnittet vager sedan dver at det
positiva och forvantansfulla hallet nar kvartsfinalerna ska diskuteras. Det finns naturliga
orsaker till den skiftningen da ett nedflyttningskval kommer sluta pa vérsta tankbara satt for

ett lag medan ett slutspel fler tankbara, positiva effekter for de som deltar.
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En text som &r enkom negativ ar (2). Den avhandlar svenska damfotbollsspelares uteblivna
kollektivavtal infor sdésongen 2023. Dels &r nyheten i sig negativ pa grund av de
konsekvenser som kan drabba elitfotbollsspelare i Sverige. Dessutom &r den negativ i den
man att detta orsakat en stor konflikt mellan Spelarféreningen (SFS) och klubbarna
intresseorganisation Elitfotboll Dam (EFD). | texten far roster fran bada sidor av konflikten
komma till tals och deras uttalanden ar saval kritiska som alarmerande for det tankbara slut
som denna situation kan tankas fa. Nedan foljer citat av representanter fran respektive sida i

konflikten:
Jag har gett upp dialogen med Spelarforeningen nu. Vi hade ett forslag om ett okej avtal pa plats for ett

ar sedan, men efter det har allt havererat. Jag orkar inte med det har langre. (Sportbladet, 2023-01-13)

EFD tar inte ansvar. Vi skulle aldrig lagga oss i vilka som férhandlar pa deras sida och forstar inte

varfor de lagger sig i vilka som forhandlar for arbetstagarna. (ibid)

En annan negativ kansla som lasaren far &r att ingen av parterna verkar vara ansvarstagande
och pa sa vis inger det en kansla av att elitfotbollens olika organ agerar oprofessionellt. Kort
forklarat finns det ingen vinnare i situationen. De ovanstaende citaten ar ocksa negativa i sin

karaktar.

Ett neutralt exempel ar texten (6) som handlar om det namnda braket dar Jesper Karlsson far
uttala sig om det som hande i Viaplays tv-studio. Dar har rubriken férvisso en nagot negativ
slagsida men texten &r balanserad och fri fran starka varderingar. | stallet for att lagga fokus
pa braket mellan Sveriges forbundskapten i fotboll och Viaplays expert sa blir texten mer
koncentrerad pa fotbollen och Jesper Karlsson, som braket handlar om. I inledningen namns
handelsen i Viaplays studio men nér spelaren inte har nagon vérdering i det vaxlar skiftar
textens tema Over till fotbollen och hans insats i matchen som foranlett skeendet. Det
forekommer heller inga synliga varderingar fran journalisten som skrivit texten utan den

k&nns som ovan namnt ganska balanserad och neutral.

25-aringen blev férvanad nar han fick hora om bréket.
Oj, det var inte bra, sager han och fortsatte senare (...) Jag har inte sett det, s& det 4r inget jag vill uttala
mig om &n. (Sportbladet, 2023-03-28).
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Spelarens citat bidrar ocksa till kénslan av att texten ar neutral. Braket och fragorna som stalls
kring det &r lite grann en “elefant i rummet” vilket gor att det inte kidnns som att texten sviktar
i nagon specifik riktning. Rubriken innehéllet ordet “chockad” vilket &r ndgot missvisande

och i en negativ klang vilket gor denna del av tolkningen diskutabel.

8. Analys

Nedan foljer studiens analys av det resultat som presenterats. Likt resultatets kategorisering
kommer analysen att vara uppdelad utifran de tre forskningsfragor som besvarats ovan.
Analysen kommer att géras med stod av teoretiska utgangspunkter och tidigare forskning
som presenterats i kapitel ovan. Malet ar att utifran detta kunna dra slutsatser pa det material

som undersokts i denna studie.

8.1 Innehall

Att innehallet i tva olika format skiljer sig at beror pa olika faktorer. En stor skillnad som
identifierats ar att podcastavsnitten ar mer djupgaende, innehaller fler detaljer och ar mer fritt
som format betraktat. Med fritt menas att résterna som hérs i poddarna, har mer utrymme att
uttrycka egna asikter, spekulationer och kanslor fran journalister i huvudsak. Detta kan
hénvisas till Stromback (2004, s.45) som tar upp omedvetna och medvetna gestaltningar i
media. Asikter och kanslor kan anvéndas for att paverka och skapa opinion hos publiken. |
analysobjekt (1, kap. 7.2) finns det flera exempel pa just detta. Dar bygger poddavsnittet pa
att det finns starka kénslor kring nyheten i sig vilket journalisten som medverkar tydligt visar
med sina starka uttryck. Det gar dven att dra paralleller till Strombéack (2014, s.114) som
innebdr att skribenter/reportrar genom beslut av ord, fakta, perspektiv, kallor och betoningar
skapar olika gestaltningar. Just detta gar att se i manga av de analysobjekt som undersokts i
var studie. | objekt (9) har avsnittet ett annat perspektiv genom ett annat val av kallor, i
avsnittet ar det i stallet tva tidigare hockeyspelare som agerar experter, for att forklara vad
som sker nar ett lag aker ur den hogsta serien, SHL. | stallet for att anvanda sig av journalister
bidrar de tva hockeyspelarna med ett perspektiv fran insidan vilket ger lyssnaren en inblick i
sporten, hur ett lag fungerar och vilka kanslor som kommer med en nedflyttning. Denna
gestaltning gor da att nyheten om att Brynas akte ur SHL, ger lyssnaren en storre och bredare

uppfattning om skeendet.
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En delforklaring till att formatet ser olika ut avsnitt till avsnitt beror pa det som Berry (2006)
presenterar. Nar podcastmediet kom till var det fritt och 6ppet for saval journalister som
konsumenter att producera innehall. Det aterspeglas dven i Sportbladet Daily. De avsnitt som
denna studie har undersokts visar att det finns utrymme for ett friare samtal, innehallande
asikter och kanslor aven fran journalister, vilket inte ar lika frekvent i den traditionella
sortens bevakning. Texterna i studien, exempelvis (4), (8) och (12), ar byggda pa fakta och
information mer har en tydlig vinkel, i dessa fall gladje, ilska eller besvikelse fran nagot hall.
Aven om artiklarna har en tydlig vinkel, visar studien att innehdllet i de har artiklarna ockséa
ar nyanserade, det finns tankar och roster fran bada sidor (olika lag). Som lasare kan det vid
en forsta anblick uppfattas som att texten &r vinklad och onyanserad, men i sjalva verket finns
det en balans i fordelningen mellan olika asikter i rapporteringen. Det finns ocksa exempel pa
“conflict frames” som Shehata (2019, s.343) tar upp. I analysobjekt (2) och till viss del dven
(6) ar tydligt uppbyggda efter tva olika asiktskorridorer dar berattelserna bygger pa hur
meningarna gar isar och skapar konflikt. Det greppet lampar sig naturligt da sport ofta bygger
pa att tva eller flera motstand mots, men i dessa tva exempel handlar det inte enbart om

idrotten i sig.

Nér det galler poddarna &r Lindgrens (2016, s.4) slutsatser kring att formatet &r mer
personligt, intressant for var studie. Samtalen i var studies poddavsnitt fran Sportbladet Daily
innehaller ett mer alldagligt sprak som hade kunnat férekomma i en vardaglig miljo likval
som framfar en mikrofon. Lindgren tar dven upp andra studier som visar att manga lyssnare
trottnat pa traditionell radio och i stéllet uppskattar det personliga perspektiv som
forekommer mer i podcasts. Detta varvas med en nagot mer formell ton och seridsa analyser

av idrottshandelser.

Nar det sedan kommer till innehallets satt att vidga konsumentens perspektiv ar det tydligt att
podcasten blir ett fordjupande komplement till artiklarna. Duncan (2020, s.56) menar att det
finns tecken pa att sportintresserade konsumenter soker sig till flera olika format for att hamta
information och nya synvinklar. Med vart resultat menar vi att Sportbladets innehall berikas
av att det finns mojlighet att fordjupa och bredda sitt perspektiv genom att ta del av
nyhetsrapporteringen i olika format. Detta syns inte minst genom podcasten, Sportbladet
Dailys popularitet. Poddindex matning (2023, v.43) visar att podden ar Sveriges tredje mest
lyssnade sportpodd med sina 85 000 starter/nedladdningar vilket indikerar att Sportbladets

lasare/lyssnare, flitigt anvander formatet i sin konsumtion.
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8.2 Journalistens roll

En tydlig upptackt som studien har identifierat ar journalistrollen, hur den skiljer sig i
poddformat och traditionell sportjournalistik. I artiklarna &r journalisten neutral for det mesta
och har ingen synlig roll. Den aterberattar det som har hant pa, vad vi upplever, ett
professionellt tillvagagangssatt. | poddavsnitten tilldelas journalisten rollen som expert, och
programledaren agerar programledare och ar den som driver avsnittet framat genom fragor
och programpunkter. Dagens journalistik kraver i allt stérre man multikompetens hos den
enskilde journalisten, vilket bland annat Nygren (2019, s.68) namner. Det blir uppenbart i var
analys av resultatet att samtliga journalister som forekommer hanterar flera roller och format.
Skillnader férekommer i det att de bendamns med olika epitet beroende pa format vilket
namns ovan. Det leder oss ocksa in pa ideal om objektivitet och opartiskhet som upplevs
svarare att uppratthalla pa grund av podcastens fria karaktar. | texterna som analyserats tolkar
var studie det som att innehallet ar mer sakligt och balanserat skrivet men saknar det djup
som podcasten erbjuder. Nar samma journalister rapporterar om en nyhet pa tva olika satt blir
det en fraga for den enskilde journalisten att uppratthalla dem ideal som finns. Bilden som
ges i de tolv analysobjekt som undersokts &r att bada rollerna ar val hanterade av de aktuella

journalisterna, aven om idealfragan ar svarare att tolka och analysera.

Objektiviteten kan ses som det viktigaste idealet for journalister och det idealet uppratthalls i
de bada formaten sa langt som det ar mojligt. Poddformatet gor att idealet inte pa samma sétt
som i text kan uppratthallas. Detta eftersom det frigors utrymme for asikter, kanslor och
spekulativa sekvenser i poddavsnitten faller objektiviteten bort i de delarna (ibid). Just denna
aspekt ar som sagt svartolkad och det finns troligen fler satt att se saken pa. Nee & Santana
(2021, s.15) gjorde en studie pa amerikansk rapportering dar de havdar att objektiviteten i
rapporteringen inte uppratthélls i podcast-formatet. | stéllet arbetade de undersokta
redaktionerna med att forsoka overtyga sina lyssnare i olika fragor som rorde
coronapandemin. | analysobjekt (5/podcastavsnitt) finns det aterigen en del som gar igenom
bakgrunden till nyheten men ocksa delar dar egna asikter framfors. Dér ges en kansla av att
experterna (tva journalister) vill dvertyga lyssnaren om vem som ar ansvarig for det brak som
uppstod i en tv-studio, vem som &r den stora forloraren i det hela samt vilken framtidsutsikt
som &r mest rimlig och trolig. Annu en gang arbetar journalisten i avsnittet efter idealet i

vissa stunder medan det tynar bort i andra delar av avsnittet.
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8.3 Framstallan av nyheter
Nér vi har undersokt framstallan av nyheter har vi analyserat en rad olika aspekter. Dels hur
avsnitten presenteras och hur journalisterna pratar om de olika amnena, dels hur rubrikerna i

artiklarna styr presentationen av nyheterna.

| detta har studien gjort en hel intressanta iakttagelser. Rubriker och ingresser &r tva element
som styr l&sarens blick i en viss riktning. Shehata (2019, s.345) tar upp frame building som
ett satt att skapa gestaltningar som far stort utrymme i innehallet. Som exempel finns
analysobjekt (4) och (6). Rubrikerna i dessa artiklar &r tydligt vinklade och till viss del
skarvade med ett efterfoljande innehall som &r mer nedtonat an vad som framstalls i rubrik
och ingress. | objekt (4) laggs, matchen det handlar om, at sidan for att i stallet fokuseras pa
det spelschema som drabbar slutspelslagen i Svenska Hockeyligan (SHL). I (6) har
skribenten valt ett starkt laddat ord, “chockad”, for att beskriva en svensk fotbollsspelares
reaktioner pa en uppmarksammad handelse. Trots att texterna sedan ar forhallandevis
neutrala anvands skarpa vinklingar i rubrik och ingress for att nyheterna ska fa mer

uppmarksamhet.

Samtliga poddar som analyserats &r ocksa exempel pa hur redaktioner arbetar med frame
building. Detta genom att en enskild nyhet plockas ut som presenteras pa ett djupare plan och
diskuteras mellan avsnittens deltagare. Som vi visade i kapitel 8.1 finns det ocksa tydliga
diskrepanser i hur nyheter gestaltas i de olika formaten. Framstallningen av nyheter i podcasts

tenderar att ha mer vaga vinklar medan de &r tydligare i text.

En annan del som undersokts och namnts tidigare &r tonen i de bada formaten. Dér finns det
ocksa tydliga skillnader mellan poddarna och artiklarna. Tolkningen som denna studie gjort
ar poddarna mer av avslappnad och personlig karaktar medan det i texterna blir externa kallor
som star for kanslorna och karaktéren i innehallet. Parallellen kan dras till Lindgren (2021,
5.709) dar hennes slutsats &r att podcasten som foreteelse frangar det journalistiska och pa sa
vis sticker ut. Var uppfattning &r att det finns tendenser till detta i Sportbladet Daily vilket
redogjorts for i tidigare kapitel. Daremot platsar podden i den totala nyhetsrapporteringen

som Sportbladet bedriver.
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Gemensamt for alla poddavsnitt dr att det dr en expert som lagger ut “texten” for nyheten
eller nyheterna som avsnittet tar upp. Det blir tydligt att det & genom expertens 6gon de olika
handelserna beskrivs som da gestaltar nyheten. Experterna som géstar avsnittet ar ocksa
etablerade sportjournalister vilket kan ses som ett forsok att lyfta fram dessa som
redaktionens egna profiler. Duncan (2020, s.141) ndmner detta i sin forskning kring att
manga journalister idag, har egna varumarken och blir kandisar for allménheten. Manga
journalister har genom aren blivit kdnda genom sina texter och pa sa vis gjort sig ett namn.
Med digitaliseringen i atanke, dar manga mediehus etablerar bade tv- och radiobevakning,
anvand dessa namn for att locka publik till de olika programmen. Alla namn som figurerat i
poddarna som denna studie undersokt kanske inte &r rikskanda. Daremot finns det exempel,
som analysobjekt (7), i avsnittet dr det en erkand bandyreporter som da potentiellt kan locka
bandyintresserad publik till Sportbladet Daily. Detta kan ocksa styrkas med analysobjekten
(5) och (3). D& &r det Sportbladets egna hockey- och fotbollsreportrar som agerar experter.

De personerna ar ocksa mer valkanda utanfor Sportbladet.

9. Diskussion och slutsatser

Studien har haft som mal att undersoka hur innehallet skiljer sig mellan olika format, mer
specifikt hur det skiljer sig mellan Sportbladets artiklar och Sportbladets dagliga sportpodd;
Sportbladet Daily. Undersokningen har ocksa haft som mal att undersoka hur journalistrollen
skiljer sig i de olika formaten samt hur nyheter framstalls. Med hjalp av en kvalitativ
innehallsanalys med en teoretisk utgangspunkt i gestaltningsteorin och professionsteori har vi

besvarat vara fragestallningar i basta man.

Att studera journalistikens utveckling, digitalisering och olika format har varit en utmaning.
Det vi kan konstatera &r att yrket ser en forandring i och med att utbudet breddas och pa sa
vis kan journalisterna fordjupa sig i nyheter och handelser som intresserar publiken. Vi ser
ocksa hur en av Sveriges storsta redaktioner tar sig an nyheter pa olika satt, med olika
gestaltningar och i olika tonfall. Det som intresserat oss under arbetets gang &r inte minst att
journalister ges storre utrymme att fa fram sina personliga asikter. Podcasten som format ar
utstickande i sin fria karaktar och ar nagot som verkar attrahera stora lyssnarantal dven hos

nyhetsredaktioner.
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Sedan finns det aspekter som vi anser kan vara problematiska med den frihet som existerar i
ljudberattandet. Vi upplever att avstandet mellan journalistiken och den breda massan, vaxer
om journalister tar at sig rollen som expert. En expert som ska berétta, och i viss man
bestamma, var sanningen finns. Asikter ar sjalvklart redan en stor del av journalistiken,
kronikor och ledare ar innehall som dagligen publiceras i dags-, morgon- och kvallspressen.
Skillnaden blir att det oftast framgar att det &r journalistens egna asikter i sadana texter.
Dessutom kallas inte en krénika for ett expertutlatande. Vi har dven namnt att journalisterna i
podcastavsnitten lyfts fram som profiler och det skulle kunna vara en forklaring till varfor
Sportbladet valjer just sina egna journalister som experter till poddarna. Har kan Duncan
(2020, s.141) namnas pa nytt. Detta bor dock inte ses som en generell slutsats utan en
tolkning av Sportbladets rapportering. Var uppfattning ar att podcasten som foreteelse &r
nagot annat. Nagot som pa sikt kan rita om gransen for vad journalistik i vara 6gon &ar. Har
gar det att havda, att podcastjournalistik ar en del i den de-professionalisering som bland

annat Nygren (2019, s.68) skriver om.

Samtidigt kravs det att ett poddavsnitt ar underhallande fran start till mal, darfor kréavs det
nog att journalisterna i podden som agerar experter tillats att vara skamtsamma, spekulativa
och resonerande. Uppenbarligen finns det en publik som accepterar och uppskattar att fa ta
del och lara kanna journalisterna pa ett annat satt och eftersom det finns ett intresse bland
Sveriges befolkning att lyssna pa podd, ar det ocksa nagot som redaktioner maste satsa pa.
Inte minst med tanke pa konkurrensen fran andra mediehus men ocksa privata kreatrer som

tavlar om uppméarksamheten och sponsorerna.

Detta leder oss in i den marknadsdrivna journalistiken som aterkommit tidigare i den har
studien. Vara slutsatser ar att, bade i poddavsnitten och i texterna anvands rubriker, ton och
nyhetsvardering for att locka konsumenter, pa ett skarpt satt, att klicka och lyssna pa
innehallet. I poddarna valjs exempelvis en nyhet eller ett aktuellt &mne, som gar att diskutera.
Gissningsvis ar detta nyheter som fatt stor uppmarksamhet i Sportbladets kanaler, i samhéllet
i stort eller ar ett diskussionsamne pa deras redaktion. Det som hander da ar det gar att spinna
vidare pa intresset och fordjupa sig ytterligare i &mnet/nyheten som lockar trafik i ett annat
format. Pa det sattet lyckas Sportbladet ocksa att behalla sin publik langre pa sin plattform,

vilket aterges i Duncans (2020) forskning.
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De slutsatser som kan dras utifran undersékningen ar som sagt att det finns vissa skillnader
mellan formaten. Det som vi hela tiden aterkommer till &r att de texter som undersokt i denna
studie, publiceras nyheten utifran den fakta som finns, adderat med kénslor fran
intervjupersoner. Medan i podcastavsnitten fordjupas &mnet eller nyheten sig med den
aktuella informationen som finns och adderar journalistens perspektiv och asikter. Det
tydligaste exemplet &r de analysobjekt som vi kallar (1/podcast) och (2/artikel). Dar har
samma journalist skrivit en text om svenska damfotbollsspelares kollektivavtal och sedan
medverkar denne i en podd om dmnet. | texten har journalisten en tillbakadragen roll dar han

presenterar vad det hela handlar om.

Detta tonsatts sedan med citat fran inblandade parter i den tvist som pagar mellan spelare och
klubbar. I podcastavsnittet &r det i stallet den namnda journalisten som aterger beréattelsen
vilket foljs upp av hans starka kanslor och kommentarer till det intraffade. Dar gar han ocksa
in pa flera aspekter i konflikten genom att bland annat diskutera omvarldens reaktioner och
presentera en vag framat for att 16sa problemet. Aterigen &r det podcastens format som
mojliggor for journalisten att ha asikter och resonemang som inte finns i artikeln. Som
studien namnde i analysen (8.2) kokas det ned till en form av balans som den enskilde
journalisten ska halla for att de egna varderingarna inte ska paverka den mer nyanserade
journalistiken som tycks finnas i textform. Har kommer Nygrens (2019, s.68) tankar om ideal

och objektivitet aterigen in i bilden.

En annan viktig skillnad som vi undersokt ar spraket. Dar kan vi konstatera att det varierar en
hel del mellan text och podd. | texterna ar kanslan att spraket ar mer professionellt, formellt
och journalistiskt. I ljudberattandet ar spraket mer vardagligt och avslappnat. Som vi har

namnt ar det ocksa mer lattsamt och har humoristiska inslag.

Amnet som vi har studerat ar relativt outforskat. Darfor skulle det vara intressant att forska
vidare pa just digitalisering och mer specifikt podcasts. Det skulle vara givande att gora
kvalitativa intervjuer med mediehusen och de som ansvarar for den digitala utvecklingen. Var
studie saknar en del tydliga forklaringar till varfor podcastavsnitten produceras pa det har
sattet och hur tankegangarna gar kring journalistens roll i programmet. Bor redaktioner kalla
sina journalister for experter och sa vidare. Nyhetsvarderingen dr ocksa ett omrade som man
skulle kunna studera da, atminstone Sportbladet Daily, valjer ut en specifik nyhet som man

diskuterar i podden. Dessutom &r det intressant att héra om redaktionernas mal och
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framtidsutsikter for podcast-mediet och hur man kan utveckla formatet for att fortséatta locka
publik.

En annan intressant aspekt som vi inte har haft mojlighet att underséka men som har ndmnts i
bakgrunden ar regelverket kring podcast, da det inte per automatik omfattas av YGL men det
finns mojligheter for mediehus att ha en ansvarig utgivare. Da podcastutbudet utgors av dels
av privatpersoner, dels av mediehus &r det en fraga for flera olika parter. Det hade varit
intressant att se om regelverket kan komma att forandras och hur det skulle paverka
podcastmarknaden. Utifran marknadsperspektivet finns det ocksa majligheter att studera
annonser och sponsring som i dagslaget férekommer i bland annat Sportbladet Daily.
Annonser i text ar forvisso synliga men i det har formatet tvingas lyssnaren hora reklam fran

olika foretag.

9.1 Sammanfattning och forslag pa vidare forskning

For att avsluta det hela sa ar vi 6ver lag nojda med det vi har astadkommit. Vi har som sagt
stott pa en hel del svarigheter i form av metod, tidigare forskning och sedan med att
sammanstalla resultatet. Daremot har vi kunnat besvara fragestallningarna pa ett satt som vi
kénner oss tillfreds med. Det har varit givande att undersoka ett &mne som inte har speciellt
mycket tidigare forskning da det ger mojligheten att upptécka och komma fram till nya saker.
Men sjalvklart ska inte studiens resultat ses som nagot generaliserande, utan det gar endast att
dra slutsatser utifran det vi har undersokt. Det har heller inte, vad vi har kunnat se, gjorts
nagon svensk forskning pa svenska sportpoddar, vilket dr ett omrade som vore intressant att

fortsatta forska vidare pa.
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